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Data in Many Forms. ..

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered on computer print-outs, microfiche and . microfiim,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data. Direct access to
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics
Canada’s machine-readable data base and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related statistics or services’

should be directed to:

Cultural Industries Section,
Education, Culture and Tourism Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-6862)
or to the Statistics Canada reference centre in:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Sturgeon Falls  (753-3200)

Toll-free access is provided in all provinces and territories, for
users who reside outside the local dialing area of any of
the regional reference centres.

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario  —- " —~_ 1-800-268-1151
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164

Alberta . 1-800-282-3807
Southern Alberta 1-800-472-9708
British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551
Yukon and Northern B.C. (area served '
by NorthwesTel Inc.) -
Northwest Territories
"(area served by
NorthwesTel Inc.)

Zenith 0-8913
Call collect 403-495-2011

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authorized agents and other community
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1(613)951-7277
National toll free order line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

‘Manitoba

Des données sous plusieurs formes . . .

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnges.
L'acces direct a des données ‘agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systéme d’extraction de
Statistique Canada. .

Comment obtenir d’autres renseignements
Toutes demandes de renseignements au sujei de cette publication ou de
statistiques et services connexes doivent étre adressées a:

Section des industries culturelles,
Division de I'éducation, de la culture et du tourisme,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-6862) ou au
centre de consultation de Statistique Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Sturgeon Falls  (753-3200)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a
Iextérieur des zones de communication locale des centres
régionaux de consultation.
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255
Nouvette-Ecosse, Nouveau-Brunswick
et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192
Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-268-1151
1-800-542-3404
Saskatchewan "1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907
Sud de PAlberta . : 1-800-472-9708
Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1551
Yukon et nord de la C.-B. :
(territoire desservi par la NorthwesTel inc.)
Territoires du Nord-Ouest
(territoire desservi par la
NorthwesTel inc.)

Zénith 0-8913
Appelez a frais virés au 403-495-2011

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publications de
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres librairies
locales, par I'entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada,
Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Commandes: 1-800-267-66_7’7 (sans frais partout au Canada)

Toronto
Carte de crédit seulement (973-8018)

%



Statistics Canada

Education Culture and
Tourism Division

Culture
statistics

Film industry, preliminary
statistics, 1985-86

Published under the authority of
the Minister of Supply and
Services Canada

© Minister of Supply
and Services Canada 1989

Extracts from this publication may be reproduced

for individual use without permission provided the
source is fully acknowledged. However, reproduction
of this publication in whole or in part for purposes

of resale or redistribution requires written permission
from the Programs and Publishing Products Group,
Acting Permissions Officer, Crown Copyright
Administration, Canadian Government Publishing
Centre, Ottawa, Canada K1A 0S9.

February 1989

Price: Canada, $20.00
Other Countries, $21.00

Payment to be made in Canadian funds or equivalent
Catalogue 87-204
ISSN 0831-733X

Ottawa

Statistique Canada

Division de I'éducation
de la culture et du tourisme

Statistiques
de la culture

Industrie du film, statistiques
préliminaires, 1985-86

Publication autorisée par
le ministre des Approvisionnements et
Services Canada

© Ministre des Approvisionnements
et Services Canada 1989

Le lecteur peut reproduire sans autorisation des

extraits de cette publication a des fins d’utilisation .
personnelle a condition d'indiquer la source en

entier. Toutefois, la reproduction de cette pubtication

en tout ou en partie a des fins commerciales ou de
redistribution nécessite I'obtention au préalable d’une
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits
d'édition, agent intérimaire aux permissions, administration
des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'édition

du gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9.

Février 1989

Prix: Canada, $20.00
Autres pays, $21.00

Paiement en dollars canadiens ou I'équivalent
Catalogue 87-204
ISSN 0831-733X

Ottawa



Symbols

The following standard symbols are used in

Statistics Canada publications:

figures not available.

figures not appropriate or not applicable.
nit or zero.

amount too small to be expressed.
preliminary figures.

revised figures.

confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act.

This publication was prepared under the direction of:

Kathleen K. Campbell, Director, Education,
Culture and Tourism Division

lain McKellar, Assistant Director, Culture Sub-
division

Michel Durand, Chief, Cultural Industries Section

Fidelis Ifedi, Renée Langlois and Norman
Verma, Film Analysts

Signes conventionnels

Les signes conventionnels suivants sont employés uni-

formément dans les publications de Statistique Canada:

nombres indisponibles.

n’‘ayant pas lieu de figurer.
"néant ou zero.

nombres infimes.

nombres provisoires.

nombres rectifiés.

confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la
statistique relatives au secret.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

Kathleen K. Campbell, directrice, Division de I'éduca-
tion, de la culture et du tourisme

lain McKellar, directeur adjoint, Sous-division de la
cuiture -
Michel Durand, chef, Section des industries cultureiles

Fidelis Ifedi, Renée Langlois et’ Norman Verma,
Analystes du Film .
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Highlights
FILM, VIDEO AND AUDIO-VISUAL PRODUCTION

e Television programs and commercials generated
a smaller proportion of the film production
revenues than in recent years. Still the largest
source of production revenue, television programs
and commercials garnered 62% of the $282
million total production revenue reported in
1985-86. This was down from 69% in 1984-85
and 70% in 1980-81.

e After declining two years in a row, the share of all
film production revenue coming from theatrical
feature films rose to 8% from 2% in 1984-85 and
3% in 1983-84. Theatrical short film followed a
similar trend increasing its share of the total to 3%
from less than one per cent in each of the
previous two years. The share of non-theatrical
film in the total production revenue remained
virtually unchanged at 22% in 1985-86, from the
year before.

e In 1985-86, the number of new film and video
productions increased to 16,784 from 14,065 in
19084-85. Most of the increases were accounted
for by the growth in the productions of T.V.
commercials and other short films of less than 30
minutes in length.

e As in previous years, theatrical feature films (75
minutes or longer in length) continued to account
for less than 1% of the total new productions. But
compared to the year before, producers
quadrupled their production of theatrical features
to 71 in 1985-86.

e In relation to total revenue, total expenditures of
producers decreased in 1985-86. Total expen-
ditures of producers represented 93% of the total
revenue from all sources, down from 96% in
1984-85. As a result, producers earned a profit
of 7% of total revenue in 1985-86 compared to
4% in the previous year.

MOTION PICTURE LABORATORY OPERATIONS
AND POST-PRODUCTION SERVICES

e Motion Picture Laboratory and Post-production
Services, recorded a total revenue of $137 million
in 1985-86, an increase of 10% from the year

Faits saillants

PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE, VIDEO ET
AUDIO-VISUELLE :

® Les émissions de télévision et la publicité télévisée ont
rapporté, comparativement aux derniéres années. une
part moins élevée des recettes tirées de la production
cinématographique. Demeurant la principale source de
recettes de production, les émissions de telévision et la
publicité télévisée ont constitué 62% des recettes totales
de production établies a $282 millions en 1985-86. I
s'agit d'une baisse par rapport 4 69% en 1984-85 et a
70% en 1980-81.

e Aprés avoir accusé deux baisses annuelles consécutives.
la part du total des recettes tirées de la production
cinématographique que détiennent les longs métrages
commerciaux a augmenté pour s'établir a 8%,
comparativement a 2% en 1984-85 et a 3% en 1983-
84. De méme, une tendance a la hausse a été observée
dans le cas des courts métrages commerciaux ou la part
du total est passée a 3%, alors qu'elle était de moins
d'un pour cent pour chacune des deux années
précédentes. En ce qui concerne les films hors
commerce, leur part du total des recettes est demeurée
pratiquement inchangée par rapport a l'année
précédente, s'établissant a 22% en 1985-86.

e En 1985-86, le nombre de nouvelles productions
cinématographiques et vidéo a augmenté pour atteindre
16,784 comparativement a 14,065 en 1984-85. La
plupart des augmentations s’expliquent par ['acroisse-
ment des productions de messages publicitaires télévisés
et d’autres courts métrages d'une durée de moins de 30
minutes.

e Comme durant les années précédentes, les longs
métrages commerciaux (75 minutes ou plus) représentent
toujours moins de 1% de lI'ensemble des nouvelles
productions. Par ailleurs, en 1985-86, la production de
longs métrages commerciaux s’est établie & 71 en
1985-86, soit quatre fois supérieure a celle de I'année
précédente.

e Par rapport au total des recettes, les dépenses totales
des producteurs ont diminué en 1985-86. Leurs
dépenses totales ont représenté 93% du total des
recettes provenant de toutes les sources, ce qui constitue
une baisse comparativement a 96% en 1984-85. Par
conséquent, les producteurs ont touché un bénéfice de
7% des recettes totales en 1985-86 par rapport a 4% un
an plus tét.

TRAVAUX DE LABORATOIRES CINEMATOGRAPHIQUES
ET SERVICES DE POST-PRODUCTION

® En ce qui a trait aux travaux de laboratoires et aux
services de post-production des films cinémato-
graphigues, les recettes totales se sont chitfrées a $137



before. Of this total, 27% came from the labora-
tory operations involving the processing and

_ printing of films. Film production services such as
editing, special effects, sound recording, film and
video transfers accounted ftor 68%. The
remainder came from other sources.

FILM AND VIDEO DISTRIBUTION

® In 1985-86 the conventional or regular television
market earned more revenue for distributors than
other markets, outpacing the theatrical market as
the largest source of revenue for the first time.

® The theatrical market, experiencing a decline in
attendance, dropped in value from the 1982-83
high of $155 million to just under $130 million in
1985-86. This represented an average annual
decrease of 6%. Over the same period. the
conventional television market. increased in value
to $141 million in 1985-86 from $91 million in
1982-83, averaging 16% annually.

® The home video market is fast becoming the most
expanding market for distributors, who saw their
revenue from this area grow to $74 million in
1985-86 from $6 million in 1982-83. Over the
same period, pay television and the non-
theatrical markets grew just marginally.

® In 1985-86 Canadian films and videos improved
their share of the revenue from the sales and
rental of films in Canada. In 1980-81, Canadian
films and videos accounted for only 5% of
distributors’ revenues from the sales and rental of
film productions. Since then, this figure has
fluctuated somewhat, reaching 7% in 1985-86.
Imported films represented 93% of the distri-
butors' revenue in 1985-86 down from 96% the
year before. Of the $210 million in total royalties
and other licensing fees paid by distributors, 94%
went for the distribution of imported films down
from the high of 97% recorded in 1984-85.

® On a total revenue from all sources of $407
million, distributors earned a profit of almost 10%
in 1985-86, the same as in the previous fiscal
year. Foreign controlled-companies registered a
profit of 13%. This was more than double the
figure reported by the Canadian-controlled
companies.

millions en 1985-86, soit une augmentation de 10% par
rapport a 'année précédente. Les travaux de laboratoire,
dont le développement et le tirage des films, ont rapporte
27% de ces recettes totales. Les services de post-
production cinématographique. tels que le montage, les
effets spéciaux, I'enregistrement sonore, les transferts sur
film ou bande vidéo, ont représenté 68% des recettes.
Le reste provenait d’autres sources.

DISTRIBUTION DE FILMS CINEMATOGRAPHIQUES ET DE
BANDES VIDEO

En 1985-86, le marché de la télévision conventionnelle
ou ordinaire a permis aux distributeurs d'encaisser des
recettes supérieures a celles des autres marchés, dé-
passant pour la premiére fois le marché du cinéma en
tant que principale source de recettes.

Le marché du cinéma, qui a accusé une baisse de
I'assistance, est passé de $155 millions en 1982-83 a
un peu moins de $130 millions en 1985-86, ce qui
représente une diminution annuelle moyenne de 6%.
Durant la méme période, le marché de la télévision
conventionnelle est passé de $91 millions en 1982-83 a
$141 millions en 1985-86, soit une augmentation
annuelle moyenne de 16%.

En ce qui a trait au marché de la vidéo domestique, les
distributeurs ont connu une augmentation trés rapide du
marché puisque leurs recettes sont passées de $6
millions en 1982-83 a $74 millions en 1985-86. Au
cours de la méme période, le marché de la télévision
payante et le marché hors commerce n'ont progressé
que trés légerement.

En 1985-86, les films et les bandes vidéo d’origine
canadienne ont augmenté leur part des recettes
provenant de la vente et de la location de films au
Canada. En 1980-81. les films et les bandes vidéo
canadiens ne représentaient que 5% des recettes que les
distributeurs ont tirées de la vente et de la location de
productions cinématographiques. Depuis, les chiffres ont
fluctué quelque peu, atteignant 7% en 1985-86. Les
films importés ont représenté 93% des recettes des
distributeurs en 1985-86, comparativement a 96% un an
plus tét. La distribution des films importés a représenté
94% du total de $210 millions payés par les distributeurs
en redevances et autres droits pour [|'obtention d'un
permis; il s’agit d’'une diminution par rapport au sommet
de 97% affiché en 1984-85.

En 1985-86, les distributeurs ont touché des bénéfices
de pres de 10% des recettes totales de $407 miilions
provenant de toutes sources, soit le méme pourcentage
que pour l'exercice précédent. Les entreprises sous
contrdle étranger ont enregistré un profit de 13%, soit
deux fois plus élevé que celui des entreprises contrdlées
par des Canadiens.



MOTION PICTURE THEATRES

‘average of about four times per person.

in 1985-86, 1,007 reguiar and drive-in theatres
operated in Canada, a drop of 23% from 1980-
81. Most of the theatres which were closed were
located in towns and rural areas.

In 1985-86, motion picture theatres in Canada
reported a total attendance of 80.6 million, a
decline of 20% from 1980-81. The decline took
place in every region of the country, although it
was sharpest in Quebec, where attendance

- dropped by 27%.

In 1985-86, the most avid movie goers in Canada
were Albertans. They attended the movies an
On the
other hand, average attendance was lowest in
New Brunswick, about two times per person.

Canadian theatrical attendance is concentrated in
large and medium metropolitan areas. In 1985-
86, less than half (45%) of the total number of
theatres were located in these areas and they
accounted for three-quarters of the total
attendance.

Movie theatres in Canada in 1985-86 received
$416.5 million in revenues, incurred expenses of
$384.4 million and earned total profits of $32.1
million or 8% of total revenues.

CINEMAS

En 1985-86. on comptait 1,007 cinémas réguliers et
ciné-parcs en activité au Canada, ce qui represente une
baisse de 23% par rapport a 1980-81. La plupart des
cinémas qui ont fermé leurs portes étaient situgs dans les
petites villes et les régions rurales.

En 1985-86, le nombre d'entrées dans les cinemas au
Canada s'est établi a 80.6 millions, ce qui représente une
diminution de 20% par rapport & 1980-81. Cette baisse
a été observée dans toutes les régions du pays, touchant
fe plus durement le Québec, ol le recul a été de 27%.

En 1985-86, les Albertains ont été les cinéphiles les
plus assidus au Canada. Ils ont assisté en moyenne a
environ quatre représentations par personne. Par contre,
I'assistance moyenne la plus faible a été enregistrée au
Nouveau-Brunswick., ou l'on comptait environ deux
entrées par personne.

L'assistance dans les cinémas canadiens est concentrée
surtout dans les moyennes et grandes régions
métropolitaines. En 1985-86, moins de la moitié (45%)
de l'ensemble des cinémas étaient situés dans ces
régions et ils ont accueilli les trois-quarts du total de
I'assistance.

Les cinémas canadiens ont encaissé des recettes de
$416.5 millions en 1985-86. Leurs dépenses se sont
chiffrées a $384.4 millions et leurs bénéfices totaux a
$32.1 millions, soit 8% des revenus totaux.






Introduction

This publication presents statistical data on film, video
and audio-visual production (Section 1), motion
picture laboratory and post-production services
{Section 11y, film and video distribution (Section lIl}, and
motion picture theatres and drive-ins (Section V).
The time period covered by these surveys is the
respondents’ 1985-86 fiscal period which ended
between April 1, 1985 and March 31, 1986.

Only data pertaining to the private sector of the film
and video industry are included. Government spon-
sored agencies, and all television stations and
networks are excluded.

The Culture Statistics Programme of Statistics Canada
provides analysis of the film data and additional
statistics on the film industry in service bulletins
(Catalogue No. 87-001). Researchers may also re-
quest special tabulations on a cost-recovery basis.

Readers who would like further information on this
publication, or on the film surveys in general, are

encouraged to contact R. Langlois (613 951-1566),

Culture Sub-division, Statistics Canada, Ottawa,
Ontario, KIA OT6.

Survey Methodology

Data were collected via mail-back questionnaires
sent in May 1986 (theatres) and June 1986 (producers,
laboratory services, and distributors) to businesses
that were listed in Statistics Canada's Business
Register files as being in scope to the appropriate
Standard Industrial Classification Codes. Additional
names were drawn from association membership lists,
provincial licensing agency listings and trade journals.
These sources provided virtually a census of all
theatres and distributors operating in Canada.

A total of 1,464 questionnaires were sent to film, video
and audio-visual producers. Of this total, 903 were
out of scope, out of business, duplicates, undeliverable
by the post office or non-response. Non-
responding firms were followed-up both by mail and
by telephone with the assistance of Statistics Canada's
regional offices. Five hundred and sixty one ques-
tionnaires were either fully or partially completed.
While no estimations were made for the non-
respondents, missing data on partially completed
questionnaires were estimated based on previous
years' reports. Many production companies operate
on a project-by-project basis and there is a
tendency among smaller producers in particular to

La présente publication comprend des statistiques sur la
production cinématographique, vidéo et audio-visuelle
(Section 1), les travaux de laboratoire et les services de post-
production cinématographiques (Section 1l), la distribution de
films cinématographiques et de bandes vidéo (Section Hil) et
les cinémas et les ciné-parcs (Section IV). La période
couverte par les enquétes effectuées correspond a |'exercice
financier 1985-86 des répondants, leque!l s'est terminé entre
le 1€r avril 1985 et le 31 mars 1986.

Seules les données touchant le secteur privé de I'industrie du
film et de la vidéo sont présentées. L'ensemble des stations
et des réseaux de télévision ainsi que les organismes
financés par les gouvernements sont exclus.

Dans le cadre du Programme de statistiques de la culture de
Statistique Canada, sont produits des bulletins de service (n©
87-001 au catalogue) qui comprennent une analyse des
données sur les films et des statistiques supplémentaires sur
l'industrie cinématographique. Les chercheurs peuvent
également demander des totalisation spéciales selon une
formule de recouvrement des couts.

Les lecteurs qui désirent obtenir de plus amples
renseignements sur la présente publication ou sur les
enquétes portant sur le cinéma en général sont priés de
communiquer avec R. Langlois (613-951-1566), Sous-
division de la culture. Statistique Canada, Ottawa (Ontario),
K1A 0T6.

Méthodologie des enquétes

Les données ont été recueillies au moyen de questionnaires a
retourner par la poste qui ont été envoyés en mai 1986 (pour
les cinémas) et en juin 1986 (pour les producteurs, les
laboratoires cinématographiques et les distributeurs) aux
établissements qui, d’aprés le registre des entreprises de
Statistique Canada, appartenaient aux catégories correspon-
dantes de la Classification type des industries. Les noms

- d'autres établissements ont été tirés de listes de membres

d'associations professionnelles, de listes d'organismes pro-
vinciaux qui délivrent des permis et de revues spécialisées.
Ces sources ont permis de connaitre presque tous les
exploitants de salles de cinéma et les distributeurs au
Canada.

En tout, 1,464 questionnaires ont été envoyés a des
entreprises de production cinématographique, vidéo et
audio-visuelle. De ce nombre, 903 concernaient des entre-
prises ne faisant pas partie du champ d'observation ou dont
les activités avaient cessé, ou étaient des questionnaires en
double ou qui n'avaient pu étre livrés par la poste ou auxquels
il n'y avait pas eu de réponse. Les entreprises non
répondantes ont fait I'objet d'un suivi par la poste et par
téléphone, lequel a été réalisé grace a la collaboration des
bureaux régionaux de Statistique Canada. Cing cent soixante
et un questionnaires ont eté remplis en totalité ou en partie.
Bien qu'aucune estimation n'ait eté calculée pour les non-
répondants, les données manquantes sur les questionnaires
partiellement remplis ont été estimées a partir des



disband their companies after the completion of a
project. This makes it difficult to keep track of the
target population which is guite volatile. However, this
problem is minimized by updating the mailing list
annualily using multiple sources.

A total of 232 questionnaires were sent to motion
picture laboratory and post-production services. Of
this number, 70 were out of scope, out of business,
duplicates or undeliverable by the post office. One
hundred and forty three were either fully or partially
completed while 19 failed to respond. This gave a
known population of 162 with 88% responding to the
survey.

A total of 305 questionnaires were sent to film and
video distributors. Of this number, 152 proved to be
out of scope, out of business, duplicates, undeliverable
by the post office or non-response. One hundred
and fifty three forms were either fully or partiatly
completed. No estimations were made for the non-
respondents. However, since it is known that all major
and most minor distributors were surveyed, the
missing companies probably do not account for any
significant portion of the total value of the industry’s
revenues.

A total of 1,233 questionnaires were sent to movie
theatres. Of this number 226 were out of scope, out of
business, duplicates or undeliverable by the post
office. Nine hundred and ten questionnaires were
either fully or partially completed while 97 theatres
failed to respond. This gave a known population of
1,007 theatres with 90% responding to the survey.

Completed forms were edited for accuracy and
consistency according to pre-established specifica-
tions. When the information reported did not meet
these specifications, the respondent was contacted to
confirm the data. Estimates for missing data items on
partially completed forms were based upon previous
years' reports. Estimates for the 97 companies that
failed to respond at all were based upon previous
years’ reports if available, or upon the responses of a
panel of establishments within similar revenue size
groups and of the same nationality of financial control.
The effect of the estimating procedures was to lessen
as much as possible any partial non-response bais
and to maintain comparability with earlier years' data.

déclarations des annees précédentes. Bon nombre d’entre-
prises de production particulierement les petits producteurs.
travaillent sur un projet a la fois et ont tendance a se
dissoudre au terme du projet. 1l est donc difficile de suivre
I'évolution de la population visée qui est assez instable.
Cependant, on limite ce probleme en mettant a jour la liste
d’envoi tous les ans grace a des sources multiples.

Un total de 232 questionnaires ont eté envoyés a des
laboratoires cinématographiques et & des services de post-
production. De ce nombre, 70- concernaient des entreprises
ne faisant pas partie du champ d’observation ou dont les
activités avaient cessé. ou étaient des questionnaires en
double ou qui n'avaient pu étre livrés par la poste. Cent
quarante-trois questionnaires ont été remplis en totalité ou
en partie, alors que 19 autres n'ont pas été recus. La
population connue s'établit donc a 162, et le taux de réponse,
a 88%.

En tout, 305 questionnaires ont été envoyés aux distributeurs
de films et de bandes vidéo. De ce nombre, 152
concernaient des entreprises ne faisant pas partie du champ
d'observation ou dont les activités avaient cessé, ou étaient
des questionnaires en double ou qui n'avaient pu étre livrés
par la poste ou auxquels il n'y avait pas eu de réponse. Cent
cinquante-trois questionnaires ont été remplis en totalité ou
en partie. Aucune estimation n'a été calculée pour les non-
répondants. Cependant, comme on sait que tous les distri-
buteurs principaux et la plupart des distributeurs moins
importants ont retourné leur questionnaire, les recettes des
sociétés non touchées par I'enquéte ne représentent
probablement pas une proportion appréciable des recettes de
toute la branche d’activité.

En tout, 1,233 questionnaires ont été envoyés a des
exploitants de salles de cinéma. De ce nombre, 226
concernaient des entreprises ne faisant pas partie du champ
d’observation ou dont les activités avaient cessé ou étaient
des questionnaires en double ou qui n'avaient pu étre livrés
par la poste. Le nombre de questionnaires qui ont été
remplis en totalité ou en partie s'est établi a 910, et 97 autres
n'ont pas été recus. La population connue s'établit donc a
1,007 cinémas, et le taux de réponse, a 90%.

L'exactitude et I'uniformité des formulaires remplis ont été
vérifiées selon des normes fixées d'avance. Pour les
renseignements déclarés qui n'étaient pas conformes a ces
normes, on a communigqueé avec le répondant afin qu'il puisse
confirmer ses données. Les estimations établies pour les
données manquantes sur certains questionnaires ont été
fondées sur les rapports des années précedentes. Les
estimations calculées pour les 97 entreprises qui n'ont pas
répondu du tout ont été fondées, le cas échéant, sur les
rapports des années antérieures ou sur les réponses données
par un échantillon d'établissements dont |a taille des recettes
et le pays du contrdle financier étaient sembiables a ceux des
entreprises en cause. L'estimation visait a réduire le plus
possible tout biais occasionné par les non-réponses et a
maintenir la comparabilité des données avec celles recueillies
les années antérieures.



Data Quality

Since questionnaires were mailed to all known
establishments rather than only to a sample, any
inaccuracy in the results is due to non-sampling
error. This may occur at any phase of a survey
operation and includes coverage errors, non-
reporting and partial non-response, response errors
and processing errors. The careful design of the
questionnaire, the existence of quality control
procedures and the monitoring of survey operations
help to timit the magnitude of non-sampling errors for
these surveys.
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Qualité des données

Comme il s'agissait d'une enquéte exhaustive plutét que d'un
sondage, les inexactitudes qui pourraient apparaitre dans les
résuitats sont attribuables a des erreurs non dues a
'échantillonnage. Ce genre d'erreurs peut se produire a
n'importe queile étape d’'une enquéte et comprend les erreurs
attribuables au champ d'observation, la non-réponse en
totalité ou en partie, les erreurs de réponse et de traitement.
La conception minutieuse du questionnaire, les méthodes
retenues pour le contréle de la qualité ainsi que le contrdle
des activités opérationnelles des enquétes permettent de
limiter les erreurs non dues a 'échantillonnage.






Definitions
Film Producers

Establishments primarily engaged in film, video or
audio-visual production. Businesses only engaged in
freelance work and/or post-production services are
excluded.

Motion Picture Laboratory Operations and Post-
Production Services

Establishments primarily engaged in motion picture
laboratory operations and production and post-
production services. They include film developing and
printing, film and video editing, creation of titles,
recording and dubbing of sound, and film or video
transfers.

Regular Motion Picture Theatres

Establishments which provide indoor seating facilities
in an auditorium or hall and charge an admission fee
for the viewing of a motion picture. Included are those
theatres using 16mm, 35mm and 70mm projection
equipment.

Drive-in Theatres

Establishments which provide outdoor automobile
parking facilities with electrical speaker hook-ups and
charge an admission fee for the viewing of a motion
picture. They may also provide outdoor seating
facilities.

Film Distributors .~

Establishments primarily engaged in the distribution of
motion pictures and videotape productions. Film
libraries and booking agencies are excluded.

Revenue Group

Revenue size-groupings are based upon total
operating revenue. Non-operating items such as
grants are not considered.

Financial Control

The determination of the financial control of a
company is based upon the residency of the majority
of a company’s shareholders or of those which have
effective control of a company’s operating and
financial policies. In the case where a parent company
is in fact controlled by another company which may
reside in a different country, control is assigned to the
country of the last or final parent.

Définitions
Producteurs de films

Etablissements dont I'activité principale est la production
cinématographique, vidéo ou audio-visuelle. Les entreprises
qui ne travaillent qu'a la pige et (ou) n'offrent que des
services de post-production sont exclues.

Travaux de laboratoires cinématographiques et services
de post-production

Etablissements dont l'activité principale comprend des
travaux de laboratoire et des services de production et de
post-production de films cinématographiques. Les activités
comportent le développement et le tirage des films, le
montage des films et des bandes vidéo, I'établissement de
génériques, I'enregistrement sonore et le doublage et les
transferts sur films ou bandes vidéo.

Cinémas

Etablissements ayant un auditorium ou une salle équipée de
siéges et exigeant un prix d'entrée pour la projection d'un
film. La définition s’applique aux cinémas présentant des
films de 16 mm, 35 mm et 70 mm.

Ciné-parcs

Etablissements offrant des places de stationnement extérieur
pour automobiles et exigeant un prix d’entrée pour la
projection d'un film; ces places sont équipées de haut-
parleurs amovibles. lIs peuvent également offrir des sieges a
I'extérieur.

Distributeurs de films

Etablissements dont I'activité principale est la distribution de
films ou de bandes vidéo. Les cinémathéques et les sociétés
de location intermédiaires sont exclues.

Tranche de recettes

Les tranches de recettes sont basées sur les recettes totales
d'exploitation. Il n'est pas tenu compte des postes non
relatifs a 'exploitation, comme les subventions.

Contrdle financier

L'origine du contréle financier d'une société correspond au
pays de résidence de la majorité des actionnaires ou de ceux
qui exercent un contrdle réel sur les politiques de la société
en matiére d'exploitation et de finances. Si une société meére
est réellement controlée par une autre société dont le lieu de
résidence se trouve dans un autre pays, l'origine du contrdle
financier correspond au pays de [a société mére originale.



- Market

The theatrical market refers to the showing of films
in commercial movie theatres and drive-ins as well as
halls and military camps open to the public.

The pay television market refers to the showing of
films and videos on the speciaity television networks.
Fees paid by the viewer are ultimately used to
compensate the copyright owners of the films viewed.

The conventional television market or "free”
television market refers to the showing of films and
videos on normai broadcast television. Although the
viewer may pay a fee for signal delivery, none of these
fees are paid back to the copyright owners of the fiims
viewed.

The home video market refers to the showing of films
and videos on househoid video disc and video
cassette playback machines.

The non-theatrial market refers to the showing of
films and videos by educational institutions, service
clubs, governments, private companies, etc.

Audio-Visual Media

The audio-visual includes slide sets, transparency
sets and multi-media kits.

Canadian products

These are films and videos meeting any one of the
following criteria:

1. A production certified for 100% capital cost
allowance. ;

2. A production produced with the financial
assistance of Telefilm Canada (formerly the
Canadian Film Development Corporation). .

3. A production made in Canada by Canadians prior
to the Capital Cost Allowance Program. -

4. A production by the National Film Board (NFB).

5. An official co-production between Canada and
one of the following: France, ltaly, the United
Kingdom, the Federal Republic of Germany,
Israel, Belgium, Algeria, Yugoslavia and Spain.

6. A production certified by the Canadian Radio -
Television and Telecommunications Commission
(CRTC).

7. A production produced with the financial
assistance of: the Canada Councii, the CBC/Radio
Canada, la Société générale du cinéma (I'Institut
québécois du cinéma), the Alberta Motion Picture
Development Corporation or the Ontario Film and
Video Production Stimuiation Program.
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Marché -

Commercial. Présentation de films dans des cinémas et des
ciné-parcs ainsi que dans des salles et des camps militaires
ouverts au public.

Télévision payante. Présentation de films et de bandes
vidéo par des réseaux de télévision specialisés; les frais
exigés du téléspectateur servent en dernier lieu a payer les
titulaires des droits d’auteur des films presentés.

Télévision conventionnelle. Présentation de films et de
bandes vidéo par des stations de télévision ordinaires: méme
si des frais peuvent étre exigés du teléspectateur pour la
livraison du signal, aucune partie de ces frais n'est remise aux
titulaires des droits d'auteur des films présentés.

Vidéo domestique. Présentation de fiims et de bandes
vidéo au moyen d'un lecteur de vidéodisques ou de
vidéocassettes destiné a une utilisation domestique.

Hors commerce. Présentation de films et de bandes vidéo
par des établissements d’enseignement, des clubs philan-
thropiques, des administrations publiques, des sociétés
privées, etc.

Audio-visuel

L'audio-visuel comprend les jeux de diapositives, les
ensembles de transparents et les trousses multi-média.

Produits canadiens

Il s'agit des films et des bandes vidéo conformes & I'un des
critéres suivants:

1. Production admissible a I'amortissement complet.

2. Production réaiisée avec l'aide financiére de Téléfilm
Canada (autrefois la Société de développement de
P’industrie cinématographigue canadienne).

3. Production réalisée au Canada par des Canadiens avant
I'entrée en vigueur du Programme de déduction pour
amortissement.

4. Production de I'Office national du film (ONF).

5. Coproduction officielle entre le Canada et un des pays
suivants: France, ltalie, Royaume-Uni, République fé-
dérale d’'Allemagne, israél, Belgique, Algérie, Yougosiavie
et Espagne.

6. Production confirmée par le Conseil de la radiodiffusion
et des télécommunications canadiennes (CRTC).

7. Production réalisée avec I'aide financiére du Conseil des
arts du Canada, de la Société Radio-Canada/CBC, de la
Société générale du cinéma (Institut québécois du
cinéma), de I’Alberta Motion Picture Development
Corporation ou du programme ontarien d’encouragement
a la production de films et de bandes vidéo.



Section |

Film, Video and
Audio-visual Production

La production
cinématographique,
vidéo et audio-visuelle
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TABLE 1. Number of Firms, Employees and Salaries, by Province of the Production Company,
1985-86
TABLEAU 1. Nombre d’employés et salaires, selon la province de I'entreprise de production,
1985-86
Number of Working Paid employees - Salariés
firms proprietors
Province Nombre  Propriétaires Fuil-time Part-time Salaries
d'entreprises actifs
Temps Temps Salarres
plein partiel
$'000
Atlantic Region - Région de I'Atlantique . 18 3 36 20 741
Quebec - Québec 116 20 382 472 11.354
Ontario 295 60 1,192 433 36,552
Manitoba 12 3 29 3 471
Saskatchewan 10 3 23 30 556
Alberta 34 2 61 23 1.440
British Columbia, Yukon and Northwest Territories —
Colombie-Britannique, Yukon et Territoires du
Nord-Ouest 76 13 281 36 9,737
Canada ' 561 104 2,004 1,017 60,851




TABLE@
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Revenue and Expenses, by Province of the Production Company, 1985-86

A . . . .
TABLEAU 2. Recettes et dépenses, selon la province de lI'entreprise de production, 1985-86
Number of Revenue Expenses
firms
Recettes Dépenses
Nombre All sources Wages and Freelancers Other
Province d’entreprises benefits Fees
Toutes les Salaires et Frais de Autres
sources avantages pigistes
sociaux
$'000 $'000 $'000 $'000
Atlantic Region - Région de I'Atlantique 17 2,395 741 172 1,791
Quebec - Québec 115 83,013 11,354 9,842 57.163
Ontario 295 228,379 36,552 19,366 158.849
Manitoba 12 2,493 47 129 1,592
Saskatchewan 10 2,501 556 166 1,565
Alberta 34 5,936 1,440 468 4,042
British Columbia, Yukon and Northwest
Territories - Colombie-Britannique,
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 73 33,927 9,737 2,309 15,074
Canada 556 358,644 60,851 32,452 240,076

Atlantic Region - Région de 'Atlantique

Quebec - Québec

Ontario

Manitoba

Saskatchewan

Alberta

British Columbia, Yukon and Northwest
Territories - Colombie-Britannique,

Yukon et Territoires du Nord-Ouest

Canada

Total Expenses

Dépenses totales

Profit (Loss)

Profit (Perte)

Profit Margin

Marge de profit

Total
$'000 $000 %
2,704 (309) (12.9)
78,359 4,654 5.6
214,767 13,612 6.0
2,192 301 12.1
2,287 214 8.6
5.950 (18) (0.2)
27,120 6.807 20.1
333,379 25,265, 7.0
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TABLE 3. Revenue from the Sale and Rental of Cinematographic Productions, by Market and by
Province of the Production Company, 1985-86
TABLEAU 3. Recettes provenant de la vente et de la location de productions cinématographiques,
selon le marché et la province de l'entreprise de production, 1985-86
Market - Marché
Theatrical Feature Films Theatrical Short Films
Cinéma: longs meétrages Cinema: courts métrages
Earned in Canada Earned in Canada
Province ) Total Total
Pergues au Canada Pergues au Canada
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d’entre- d'entre- d’entre- d'entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 $°'000 $'000
Atlantic - Atlantique 1 X 1 X 2 X 2 X
Quebec -~ Québec 10 1,292 13 4,492 1 3.387 14 © 3.641
Ontario 9 631 18 18,055 15 1,894 19 2,062
Manitoba 1 X 1 X 1 x 1 X
Saskatchewan - - - - 2 x 2 X
Alberta 1 X 1 X 3 41 3 41
British Columbia. Yukon and
Northwest Territories -
Colombie-Britannique, Yukon
et Territoires du Nord-Ouest 3 72 3 72 7 1,262 8 1.429
Canada 25 2,125 37 22,854 4 7,462 50 8,063
Television - Télévision
Commerciais - Annonces publicitaires Programmes
Earned in Canada Earned in Canada
Total Total
Percues au Canada Pergues au Canada
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d’entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Atlantic - Atlantique 1 X 5 383 2 X 3 492
Quebec - Québec 21 11,725 27 15,885 38 21,493 45 23.756
/
Ontario 58 65,377 65 69,198 47 23,791 60 42,829
Manitoba 5 966 5 966 1 x 1 X
Saskatchewan 2 X 3 318 2 X 2 X
Alberta 6 473 7 478 4 514 6 590
British Columbia, Yukon and
Northwest Territories -
Colombie-Britannique, Yukon
et Territoires du Nord-Ouest 12 5,497 21 7.854 6 10,541 9 10,837
Canada 84,435 133 95,081 100 56,641 126 78,786

105
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TABLE 3. Revenue from the Sale and Rental of Cinematographic Productions, by Market and by
Province of the Production Company, 1985-86 - Continued
TABLEAU 3. Recettes provenant de la vente et de la location de productions cinématographiques,
selon le marché et la province de I'entreprise de production, 1985-86 - suite
Music Videos - Vidéo-clips Non-theatrical - Hors commerce
Earned in Canada Earned in Canada
Totai Total
. Pergues au Canada Pergues au Canada
Province
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nomore Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d'entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 3’000 $'000
Atlantic - Atlantique - - 2 X 6 312 8 337
Quebec - Québec 4 702 4 745 32 5.677 40 7.139
Ontario 1" 589 13 2,634 119 34,828 153 45,126
Manitoba - - - - 5 761 6 804
Saskatchewan 1 x 1 X 6 504 7 664
Alberta 2 X 3 15 18 2,484 23 3.197
British Columbia, Yukon and
Northwest Territories - )
Colombie-Britannique, Yukon
et Territoires du Nord-Ouest 4 97 4 97 26 2,831 a1 4,369
Canada 22 1,488 27 3,595 212 47,397 278 61,635
Other - Autres Unspecified ~ Non-specifié
Earned in Canada : Earned in Canada
+ Total Total
Pergues au Canada Pergues au Canada
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- £ d'entre- d'entre- d'entre-
prises " prises prises prises
$°000 $'000 $'000 $'000
Atlantic - Atlantique 1 X 2 X - - 3 X
Quebec - Québec 7 82 10 529 - - 3 935
7.
Ontario 25 2516 33 4,511 - - 14 3.765
Manitoba 1 X 2 X - - - -
Saskatchewan 1 X 1 X - - - -
Alberta ) 285 7 354 - - 1 X
British Columbia, Yukon and ‘.
Northwest Territories -
Colombie-Britannique, Yukon
et Teritoires du Nord-Ouest 3 96 6 161 - - 3 584
Canada 43 3,072 61 5,743 - - 24 6,130
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TABLE 3. Revenue from the Sale and Rental of Cinematographic Productions, by Market and by
Province of the Production Company, 1985-86 - Concluded

TABLEAU 3. Recettes provenant de la vente et de la location de productions cinématographiques,
selon le marché et la province de l'entreprise de production, 1985-86 - fin

Total, All Markets - Total de tous les marches

Earned in Canada

Total -
. Pergues au Canada
Province
Number Revenue Number Revenue
of firms . of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre-
prises _ prises
$'000 $'000
Atlantic - Atlantique 9 474 16 1.914
Quebec - Québec 85 44,330 110 57,122
Ontario . 214 129,653 : 284 188,180
Manitoba 1" 1,845 12 1,979
Saskatchewan 9 2,027 10 2,206
Alberta 23 3,905 32 5,082
British Columbia, Yukon and
Northwest Territories - .
Colombie-Britannique, Yukon .
et Territoires du Nord-Ouest 44 20,386 68 25,403

Canada 395 202,620 532 281,887
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TABLE 4. Total Operating Revenue, by Class of Customer and by Province of the Production
Company, 1985-86
TABLEAU 4. Total des recettes d’exploitation, selon la catégorie de clients et la province de
Pentreprise de production, 1985-86
Class of Customer -. Catégorie de clients
Distributors Television Advertising Educational Government
Agencies tnstitutions
Distributeurs Télévision Agences de Etablissements Gouvernement
Province publicité d’'enseignement
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of tirms of tirms ot tirms ot firms of tirms
Nombre Recettes Notnbre Recettes Nombre Recettes Nombre Recetles Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d'entre- d'entre-
prises prises prises prises prises
$'000 $°'000 $000 $'000 $'000
Atlantic - Atlantigue 2 X 4 32 6 290 4 23 13 661
Quebec - Québec 18 2.492 48 22,232 19 16,959 17 1,720 36 6.835
Ontario 51 13.006 83 50,490 7 72,926 48 2,367 66 7.118
Manitoba 3 X 3 45 5 246 3 36 7 234
Saskatchewan - - 3 314 4 932 5 223 6 244
Alberta 6 129 10 548 6 399 13 345 16 1,003
British Columbia, Yukon
and Northwest Territories -
Colombie-Britannique,
Yukon et Territoires du
Nord-Quest n 610 16 1614 23 6,397 14 485 29 2,342
Canada 91 16,300 167 75.275 \/ 134 98,149 104 5.179 173 18.437
Class of Customer - Catégorie de clients
Industry Other Production Other Unspecified Total, All
Company Customers
Industrie Autres entreprises Autres Non-spécitié Total, tous les
de production clients
Number Revenuse Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of tirms of tirms of firms ot firms ot tirms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d'entre- d'entre-
prises prises prises prises prises
$'000 $'000 $:000 $'000 $'000
Atlantic - Atlantique 9 335 6 228 2 X - 477 18 2,138
Quebec - Québec 22 4871 22 3,942 21 2,951 - 4111 13 66,112
Ontario 142 41,695 58 15,122 52 11,846 - 888 292 215,457
Manitoba 6 1,324 4 x 2 x - 314 12 2,296
Saskatchewan 6 612 -2 X 1 X - - 10 2,469
Alberta 15 1,585 8 276 6 205 - 1,267 32 5,759
British Columbia, Yukon
and Northwest Territories -
Cotombie-Britannique,
Yukon et Territaires du
Nord-Quest 39 4,924 19 9,927 6 684 - 75 69 27,039
Canada 239 §5.348 119 29,530 90 15.922 - 7,132 544 321,270
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TABLE &. Number of Productions, by Type and Province ot the Production Company, 1985-86
TABLEAU 5. Nombre de productions, selon le genre et la province de |'entreprise de production,
1985-86
Television Music Film Other Produc- Productions
Commercials Videos Strips tions less than between 30
30 minutes and 74 min.
Annonces Vidéo- Films Autres produc- Productios
publicitaires clips fixes tions de moins de 30 a
de 30 minutes 74 min.
Atlantic Region - Reégion de I'Atlantique 121 4 - 117 48
Quebec - Québec 1,420 13 75 455 194
Ontario 2,393 57 131 4,951 369
Manitoba 96 - 2 190 7
Saskatchewan 155 1 4 119 24
Alberta 102 5 10 500 9
British Columbia, Yukon and Northwest
Territories - Colombie-Britannique,
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 570 8 1 394 244
Canada 4,857 88 223 6,726 895
. Theatrical Features Other Productions Other
75 min. or longer 75 min. or longer
Total
Longs metrages de 75 Autres productions Autres
min. ou plus pour de 75 min. ou plus
salles de cinéma
Atlantic Region - Région de I'Atlantique - - 24 314
Quebec - Québec 51 42 350 2,600
Ontario 17 17 2,987 10,922
Manitoba - - 32 327
Saskatchewan - - 376 679
Alberta - - 80 706
British Columbia, Yukon and Northwest
Territories - Colombie-Britannique,
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 2 14 1,236
Canada a 61 3,863 16,784
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TABLE 6. Number of Productions, by Type, Language and Format, 1985-86
TABLEAU 6. Nombre de productions, selon le genre, la langue et le support, 1985-86
Video Audio-Visuel
Type and Language of Production Media
Film Total
Genre et langue de la production Vidéo Média
audio-visuels
Television Commercials - Annonces publicitaires
English - Anglais 1,685 1,840 108 3.633
French - Frangais 513 696 1 1,210
Other - Autres 10 4 - 14
Total 2,208 2,540 109 4,857«
Music Videos - Vidéo-clips
English - Anglais . 47 27 2 76
French - Frangais - 5 5 2 12
Other - Autres - - - -
Total 52 32 4 88
Films Strips - Films fixes
English - Anglais - - 187 187
French - Frangais - - 36 36
Other - Autres - - - -
Total - - 223 223
Other Productions Iess than 30 minutes - Autres
productions moins de 30 minutes
English - Anglais 439 3,122 2,452 6,013
French - Frangais 107 429 127 663
Other - Autres 8 37 5 50
Total 554 3,588 2,584 6,726
Productions between 30 and 74 minutes — Productions
de 30 a 74 minutes
English - Anglais 259 411 46 716
French - Frangais 77 96 3 176
Other - Autres 1 1 - 3
Total . 338 508 49 895
Theatrical Features 75 minutes or longer - Longs métrages de
75 min. ou plus pour les salles de cinéma
English - Anglais 15 47 - 62
French - Frangais . 6 2 - 8
Other - Autres 1 - - 1
Total 22 49. - 71
Other Productions 75 minutes or longer - Autres productions
de 75 minutes ou plus
English - Anglais S 30 4 39
French - Frangais 3 19 - 22
Other - Autres - - — 0
Total 8 49 4 61
Other! - Autres!
English - Anglais 65 845 2,685 3,595
French - Frangais 5 139 122 266
Other - Autres - 2 - 2
Total 70 986 2,807 3,863
Total
English - Anglais 2,515 6,322 5,484 14,321
French - Frangais 716 1,386 291 2,393
Other - Autres 21 44 5 70
Total 3,252 7,752 5,780 16,784

1 “Other” includes inserts, trailers, etc.
I "Autres"” comprend les inserts, les films annonces, etc.
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TABLE 7. Post-production Services, by Region of. Operation, .1985-86

TABLEAU 7. Services de post-production, selon la région, 1985-86

Region Number of Respondents Relative %
Région Nombre de répondants % relatif
Atlantic - Atlantique 2 1.4
Quebec ~ Québec 22 15.4
Ontario . 94 65.7
Manitoba 1 0.7
Saskatchewan 1 0.7
Alberta . 9 6.3
British Columbia, Yukon and Northwest Territories -

Colombie-Britannique, Yukon et Territoires du Nord-Ouest 14 9.8
Canada 143 1 00.0.
TABLE 8. Number of Employees, by Region of Operation of Post-production Services Companies,

1985-86
TABLEAU 8. Nombre d’employés, selon la région des entreprises de services de post-production,
1985-86 '
Companies Type of Employee
Région Entreprises Genre d’employe
Région Proprietor Paid Employee - Salari¢é
Propriétaire Full-time Part-time
. A temps plein A temps partiel
No. - nbre. '
Atlantic - Atlantique 2 - 9 -
Quebec - Québec 22 3 223 39
Ontario . 94 19 848 78
Manitoba and/et Saskatchewan 2 - 4 1
Al‘berta 9 5 20 1
British Columbia — Colombie-Britannique 14 1 99 6
Canada | 143 28 1,203 125
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TABLE 9.
1985-86

TABLEAU 9.
production, 1985-86

Number of Empioyees, by Revenue Group of Post-prbduction Services Companies,

Nombre d’employés, selon la tranche de revenu des entreprises de services de post-

Companies Type of Employee
. + I S
Revenue group Entreprises Genre d'employe
. - | _ Salarié
Tranche de revenu Proprietor Paid Employee Salarié
Propriétaire Full-time Part-time
A temps plein A temps partiel
No. - nbre.
Less than - Moins de $250,000 73 21 108 22
$250,000 - $999,999 43 4 220 30
$1,000,000 and over - et plus 27 3 875 73
Total 143 28 1,203 125
TABLE 10. Revenue and Expenses of Post-production Services Companies, by Region of
Operation, 1985-86
TABLEAU 10. Recettes et dépenses des entreprises de services de post-production, selon la région,
1985-86
Number of Revenue ~ Recettes
companies
Region Nombre Film Film pro- Production Other
d'entreprises printing cessing services !
Région
Total
Impression Développe- Services de Autres
de films ment de films production’
$'000
Quebec ~ Québec 22 13,429 1,396 13,706 1,308 29,839
Ontario 94 16,188 3,766 71,636 4,096 95,686
Other Provinces - Autres ) ]
provinces 27 1,691 1,121 8.321 342 11,408
Canada 143 31,308 6,283 93,573 5,746 136,933

Expenses - Dépenses

Profit (Loss) Profit margin

Wages and benefits Other? Profit Marge
Total (Perte) bénéficiaire
Salaires et avan- Autres?
tages sociaux

$'000 %
Quebec - Québec 7.839 1 7,053 24,922 4,917 16.5
Ontario 24,286 49,390 73,676 22,010 23.0

Other Provinces - Autres ’
provinces 4,682 4,476 9,158 2,250 19.7
Canada 36,807 70,949 107,756 29,177 213

1 Production and post-production services, including editing, special effects, sound recordings. filmivideo transfers, etc.
T Les services de post-production et de production comprennent le montage. les effets spéciaux, I'enregistrement sonore. les

transferts sur filmividéo, etc.

2 Excludes depreciation, income tax, charitable donations and interest paid.
2 Exclula de_épreciation, I'impét sur le revenu, les dons & des oeuvres de charité et les intéréts payés.
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TABLE 11. Revenue and Expenses of Post-production Services Companies, by Revenue Group,

1985-86

TABLEAU 11. Recettes et dépenses des entreprises de services de post-production, seion la
tranche de revenu, 1985-86

Number of Revenue - Recettes
companies
Revenue group Nombre Film Film pro- Production Other
d’entreprises printing cessing services !
Tranche de revenu
Total
Impression Développe- Services de Autres
de films ment de films production'?
$'000
Less than -~ Moins de $250,000 73 203 590 4,605 726 6;124
$250,000 - $999,999 43 1,239 2,132 15,353 3,166 21,890
$1.,000,000 and over ~ et plus 27 29,866 3,561 73,615 1,877 108,919
Total 143 31,308 6,283 93,573 - 5,769 136,933
Expenses — Dépenses Profit (Loss) Profit margin
/
Wages and benefits Other? Profit Marge
Total (Perte) bénéeficiaire
Salaires et avan- Autres®
tages sociaux -
$’000 %
Less than - Moins de $250,000 2,492 3,180 5,672 452 7.4
$250,000 - $999,999 5,863 11,081 16,944 4,946 22.6
$1,000,000 and over - et plus 28,453 56,687 85,140 23,779 21.8
Canada 36,808 70,948 107,756 29,177 21.3

! Production and post-production services, incluping editing,

special effects, sound recordings, filmivideo transfers, etc.

! Les services de production et de post-production, comprennent le montage, les effets spéciaux, !'enregistrement sonore, les

transferts sur filmividéo, etc.

2 Excludes depreciation, income tax, charitable donations and interest paid.

2 Exclu la dépreciation, I''mpdt sur le revenu, les dons a des oceuvres de charité et les intéréts payés.
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TABLE - 12. Number of Firms and Employees, by Location of Head Office :of the Distributor,
1985-86
TABLEAU 12. 'Nombre d’entreprises et employés; selon I'emplacement du siege social du distributeur,
1985-86
Total number Working proprietors Full-time employees
of firms
Location of head office Propriétaires actifs Employés a temps plein
Nombre total Number Proprietors No. of firms Employees
Emplacement du siege social d’'entreprises of firms
. Nombre Proprié- No. d’entre- - Employes
d’entreprises taires prises
Nova Scotia - -Nouvelle-Ecosse 2 - - 2 10
Quebec 52 3 3 43 271
Ontario ' 80 1 1 1 : 59 559
Manitoba 2 - - 2 7
Alberta 1 - - 1 2
British Columbia - Colombie-Britannique 1" 1 : 2 7 15
Canada 148 15 16 114 864
Foreign - Etranger 4 - - 3 a1
Total 152 15 16 117 905
Part-time employees Salaries and benefits
Employés a temps partiel Salaires et avantages sociaux
No. of firms Employees No. of firms Salaries
No. d’entreprises Employes No. d’entreprises Salaires
. ' $'000
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse - . - 2 X
Quebec 20 7 a5 5,785
Ontario 12 39 60 17,888
Manitoba | 1 2 2 X
Alberta 1 2 1 X
British Columbia - Colombie-Britannique 4 6 10 363
Canada 38 126 120 24,329
Foreign - Etranger - - 3 1,452

Total 38 126 123 25,781\




33

TABLE 13. Number of Firms and Employees, by Revenue Group of the Distributor, 1985-86
TABLEAU 13. Nombre d’entreprises et employés, seion la tranche de revenu du distributeur, 1985-86
Total number Working proprietors Full-time employees
of firms
o . s |
Revenu group Propriétaires actifs Employes a temps plein
Nombre total Number Proprietors No. of firms Employees
Tranche de revenu d'entreprises of firms
Nombre Proprié- No. d’entre- Employes
d'entreprises taires prises
Less than - Moins de $250,000 62 14 15 34 74
$250,000 - $999,999 a6 1 1 471” 194
$1,000,000 and over - et plus 41 - - "7 a2 637
Total 149 15 16 117 905
: Part-time employees Salaries and benefits
Employés a temps partiel Salaires et avantages sociaux
No. of firms Employees No. of firms Salaries
No. d’entreprises Employés No. d’entreprises Salaires
$'000
Less than -~ Moins de $250,000 . 13 34 38 1,239
$250,000 - $999,999 13 34 43 4,540
$1,000,000 and over - et plus 12 58 42 20,002
Total 38 126 123 25,781
TABLE 14. Number of Firms and Employees, by Financial Control of the Distributor, 1985-86
TABLEAU 14. Nombre d'entreprises et employés, selon le contrdle financier du distributeur, 1985-86
Total number Working proprietors Full-time employees
of firms . ]
Financial control Propriétaires actifs Employes a temps plein
Nombre total Number Proprietors No. of firms Employees
Controle financier d’'entreprises of firms
Nombre Proprié- No. d’entre- Employes
d’entreprises taires prises
Canadian - Canadien 136 15 16 104 659
Foreign - Etranger 16 - - 13 246
Total 152 15 16 17 905 .
Part-time employees Salaries and benefits
Employés a temps partiel - Salaires et avantages sociaux
No. of firms Employees No. of firms Salaries
No. d’entreprises Employés No. d’entreprises Salaires
$'000
Canadian - Canadien 35 116 109 17,426
Foreign ~ Etranger 3 10 14 8,355

Total 38 126 123 25,781
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TABLE 15. Revenue and Expenses of Distributors, by Location of the Head Office, 1985-86

TABLEAU 15. Recettes et dépenses des distributeurs, selon I'emplacement du siége social, 1985-86

Revenue - Recettes

Expenses - Dépenses

Location of head office No. of firms Revenue No. of firms Salaries and No. of firms  Royalties and

benefits rentals

Emplacement du siége social No. d’entre- Recettes No. d’entre- Salaires et No. d'entre- Frais de

prises prises avantages prises location et

sociaux redevances

$'000 $'000 $'000

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 X 2 X 2 X

Quebec - Québec 52 46,510 45 5,785 48 24,573

Ontario 80 336,022 60 17,888 58 178,903

Manitoba and/et Alberta 3 X 3 X 3 X
British Columbia - Colombie-

Britannique 11 2,443 10 363 8 1,040
Foreign ~ Etranger 4 20,046 3 1,452 3 5.097
Total 152 406,729 123 25,781 122 210,151

Expenses - Dépenses Profit (Loss) Profit margin
No. of firms Other No. of firms Profit Marge
Total (perte) bénéficiaire

No. d’entre- Autres No. d’entre-

prises prises
$'000 $'000 $'000 %
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 X 2 X X X
Quebec - Québec 51 16,148 52 46,506 4 (0.0)
Ontario 77 108,016 80 304,807 31,215 9.3
Manitoba and/et Alberta 3 X 3 X X 6.0

British Columbia - Colombie-

Britannique 1 998 11 2,401 42 1.7
Foreign - Etranger 4 5,788 4 12,337 7,709 38.5
Total 148 367,677 39,052 9.6

131,746 152
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Revenue and Expenses of Distributors, by Revenue Group, 1985-86

Recettes et dépenses des distributeurs, selon la tranche de revenu, 1985-86

Revenue - Recettes

Expenses - Dépenses

Revenue group No. of firms Revenue No. of firms Salariés and No. of firms  Royaities and
benefits rentals
Tranche de revenu No. d'entre- Recettes No. d'entre- Salaires et No. d'entre- Frais de
prises prises avantages prises location et
. sociaux redevances
$'000 $'000 $'000
Less than - Moins de $250,000 63 6.203 38 1.239 45 1,922
$250,000 - $999,999 46 28,374 43 4,540 37 9,883
$1,000.000 and over - et plus 43 372,152 42 20.002 40 198,346
Total 152 406,729 123 25,781 122 210,151
Expenses - Dépenses Profit (Loss) Profit margin
No. of firms Other No. of firms Profit Marge
Total (perte) bénéficiaire
No. d’entre- Autres No. d'entre-
prises prises
$'000 $'000 $'000 %
Less than - Moins de $250,000 60 3,240 63 6,400 (197) (3.2)
$250,000 - $999,999 45 11,438 46 25,860 2,514 8.9
$1,000,000 and over - et plus 43 117,068 43 335417 36,735 9.9
Total 148 131,746 152 367,677 39,052 9.6
TABLE 17. Revenue and Expenses of Distributors, by Financial Control, 1985-86
TABLEAU 17. Recettes et dépenses des distributeurs, selon le contrdle financier, 1985-86

Revenue - Recettes

Expenses - Dépenses

Financial controf No. of firms Revenue No. of firms Salaries and No. of firms  Royalties and
benefits rentals
Controle financier No. d'entre- Recettes No. d’entre- Salaires et No. d'entre- Frais de
prises prises avantages prises location et
sociaux redevances
$'000 $'000 $'000
Canadian - Canadien 136 170,737 109 17,426 108 95,409
Foreign - Etranger 16 235,992 14 8,355 12 114,742
Total 152 406,729 123 25,781 120 210,151
Expenses - Dépenses Profit (Loss) Profit margin
No. of firms Other No. of firms Profit Marge
Total ({perte) bénéficiaire

No. d’entre- Autres No. d'entre-

prises prises
$'000 $'000 $'000 %
Canadian - Canadien 133 = 48,976 136 161,810 8,927 5.2
Foreign — Etranger 15 82,770 16 205,867 30,125 12.8
Total 148 131,746 152 367,677 39,052 9.6
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TABLE 18. Sate and Rental Revenue from Film and Videotape Productions, by Market-and Location

of the Head Office of the Distributor, 1985-86

TABLEAU 18. Recettes de la vente et de la location de films et de bandes vidéo, selon le marché
visé et 'emplacement du siége social du distributeur, 1985-86

Market - Marché

Theatricai Free television
Commercial Télévision conventionnelle
Location of head office Canadian products Canadian products
Total Total
Emplacement du siége social Produits canadiens Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms ' of firms of firms
Nombre | Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- . d'entre- .
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Quebec - Québec 9 X 26 8,497 6 X 17 3.791
Ontario 11 1.301 . 23 102,773 23 5,488 36 135,945
Other - Autres 1 X 5 18,130 2 X 4 1,478
Canada 21 3,979 54 129,400 31 8,423 57 141,214
Pay/Cable television Home video
Télévision payante/cablodistribution Vidéo domestique
Canadian products Canadian products
Total Total
Produits canadiens Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d’'entre- d'entre- d'entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Quebec - Québec 7 X 13 X 16 4,348 29 23.805
Ontario 5 328 19 18,551 7 686 23 49,138
Other - Autres 1 - X 2 X 4 96 5 818
Canada ) 13 4,708 34 26,327 27 5,130 57 73,761
Non-theatrical All markets
Hors commerce Tous les marches
Canadian products Canadian products
Total Total
Produits canadiens Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d'entre-
prises prises prises prises
) $'000 $000 $000 $°000
Quebec - Québec 7 1,674 10 2,777 28 15,050 52 44,137
Ontario 25 3.898 39 20.072 47 11,701 80 326,478
Other - Autres 3 95 7 917 10 1,156 20 23,853
Canada 35 5,667 56 23,766 85 27,907 152 394,468
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Group of the Distributor, 1985-86

TABLEAU 19.

Sale and Rental Revenue from Film and Videotape Productions, by Market and Revenue

Recettes de la vente et de la location de films et de bandes vidéo, selon le marche
visé et la tranche de revenu du distributeur, 1985-86

Revenue group

Market - Marché

Theatrical

Commercial

Free television

Téiévision conventionnelie

Canadian products

Canadian products

Total Total
Tranche de revenu Produits canadiens Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d'entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 $°'000 $'000
Less than - Moins de $250.000 9 209 23 1,209 7 307 15 654
$250,000 - $999,999 5 1,421 18 8,076 1" 3.376 19 6,907
$1,000.000 and over - et plus 7 2,349 13 120,115 13 4,740 23 133,653
Total 21 3,979 54 129,400 3 8,423 57 141,214
Pay/Cable television Home video
Télévision payante/cablodistribution Vidéo domestique
Canadian products Canadian products
Total Total
Produits canadiens Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms :
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d'entre-~
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Less than - Moins de $250,000 1 X 6 107 12 289 26 2,223
$250,000 - $999,999 4 217 10 719 6 140 14 3.835
$1,000,000 and over - et plus 8 X 18 25,501 9 4,701 17 67.703
Totai 13 4,708 34 26,327 27 5,130 57 73,761
Non-theatrical All markets
Hors commerce Tous les marchés
Canadian products Canadian products
Total Total
Produits canadiens Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d’'entre- d'entre- d’'entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Less than - Moins de $250,000 17 663 24 1,474 33 1,474 63 5,667
$250,000 ~ $999,999 10 375 20 7.420 26 5,529 46 26,957
$1,000,000 and over - et plus 8 4,629 12 14,872 26 20,904 43 361,844
Total 35 5,667 56 23,766 85 27,907 152 394,468
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TABLE 20.
Financial Control of the Distributor, 1985-86

TABLEAU 20.

Sale and Rental Revenue from Film and Videotape Productions, by Market and

Recettes de la vente et de la location de films et de bandes vidéo, selon le marche
visé et le contrdle financier du distributeur, 1985-86

Market - Marche

Theatrical

Commercial

Free television

Teélévision conventionnelle

Financial controi of distributor Canadian products

Canadian products

Total Total
Contréle financier du distributeur Produits canadien Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of tirms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d’'entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Canadian - Canadien 21 3.979 47 17.505 30 x 48 61,935
Foreign - Etranger - - 7 111,895 1 X 9 79,279
Total 21 3,979 54 129,400 31 8,423 57 141,214
Pay/Cable television Home video
Télévision payante/cable distribution Vidéo domestique
Canadian products Canadian products
Total Total
Produits canadien Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of tirms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d’entre- d'entre- -
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Canadian - Canadien 13 4,708 29 12,922 27 5,130 55 X
Foreign - Etranger - - 5 13,405 - - 2 x
Total 13 4,708 34 26,327 27 5,130 57 73,761
Non-theatrical All markets
Hors commerce Tous les marcheés
Canadian products Canadian products
Total Total
Produits canadien Produits canadiens
Number Revenue Number Revenue Number Revenue Number Revenue
of firms of firms of firms of firms
Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes Nombre Recettes
d'entre- d'entre- d'entre- d'entre-
prises prises prises prises
$'000 $'000 $'000 $'000
Canadian - Canadien 34 x 52 3 83 x 136 161,991
Foreign - Etranger 1 X 4 X 2 X 16 232,477
Total 35 5,667 56 23,766 85 27,907 ' 152 394,468
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TABLE 21. - Royalties, Rentals and Commissions Paid by Distributors to Producers, by Origin of
Copyright Ownership of the Production and Location of the Head Office of the
Distributor, 1985-86

TABLEAU 21. Redevances, frais de location et commissions versés par les distributeurs aux
producteurs, selon l'origine des droits d'auteur des productions et 'emplacement du
siege social du distributeur, 1985-86

Location of head office Copyright ownership of productions - Droits d'auteur des productions

Canadian Foreign
Emplacement du siége social ) Total
Canadiens Etrangers
$'000 $'000 $'000
Quebec ~ Québec 8,452 16,121 24,573
Ontario 4,156 174,747 178,903
Other! - Autres! 741 5,934 6,675
Total 13,349 196,802 210,151

! Includes five firms not based in Canada.
1 Comprend cinq entreprises qui ne sont pas installées au Canada.

TABLE 22. Royalties, Rentals and Commissions Paid by Distributors to Producers, by Origin of
Copyright Ownership of the Production and Financial Control of the Distributor,
1985-86

TABLEAU 22. Redevances, frais de location et commissions versés par les distributeurs aux
producteurs, selon l'origine des droits d’auteur des productions et le controle financier
du distributeur, 1985-86

Financial control of the distributor Copyright ownership of productions ~ Droits d'auteur des productions

Canadian Foreign
Contréle financier du distributeur . Total
Canadiens Etrangers
$'000 $'000 $'000
Canadian - Canadien 13,320 82,089 95,409
Foreign - Etranger 29 114,713 114,742

Total 13,349 196,802 210,151
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TABLE 23. Number of Productions Distributed, by Language of the Production and Location of the
Head Office of the Distributor, 1985-861

TABLEAU 23. Nombre de productions distribuées, selon la langue de la production et I'emplacement
du siege social du distributeur, 1985-861

Location of head office Language of production ~ Langue de la production

English French Other2
Emplacement du siége social . Total
Anglais Frangais Autres?
Nova Scotia 4,100 - - 4,100
Quebec - Québec 10,877 18,749 976 30.602
Ontario 55,642 4,064 1,558 61,264
Manitoba, Alberta and British Columbia -

Manitoba, Alberta et Colombie-Britannique 19,276 1,784 120 21,180
Canada 89,895 24,597 2,654 117,146
Foreign - Etranger 8,768 : 124 - 8,892
Total 98,663 24,721 2,654 126,038

1 Includes new and re-issued titles.

1 Comprend les productions nouvelles et relancées.

2 Includes productions whose language of production is unspecified.

2 Comprend les productions dont la langue de production n'est pas précisée.
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Market and Financial Control of Distributor, 1985-861

TABLEAU 24.

marché visé et le contréle financier du distributeur, 1985-861

Number of Productions Distributed, by Type and Language of the Production, and

Nombre de productions distribuées, selon le genre et la langue de la production, le

Type and language of production

Market and financial control of distributor — Marché et contréle financier du distributeur

Theatrical - Commercial

Free television - Télévision conventionnelle

Genre et langue de la production Canadian Foreign Canadian Foreign
. Total ] Total
Canadien Etranger Canadien Etranger
Q
Less than - Moins de 30 minutes:
English - Anglais 1,116 - 1,116 9.935 5,414 15,349
French - Frangais 134 - 134 1,372 - 1,372
Other - Autres 90 - 90 85 - 85
Total 1,340 - 1,340 11.392 5,414 16,806
30-74 minutes:
English - Anglais 699 - 699 10,796 10,525 21,321
French - Frangais 66 - 66 930 190 1,120
Other - Autres 18 - 18 69 - 69
. Total 783 - 783 11,795 10,715 22,510
75 minutes or more - ou plus:
English - Anglais 3.029 1 3.140 2,115 2,167 4,282
French - Frangais 456 54 510 1,429 148 1,577
Other - Autres 633 - 633 48 - 48
Total 4,118 165 4,283 3.592 2,315 5,907
Filmstrips and other - Film fixes
et autres:
English - Anglais - - - 951 9 960
French - Frangais - - - 309 - 309
Other - Autres - - - 359 - 359
Total - - - 1,619 9 1,628
Total:
English - Anglais 4,844 11 4,955 23,797 18,115 41,912
French - Francais 656 54 710 4.040 338 4,378
Other - Autres? 856 - 856 561 - 561
Total 6,356 165 6,521 28,398 18,453 46,851
Non-theatrical Pay television Home video
Hors commerce Télévision payante Vidéo domestique
Canadian Foraign Canadian Foreign Canadian Foreign
. Total . Total . Total
Canadien Etranger Canadien Etranger Canadien Etranger
Less than - Moins de 30 minutes: .
English - Anglais 10,554 294 10,848 832 - 832 78 2 . 80
French - Frangais 566 - 566 152 - 152 37 - 37
Other - Autres 4 - 4 - - - - - o
Total 11,124 294 11,418 984 - 984 115 2 117
30-74 minutes:
English - Anglais 4,134 276 4,410 117 4 121 6.805 92 6.897
French - Frangais 308 - T 308 179 - 179 6,418 - 6,418
Other - Autres 3 - 3 - - - - - -
Total 4,445 276 471 296 L} 300 13,223 92 13,315
75 minutes or more ~ ou plus:
English - Anglais 7,552 703 8,255 98 89 187 15,535 226 15,761
French - Frangais 2,993 20 3,013 132 36 168 8,707 39 8,746
Other - Autres 405 - 405 1 - 1 559 - 559
Total 10,950 723 11,673 231 125 356 24,801 265 25,066
Filmstrips and other - Film fixes et
autres:
English - Anglais 4,405 - 4,405 - - - - - -
French - Frangais 46 - 48 - - - - - -
Other - Autres 12 - 12 153 - 153 - - -
Total 4,463 - 4,463 153 - 153 - - -
Total:
English - Anglais 26,845 1,273 27,918 1,047 93 1,140 22,418 320 22,738
French - Frangais 3.913 20 3.933 463 36 499 15,162 39 15,201
Other? - Autres? 424 - 424 154 - 154 559 - 559
Totat 30,982 1,293 32,275 1,664 129 1,793 38,139 359 38,498

NN~ -

Includes new and re-issued titles.

Comprend les productions nouvelles et relancées.

Includes productions whose language of production is unspecified.
Comprend les productions dont la langue de production n'est pas précisée.
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TABLE  25.° Theatrical Features; by Financial Control of the Distributor and Copyright Origin of the

Production, 1985-861

TABLEAU 25. Longs métrages destinés aux salles, selon le contrdle financier du distributeur et

Porigine des droits de la production, 1985-861

Copyright origin of features

Financial control of distributor — Contrdie financier du distributeur

Canadian Foreign
Origine des droits des longs métrages . Total

Canadien Etranger
Canada ¢ 21 2 23
France 194 4 198
Germany - Allemagne 22 - 22
United Kingdom - Royaume-Uni 16 - 16
Hong Kong 183 - 183
Italy - halie 236 - 236
United States - Etats-Unis 407 151 558
Other - Autres 54 8 62
Unspecified - Non-spécifié 3,100 - 3,100
Total i 4,233 ;65 4,398

! Both new and previously released feature films.
! Comprend les nouveaux métrages ainsi que les longs métrages relancés.
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TABLE. 26. Number of Regular and. Drive-in Theatres, by Province of Operation, 1985-86
TABLEAU 26. Nombre de cinémas ordinaires et de ciné-parcs, selon fa province, 1985-86

Number of Number of Total number of regular
‘regular theatres drive-in theatres and drive-in theatres
Province

: Nombre de Nombre de Nombre total de cinémas
cinémas ordinaires ciné-parcs ordinaires et de cine-parcs
Newfoundland - Terre-Neuve 15 1 16
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 4 6 10
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 31 7 38
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 21 17 38
Québec 156 38 194
Ontario 264 70 334
Manitoba 40 17 57
Saskatchewan 53 25 78
Alberta 98 20 118
British Columbia - Colombie-Britannique 104 18 122

Yukon and Northwest Territories - Yukon
et Territoires du Nord-Ouest 2 - 2
Canada 788 219 1,007
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TABLE 27. Principal Admission Statistics for Regular and Drive-in Theatres, by Province of
Operation, 1985-86

TABLEAU 27. Statistiques principales des entrées aux cinémas ordinaires et ciné-parcs, selon la
province, 1985-86

Number of theatres Paid admissions
Population?

Nombre de cinémas Entrées payantes
Province Regdlar Drive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- Cinémas Ciné-
ordinaires parcs ordinarres parcs

'000 No. - Nore. '000
Newfoundland and Prince Edward Island -

Terre-Neuve et lle-du-Prince-Edouard 708.9 19 7 1,320 392
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 882.2 31 7 2,140 - X2
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 719.4 ) 21 17 1,176 x2
Québec 6,599.3 156 38 13,456 1,186
Ontario 9,109.8 264 70 32,110 2,423
Manitoba 1,073.4 40 17 2,742 246
Saskatchewan 1,017.7 53 25 2,422 304
Alberta 2,368.4 98 20 9.314 661
British Columbia3 - Colombie-Britannique3 2,967 .1 106 18 10,262 432
Canada 25,446.2 - 788~ 219~ 74,942 5,644

Participation Admission Average ticket
rate receipts4 price
Taux de Recettes provenant Prix moyen des
fréquentation des entrées? billets
Regular Drive-in Regular Drive-in Regular  Drive-in
theatres theatres theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- Cinémas Cine- Cinémas Ciné-
ordinaires parcs ordinaires parcs ordinaires parcs
times/year $'000 3
fois/année
Newfoundland and Prince Edward Island -

Terre-Neuve et {le-du-Prince-Edouard 1.83 0.2 4,506 1,344 3.41 3.43
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2.43 x2 8,050 x2 3.76 x2
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 1.63 x2 4,463 x2 3.80 x2
Québec 2.04 0.2 54,632 5,136 4.06 4.33
Ontario 3.52 0.3 126,062 9,993 3.93 4.12
Manitoba 2.55 0.2 10,535 1,014 3.84 4.12
Saskatchewan 2.38 0.3 9,267 1,156 3.83 3.80
Alberta 3.93 0.3 39,169 2,733 4.21 4.13
British Columbia3 -~ Colombie-Britannique3 3.46 0.1 43,041 1,693 4.19 3.92
Canada 2.95 0.2 299,725 23,069 4.00 4.09

! Source: Canadian Statistical Review. August 1986, Catalogue No. 11-003E, p. 14. — Source: Revue statistique du Canada, aout
1986, n% 11-003E au catalogue, p. 14.

2 Included in the figure for Newfoundiand and Prince Edward Island. — Les données sont comprises avec celles de Terre-Neuve
et de lile-du-Prince-Edouard.
3 Includes the Yukon and the Northwest Territories. — Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.

LN

Excludes amusement taxes. — Ne comprend pas la taxe Sur les amusements.
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TABLE 28. Regular and Drive-in Theatre Employees, by Province of Operation and Category of

Employee, 1985-86

TABLEAU 28. Employés des cinémas ordinaires et cine-parcs, selon la province et le genre

d’employés, 1985-86

Number of theatres

Nombre de cinemas

Working proprietors

Propriétaires actifs

Family workers

Travailleurs familiaux

Province Regular Drive-in Regular Drive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- Cinémas Ciné- Cinémas Cine-
ordinaires parcs ordinaires parcs ordinarres parcs
Newfoundland and Prince Edward Island -

Terre-Neuve et lle-du-Prince-Edouard 19 7 6 6 5 "
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 31 7 2 x! 3 x!
New Brunswick - Nouveau-Brunswick i 21 17 2 x! 2 x!
Québec 156 38 21 5 17 8
Ontario 264 70 24 2 14 3
Manitoba 40 17 15 6 1 2
Saskatchewan 53 25 20 6 23 9
Alberta 98 20 15 2 15 1
British Columbia2 - Colombie-Britannique? 106 18 6 2 3 1
Canada 788 219 111 29 93 35

Full-time Part-time
Total

Plein temps Temps partiel
Regular Drive-in Regular Drive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- Cinémas Cine- Cinémas Ciné-
ordinaires parcs ordinaires parcs ordinaires parcs

Newfoundland and Prince Edward istand -

Terre-Neuve et lle-du-Prince-Edouard 32 52 112 118 155 187
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 67 x1 269 x! 341 x!
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 37 x! 156 x! 197 x1
Québec 419 85 1,063 346 1,520 444
Ontario 642 185 3,323 492 4,003 682
Manitoba 56 15 289 74 3an 97
Saskatchewan 55 20 307 109 405 144
Alberta 179 24 778 106 987 133
British Columbia2 - Colombie-Britannique2 250 20 1,026 79 1,285 102
Canada ' 1,737 401 7,323 1,324 9,264 1,789

! Included in the figure for Newfoundliand and Prince Edward Island. ) .
1 Les données sont copmprises avec celles de Terre-Neuve et de [I'lle-du-Prince-Edouard.
g Includes the Yukon and the Northwest Territories.

Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.
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TABLE 29. Revenue and Expenses of Regular and Drive-in Theatres, by Province of Operation,
1985-86
TABLEAU 29. Recettes et dépenses des cinémas ordinaires et ciné-parcs, selon la province,
1985-86
Number of theatres Total revenue Total expenses
Nombre de cinémas Recettes totaies Dépenses totales
Province Regular Drive-in Regular Orive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- Cinémas Cing- Cinémas Cine-
ordinaires parcs ordinaires parcs ordinaires parcs
$'000
Newfoundland and Prince Edward Island -

Terre-Neuve et ile-du-Prince-Edouard 19 7 5,855 2,146 5,163 2,023
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 31 7 10,411 x! 9,644 x!
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 21 17 5,782 x1 5,378 x1
Québec 156 38 65,953 7,725 61,399 6,645
Ontario 264 70 160,888 14,562 147,236 13,620
Manitoba 40 17 14,097 1,571 13.363 1,380
Saskatchewan 53 25 12,691 1,752 11,230 1,609
Alperta 98 20 51,118 4,061 44,311 4,560
British Columbia2 - Colombie-Britannique? 106 18 55,383 2,461 54,453 2,376
Canada 788 219 382,178 34,278 352,177 32,213

Profit Profit margin
Profits Marge de profit
Regular Drive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- - Cinémas Ciné-
ordinaires parcs ordinaires parcs
$'000 %
Newfoundland and Prince Edward Island -

Terre-Neuve et lle-du-Prince-Edouard 692 123 12 6
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 767 x! 7 X
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 404 x! 7 x!
Québec 4,554 1,080 7 14
Ontario 13,652 942 9 7
Manitoba 734 191 5 12
Saskatchewan 1,461 143 12 8
Alberta 6,807 (499) 13 (12)
British Columbia2 - Colombie-Britannique? 930 85 2 4
Canada 30,001 2,065 8 6

! Included in the figure for Newfoundland and Prince Edward Isiand.
I Les données sont comprises avec celles de Terre-Neuve et de I'lle-du-Prince-Edouard.
; Includes the Yukon and the Northwest Territories.

Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Quest.
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Recettes et dépenses des cinémas ordinaires et ciné-parcs, sefon la tranche de

Revenue - Recettes

Number of theatres

Admission receipts Concession receipts Other
Revenue group Nombre de cinemas Recettes provenant Recettes de Autres
des entrées concession
Tranche de revenu
Regular Drive-in Regular Drive-in Reguiar Drive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- Cinémas Ciné- Cinémas Ciné- Cinémas Ciné-
ordinaires "2 parcs’ ordinaires parcs ordinaires parcs ordinaires parcs
$'000

Less than - Moins de $50,000 100 56 2,285 1.202. .,718 589 48 20
$50,000 - $249,999 257 123 26,568 9,201 7.129 4,315 786 143
250,000 - 499,999 174 29 49,649 6,803 12,940 2,972 1,057 226
500,000 - 999,999 151 8 84,561 3.572 21,539 1,535 1,755 43
1,000,000 and over - et plus 106 3 137.662 229 34,988 1,116 1,493 250
Total 788 219 299,725 23,069 77,314 10,527 5,139 682

Less than - Mgins de $50,000
$50,000 - $249,999
250,000 - 499,999
500,000 - 999,999

1,000,000 and over - et plus

Total

Less than - Moins de $50,000
$50,000 - $249,999
250,000 - 499,999
500,000 - 999,999

1,000,000 and over - et plus

Total

Revenue ~ Recettes

Expenses - Dépenses

Salaries and benefits

Film rental and

Cost of goods

royaities for resale
Total
Salaires et avantages Frais de location et Colts des produits
sociaux redevances de films achetés pour la

revente
Regular Drive-in Regular Drive-in Regular Drive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres ¢ theatres theatres theatres theatres
Cinémas Cine- Cinéma$ ‘Ciné- Cinémas Ciné- Cinémas Ciné-
ordinaires parcs ordinaires parcs, ordinaires parcs ordinaires parcs

$'000 .

3,051 1,811 618 396 957 439 394 329
33,483 13,659 8,975 3.384 10,473 3.609 3.174 1.959
63,646 10,001 16,127 2,031 23,085 2,974 5,024 1,206

107,855 5,150 21,246 755 42,381 1,531 8,028 590
174,143 3.657 26,720 562 74,445 874 12,711 556
382,178 34,278 73,686 7,128 151,341 9,427 29,331 4,640
Expenses - Dépenses
Other! Profit (Loss) Profit margin
Total
Autres’! Profit (Perte) Marge de profit
Regular Drive-in Regular Drive-in Regular Drive-in Regular Drive-in
theatres theatres theatres theatres theatres theatres theatres theatres
Cinémas Ciné- Cinémas Cine- Cinémas Cine- Cinémas Cine-
ordinaires parcs ordinaires parcs - ordinaires parcs ordinaires parcs
$'000 %

1,397 621 3.366 1,785 (315) 26 (10) 1
11,283 4,370 33,905 13,322 (422) 337 (1) 2
19,007 3.384 63,243 9,595 403 406 1 4
27,653 1,501 99,308 4,377 8.547 773 8 15
38,479 1,142 152,355 3,134 21,788 523 13 14
97,819 11,018 352,177 32,213 30,001 2,065 8 6

1 Excludes depreciation, income tax, charitable donations and interest paid.
Ne comprend pas I'amortissement, I'impét sur le revenu. les dons & des oeuvres de charité et les intéréts payés.
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