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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseazinates data in a variety
of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct on line access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable data base and retrieval systes.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Wholesale Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, KlA 0T6 (Telephone:
951-3541) or to the Statistics Canada reference
centre in:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-495-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Caigary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)

winnipeg (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, for users who reside outside
the 1local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551

Telecommunications Device for the

Hearing Impaired 1-800-363-7629

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Facsimile Number 1(613)951-1584

Toronto
Credit card only (973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et speciales sont offertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprizés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magneétiques. Des cartes et d'autres documents
de reférence geographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
donnees agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent etre adressees a:

Section du commerce de gros,
Division de l'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (télephone:
951-3541) ou au centre de consultation de Statistique
Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreéal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-495-3027)

Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent & 1'extérieur des zones
de communication locale des centres régionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

1-800-563-7828
1-800-663-1551

Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannique et Yukon

Appareils de télécommunications pour

les malentendants 1-800-363-7629

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par l'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en ecrivant a la Division du Marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Numeéro du télécopieur 1(613)951-1584

Toronto
Carte de creéd:it seulement (973-8C18)

Numéro sans frais pour comsander

seulement(Canada et £tats-Unis) 1-800-267-6677
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Symbols

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.
= nil or zero.
-- amount too small to be expressed.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

% The reader is asked to note that the data
are either based on a response which falls
below the usual standard for publication or
have a greater degree of variability than
normal associated with them due to 1list
structure changes i.e., birth/death
adjustments and classification changes, and
should therefore be used with caution.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0059, 0061, 0648,
0649), as well as many other series, sre avail-
able to the public from Statistics Canada's
computerized data bank CANSIM (Canadian Socio-
Economic Information Management System) via
terminal, on computer printouts, or in machine
readable form. For further information, contact
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the
regional advisors at the Statistics Canada
offices located across Canada.

This publication was prepared under the
direction of:

. G. Andrusiak, Director, Industry Division

e B. Nemes, Assistant Director, Distributive
Trades Sub-division, Industry Division

e L. Murphy, Acting Chief, Wholesale Trade
Section, Distributive Trades, Sub-division,
Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANS| Z39.48 - 1884.

©

Signes conventionnels

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.
. n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.

-~ nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

% Le lecteur est prié de noter que les données sont
fondées sur des réponses qui nes satisfont pas a
1a norme habituelle exigée pour la publication ou
que celles-ci ont wune plus grands marge
d'inconsistance que 1'on devrait normalement
obtenir, et ce, 3 cause de la structure de 1la
liste, c'est-a-dire des ajustements dis aux
créations et aux disparitions et des changements
dans le classement

NOTA

Les chiffres avant été arrondis, les +otaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisdes de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
@conomique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de gros
(matrice nos 0059, 0061, 0648, 0649), et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un terminal,
d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolingues.
Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers des
bureaux de Statistique Canada situés a travers le
Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

e G. Andrusiak, directeur, Division de

1'industrie

e B, Nemes, directeur adjoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de
1'industrie

e L. Murphy, chef intérimaire, Section du commerce
de gros, Sous-division des commerce de distribu-
tions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de |’"American National Standard for
information Sciences” - "Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANS| Z39.48 - 1984.

®
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Introduction

This publication presents estimates of monthly
sales of wholesale merchant establishments for
Canada, each province and for the Yukon and
Northwest Territories combined. In addition to
total sales, sales and inventories, and as
well as inventories to sales ratios appear
for major trade groups based on the 1980 Stan-
dard Industrial Classification.

Sales figures are on a net basis (gross
sales less returns, adjustments and discounts)
whether on cash or credit, and exclude any
taxes collected. Also included are commissions
earned by wholesalers also acting as agents,
while the sales of goods owned by others are
excluded.

Inventory figures are the value of the goods

ownaed and held for resale. Included are any
inventory in transit or on consignment. Ex-~
cluded are goods owned and held in inventory

abroad, and inventories held on consignment

from others.

The estimates contained in this publication
are derived from a redesigned monthly survey
which incorporates a revised list of wholesale
businesses. For a more detailed discussion of
the new survey methodology see Appendix II.

Establishments in wholesale trade are primari-
ly engaged in selling merchandise to retail-
ers, to other wholesalers, to industrial, com-
mercial, institutional and professional users,
to farmers for use in farm production, and for
export; or acting as agents or brokers in
buying or selling merchandise to such persons
or organizations on a commission basis.

sales to end-users of certain com-
modities (usually capital or investment (non-
consumer) goods) such as computer equipment,
feed, seed or other farm supplies, lumber and
building materials, trucks and commercial
vehicles, and all types of machinery and
equipment are always classified to wholsesale
trade. A complete review of definitions and
concepts appears in Appendix I.

Howaver

Users should note that each month, wunless
otherwise indicated, this publication will
contain preliminary estimates for the current
month and revised estimates for the preceding
month for the unadjusted series. The estimates
of the seasonally adjuted series are revised

for the preceding three months.

Introduction

La présente publication donne des estimations
des ventes mensuelles des établissements de
commerce de gros pour le Canada, les provin-
ces, le Yukon et les Territoires du Nord-
Ouest ensemble. En plus des ventes totales,
elles contient des données ventilées pour les

ventes et les stocks, ainsi que les rapports
entre les stocks et les ventes, selon les
grands groupes de commerce établis par la

Classification type des industries de 1980.

Les chiffres concernent les ventes nettes
{ventas brutes diminudes des rendus, des ra-
bais et des escomptes), & crédit ou a comp-
tants, sans les taxes pergues. Sont incluses
les commissions obtenues par les grossistes
faisant aussi fonction d'agents, mais non les

ventes de marchandises appartenant a d'autres
entreprises.

stocks représentent la
et détenues

Les données sur les
valeur des marchandises possédées
pour la revente. Sont inclus tous les stocks
en transit ou en consignation. Ne sont pas
caomptées les marchandises possédées et déte-
nues a l'étranger, ainsi que les stocks déte-
nus en consignation pour les autres.

contenues dans la présente
publication sont tirées d'une enquéte men-
suelle remaniée, qui se fonde sur une liste
révisée des d&tablissements de commerce de
gros. L'appendice II traite en détail de la
méthodologie employée pour l'enquéte.

Les estimations

Les établissements dont 1l'activité principale
est le commerce de gros vendent des marchandi-
ses a des détaillants, & d'autres grossistes,
3 des industriels, @ des commargants, a des
établissements publics, &8 des professionnels,
3 des agriculteurs s'il s'agit de marchandises
destinées & la production agricola, et a d'au-
tres payss ou encore vendent des marchandises
ou en achdtent pour le compte d'autrui, a
titre d'agents ou de courtiers, moyennant une
commission.

Par ailleurs, on attribue toujours au commerce
de gros les ventes de certains produits a
l'utilisateur final (habituellement les biens
d'équipement ou d'investissement), par exemple
le matériel informatique, les aliments pour
animaux, les semences et les autres fournitu-
res agricoles, le bois et les matériaux de
construction, les camions et les véhicules
commerciaux, et tous les genres de machines et
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble
des définitions et des concepts.

L'utilisateur devrait noter que la publication
renfermera tous les mois, 3 moins d'indication
contraire, les estimations provisoires pour le
mois en cours et les estimations révisées du
mois précédent pour les séries non désaisonna-
lisées. Las estimations des séries désaisonna-
lisées sont révisées pour les trois mois pré-
cédeants.

Wrolesaie Trade, January 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-008
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Chart 1

Graphique 1

Wholesale Merchants Sales

Ventes des marchands de gros

Monthly change, seasonally adjusted

$ billions % Variation par mois, désaisonnalisées $ milliards
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Chart 2 Graphique 2
. Wholesale Merchants Inventories Stocks des marchands de gros
. Monthly change, seasonally adjusted -
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of data des donnees.
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Chart 3

Graphique 3

Wholesale Merchants Sales by Trade Group,
January 1994

Percentage change, previous month

(Seasonaily Adjusted)

Ventes des marchands de gros par groupe
de commerce, janvier 1994

Variation en pourcentage par rapport au mois précédent
(Désaisonnaiisées)

Apparel and dry goods

Motor vehicles, parts
and accessories

Food, beverage, drug and
tobacco products

Other products

Household goods
Other machinery, equipmant
and supplies

Metals, hardware, plumbing and
heating equipment and supplies

Lumber and building materials

Farm machinery, equipment i .
and supplies T

Vétements et articles de mercerie

Totai, all Véhicules automobiles, piéces
trade groups et accessoires

Total, ensemble Produits alimentaires, boissons,

des groupes médicaments et tabac
de commerces

Autres produits

Articles ménagers

Autres machines, matériel

et fournitures

Métaux, articles de guincaillerie,
matériel de plomberie

et de chauffage

Bois et matériaux de construction

Machines, matériel et
fournitures agricoles
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Chart 4

-6 -4 -2 0 2%

Graphique 4

Wholesale Merchants Sales by Province,
Janury 1994

Percentage change, previous month

(Seasonally Adjusted)

Ventes des marchands de gros par province,
janvier 1994

Variation en pourcentage par rapport au mois précédent
{Désaisonnalisées)

I I I I
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Que. Total, Canada Que.
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Sales

puring the first month of 1994, the season-
ally adjusted value of sales for wholesale
merchants' totalled $18.0 billion, down 2.07%
from the previous month. This was the first

drop in sales following eight months of
straight increases.
In January, sales were lower for seven of

the nine trade groups. Larger decreases in
some trade groups this month partly re-
flected the end, in December, of the tempo-
rary small business investment tax credits
which spurred buying of new machinery and
equipment during the last months of 1993.

In dollar value, lower sales of other ma-
chinery, equipment and supplies (which ac-
count for nearly one-quarter of total sales)
contributed the most to the overall decline
this month (-2.2%). In addition, sales of

lumber and building materials also fell
significantly (-5.1%) reflecting, to some
extent, a drop in exports, while farm ma-

chinery, equipment and supplies sharply de-
clined (-12.0%) after wunusually high sales
in late 1993. Other decreases included sales
of other products (farm and paper products,
agricultural supplies, industrial and house-
hold chemicals; etc.) which dropped 1.57 and
sales of food, beverages, drug and tobacco
products down 0.87 following four months of
steady growth. Lower sales of metals, hard-
ware, plumbing and heating equipment and
supplies (-2.27) erased any gains made over
the last few months. Sales of household
goods continued to drop (-2.2%), decreasing
for the third consecutive month.

Wholesalers of motor vehicles, parts and
accessories recorded sales of $2.0 billion
which was relatively unchanged from Decem-
ber, following three months of grewth. Ap-
parel and dry goods, the only trade group to
post higher sales, rose 0.87 after recording
declines in November (-1.57) and December
(«4.37).

On a regional basis, eight out of eleven
regions posted lower sales varying between
-0.1% in British-Columbia te -10.87 1in
Saskatchewan. The other three regions re-
corded increases, including Quebec (0.5%),
which acecounts for nearly one-quarter of the
overall sales.

Ventes

Au cours du premier mois de 1994, la valeur
désaisonnalisée des ventes des marchands de
gros se chiffre a 18,0 milliards$, soit 2,07
de moins que le mois dernier. Cette baisse
marque le premier recul des ventes a surve-
nir aprés huit mois d'augmentation soutenue.

En janvier, sept des neuf groupes de commer-~
ce affichent des diminutions. La fin du
programme temporaire de crédits d'impot a
l1'investissemant pour les petites entrepri-
ses qui, au cours des derniers mois de 1993
a stimulé 1'achat de machineries et d'équi-
pement neuf explique en partie les fortes
baisses observées au niveau de certains
groupes de commerce.

En terme de dollars, la chute des ventes de
2,27 d'autres machines, matériel et fourni-
tures qui comptent pour environ un quart du
total des ventes, contribue le plus 3 la
diminution +totale ce mois-ci. De plus, les
ventes de bois et matériaux de construction
enregistrant également de fortes baisses
(5,17), qui résultent dans une certaine me-
sura d'une baisse des exportations. Les
ventes de machines, matériel et fournitures
agricoles chutent de 12,04, suite & de for-
tes bhausses survenues a la fin de 1993. On
enregistre &galement des diminutions des
ventes de produits divers (produits agrico-
les et de papiers, fournitures agricoles,
produits chimiques d'usage ménager et indus-
triel, etc.) de l'ordre de 1,574 ainsi que
des ventes de produits alimentaires, bois-
sons, médicaments et tabac qui ont fléchi de
0,8%, aprés quatre mois de croissance conti-
nue. La baisse de 2,27 des métaux, articles
de quincaillerie, matériel de plomberie et
de chauffage enraye tous les gains accumulés
des derniers mois alors que les ventes
d'articles ménagers continuent de baisser
(=2,27) pour la troisiéme mois consécutif.
Aprés +trois moils de croissance soutenue,
les ventes des distributeurs de véhicules
automobiles, piéces et accessoires qui se
chiffrent 3 2,0 milliards$, demeurent rela-
tivement inchangées par rapport 3 décembre.
Le groupe des vétements et articles de mer-
cerie est le seul qui affiche une hausse des
ventes en janvier, soit 0,84, suite a des
baisses en novembre (-1,57) et en décembre
(-4,37) .

régionale,

Sur une base on enregistre des

ventes inférieures pour huit des onze ré-
gions. Celles-ei varient entre -0,17 en
Colombie-Britannique et -10,87 en Saskat-

chewan. Les trois autres régions affichent
des hausses, dont le Québec qui compte pour
prés du quart des ventes totales, enregistre
une hausse de 0,57.

Whoiesale Trade, January 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-008
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Inventories Stocks

Wholesale merchants' inventories totalled Le total des stocks daeas marchands de gros

$26.9 billion in January, up 1.37 from s'élévent & 26,9 milliards$ eaen janvier,
December's revised level. soit 1,37 de plus que le niveau révisé de .

décembre.

The inventories/sales ratio at the end of Le rapport des stocks sur les ventes a la
January 1994 increased to 1,49:1 from 1,45:1 fin du mois de janvier augmente, soit 1,49:1

at the end of December 1993. comparativement a 1,45:1 en décembre 1993.

Wholesale Trade, January 1934 ” Commerce de gros, janvier 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-008 Statistiqgue Canada - n° 63-008 au catalogue



FOR FURTHER READING
Selected Publications
from Statistics Canada

LECTURES SUGGEREES
Choisies parmi les publications
de Statistique Canada

Title

Wholesale Trade Statistics, Wholesale
Merchants and Agents and Brokers,
Annual

Market Research Handbook,
Annual

Origin and Destination of goods of
Merchandising Establishments, Occasional

Titre Catalogue

Statistques sur le commerce de gros, 63-226
marchands de gros, agents et courtiers,
Annuel

Receuil statistique des études de marché, 63-226
Annuel
Origine et destination des produits des 63-560

établisments de commerce, Hors série

To order a publication you may telephone
1-613-951-7277 or use facsimile number
1-613-951-1586. For toll free in Canada
only telaphone 1-800-267-6677. Khen
ordering by telephone or facsimile a
written confirmation is not required.

Pour obtenir une publication veuillez téléphoner
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé-
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais,
au Canada, composez le 1-800-267-6677. Il n'est
pas nécessaire de nous faire parvenir une con-
firmation pour une commande faite par téléphone
ou télécopieur.

Wholesale Trade, January 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-008

x1i

Commerce de gros, Janvier 1984
Statistique Canada - n® 63-008 au catalogue



Statistical Tables Tableaux statistiques



TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Change from

Sales previous mon
Year-to-
Ventes date Variation du
mois précédent
1994
January| December| November| October|Cumulatif| January| December
199 1993 1993 1993 1994 1992
No. Janvier| Décembre| Novembre| Octobre Janvier| Décembre
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, beverage, drug and tobacco 4,676 4,715 4,612 4,533 4,676 -0.8 2.2
products
2 Apparel and dry goods 445 442 461 469 445 0.8 -6,3
3 Household goods 556 568 583 596 556 -2.2 ~2.6
4 Motor vehicles, parts and 2,017 2,017 1,981 1,926 2,017 - - 1.9
accessories
5 Metals, hardware, plumbing and 1,236 1,26% 1,251 1,240 1,236 =-2.2 1.0

heating equipment and supplies

6 Lumber and building materials 1,711 1,802 1,695 1,638 1,711 -5.1 6.3

7 Fa;ﬂp:ﬁgzinery, equipment and 454 516 435 412 454 -12.0 18.5

8 Other machinery, equipment and 4,093 4,185 4,101 3,992 4,093 -2.2 2.1

supplies
9 Other products 2,779 2,823 2,819 2,804 2,779 -1.5 0.1
10 Total, all trades 17,967 18,332 17,939 17,609 17,967 -2.0 2.2
Regions

11 Newfoundland 193 183 174 179 193 5.7 5.2
12 Prince Edward Island 42 40 37 35 42 3.3 9.0
13 Nova Scotia 194 432 375 372 394 -8.8 15.4
14 New Brunswick 226 236 231 231 226 -6.4 2.5
15 Quebac 4,233 4,210 4,245 4,178 4,233 0.5 -0.8
16 Ontario 7,649 7,654 7,663 7,300 7,649 -2.7 2.8
17 Manitoba 589 627 591 573 589 =6.1 6.1 ;
18 Saskatchewan 540 606 543 543 540 -10.8 11.6
19 Alberta 1,765 1,806 1,734 1,668 1,765 -2.2 %.1
20 British Columbia 2,514 2,517 2,544 2,508 2,514 -0.1 -1.1
21 Yukon and Northwest Territories 21 22 23 22 21 ~-3.4 ~4.8
Wholesale Trade, January 1994 Commerce de gros, janvier 1994
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région

TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la

Change from

‘ previous month

Variation du
mois préacédent

Variation de 1'année précédentae

Change from pravious year

. Year-to-
November| October| January| Dacembar| November| October ate
1993 1993 1994 1993 1993 1993 1994
Novembre| Octobre| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Cumulatif N°
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada
1.7 1.6 6.4 7.5 7.0 5.3 6.4| Produits alimentaires, boissons, 1
médicaments et tabac
-1.5 2.0 -1.0 1.8 8.1 15.0 -1.0{ vétements et articles de merceria 2
=2.1 1.7 =6.1 -5.4 ~4.0 1.2 -6.1| Articles ménagers 3
2.9 1.0 12.0 13.8 14.5 11.6 12.0| Véhicules automobiles, piéces et %
accessoires
0.8 -0.7 %.9 9.0 11.2 8.9 4.9| Métaux, articles de quincaillerie, 5
matériel de plomberie et de
chauffage
3.5 0.2 6.7 15.3 14.1 9.1 6.7| Bois et matériaux de construction 6
5.6 5.6 28.2 47.8 26.9 16.4 28.2| Machines, matériel et fournitures 7
. agricoles
2.7 0.2 13.1 15.5 10.7 6.2 13.1| Autres machines, matériel et 8
fournitures
0.5 2.4 6.6 11.6 9.6 10.2 6.6| Produits divers 9
1.9 1.2 8.2 11.6 10.0 7.9 8.2| Total, ensemble des commerces 10
Régions
-2.8 3.1 13.1 9.6 2.3 7.0 13.1| Terre-Neuve 11
6.8 -6.6 -1.5 -6.1 =11.1 -19.5 -1.5| 1le-du-Prince-Edouard 12
0.8 -3.8 4.9 18.2 5.6 3.6 4.9| Nouvelle-Ecosse 13
-0.3 -2.3 =7.7 =1.1 0.2 -3.9 =7.7| Nouveau-Brunswick 14
1.6 1.3 6.7 5.8 6.0 2.7 6.7| Québec 15
2.0 1.9 7.2 11.0 8.4 7.3 7.2| Ontario 16
Tl 2.4 2.4 9.9 7.5 2.4 2.4| Manitoba 17
- - 4.3 9.8 26.3 20.5 15.3 9.8| Saskatchewan 18
4.0 1.9 16.6 22.7 18.3 14.4 16.6| Albarta 19
. 1.4 -1.6 12.1 14.8 18.6 17.9 12.1| Colombie-Britannique 20
4.3 -1.8 -5.6 -2.1 2.5 -6.4 -5.6| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21
Wholesale Trade, January 1994 3 Commerce de gros, janvier 1994
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TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region .

Sales
Ventes
Jan?g;x Docnggg Novengg Oct?ggg Ynar—to-?ggz
No. Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif .
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, baverage, drug and tobacco products 4,185 4,874 4,736 4,662 4,185
2 Apparel and dry goods 369 261 420 500 369
3 Household goods 438 555 763 723 438
4 Motor vehicles, parts and accessories 1,680 1,696 2,040 2,069 1,680
5 Metals, hardware, plumbing and heating 1,125 1,090 1,318 1,302 1,125
equipment and supplies
6 Lumber and building materials 1,193 1,355 1,681 1,758 1,193
7 Farm machinery, equipment and supplies 292 482 355 446 292
8 Other machinery, equipment and supplies 3,607 4,599 4,243 1,892 3,607
9 Other products 2,362 2,760 2,900 2,917 2,362
10 Total, all trades 15,251 17,672 18,456 18,249 15,251
Regions
11 Newfoundland 164 184 190 197 164
12 Prince Edward Island 37 43 35 35 37
13 Nova Scotia 332 %18 359 373 332
14 New Brunswick 185 232 262 266 185
15 Quebec 3,477 31,877 4,488 4,478 3,477
16 Ontario 6,438 7,488 7,733 7,493 6,438
17 Manitoba 473 583 870 582 %73
18 Saskatchewan 433 586 520 568 433
19 Alberta 1,506 1,786 1,746 1,686 1,506 .
20 British Columbia 2,189 2,456 2,551 2,569 2,189
21 Yukon and Northwest Territories 18 19 22 24 18

Wholesale Trade, January 1994 4 Commerce de gros, janvier 1994
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. TABLEAU 2. I\!g;::'s' des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de coamsrce et la
Change from previous year
Variation de l'année précédente
January| December| Novembar October| Year-to-date
. Janlgzz Déco;zzz Novo;::z Oct;zzz Cumulgzgz N°
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada
5.9 8.7 9.8 4.2 5.9| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
-1.2 -1.7 17.3 125 -1.2| Vétements et articles de mercerie 2
-7.3 -5.8 252 1.6 -7.3| Articles ménagers 3
13.4 15.0 18.1 9.4 13.4| Véhicules automobiles, piéces et accessoires %
4.9 9.6 14.2 8.9 4%.9| Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5
de plomberie et de chauffage
9.2 19.5 15.2 7.7 9.2| Bois et matariaux de construction 6
32.1 52.8 29.7 15.3 32.1| Machi<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>