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Des données sous plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisatioris 
habituelles et spéciales soot offertes. Les données 
soot disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer-
tames sortes de données. L'accès direct a des 
données agrégées est possible par Ic truchement de 
CANSIN, la base de données ordinolingue et le système 
d'extraction de Statistigue Canada. 

Data in Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIN, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 
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How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres renseignements 

Inquiries 	about this 	publication and 	related Toutes 	demandes de renseignements au sujet de cette 
statistics or services should be directed to: publication ou 	de statistigues et services connexes 

doivent étre adressées 	: 

Wholesale Trade Section, Section du commerce de gros, 
Industry Division, Division de l'industrie, 

Statistics Canada, 	Ottawa, 	K1A OT6 Telephone: Statistique 	Canada, 	Ottawa, 	K1A OTG 	téléphone: 
(1-613-951-3541) 	or 	to 	the 	Statistics Canada (1-613-951-3541) 	ou 	au 	centre de consultation 	de 
reference centre in Statistmque Canada 	: 

Halifax 	(1-902-426-5331) 	Regina (1-306-780-5405) Halifax 	(1-902-426-5331) 	Regina (1-306-780-5405) 
Montreal 	(1-514-283-5725) 	Edmonton (1-403-495-3027) Montréal 	(1 -514-283-5725) 	Edmonton 	(1-403-495-3027) 
Ottawa 	(1-613-951-8116) 	Calgary (1-403-292-6717) Ottawa 	(1-61 3-951-8116) 	Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto 	(1-416-973-6586) 	Vancouver 	(1-604-666-3691) Toronto 	(1-416-973-6586) 	Vancouver 	(1-604-666-3691) 
Winnipeg 	(1-204-983-4020) Winnipeg 	(1 -204-983-4020) 

Toll-free 	access is 	provided in all 	provinces Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
and 	territories, 	for users who reside 	outside dans toutes les 	provinces et 	dans les 	territoires, 
the 	local 	dialing 	area of any of the regional awc utilisateurs qui habitent A l'extérieur dos zones 
reference centres. do counication locale des centres régionaux de con- 

sultation. 

Newfoundland, Labrador, Terre-Neuve et Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 et Ile-du-Prince-Edouard 1-80C-565-7132 

Quebec 1-800-361-2831 Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1 -800-667-7164 Saskatchewan 1 -800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 Manitoba 1-800-661-7828 
Southern Alberta 1-800-882-5616 Sud de l'Alberta 1-800-882-5616 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 Alberta et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 Colombie-Britannique et YuJon 1-800-663-1551 

Teleccunicat3ons Device for the Apparails de télécoenunications pour 

Hearing lopaired 1-800-343-7629 los •alentendants 1-800-343-7429 

S 

Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada auprès des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en-
tremise des bureau.x locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statist.ique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Numéro du téléeopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018) 

Naéro sans frais pour coander 
soule.ent(Canada et tats-Unis) 	1-800-267-6477 

Normes de service au public 
Afiri de maintenir la qualité du service au public, 
Statistigue Canada observe des normes éta.blies en 
matière de produits et do services statistiques, de 
diffusion d'mnformation statistique, de services a 
recouvrement des coilts et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normas de service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
regional de Statistlque Canada le plus prés de chez 
vous. 

How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 

Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 	1-800-267-4677 

Standards of Service to the Public 
To maintain quality service 	to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et Ia population, les entreprlSes, 
les administrations canadienries et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volorité, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 



S Signes conventionnels 

Las signes suivants sont employés ur,iformément 
dans cetta publication de Statistique Canada: 

riombras indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- náant ou zero. 

-- nombres infimss. 

x confidentiel en vertu des dispositions de 1. Loi 
sur la statistique relatives mu secret. 

M Le lecteur est priC de noter qua las donnéas sont 
fondóes sur des réponses gui ne satisfont pas C 
is norma habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grands marge 
d'inconsiskance gus l'on devrait normalement 
obtenir, at cc, C cause de is structure de is 
liste, c'.st-C-dire des ajustements dOs aux 
creations at aux disparitions at des changaments 
dens 1. classe.ent 

Symbols 

The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

x confidential to most secrecy requirements 
of the Statistics Act. 

w The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

A NOTE ON CANSIM 

All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0059, 0061, 0648, 
0649), as well as many other series, are avail-
able to the public from Statistics Canada's 
computerized data bank CANSIM (Canadian Socio-
Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact 
the Cansi. staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 

• G. Andrusiak, Director, Industry Division 

• R. Lussier, 	Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 

• 	L. Murphy, Acting Chief, Wholess].. Trade 
Section, Distributive Trades, Sub-division, 
Industry Division 

The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Ubrary Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

NOTA 

Las chiffres ayant é*ó arrondis, las totaux ne 
correspondent pas toujours. 

NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de donnCes informatisCes de Statistique 
Canada CANSIM (système canadien d'informa*ion socie-
Cconomigua) fournit au public toutes las statistiques 
actuelles et historigues sur 1. Commerce de gros 
(matric. nos 0059, 0061, 0648, 0649), at sur de 
nombreuses autres series, par is biais d'un terminal, 
d'imprimós d'ordinateur ou de supports ordinolinguas. 
Pour plus de renseigne.en*s, s'adresser mu personnel 
de CANSIM, Statistiqu. Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers des 
bureaux da St.tistique Canada situCs I travers is 
Canada. 

Cette publication a etC rdigIe sous is direction ds: 

a G. Andrusiak, 	directeur, 	Division 	de 
1' industrie 

e R. Lussiar, directaur adjoint, Sous-division des 
commerces ds distributions, Division de 
l'industrie 

. L. Murphy, chef intCrieaire, Section du commerce 
de gros, Sous-division des coamerce de distribu-
tions, Division de l'industrie 

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I'American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for Printed 
Ubrary Materials, ANSI Z39.48 - 1984 
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Introduction 

This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 
Northwest Territories combined. In addition to 
total sales, sales and inventories, and as 
well as inventories to sales ratios appear 
for major trade groups based on the 1980 Stan-
dard Industrial Classification. 

Sales figures are on a net basis (gross 
sales less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
taxes collected. Also included are commissions 
earned by wholesalers also acting as agents, 
while the sales of goods owned by others are 
excluded. 

Inventory figures are the value of the goods 
owned and held for resale. Included are any 
inventory in transit or on consignment. Ex-
cluded are goods owned and held in inventory 
abroad, and inventories held on consignment 
from others. 

The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II in 
January 1994 issue. 

Establishments in wholesale trade are primari-
ly engaged in selling merchandise to retail-
ers, to other wholesalers, to industrial, com-
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
export) or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 

However sales to end-users of certain com-
modities (usually capital or investment (non-
consumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial 
vehicles, and all types of machinery and 
equipment are always classified to wholesale 
trade. A complete review of definitions and 
concepts appears in Appendix I in the January 
1994 issue. 

Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 
of the seasonally adjuted series are revised 
for the preceding three months. 

Wholesale Trade, November 1994 
Statistics Canada - Cat, No. 63-008 

Introduction 

La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour Is Canada, los provin-
ces, Is Yukon at los Territoires du Nord-
Ouest ensemble. En plus des ventes totales, 
ella contient des données ventilées pour los 
ventes at los stocks, ainsi que los rapports 
entre los stocks at los ventes, solon los 
grands groupes do commerce ótablis par Is 
Classification type des industries do 1980. 

Les chiffres concerrent los ventes netles 
(vontes brutes diminuées des rendus, des ra-
bais at des escomptes), 5 credit ou a comp-
tan*s, sans las taxes percues. Sont incluses 
les commissions obtenues par las grossistes 
faisant aussi fonction dagants, mais non los 
ventes do merchandises appartenant a dautres 
entreprises. 

Los données sur las stocks reprCsentent la 
valeur des merchandises possédées at dó*enues 
pour la revente. Sont inclus thus los stocks 
an transit ou on consignation. Ne sont pas 
comptées las marchandises possódóes at dee-
nues a létranger, ainsi quo los stocks dee-
nus an consignation pour les autres. 

Los estimations conteriucs dans la présente 
publication sont 'tirées dune enquête men-
suelle remanióo, qui se fonde sur une liste 
révisóe dos ótablissements do commerce de 
gros. Lappendice II dans la publication de 
janvier 1994, traite an detail do Ia méthodo-
logie employee pour lonquête. 

Lea établissounents dont l'activitó principale 
est Is commerce do gros vendent des marchandi-
sea 1 dos détaillants, I dautres grossistes, 
I des industriels, I des commercants, I des 
ó'tablissomen'ts publics, I des professionnels, 
I des agriculteurs s'il sagit do marchandises 
destinées I la production agricola, at I dau-
tres pays; ou encore vondent des merchandises 
ou an achItent pour Is compte dautrui, I 
litre dagents ou de courtiers, moyennant uno 
commission. 

Par aillaurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes do certains produits I 
lutilisateur final (habituollemant los biens 
déquipeeent cu dinvestissement), par exemple 
Is materiel informatique, los aliments pour 
animaux, los semonces at les autres fournitu-
res agricoles, Is bois at los matériaux do 
construction, los camions at las véhicules 
commerciaux, at tous los genres do machines at 
de materiel. Lappendice I dans 1a publication 
de janvior 1994, contient lensomble des défi-
nitions at des concepts. 

Lutilisateur devrait noter que la publication 
renFermera tous los mois, a coins dindication 
contrairo, las estimations provisoires pour Is 
mois an cours at los estimations révisées du 
mois précédent pour los series non désaisonna-
lisóes. Lea estimations des series désaisonna-
lisées sont révisees pour les trois mois pré-
cédents. 

v 	 Commerce de gros, novemore 994 
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Chart 1 
	 Graphique 1 

Wholesale Merchants' Sales 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants' Inventories Stocks des marchands de gros 

$ billIons Monthly change, seasonally adjusted $ milliards 
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The short-term trend represents a weighted average 
	1 La tendance a court terme représente une moyenne pondérée 

of data. 	 des données. 
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Chart 3 	 Graphique3 

Wholesale Merchants' Sales by Trade 	 Ventes des marchands de gros par groupe 
Group, November 1994 	 de commerce, novembre 1994 
Percentage change, previous month 	- 	 Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 

S 
seasonally adjusted 
désaisonnalisées 

Apparel and dry goods 1 Vétements et articles de mercerie 

Motor vehicles, parts 2 Véhicules automobUes, pièces 
and accessories at accessoires 

Metals, hardware, plumbing and 3 Métaux, articles de quincaillerie, 
heating equipment and supplies matérial de plomberie 

at de chauffage 

Farm machinery, equipment 4 Machines, materiel et 
and supplies fournitures agricoles 

Household goods 5 Articles ménagers 

Other products 6 Autres produits 

Food, beverage, drug and 7 Produits alimentaires. boissons, 
tobacco products mèdrcaments et tabac 

Other machinery, equipment 8 Autres machines, materiel 
and supplies at fournitures 

Lumber and building materials 9 Bois et matériaux de construction 

Chart 4 
	 Graphique4 	 S 

Wholesale Merchants' Sales by Province, 	 Ventes des marchands de gros par province, 
November 1994 	 novembre 1994 
Percentage change, previous month 	 Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 

seasonally adjusted 
désajsonnalisées 

. 

Wholesale Trade, November 1994 	 viii 	
Commerce de gros, riovembre 1994 

Statistics Canada - Cat. No. 63-008 	 Statistique Canada - no 63-008 au catalogue 



ix 	 Commerce de gros novernbre 1994 
Statistique Canada - n 63-008 au catalogue 

Wholesale Trade Novemoer 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-008 

. 

Highlights 

Wholesale merchants 	sales regained momen- 
tum after two months of slower growth and 
returned to the stronger growth that char-
acterized most of 1994. Overall, seasonally 
adjusted sales rose 1.5X from October to 
$20.1 billion, breaking the $20 billion 
level for the first time. 

Wholesalers 	in 	all nine 	trade groups 
recorded 	higher 	sales. This 	was also 
observed in all provinces and regions, 
including British Columbia, where sales had 
been weak in recent months due to labour 
disputes in certain sectors. 

Strong sales continue in metals, hardware, 
plibinq and heating equipeant 

Since the start of 1994, sales have risen 
unabatedly for wholesalers of metals, hard-
ware, plumbing and heating equipment; their 
sales reached $1.6 billion in November, 
29.3Z above November 1993, and marked the 
13th consecutive monthly increase for these 
merchants. The rise in sale volumes for 
1994 can be closely linked to export market 
opportunities, increased renovation activ-
ities mostly in the residential sec-
tor and the start of some large infra-
structure projects. 

	

Improved export opportunities 	influence 
growth in wholesaling of •other products 

Wholesalers 	of 	"other 	products"--who 
include a diverse mixture such as handlers 
of agricultural inputs, industrial chemi-
cals, paper and paper products--also per-
formed strongly in November (+1.7Z to $3.3 
billion). Some of the goods they handle are 
destined for the export market. For 
example, higher sales of industrial chemi-
cals and of pulp and paper products can be 
linked to higher international demand from 
countries such as the United States, Brazil 
and China--important customers of such 
Canadian products. 

Faits saillants 

Les verites des marchands do gros repronnent 
après deux mois de croissanco ralentie leur 
rythme de croissance marquee qui 	a 
caract6risg Ia plus grande partie do 
lannóe 1994. Los ventes désaisonnalisées 
augmentent do 1,5Z par rapport a octobre 
pour totalisor 200 milliardsS, 
franchissant Is cap des 20 milliards$ pour 
la premiere fois. 

Pour chacun des neuf groupes de commerce, 
los grossistes enrogistrent une hausse do 
lours ventos. Ces hausses ont été également 
observeos pour chacune des provinces at des 
rógions, incluant la Colombie-Britannique 
oa los ventes des derniers mois ont óté 
faibles a la suite des grèvos daris certains 
secteurs. 

LOS 	ventes da 	•dtaux, articles 	do 
quincaillorie, •atdriol do plosberie at do 
chauffago contimuent d auenter 

Depuis le debut do 1994, les ventes des 
grossistes do métaux, darticles de 
quincaillorie, do materiel do plomberie at 
do chauffaga ont augmenté sans interrup-
tion, pour atteindre 1,6 milliardsS an 
novembro, an haussa do 29,3X par rapport C 
Is memo période do 1993. En novombre 1994, 
los ventes do ces grossistes étaiont an 
hausse pour un +reiziôme mois daffilée. 
Cette augmentation dos vontes pout être 
attribuóe I do meilleures perspectives sur 
los marches étrangers ainsi quC une 
activité plus soutonue do la renovation 
dans 10 secteur résidentiol at au debut do 
cortains grands projets dinfrastructur.. 

L 'aéliaration des marches 	d 'exportation 
influence la croissance des ventes des 
grossistes do prodults divers 

Los 	grossistos do produits divers, qui 
incluont 	des grossistes do biens aussi 
divers quo des fournitures agricoles, des 
produits chirtiques dusage industrial, du 
papier at des produits du papier ainsi quo 
dautres produits, ont affiché une bonno 
performance an noveusbre, accroissant leurs 
vontos do 1,7% pour un total do 3,3 mil-
liards$. Cartains biens distribués par ces 
grossistes sont destinés aux marches 
étrangors. Par exomple, laccroissement des 
ventes do produits chimiques dusago 
industriel ainsi quo do papier at do 
produits du papier pout Itro lie 1 Is 
domande accrue de ces produits dans des 
pays comm. las Etats-Unis, Is Brésil at la 
Chine qui sont dimportants achetours de 
cos biens sur Is marché canadion. 



The metals, hardware, plumbing and heating 
equipment trade group and the "other prod-
ucts trade group account for about 25Z of 
all sales. They supply products to other 
businesses here and abroad. Their strength 
in 1994 is consistent with Canadian manu-
facturing and export figures, which are up 
substantially over 1993. 

Inventory levels re.ain stable in Novb.r 

Inventory levels totalled $29.4 billion in 
November, up 1.1% from October's revised 
figures. Seven of the nine trade groups 
posted increases, the largest in dollar 
terms were for wholesalers of other machin-
ery, equipment and supplies (+1.IZ) and 
merchants of food, beverage, drug and 
tobacco products (+1.9Z). The inventories 
to-sales ratio (turnoverl at the and of 
November remained unchanged from the 
October's revised ratio of 1.47:1. 

Los grossistes do métaux, d'articles do 
quincaillerio, do materiel do plomborie at 
do chauffago ainsi quo do produits divers 
effoctuent environ ZSX dos vontos du 
soctour. Ils approvisionnent surtout los 
entreprisos a la fois sur las marches 
intérieur at extériour. Leur performance an 
1994 est conformo aux résultats affichés 
par los manufacturiers canadions at Is com-
merce international dent l'ac*ivité sost 
accrue do facon significativo dopuis un an. 

La niveau des invantaires do nove.bre 
deeure stable 

En 	novembro, Is niveau dos inventairos 
s'établit a 29,4 milliards$, an hausse do 
1,1Z comparativoment aux chiffres révisés 
d'octobre. Sept des neuf groupes majours do 
commerce affichent dos haussos, dent los 
plus fortes on valour sont cellos du groupe 
des grossistes dautres machines, matérial 
at fournitures (+1,1) at dos marchands do 
produits alimentairas, boissons, 
médicamonts at tabac 11+1,9Z). La rapport 
dos stocks sur los ventes (rotation dos 
inventaires) a is fin do novombre domouro 
inchangé par rapport a ceiui d'oc*obro, 
soit 1,47:1. 

. 

n 

. 
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19,054 

4,836 

49,013 

34,142 

209,779 

0.4 

2.8 

0.5 

1.7 

1.5 

1.0 

-4.7 

1.0 • 

0.5 

0.8 

2,003 

509 

4,497 

2,863 

47,674 

88,364 

6,965 

6,459 

20,295 

29,916 

233 

0.7 1.4 

1.1 -2.1 

0.5 2.0 

4.8 

2.0 1.2 

1.5 

1.1 -0.1 

3.8 -1.8 

0.3 1.3 

1.4 -1.7 

5.0 2.0 
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TABLE 1 • Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Reg,.on 	

S 
Sales previous month 

Year-to- 
Ventes date Variation du 

n,ois précédent 
1994 

Novether October Septether August Cueulatif Novether October 
1994 1994 1994 1994 1994 1994 

Novembre Octobre Septe,thre AoGt Novenóre Octobre 

$ •illions 

4,683 4,643 	4 1 620 4,688 503,910 0.9 	0.5 

488 468 	464 468 5,080 4.3 	0.9 

665 649 	611 642 6,713 2.5 	6.2 

2,370 2,289 	2,266 2,264 23,926 3.6 	1.0 

1,622 11576 	1,569 11,563 16,105 2.9 	0.4 

1,782 1,776 1,758 1,790 

461 449 471 459 

4,682 4,657 4,610 4,551 

3,333 3,276 3,261 3,204 

20,084 19,782 19,629 19,431 

179 178 176 179 

47 46 47 47 

423 420 409 415 

280 267 270 267 

4,474 4,385 4,332 4,374 

8,648 8,524 8,401 8,361 

670 662 663 651 

615 593 604 597 

1 1956 1,950 1 1925 1,888 

2,773 2,735 2,783 2,830 

21 20 20 22 

2 SI 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco 
products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and 
accessories 

5 Metals, hardware, pluthing and 
heating equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 
supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

Regions 

11 Newfoundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Coluithia 

21 Yukon and Northwest Territories 

Wholesale Trade, November 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-008 



TABLEAU 1 • Vantas des marchands do gras, dësaisonnalisdes, salon Is groups do 	erce at Ia 
. 	region 

Change from 	Change from previous year 
previous month 

Variation du 	Variation do l'annéo précédente 
mois précédent  

Year-to- 
Soptoither 	August Noveither October Septather 	August 	date 

1994 	1994 	1994 	1994 	1994 	1994 	1994 
Sepkerthre 	AoQtj Novembre Octobre Septembre 	A0Ci't Cumulatif 

per cent-pourcentage Groupe do coerco - Canada 

-1.5 -0.1 1.6 2.4 3.6 6.2 4.0 Produits alimentaires, bojssons, 1 
médicaments at tabac 

-0.9 -2.2 6.7 -0.1 1.0 4.4 3.6 Vêtements at articles do morcorie 2 

-4.9 5.6 14.1 8.9 4.2 9.8 3.5 Articles ménagers 3 

0,1 3.9 19.8 18.9 18.9 18.5 17.1 Véhicules automobiles, pièces at 4 
accassoires 

0.4 4.0 29.3 27.0 25.6 29.1 23.0 Métaux, articles do quincaillerie, 5 

N. 

-1.8 2.4 5.5 8.4 7.5 12.8 

2.6 1.7 7.0 8.9 20.7 19.1 

1.3 0.3 14.1 16.6 15.7 18.7 

1.8 1.5 18.4 16.8 19.1 18.0 

- 	 - 1.4 12.1 12.3 12.8 14.9 

-2.1 -6.3 3.4 -0.4 1.2 3.2 

1.7 -3.1 25.9 34.1 28.0 29.8 

-1.6 1.2 12.8 13.1 5.7 12.6 

1.0 1.4 19.9 15.5 13.9 15.0 

16:4 16.a 17.3 17:7 

1.9 3.5 13.4 15.7 18.6 15.0 

1.2 3.6 13.4 9.3 16.0 13.3 

2.0 1.5 13.1 16.9 17.6 18.3 

. -1.7 0.3 .1 9.0 9.2 18.1 

1.0 -9.0 -12.3 -8.7 -9.6 -13.0 

Wholesale Trade, Noverner 1994 
StatIstics Canada . Cat. NO. 63-008 3 

materieL ae pioltoerie 0t 00 
chauf fag. 

7.6 Bois at makériaux do construction 6 

16.9 Machines, matérial at fournituros 7 
agr icoles 

18.7 Autres machines, matérial at 8 
fournituros 

15.6 Produits divers 9 

12.5 Total, ensuble des comeerces 10 

Regions 

4.8 Terre-Neuve 11 

17.9 fle-du-Prince-douard 12 

10.8 Nouvelle-cosse 13 

10.0 Nouveau-Brunswick 14 

6.9 Québec 15 

14.3 Ontario 16 

9.0 Manitoba 17 

13.1 Saskatchewan 18 

17.2 Alberta 19 

15.0 Coloithie-Britanniqua 20 

-2.7 Yukon at Territoiras du Nord-Ouest 21 

Commerce de gros, novembre 1994 
Statistique Canada - n° 63-008 au catalogue 



TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adusted, by Trade Group and Region 

S Sales 

Ventes 

October Septether 
1994 1994 

Octobre Septeithre 

$ millions 
4,700 4,780 

499 572 

785 737 

29433 2,408 

1,654 1 1691 

1,907 2 0 012 

491 486 

4,515 4,834 

3,411 3,314 

20,396 20,833 

No 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluithing and heating 
equipment and supplies 

6 Luither and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

Noveuióor 
1994 

Noverthre 

4,875 

452 

865 

2,529 

1,728 

1,791 

401 

4,902 

3,490 

21,033 

August Year-to-date 
T994 	19?4 
AO* 	Cuisulatif 

	

4,884 
	

50,761 

	

630 
	

5,221 

	

682 
	

6,787 

	

2,262 
	

24,399 

	

1,674 
	

16,415 

	

2,080 
	

19,641 

	

534 
	

4,862 

	

4,418 
	

48,562 

	

3,090 
	

34,414 

	

20,254 
	

211, 063 is 

193 

43 

405 

293 

4,831 

9,199 

646 

587 

2,026 

2,790 

21 

Regions 

11 Newfoundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British ColuLia 

21 Yukon and Northwest Territories 

195 196 196 

45 48 49 

416 435 430 

276 294 290 

4,653 4 9 779 4,667 

8,788 8,842 8,470 

675 698 671 

612 658 650 

1,963 11976 11925 

2,751 2,883 2,884 

21 23 24 

1,994 

510 

4,515 

2,888 

48,059 

88,886 

7,054 

6,502 

20,335 	' 

30,085 

236 
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TABLEAU Z. Ventes des •archands da gras, non-désasonna1isées, salon Ia groupa de coerce at la 
region 

.nange from previous year 

Variation de larinée précidento 

Novener October Saptauther August Year-to-date 
1994 1994 1994 1994 1994 

Noveithre Octobre Sapteobre Ao* Cunulatif N o  

per cent -paurcantage Groupe de 	 omm 	- Canada 

2.9 1.3 2.5 9.1 4.3 Produits alimentaires, boissons, médicaments 1 
at tabac 

7.6 -0.2 2.0 5.5 2.3 Vétements at articles do mercerie 2 

13.3 8.6 5.5 12.1 4.5 Articles ménagers 3 

24.0 17.6 17.1 23.4 17.9 Véhicules automobiles, pièces at accessoires 4 

31.1 27.1 26.5 33.3 23.9 l46taux, articles do quincaillerie, matérial S 
de ploeberie at do chauffage 

6.6 8.5 7.4 15.2 8.9 Bois at matériaux do construction 6 

12.9 9.9 19.4 22.7 17.3 Machines, matérial at fournituras agricoles 7 

15.5 16.0 17.0 21.8 18.5 Autras machines, matérial at fournituras 8 

20.4 16.9 18.8 20.3 16.3 Produits divers 9 

14.0 11.8 12.5 17.7 12.9 Total, ensble des coerces 10 

Regions 

1.6 -1.3 - - 5.3 5.0 Terra-Nouve 11 

20.8 26.5 25.2 30.0 20.4 fle-du-Princa-Edouard 12 

12.8 11.6 7.4 13.6 11.2 Nouvella4coss. 13 

21.1 12.3 15.3 15.4 10.9 Nouveau-Brunswick 14 

7.6 3.9 4.2 9.0 7.2 Québec 15 

18.9 17.3 16.7 21.1 14.9 Ontario 16 

13.3 16.1 20.7 18.0 10.3 Manitoba 17 

12.9 7.9 20.6 15.7 13.8 Saskatchewan 18 

16.1 16.4 18.2 21.0 17.2 Alberta 19 

9.4 7.1 9.3 23.6 15.4 Colombie-Britannique 20 

-9.9 -16.0 2.4 -1.7 Yukon at Tarritoiras du Nord-Ouest 21 

Wioesa.e rdae, November 1994 
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TABLE 3 • Wholesale Merchants Sple Respons. Fraction and Coefficient of Variation for Sales 

Response fraction 

Fraction de réponse 

Novether October Sepkether 
1994 1994 1994 

Noventhre Octobre Sep{ethre 

per cent -pourc.ntage 

83.5 91.4 90.1 

82.8 89.7 90.0 

92.2 96.2 94.8 

83.0 92.5 92.3 

84.5 88.1 88.6 

90.8 91.3 90.4 

73.1 91.5 91.7 

75.4 83.2 83.7 

87.5 90.8 91.0 

83.1 89.5 89.1 

S 
August 

T 994 
Aoüt 

90.5 

89.4 

95.5 

90.4 

94.6 

89.9 

84.6 

82.2 

92.8 

89.4 • 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluithing and heating 
equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Tetal, all trades 

Regions 

11 Newfoundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Coluthia 

21 Yukon and Northwest Territories 

Wholesale Trade, November 1994 
Statistics Canada - Cat. No, 63-008 

84.2 91.6 88.0 89.7 

84.3 88.9 86.9 86.8 

82.6 89.6 86.0 89.7 

79.2 86.7 86.1 86.3 

87.5 91.5 90.3 90.7 

80.9 88.1 87.7 87.0 

82.6 93.2 93.7 93.2 

70.7 85.3 87.7 90.1 

80.8 90.2 91.4 90.7 

87.2 90.2 90.2 92.6 

67.3 73.0 70.6 75.0 

. 
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Regions 

Terre-Neuve 11 

fle-du-Prince-douard 12 

Nouvolle-Ecossa 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Colombie-Britannique 20 

Yukon at Territoires du Nord-Ouest 21 

TABLEAU 3. Marchands do gros, fraction do rdponsa do l'dchantilion at coefficient do variation 

S des vantos 

Coefficient of variation 

Coefficient do variation 

Noveober October 	Septenóer August 
1994 1994 	 1994 1994 

Novethre Octobre 	Saptethre Aot 

per cent -pourcentage 

2.6 3.3 	 2.5 2.8 

7.5 8.0 	 8.1 6.0 

7.7 6.9 	 6.5 6.3 

6.4 5.9 	 5.3 6.0 

5.6 6.5 	 5.3 5.4 

5.2 4.8 	 4.9 4.6 

4.9 4.6 	 4.2 5.1 

2.9 3.4 	 2.8 2.8 

• 
3.6 3.7 	 4.3 4.5 

3.6 2.7 	 3.2 4.6 

3.2 3.9 	 4.4 3.6 

5.9 5.6 	 5.1 5.0 

3.0 3.2 	 2.9 2.8 

2.7 2.9 	 2.3 2.8 

3.2 3.3 	 2.5 2.9 

4.0 4.7 	 3.2 3.5 

3.2 3.9 	 3.6 3.1 

4.4 4.6 	 4.8 3.6 

3.3 3.1 	 6.1 4.9 

Groupa do coerco - Canada 

Produits alimentaires, boissons, n,ódicaments 	1 
at tabac 

Vêtaments at articles do morcerie 	 2 

Articles ménagers 	 3 

Véhicules automobiles, pièces at accessoires 	4 

Métaux, articles do quincaillerie, no±ériel 	S 
do plotherie at do chauffago 

Bois at matériaux do construction 	 6 

Machines, materiel at fournitures agricoles 	7 

Autres machines, materiel at fournitures 	8 

Produits divers 	 9 

Total, onsble des caerces 	 10 

Whoesae Trace, Novemoer 1994 	 Commerce de gros, novembre 1994 
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TABLE 4 • Wholesale Nerchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and R8530n, Historical 

Sales 

November October September August July June May 
1994 1994 1994 1994 1994 1994 1994 

Nove.thre Oc'tobre Septembra AoOt Juillet .Juin Mai 

$ •illions 

4,683 4,643 4,620 4,688 4,695 4,640 4,583 

488 468 464 468 479 510 468 

665 649 611 642 608 619 611 

2,370 2,289 21266 2,264 2,179 2,158 2,143 

1 ,622 1,576 1 1569 1,563 1,503 1,471 1 2447 

1 3,782 1,776 1,758 1,790 1,749 1,728 1,719 

461 449 471 459 452 423 418 

4 3.682 4,657 4,610 4,551 4,538 4,461 4,474 

3,333 3,276 3,261 3,204 3,156 3,203 3,093 

20,086 19,782 19,629 19,631 19 1358 19,212 18,957 

179 178 176 179 191 185 187 

47 46 47 47 48 46 47 

423 420 409 415 410 406 402 

280 267 270 267 264 277 258 

4,474 4,385 4,332 4,374 4,378 4,363 4,380 

8,668 8,524 8,401 8,361 83,155 8,027 7,929 

670 662 663 651 629 642 611 

615 593 604 597 576 607 577 

1,956 1 1 950 1 1925 1,888 11860 1 1820 1,801 

2,773 2,735 2,783 2 1830 21822 2,816 2,747 

21 20 20 22 25 22 19 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco 
products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and 
accessories 

S Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 
supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

Regions 

11 Newfoundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Columbia 

21 Yukon and Northwest Territories 

Ill 

. 
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TABLEAU 4. Ventes des marchands do gros, désaiscnnalisées, se]on 10 groupe do ccerce at la 
region, historaque 

w 	 Ventos 

Aprill 	Marchi Februaryl Ja ! l DecwtóerI Novemb!rl  
1994 1994 

Avril Mars I Févrierl janvierl Decelnbrel Novethre 

$ .illions 

4,550 4,624 4,562 4,622 4,690 4,609 

457 419 422 437 435 458 

595 588 566 558 571 583 

2014 21085 2,032 2,026 2,021 1,978 

1,394 1,366 1,317 1,277 12274 1,254 

1,718 1,673 1,660 1,701 1,795 1,689 

412 421 430 440 511 431 

4,367 4,354 4,188 4,132 4,210 4,102 • 3,039 2,943 2,830 2,806 2,828 2,815 

18,645 18,473 18,008 17,998 18,335 17,918 

N o  

Groupo do coerce - Canada 

Produits alimon*aires, boissons, imédicamonts 	I 
at tabac 

V6*emen*s at articles do mercerie 	 2 

Articles ménagers 	 3 

Véhiculos automobiles, pièces at accassoires 	4 

Métaux, articles do quincaillarie, matérial 	S 
do plotherie at do chauffage 

Bois at matériaux do construction 	 6 

Machines, materiel at fournitures agricoles 	7 

Autres machines, materiel at fournitures 	8 

Produits divers 	 9 

Total, ense.ble des coercos 	 10 

Regions 

187 187 173 181 179 173 

48 46 43 44 41 37 

401 410 391 411 433 375 

257 247 232 245 238 234 

4,293 4,253 4,226 4,217 4,204 4,242 

7,737 7,653 7,488 7,440 7,657 7,429 

618 629 595 596 628 590 

593 592 555 550 607 542 

1,789 1,791 1,752 1,763 1,807 1 2 730 

2,702 2,644 2,533 2,531 2,520 2,542 

21 21 21 21 22 23 

Terre-Neuve 11 

fle-du-Prince-Edouard 12 

Nouvalla-cosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Colothie-Britannique 20 

Yukon at Territoires du Nord-Ouest 21 

Whosesate Trade, November 1994 	 Commerce de gras, novembre 1994 
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TABLE S. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Rag2on, 
Hastorical 

Sales 

Noveeber October Septether August July June May 
1994 1994 1994 1996 1994 1994 1994 

Noveebre Octobre Septenthre AoOt Juillet Juin Mai 

$ •illions 

4,875 4,700 4,780 4,884 4,761 4,885 4 1,700 

452 499 572 630 510 416 380 

865 785 737 682 550 581 556 

2 2529 2,433 2,408 2,262 1,983 2,327 2,332 

1,728 	1,654 	1,691 	1,674 	1,464 	1,599 	1,523 

1,791 1,907 2,012 2 1080 1 1 969 2,134 29049 

401 491 486 534 468 521 508 

4002 4,515 4,834 4,418 4,176 4,827 4,337 

3,490 3,411 3,314 3,090 2,934 3,624 3,608 

21,033 20,396 20,833 20,254 18,815 20,914 19,993 

No 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco 
products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and 
accessories 

5 Metals, hardware, plunthing and 
heating equipment and supplies 

6 Lu.uóar and building materials 

7 Farm machinery, equipment and 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 
supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

Regions 

11 Newfoundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Coluebia 

21 Yukon and Northwest Territories 

193 195 196 196 208 197 186 

43 45 48 49 56 57 53 

405 416 435 430 454 473 445 

293 276 294 290 280 304 272 

4,831 4,653 4,779 4,667 41229 4 3,690 4,662 

91199 8 3,788 8,842 8,470 7,640 8 1642 8 1209 

646 675 698 671 673 790 714 

587 612 658 650 590 729 668 

2,026 1063 1,976 11925 1,824 1,997 1,941 

2 3,790 2,751 2,883 2,884 2,834 3009 2 1825 

21 21 23 24 28 25 19 

. 
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164 167 142 150 184 190 

44 41 37 38 43 35 

383 400 325 348 418 359 

246 235 192 205 232 242 

4,102 4,393 3,583 3,472 3,877 4,488 

7,731 81385 6 1 565 6,416 7,488 7,733 

619 620 470 478 583 570 

578 550 440 440 586 520 

1,787 1,860 1,508 12529 1,786 1,746 

2,762 2,916 2,236 2,194 2,456 2 1 551 

18 22 18 17 19 22 

Terro-Neuve 11 

ile-du-princ.-gdouard 12 

Nouvelle-cosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Coloithie-Brikanniquo 20 

Yukon at Torritoires du Nord-Ouest 21 

S 

E 

IN 

19994 

510 

4,515 

2,888 

48,059 

88,886 

7,054 

6,502 

20,335 

30,085 

23 

TABLEAU S. Ventas des earchands da gras, non-dCsaisonnalisées, salon le groups da coerce at la 
region, historique 

w Ven*.s 

	

April 	Marchi Februaryl januaryl Dece.èer Noveróer 	Year 

	

1994 	1994 	1994 	1994 	1993 	1993 	1994 

	

Avril 	Mars Février Janvier Dóceuthre Novwd,re 	Annóe N o  

. 

$ millions 

4,403 4,576 4,009 	4,186 4,874 4,736 

407 522 468 	365 261 420 

548 585 458 	441 555 763 

21261 2,450 1,735 	1,680 1,696 2,040 

1,364 1,394 1,174 	1,149 1 1 090 1,318 

1,731 11565 1,209 1,193 1,355 1 1 681 

470 408 285 291 482 355 

4040 5,050 3,744 3,619 4,599 4,243 

31108 3,037 2,433 2,366 2,760 2 1 900 

18,434 19,589 15,514 15,289 17,672 18,456 

50,761 

5,221 

6,787 

24,399 

16,415 

19,641 

4,862 

48,562 

34,414 

211,063 

Groupe do coerce - Canada 

Produits alimantairos, boissons, 	1 
médicaments at tabac 

Vêtements at articles do mercerie 	2 

Articles ménagors 	 3 

Véhicules automobiles, pièces at 	4 
accessoires 

Métaux, articles da quincaillerie, 	S 
materiel do ploaberie at do 
chauffago 

Bois at ma*ériaux do construction 	6 

Machines, materiel at fournitures 	7 
agricoles 

Autros machines, matérial at 	8 
fournitures 

Produits divers 	 9 

Total, ensblo des ca.rces 	 10 

Regions 
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Inventories 

Stocks 

Noveoberl OctoberlSoptether 
1994 1994 1994 

Novethre Octobro Septethre 

$ •illions 

3,811 3,738 3,726 

1,056 1,082 11092 

1,406 1,368 1,313 

3,762 3,778 3,695 

2,554 2,548 2,554 

2,961 2,927 2,891 

1,730 1 2 682 1,630 

8,205 8,113 8,038 

3,963 3,904 3,833 

29,448 29,141 28,773 

No. 

Trade Group - Canada 

I Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluning and heating 
equipment and supplies 

6 Luither and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

TABLE 6. Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjustad, by Trade Group 

Change from 
previous month 

Variation du 
mois prcédent 

Novenóer 	October August 
1994 1994 	1994 
Aoüt Nove,thro 	Octobre 

3,6541 	1.9 	0.3 

1024 -2.4 -0.9 

1 1 290 2.8 4.2 

3,675 -0.4 2.2 

2,548 0.2 -0.2 

2 1 898 1.1 1.3 

1,571 2.9 3.2 

7097 1.1 0.9 

3,829 1.5 1.9 

28 1 588 1.1 1.3 

. 
TABLE 7. Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Ad]usted, by Trade Grow 

Inventories 

Stocks 

Noveuther October Septeither August 
1994 1994 1994 1994 

No. Novethro Octobre Septwdre AoO* 

Trade Group 	Canada $ .illlons 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 3 1,873 3,817 3,795 3,694 

2 Apparel and dry goods 951 1,009 1,101 1,179 

3 Household goods 1 1,402 1 9 439 1,353 11,338  

4 Motor vehicles, parts and accessories 3 1500 3,654 3,647 3,608 

5 Metals, hardware, pluthing and heating 2,491 2,493 21556 2,569 
equipment and supplies 

6 Lu,ar and building materials 2,725 2,737 2,764 23,812 

7 Farm machinery, equipment and supplies 1,625 1,606 1 1 568 1,562 

8 Other machinery, equipment and supplies 89121 81082 7 2 946 8,047 

9 Other products 3,942 3 1 902 3,764 3,714 

10 Total, all trades 28,630 28,739 28,495 28,524 

. 
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N o  

Groupe de coemerce - Canada 

Produits alimentaires, boissons, médicaments 	1 
at tabac 

Vétements at articles do mercerie 	 2 

Articles ménagers 	 3 

Véhiculas automobiles, pièces at accessoires 	4 

ijétaux, articles de quincaillarie, matérial de 5 
plomberie at do chauffage 

Bois at matériaux de construction 	 6 

Machines, matérial at fournitures agricoles 	7 

Autres machines, matérial at fournitures 	8 

Produits divers 	 9 

Total, ensemble des coemerces 
	 10 

TABLEAU 6. Stocks des marchands do gras, desaisannalisés, scion Is groupe do ceonorce 

S 
Change from Change from previous year 

previous month 

Variation du Variation do lannée précédenta 
mois precedent  

Sapteither August November 	October September August 
1994 1994 1994 1994 1994 1994 

Septembre AoQt Novembre 	Octobre Septerthre AoQt 

per cent -pourcantage 

2.0 1.9 14.9 13.6 13.9 10.9 

-2.9 3.6 -0.1 4.3 2.0 9.9 

1.7 0.3 9.8 5.3 -2.3 -4.6 

0.5 -0.8 6.2 5.9 2.0 0.1 

0.2 0.5 7.0 10.9 13.0 16.2 

-0.2 0.1 6.8 4.9 6.2 11.8 

3.7 3.3 39.0 35.9 35.7 28.1 

0.5 2.3 14.2 14.4 14.3 14.1 

0.1 0.4 13.0 9.1 10.6 16.6 

0.6 1.2 12.0 11.3 10.7 11.5 

. 

TABLEAU 7. Stocks dos •archands do gras, non -désaisonnalisés, solon Is groupa do coerce 

IV 

- 	Change from 	previous year 

Variation do Vannée préc&enta 

	

November 	October 	September 

	

1994 	 1994 	 1994 

	

Noventhre 	Octobre 	Septembre 

per cent -pourcentage 

	

1.5 	13.9 	 14.4 

	

-0.5 
	

5.7 
	

4.2 

	

11.5 
	

6.1 
	

0.7 

	

5.7 
	

6.7 
	

1.5 

	

7.0 
	

10.4 
	

12.4 

	

7.2 
	

4.9 
	

4.8 

	

41.4 
	

37.9 
	

36.2 

	

14.7 
	

14.8 
	

14.4 

	

13.2 
	

9.5 
	

9.8 

	

12.5 
	

11.7 
	

10.7  

N o  

Groupe do ceemorco - Canada 

Produits alimentaires, bojssons, médicariants 1 
at tabac 

Vétaments at articles de mercerie 2 

Articles ,aónagers 3 

Véhicules automobiles, pièces at accassoires 4 

Métaux, articles do quincaillerie, materiel de 5 
plomberie at do chauffaga 

Bois at matériaux de construction 6 

Machines, matérial at fournitures agricoles 7 

Autras machines, materiel at fournitures 8 

Produits divers 9 

Total, ensemble des coemorces 10 

August 
1994 
Aot 

11.3 

10.9 

-1 .1 

0.1' 

15.2 

10.1 

29.0 

14.6 

15.8 

11.6 

El] 
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TABLE B. Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group, Historical 

Inventories 

November October September August .)uly June May 
1994 1994 1994 1994 1994 1994 1994 

No. Noveibre Octobre Sep*eithre AoCat Juillet Juin Mai 

Trade Group - Canada $ millions 

I Food, beverage, drug and tobacco 3,811 3,738 3,726 3,654 3,588 3 3,520 3,412 
products 

2 Apparel and dry goods 1 1 056 1 1082 1 1 092 1,124 1086 1,044 1,081 

3 Household goods 1  1,406 1,368 1 3,313 1,290 1,286 1,270 1,245 

4 Motor vehicles, parts and 3,762 3,778 3,695 3,675 3,706 3,626 3,575 
accessories 

5 Metals, hardware, plumbing and 2,554 2,548 2,554 2,548 2 1536 2,533 2,497 
heating equipment and supplies 

6 Luather and building materials 2,961 2,927 2491 2,898 2495 2,833 2,887 

7 Farm machinery, equipment and 1,730 1,682 1,630 1,571 1,522 1,476 1,404 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 81205 8,113 8,038 7,997 7,818 7,693 7,693 
supplies 

9 Other products 3,963 3,904 3,833 3,829 3,813 3,828 3,871 

10 Total, all trades 29,448 29,141 28,773 22,588 28,249 27,823 27,665 

TABLE 9. Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group, Historical 

Inventories 

November October September August July June May 
1994 1994 1994 1994 1994 1994 1994 

No. Novembre Octobre Sep'tesére Ao* Juillet Juin Mel 

Trade Group - Canada $ •illions 

I Food, beverage, drug and tobacco 3,873 3,817 3,795 3,694 3,656 3,546 3,438 
products 

2 Apparel and dry goods 951 1 1009 1 1 101 1,179 1,191 1,113 1,096 

3 Household goods 1,402 1,439 1,353 1,338 1 2,328 I ,290 1 ,249 

4 Motor vehicles, parts and 3,500 3,654 3,647 3 3-608 3,669 3 1 648 3,740 
accessories 

5 Metals, hardware, plumbing and 2,491 2,493 29556 2 1569 2,567 2,554 21589 
heating equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 2,725 2,737 2,764 2,812 2 1 900 2,947 3,134 

7 Farm machinery, equipment and 1,625 1 0 606 1 1568 1,562 1,558 1 2529 1,471 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 8 1 121 8,082 7,946 8,047 8,031 7,754 7,844 
supplies 

9 Other products 3,942 3,902 3,764 3,714 3 1680 3,748 3,945 

10 Total, all trades 28,630 22,739 28,495 28,524 28,581 28,129 28,506 

1 Prior to October 1993 the household goods trade group was not adjusted for seasonality. Thus the figures 
prior to October 1993 appearing in this table reflect the unadjusted data. 
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TABLEAU 8. Stocks des marchandS do gras, désaisonnalisés, solon 10 groupa do coerce, historique 

April 
1994 

Avril 

3,411 

1,061 

1,264 

3,597 

2,525 

2,834 

1,362 

7,318 

3,735 

27,108 

- 	Stocks 

March Februaryl January Decathor Novether 
1994 1994 1994 1993 1993 
Mars Févr jar Janv jar Déceuithre Noveithra 

$ millions 

3,344 3,231 3,336 3,305 3,318 

11046 1 1 066 1,063 1,062 1,057 

1,271 1,283 1,299 1,268 1 1 281 

3,518 3,484 3,511 3,385 3,542 

2,534 2,498 2,466 2,431 2,387 

2,838 2,861 2,907 2,876 2,772 

1,314 1 1 289 11265 1 1 259 1,24 

7,338 7,288 7,427 7,293 7,184 

39575 3 1 568 3,570 3,523 3 1 508 

26,778 26,568 26,843 26,404 26,294 

Groups do ccerce - Canada 

Produits alimantaires, boissons, médicamonts 
at tabac 

Vêternents at articles do mercerie 

Articles n,énag.rs 1  

Véhiculos automobiles, pièces at accessoires 

Métaux, articles do quincaillerie, matérial 
do plothario at do chauffago 

Bois at matérioux do construction 

Machines, matérial at fournituras agricoles 

Autres machines, matérial at fournitures 

Produits divers 

Total, enseuble des comaorces 

N o  

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

S 
April 

1994 
Avr i 1 

3,397 

1,043 

1,242 

3,772 

2,623 

3,098 

1 ,431 

7,439 

3,878 

27,924 

TABLEAU 9. Stocks des •archands do gras, non-désaisonnalisés, solon Is graupa do coorco, 
bistorique 

Stocks 

March February January Decether Novethar 
1994 1994 1994 1993 1993 
Mars Février Janviar Décesère Novatthre 

$ •illions 

3085 3,138 3,270 3,325 3,353 

1,041 1,087 1,066 1 1 003 956 

1 2 229 1 1 221 1 1 229 1,223 1,257 

32657 3,642 3,487 3,261 3,311 

2 1 561 22440 2,418 2,367 2,327 

3 1,055 2002 2,827 2,701 2,543 

1 1 359 1,312 1,247 1,224 1,14 

7,337 7,236 7,275 7,127 7,077 

3,683 3,649 3,570 3 1 501 3 1 483 

27,107 26,627 26,388 25,732 25,45* 

Groupe do coerce - Canada 

Produits a].imen±airas, boissons, médicaments 
at tabac 

Vétements at articles do mercerie 

Articles ménagars 

Véhiculas automobilas, pièces at accassoiras 

Métaux, articles do quincailloria, matérial 
da plomeria at do chauffaga 

Bois at matóriaux do construction 

Machines, matérial at fournitures agricoles 

Autras machines, matérial at fournituras 

Produits divers 

Total, enseuble des corces 

N
o 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

Avant octobre 1993, la groupe de conmerca des articles ménagers nétait pas ajusté pour las variations 
saisonnièras. Donc, pour la périoda avant octobre 1993, las chiffres qui apparaissent dans ce tableau 
représentent dos données non-ajus*.ées. 
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TABLE 10. Wholesale Merchants, Invontories'Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Inventories/sales ratio 

Rapport stocks/ventes 

	

Noveither 	October 	Sop*eaóer 

	

1994 	1994 	1994 
No. 
	 Novanâre 	Octobre 	Septenthre 

August 
T 994 
Ao± 

Trade Group - Canada 

I 	Food, beverage, drug and tobacco products 0.81 0.81 0.81 0.78 

2 	Apparel and dry goods 2.16 2.31 2.35 2.40 

3 	Household goods 2.11 2.11 2.15 2.01 

4 	Motor vehicles, parts and accessories 1.59 1.65 1.63 1.62 

5 	Metals, hardware, pluthing and heating 1.57 1.62 1.63 1.63 
equipment and supplies 

6 	Luther and building materials 1.66 1.65 1.64 1.62 

7 	Farm machinery, equipment and supplies 3.75 3.75 3.46 3.42 

8 	Other machinery, equipment and supplies 1.75 1.74 1.74 1.76 

9 	Other products 1.19 1.19 1.18 1.20 

10 	Total, all trades 1.47 1.47 1.47 1.46 

. 

TABLE 11. Wholesale Merchants Sanpie Response Fraction and Coefficient of Variation 
for Inventories 

Response fraction 

Fraction do répons. 

Novether October Sepkeither August 
1994 1994 1994 I994 

Novethre Octobre Septethre AoGt 

82.0 83.3 	82.1 81.0 

54.4 60.3 	61.8 61.5 

81.4 83.8 	79.0 84.1 

80.5 86.4 	85.4 83.5 

77.1 80.7 	79.9 81.2 

69.4 74.1 	75.1 76.8 

61.5 64.3 	78.6 62.1 

60.1 74.1 	79.7 77.5 

70.3 73.0 	72.3 73.8 

70.4 	76.8 	78.6 	77.4 

No 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, plusthing and heating 
equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

I 

r 
L 
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. 

N o  

August 
1993 
Aoü* 

Inventories/sales ratio 

Rapport stocks/ventes 

	

November 	October 	September 

	

1993 	 1993 	1993 

	

Novembre 	Octobre 	Septethre 

N o  

Coefficient of variation 

Coefficient do variation 

	

November 	October 	September 	August 

	

1994 	 1994 	1994 	1994 

	

Novembre 	 Oc'tobre 	Septeiére 	 Aoü* 

WboesaIe Trade, November 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-008 
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TABLEAU 10 • Marchands do gros, rapport stocks-vontes désaisonnalasé, salon 10 graupa do coorce 

Groupo do coerca - Canada 

0.72 0.73 0.73 0.75 Produits alimentaires, boissons, médicaments 1 
at tabac 

2.31 2.21 2.33 2.28 Vête.ents at articles do mercerie 2 

2.20 2.18 2.29 2.31 Articles ménagers 3 

1.79 1.85 1.90 1.92 Véhicules automobiles, pièces at accessoires 4 

1.90 1.85 1.81 1.81 Métaux, articles do quincaillerie, materiel do 5 
ploitherie at do chauf fags 

1.64 1.70 1.66 1.63 Sois at ma*ériaux do construction 6 

2.89 3.00 3.08 3.18 Machines, materiel at fournitures agricoles 7 

1.75 1.78 1.76 1.83 Autres machines, matérial at fournitures 8 

1.25 1.28 1.27 1.21 Produits divers 9 

1.47 1.49 1.49 1.50 Total, •nsb1e dos careos 10 

TABLEAU 11. Plarchands do gras, fractwn do réponse do l'dchantillon at coefficient do variaticn 
des stocks 

Groupe do oeerce - Canada 

4.8 5.1 4.8 4.7 Produits alimentaires, boissons, médicamon*s 	I 
at tabac 

9.2 9.0 9.0 9.1 Vôtemen*s at articles do mercerie 	 2 

7.8 7.5 6.9 7.1 Articles ménagers 	 3 

8.3 7.9 7.7 6.9 VChiculos automobiles, pièces at accessoires 	4 

5.5 5.6 5.2 5.3 Métaux, articles do quincaillerie, materiel do 	5 
plomberie at do chauffage 

6.3 6.4 6.2 6.2 Bois at matériaux do construction 	 6 

5.3 6.7 5.0 4.8 Machines, materiel at fournitures agricoles 	7 

5.3 5.0 4.9 5.5 Autres machines, matérial at fournituros 	8 

6.2 5.7 5.6 5.4 Produits divers 	 9 

2.3 	 2.2 	 2.2 	 2.21 Total, ensble dos ccmaorces 	 10 

. 

I 
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I un aperçu de Ia recherche en cours 

ide I'information sur les nouvelles enquêtes 
En prime, vous recevrez le Bilan du marchédu Ira vail deux fois l'an. Vous 
disposerez ainsi dune analyse a jour de Ia situation du marché du travail pour les 
six derniers mois ou Ia dernière année. 
Tout cela pour 56 $ seulement! 
Des millers de professionnels au Canada consultent Perspective pour connaitre 
les tendances de l'emploi et du revenu, ainsi que les plus récents résultats de 
recherche. Votre abonnement vous permeitra de connaitre tous les fails. 
Nous savons que L'empioi et le revenu en perspective deviendra pour vous un 
outil indispensable. C'EST GARANTI. Si vous n 'êtes pas satisfait aprés avoir lu 
Ic premier numéro, nous vous REMBOURSERONS Ic montant payé pour les 
numëros a venir. Abonnez-vous a Perspective n' 75-OOIOXPF au cat.i des 
aujourd hui. 

ABONNEZ-VOUS DES MAINTENANT! 
Pour 56$ seelerncnt 1 TPS do 3.2 Sen susv vous recevrez les plus ricente 
recherches sur lemploi erIc revenu quatre numiros par annCe:i. Lahonnemeni 
est de 68$ US any Etats-Unis et de 80$ L'S dans les aurres pays. Faites parvenu 
votre commande par tClécopieur (VISA ou MasterCard) au (6131 951-1584. par 
téléphone (sans frais) an 1-800-267-6677, par coumer a Statistique Canada. 
Division du marketing. Vente et service, 120. avenue Parkdale. Ottawa Ontario) 
K IA 016. Ou communiquez avec le Centre de consultation de Statistique Canada 
le plus prCs. (Voir Ia liste dans Ia présente publication). 
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