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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and wagne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inguiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Wholesale Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 Telephone:
(1-613-951-3541) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halitax (1-902-426-5331) Regina {1-306-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-851-8116) Caigary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
winnipeg (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, +for users who reside outside
the local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,

Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Southern Alberta 1-800-882-56l6
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551

Tolecommunications Device for the

Hearing Impaired 1-800-363-7629
How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Capada, Ottawa, K1A OT6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Cnly (1-416-973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

To maintain gquality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et spéciales sont offertes. Les donneées
sont disponibles sur disque compact, disquette,
ipprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de référence geéographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct i des
données agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent etre adressées a:

Section du commerce de gros,
Division de 1'industrie,

Statistique Capada, Ottawa, KI1A QOTé6 télephone:
(1-613-951-3541) ou au centre de consultation de
Statistiqgue Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina {1-306-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa {1-613-851-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-866-3691)
winnipeg (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérisur des zones
de communication locale des centres regionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et lle-du-Prince-Edouard 1-80C-565-71%2

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

1-800-BBZ-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Sud de 1'Alberta
Alberta et Territoires du Nord-Cuest
Colombie-Britannique et Yukon

Appareils de télécommunications pour
les malantendants 1-800-363-7629
Comment commander les publications
On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistigue Canmada, ou
en ecrivant a la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6.

(1-613-951-7277)
Numéro du telecopieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018)

Numéro sans frais pour coasander

seulement(Canada et ftats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualité du service au public,
Statistique Canada observe des normes établies en
matiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services a
recouvrezent des colits et de services aux répondants.
Pour obtenir une copie de ces norpes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
régional de Statistique Canada le plus pres de chez
vous.
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Symbols

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.

. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.
requirements

x confidential to meet secrecy
of the Statistics Act.

¥ The reader is asked +to nots that the data
are either based on a response which falls
below the usual standard for publication or
have a greater degree of variability than
normal associated with them due to list
structure changes i.e., birth/death
adjustments and classification changes, and
should therefore be used with caution.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0059, 0061, 0648,
0649), as well as many other series, are avail-
able to the public from Statistics Canada's
computerized data bank CANSIM (Canadian Socio-
Economic Information Management System) via
terminal, on computer printouts, or in machine
readable form. For further information, contact
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa,
Kla 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the
regional advisors at the Statistics Canada
offices located across Canada.
under the

This publication was prepared

direction of:

) G. Andrusiak, Director, Industry Division

[ R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

] L. Murphy, Acting Chief, Wholesale Trade
Section, Distributive Trades, Sub-division,
Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI 239.48 - 1984.

(3]

Signes conventionnels

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

. n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.
-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

* Le lecteur est prié de noter que les données sont
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a
la norme habituelle exigée pour la publication ou
que celles-ci ont une plus grands marge
d'inconsistance que 1l'on devrait normalement
obtenir, et ce, 3 cause de la structure de la
liste, c'est-a-dire des ajustements dis aux
créations et aux disparitions et des changements
dans le classement

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, 1les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisdées de Statistique
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de gros
(matrice nos 0059, 0061, 0648, 0649), et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un terminal,
d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolingues.
Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers des
bureaux de Statistique Canada situés @ travers le
Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

e G. Andrusiak, directeur, Division de

1'industrie

directeur adjeint, Sous-division des
distributions, Division de

e R. Lussier,
commerces de
1'industrie

e L. Murphy, chef intérimaire, Section du commerce
de gros, Sous-division des commerce de distribu-
tions, Division de l'industrie

Le papier utilisé dans |a présente publication répond aux
exigences minimales de I’*American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984,

3]
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Introduction

This publication presents estimates of monthly
sales of wholesale marchant establishments for
Canada, each province and for the Yukon and
Northwest Territories combined. In addition to
total sales, sales and inventories, and as
well as inventories to sales ratios appear
for major trade groups based on the 1980 Stan-
dard Industrial Classification.

Sales figures are on a net basis (gross
sales less returns, adjustments and discounts)
whether on cash or credit, and exclude any
taxes collected. Also included are commissions
earned by wholesalers also acting as agents,
while the sales of goods owned by others are
excluded.

Inventory figures are the value of the goods
owned and held for resale. Included are any
inventory in transit or on consignment. Ex-
cluded are goods owned and held in inventory
abroad, and inventories held on consignment
from others.

The estimates contained in this publication
are derived from a redesigned monthly survey
which incorporates a revised list of wholesale
businesses. For a more detailed discussion of
the new survey methodology see Appendix II in
January 1994 issue.

Establishments in wholesale trade are primari-
ly engaged in selling merchandise to retail-
ers, to other wholesalers, to industrial, com-
mercial, institutional and professional users,
to farmers for use in farm production, and for
exports or acting as agents or brokers in
buying or selling merchandise to such persons
or organizations on a commission basis.

sales to end-users of certain com-
modities (usually capital or investment (non-
consumer) goods) such as computer equipment,
feed, seed or other farm supplies, lumber and

However

building materials, trucks and commercial
vehicles, and all types of machinery and
equipment are always classified to wholesale

trade. A complete review of definitions and
concepts appears in Appendix I in the January
1994 issua.

Users should note that each month, unless
otherwise indicated, this publication will
contain preliminary estimatas for the current
month and revised estimates for the praeceding
month for the unadjusted series. The estimates
of the seasonally adjuted series are revised

for the preceding three months.

Introduction

La présente publication donne des estimations
des ventes mensuelles des établissements de
commerce de gros pour le Canada, les provin-

ces, le Yukon et les Territoires du Nord-
Ouest ensemble. En plus des ventes totales,
elle contient des données ventilées pour les

ventes et les stocks, ainsi que les rapports
entre les stocks et les ventes, selon les
grands groupes de commerce établis par la

Classification type des industries de 1980.

Les chiffres concernent les ventes nettes
(ventes brutes diminudes des rendus, des ra-
bais et des escomptes), a créadit ou 3 comp-
tants, sans les taxes pergues. Sont incluses
les commissions obtenues par les grossistes
faisant aussi fonction d'agents, mais non les
ventas de marchandises appartenant & d'autres
entreprises.

stocks représentent la
et détenues

Les données sur les
valeur des marchandises possédées
pour la revente. Sont inclus tous les stocks
en transit ou en consignation. Ne sont pas
comptées les marchandises possédédes et déte-
nues 3 l'étranger, ainsi que les stocks déte-
nus en consignation pour les autres.

contenues dans la présente
publication sont tirédes d‘une enquéte men-
suelle remaniée, qui sae fonde sur une liste
révisée des établissements de commerce de
gros. L'appendice II dans la publication de
janvier 1994, traite en détail de la méthodo-
logie employée pour 1l'enquéte.

Les estimations

Les établissements dont 1l'activité principale
est le commerce de gros vendent des marchandi-
ses 3 des détaillants, 3 d'autres grossistes,
a des industriels, 3 des commergants, 3a des
établissements publics, 3 des professionnels,
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises
destindas @ la production agricole, et a d'au-
tras payss ou encore vendent des marchandises
ou en achétent pour le compte d'autrui, a
titre d'agents ou de courtiers, moyennant une
commission.

Par ailleurs, on attribue toujours au commerce
de gros les ventes de certains produits a
1'utilisateur final {(habituellement les biens
d'équipement ou d'investissement), par exemple
le matériel informatique, les aliments pour
animaux, les semences et les autres fournitu-
res agricoles, le bois et les matériaux de
construction, les camions et les véhicules
commerciaux, et tous les genres de machines et
de matériel. L'appendice I dans la publication
de janvier 1994, contient l'ensemble des défi-
nitions et des concepts.

L'utilisateur devrait noter que la publication
renfermera tous les mois, a moins d'indication
contraire, les estimations provisoires pour le
mois en cours et les estimations révisées du
mois précédent pour les séries non désaisonna-
lisées. Les estimations des séries désaisonna-
lisées sont révisées pour les trois mois pré-
cédents.

Wholesale Trade, November 1994
Statistics Canaga - Cat, No. 63-008

Commerce de gros, novemore 934
Statistiqgue Canada - n® 63-008 au catalogue



Chart 1

Graphique 1

Ventes des marchands de gros

. Wholesale Merchants’ Sales

$ billions Monthly change, seasonally adjusted $ miliards
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Chart 2 Graphique 2
. Wholesale Merchants’ Inventories Stocks des marchands de gros
$ billions Monthly change, seasonally adjusted $ milliards
200 M % Variation par mois, desai lisé 29.0
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7 The short-term trend represents a weighted average
of data.

1 La tendance a court terme représente une moyenne pondeéree
des données.

Wholesale Trade, Novemberber 1994
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Chart 3 Graphique 3

Ventes des marchands de gros par groupe
de commerce, novembre 1994
Variation en pourcentage par rapport au mois précedent

Wholesale Merchants’ Sales by Trade
Group, November 1994
Percentage change, previous month

seasonally adjusted

% désaisonnalisées i
6 . )
Appare! and dry goods 1 Vétements et articles de mercerie
Motor vehicies, parts 2  Véhicules automobiles, pieces
T = and accessories et accessoires
Metals, hardware. plumbing and 3 Métaux, articles de quincaillerie,
= . heating equipment and supplies matériel de plomberie
et de chauffage

Farm machinery, equipment 4  Machines, materiel et

3= Total, all - and supplies fournitures agricoles
trade groups A
Total,.ensemble Household goods 5  Atticles ménagers
2 = des groupes . )
vvvvvv décommerces Other products 6  Autres produits
L mervall I Food, beverage, drug and 7  Produits alimentaires. boissons,

9 tobacco products meédicaments et tabac

Other machinery, equipment 8  Autres machines, matériel

and supplies et fournitures
0
1 2 3 4 6 7 8 9 Lumber and buiiding materials 9  Bois et matériaux de construction
Chart 4 Graphique 4

Ventes des marchands de gros par province,
novembre 1994
Variation en pourcentage par rapport au mois précedent

Wholesale Merchants’ Sales by Province,
November 1994
Percentage change, previous month

seasonally adjusted
% désaisonnalisees

Yukon & Northwest Territories 1 Yukon & Territoire du Nord-Ouest

New Brunswick 2 Nouveau-Brunswick

Saskatchewan 3 Saskatchewan
Quebec 4 Québec
Ontaric 5§ Ontario
British Columbia 6 Colombie-Britannique

Prince Edward Island 7 lle-du-Prince-Edouard

Manitoba 8 Manitoba o
Newfoundland 9 Terre-Neuve
i : B Nova Scotia 10 Nouvelie-Ecosse s
CBE B e DG RS B OR )
Alberta 11 Albena
Wholesale Trade, November 1994 viii Commerce de gros, novembre 1994
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Highlights Faits saillants

. Wholesale merchants' sales regained momen- Les ventes des marchands de gros reprennent
tum after +two months of slower growth and aprés deux mois de croissance ralentie leur
returned to the stronger growth that char- rythme de crolissance marquée qui a
acterized most of 1994. Overall, seasonally caractérisé la plus grande partie de
adjusted sales rose 1.57 from October to l'année 1994. Les ventes désaisonnalisées

$20.1 billion, breaking the $20 billion augmentent de 1,57 par rapport & octobre

level for the first time. pour totaliser 20,1 milliards$,

franchissant le cap des 20 milliards$ pour
la premiére fois.

Wholesalers in all nine trade groups Pour chacun des neuf groupes de commerce,
recorded higher salas. This was also les grossistes enregistrent une hausse de
observed in all provinces and regions, leurs ventes. Ces hausses ont été également
including B8ritish Columbia, where sales had observées pour chacune des provinces et des
been weak in recent months due to labour régions, incluant la Colombie-Britannique
disputes in certain sectors. ou les ventes des derniers mois ont é&té
faibles & la suite des gréves dans certains
secteurs.,
Strong sales continue in metals, hardware, Les ventes de métaux, articles de
plumbing and heating equipment quincaillerie, matériel de plomberie et de
chauffage continuent d'augmenter

Since the start of 1994, sales have risen Depuis le début de 1994, les ventes des
unabatedly for wholesalers of metals, hard- grossistes de métaux, d'articles de
ware, plumbing and heating equipment; their quincaillerie, de matériel de plomberie et
sales reached $1.6 billion 1in November, da chauffage ont augmenté sans interrup-
29.37 above November 1993, and marked the tion, pour atteindre 1,6 milliards$ en
13th consecutive monthly increase for these novembre, en hausse de 29,37 par rapport a
merchants. The rise in sale volumes for la méme période de 1993. En novembre 1994,
1994 can be closely linked to export market las ventes de ces grossistes étaient en
opportunities, increased ranovation activ- hausse pour un treiziéme mois d'affilée.
ities mostly in the residential sec- Cette augmentation des ventes peut éatre
tor and the start of some large 1infra- attribuée a de meilleures perspectives sur
structure projects. les marchés étrangers ainsi qu'a une

activité plus soutenue de la rénovation
dans le secteur résidentiel et au début de
certains grands projets d'infrastructure.

Improved export apportunities influence L'amélioration das marchés d*exportation
growth in wholesaling of “"other products® influence l1a croissance des ventes des
grossistes de produits divers
Wholesalers of "other products“=-who Las grossistes de produits divers, qui
include a diverse mixture such as handlers incluent des grossistes de biens aussi
of agricultural inputs, industrial chemi-~ divers que des fournitures agricoles, des
cals, paper and paper products--also per- produits chimiques d'usage industriel, du
formed strongly in November (+1.77Z to $3.3 papier et des produits du papier ainsi que
billion). Some of the goods they handle are d'autres produits, ont affiché une bonne
destined for the export market. For performance en novembre, accroissant leurs
example, higher sales of industrial chemi- ventes de 1,77 pour un total de 3,3 mil-
cals and of pulp and paper products can be liards$. Certains biens distribués par ces
linked to higher international demand from grossistes sont destinés aux marchés
countries such as the United States, Brazil étrangers. Par exemple, l'accroissement des
and China-~important customers of such ventes de produits chimiquas d'usage
Canadian products. industriel ainsi que de papier et de

produits du papier peut é&tre 1ié a la

demande accrue de ces produits dans des

pays comme les Etats-Unis, le Brésil et la

Chine qui sont d'importants acheteurs de
v ces biens sur le marché canadien.

Wholesale Trade, Novembper 1984 T Commerce de gros, novembre 1994
Statistics Canada - Cat. No. €3-008 Statistique Canada - n° 63-008 au cataiogue



The metals, hardware, plumbing and heating Les grossistes de métaux, d'articles de

equipment trade group and the “"other prod- quincaillerie, de matériel de plomberie et
ucts" trade group account for about 257 of de chauffage ainsi que de produits divers
all sales. They supply products to other effectuent environ 257 des ventes du
businesses here and abroad. Their strength sacteur. Ils approvisionnent surtout les
in 1994 is consistent with Canadian manu- entreprises a la fois sur les marchés
facturing and export figures, which are up intérieur et extérieur. Leur performance en
substantially over 1993, 1994 est conforme aux résultats affichés

par les manufacturiers canadiens et le com-
merce international dont 1'activité s'‘est
accrue de fagon significative depuis un an.

Inventory levels remain stable in November Le niveau des inventaires de noveabre
demeure stable
Inventory levels totalled $29.4 billion in En novembre, le niveau des inventaires
November, up 1.1% from October's revised s'établit 3 29,4 milliards$, en hausse de
figures. Seven of the nine trade groups 1,17 comparativement aux chiffres révisés
posted increases, the largest in dollar d'octobre. Sept des neuf groupes majeurs de
terms werae for wholesalers of other machin- commaerce affichent des hausses, dont les
ery, equipment and supplies (+1.17) and plus fortes en valeur sont celles du groupe
merchants of food, beverage; drug and des grossistes d'autres machines, matérial
tobacco products (+1.97). The inventories- et fournitures (+1,17) et des marchands de
to-sales ratio (turnover) at the end of produilts alimentaires, boissons,
November remained unchanged from the médicaments et tabac (+1,9%). Le rapport
October's revised ratio of 1.47:1. des stocks sur les ventes (rotation des

inventaires) 3 la fin de novembre demeure
inchangé par rapport a celui d‘octobre;
soit 1,47:1.

Wholesale Trade, November 1994 E Commerce de gros. novembre 1984
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TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Change from

Sales previous month
Year-to-
Ventes date variation du
mois précédent
1994
November| October|September August Cumulatif| November| October
1994 1994 1994 994 1994 1994
No. Novemhre| Octobre|Septembre Aolt Novembre| Octobre
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, beverage, drug and tobacco 4,683 4,643 4,620 4,688 50,910 0.9 0.5
products
2 Apparel and dry goods 488 468 464 468 5,080 4.3 0.9
3  Household goods 665 649 611 642 6,713 2.5 6.2
4 Motor vahit;lcs, paris and 2,370 2,289 2,266 2,264 23,926 3.6 1.0
accessoriaes
5 Metals, hardware, plumbing and 1,622 1,576 1,569 1,563 16,105 2.9 0.4
heating equipment and supplies
6 Lumber and building materials 1,782 1,776 1,758 1,790 19,054 0.4 1.0
7 Farm machinery, equipment and 461 449 471 459 4,836 2.8 -4.7
supplies
8 Other machinery, equipment and 4,632 4,657 4,610 4,551 49,013 0.5 4D
supplies
9 0ther products 3,333 3,276 3,261 3,204 245142 i 7 0.5
10 Total, all trades 20,086 19,782 19,629 19,631 209,779 15 0.8
Regions
11  Newfoundland 179 178 176 179 2,003 0.7 1.4
12 Prince Edward Island 47 46 47 47 509 Ul =2.1
13 Nova Scotia 423 420 409 415 4,497 0.5 2.¢
164 Naw Brunswick 280 267 270 267 2,863 4.8 -0.¢
15 Quebec 4,474 4,385 4,332 4,376 47,674 2.0 1.2
16 Ontario 8,648 8,524 8,401 8,361 88,364 1.5 1.8
17 Manitoba 670 662 663 651 6,965 1.1 -0.1
18 Saskatchewan 615 593 604 597 6,459 3.8 -1.8
19 Alberta 1,956 1,950 1,925 1,888 20,295 0.3 1.3
20 British Columbia 2,773 2,735 2,783 2,830 29,916 1.4 -1.7
21 Yukon and Northwest Territories 21 20 20 22 233 5.0 200 .
Wholesale Trade, November 1884 2 Commerce de gros, novembre 1984
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TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la

région
Change from Change from previous year
previous mon
Variation du Variation de l'année précédente
mois précédent
Yaar-to-
September Au?ust November October|Septamber August date
{ 1994 994 1994 1994 1994 1994 1994
g!?eptembre Aout| Novembre| Octobre|Septembre Aott|Cumulatif N°®
per cent-pourcaentage Groupe de commerce - Canada
-1.5 -0.1 1.6 2.4 2.6 6.2 4.0| Produits alimentaires, boissons, 1
médicaments et tabac
-0.9 -2.2 6.7 -0.1 1.0 4.4 3.6( Vétements et articles de mercerie 2
-4.9 5.6 14.1 8.9 4.2 9.8 3.5| Articles ménagers 3
0.1 29 19.8 18.9 18.9 18.5 17.1| Véhicules automobiles, piéces et 4
accassoires
0.4 %.0 29.3 27.0 25.6 29.1 23.0| Métaux, articles de quincaillerie, 5
matériel de plomberie et de
chauffage
-1.8 2.4 5.5 8.4 7.5 12.8 7.6| Bois et matériaux de construction 6
2.6 Vo 7.0 8.9 20.7 1954 16.9| Machines, matériel et fournitures 7
agricoles
1.3 0.3 1.1 16.6 15.7 18.7 18.7| Autres machines, matériel et 8
fournitures
1.8 1.5 18.4 16.8 19.1 18.0 15.6| Produits divers 2
- - 1.4 12.1 12.3 12.8 16.9 12.5| Total, ensemble des commerces 10
Régions
-2.1 -6.3 1.4 -0.4 .12 3.2 4.8| Terre-Neuve 11
1.7 -3.1 25.9 24,1 28.0 29.8 17.9| fle-du-Prince-Edouard 12
-1.6 1.2 12.8 13.1 5.7 12.6 10.8{ Nouvelle-Ecosse 13
1.0 1.4 19.9 15.5 13.9 15.0 10.0| Nouveau-Brunswick 1%
-0.9 -0.1 5.5 %.9 5.1 7.5 6.9| Québec 185
J 0.5 2.5 16.4 16.8 17.3 17.7 14.3] Ontario 16
1.9 3.5 13.4 15.7 18.6 15.0 9.0| Manitoba 17
1.2 3.6 13.4 9.3 16.0 13.3 13.1| Saskatchewan 18
2.0 1.8 13.1 16.9 17.6 18.3 17.2| Alberta 19
-1.7 0.3 9.1 9.0 982 18.1 15.0| Colombie-Britannique 20
-9.0 -12.3 -8.7 -9.6 -13.0 1.0 -2.7| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21
Wholesaie Trade, November 1994 Commerce de gros, novembre 1984
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TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Sales
Ventes

Novembar October| September Au?ust Year-to-date

No. Nove;zzz Octgz:: Septa;z:: Azzi Cumulgzg?
Trade Group - Canada $ millions g

1 Food, beveraga, drug and tobacco products 4,875 4,700 4,780 4,884 50,761

2 Apparel and dry goods 452 499 572 630 5,221

3 Houseshold goods 865 785 737 682 6,787

4 Motor vehiclaes, parts and accessories 2,529 2,433 2,408 2,262 24,399

5 Maetals, hardware; plumbing and heating 1,728 1,654 1,691 1,674 16,415

equipment and supplies

6 Lumber and building materials 1,791 1,907 2,012 2,080 19,641

7 Farm machinery, equipment and supplies 401 491 486 534 4,862

8 Other machinery, equipment and supplies 4,902 4,515 4,834 4,418 48,562

9 Other products 3,490 2,411 3,314 32,090 24,414
10 Total, all trades 21,033 20,396 20,833 20,254 211,063 .

Regions

11  Newfoundland 193 195 196 196 1,99%

12 Prince Edward Island 43 45 48 49 510

13 Nova Scotia 405 416 435 430 4,515

14 New Brunswick 293 276 294 290 2,888

15 Quebec 4,831 4,653 4,779 4,667 48,059

16 Ontario 9,199 8,788 8,842 8,470 88,886

17 Manitoba 646 675 698 671 7,054

18 Saskatchewan 587 612 658 650 6,502
19 Alberta 2,026 1,963 1,976 1,925 20,335 Z

20 British Columbia 2,790 2,751 2,883 2,884 30,085
21  Yukon and Northwest Territories 21 21 23 2% 236 ‘
-

Wholesale Trade, November 1884 Commerce de gros, novembre 1994
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TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la

. région

Change from previous year
Variation de 1'annde précédente
November October| September Au?usi Year-to-date
Noveézzg ch;zzg Septe;zz: Azz: Cumulgzgg N°
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada
2.9 1.3 2.5 9.1 4.3| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
7.6 -0.2 2.0 5.5 2.3| vétements et articles de marcerie 2
13.3 8.6 5.5 12.1 4.5| Articles ménagers 3
24.0 17.6 17.1 23.4 17.9| Véhicules automobiles, pidces et accessoires 4
31.1 27.1 26.5 33.3 23.9| Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5
de plomberie et de chauffage
6.6 8.5 7.4 15.2 8.9| Bois et matériaux de construction 6
12.9 9.9 19.4 22.7 17.3| Machines, matériel et fournitures agricoles 7
15.5 16.0 17.0 21.8 18.5| Autres machines, matériel et fournitures 8
20.4 16.9 18.8 20.3 16.3| Produits divers 9
. 14.0 11.8 12.5 17.7 12.9| Total, ensemble des commerces 10
Régions

1.6 -1.3 el 5.3 5.0| Terre-Neuve 11
20.8 26.5 25.2 30.0 20.4| Ile-du-Prince-Edouard 12
12.8 11.6 7.4 13.6 11.2| Nouvelle-Ecosse 13
21.1 12.3 16.3 15.4 10.9| Nouveau-Brunswick 14
7.6 3.9 4.2 9.0 7.2| Québec 15
18.9 17.3 16.7 21.1 14.9| Ontario 16
13.3 16.1 20.7 18.0 10.3| Manitoba 17
12.9 7.9 20.6 18.7 13.8]| Saskatchawan 18
R 16.1 16.4 18.2 21.0 17.2| Alberta 19
9.4 %A 9.3 23.6 15.4| Colombie-Britannique 20
) -6.1 -9.9 -16.0 2.4 -1.7] Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21

[
Wholesa'e Trade, November 1984 Commerce de gros, novembre 1994
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TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Saless

Response fraction
Fraction de réponse

November October September August

- oids] " owlials et e
Trade Group - Canada per cent-pourcentage .

1 Food, baverage, drug and tobacco products 83.5 91.4 90.1 90.5

2 Apparel and dry goods 82.8 89.7 90.0 89.4

3  Household goods 92.2 96.2 96.8 95.5

¢ Motor vehicles, parts and accessories 83.0 92.5 92.3 90.4

5§ Metals, hardware, plumbing and heating 84.5 88.1 88.6 9.6

equipment and supplies

6 Lumbar and building materials 90.8 91.3 90.4 89.9

7 Farm machinery, equipment and supplies 73.1 91.5 91.7 84.6

8 Other machinery, equipment and supplies 75.4 83.2 83.7 82.2

9 Other products 87.5 90.8 91.0 92.8

10 Total, all tradas 83.1 89.5 89.1 89.4

Regions

11 Newfoundland 86.2 91.6 88.0 89.7

12 Prince Edward Island 84.3 88.9 86.9 86.8

13 Nova Scotia 82.6 89.6 86.0 89.7

16 New Brunswick 79.2 86.7 86.1 86.3

15 Quebec 87.5 91.5 9.3 90.7

16 Ontario 80.9 88.1 87.7 87.0

17 Manitoba 82.6 93.2 93.7 93.2

18 Saskatchewan 70.7 85.3 87.7 90.1
19 Alberta 80.8 90.2 91.4 9.7 r

20 British Columbia 87.2 90.2 90.2 92.6
21 Yukon and Northwest Territories 67.3 73.0 70.6 75.0 ;

Wholesale Trade, November 1994 Commerce de gros, novembre 1994
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TABLEAU 3. Harcﬁangs de gros, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation
des ventes

Coefficient of variation
. Coefficient de variation
November October September August
NoveJZZ: Oct;zzg Septe;z:: 1332 N°
) per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada
2.6 3.3 2.5 2.8| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
at tabac
7.5 8.0 8.1 6.0| Vatements et articles de mercerie 2
707 6.9 6.5 6.3| Articlas ménagers 3
6.4 5.9 5.3 6.0| Véhicules automobiles, pieéces et accessoires 4
5.6 6.5 5.3 5.4| Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5
de plomberie et de chauffage
5.2 4.8 4.9 4.6 Bois et matériaux de construction 6
4.9 4.6 4.2 5.1| Machines, matériel et fournitures agricoles 7/
2.9 3.4 2.8 2.8| Autres machines, matériel et fournitures 8
3.6 3.9 3.7 3.7| Produits divers 9
. 1.5 1.6 1.4 1.5| Total, ensemble des commerces 10
Régions

2.6 3.7 4.3 4.5| Terre-~Neuve 11
3.6 2.7 3.2 4.6| fle-du-Prince-Edouard 12
3.2 3.9 4.4 3.6| Nouvelle-Ecosse 13
5.9 5.6 5.1 5.0 Nouveau-Brunswick 14
3.0 3.2 2.9 2.8| Québec 15
2.7 259 2.3 2.8| Ontario 16
)y 3.3 2.5 2.9) Manitoba 17
4.0 4.7 3.2 3.5| Saskatchewan 18
- 3.2 3.9 3.6 3.1| Alberta 19
4.4 4.6 4.8 32.6| Colombie-Britannique 20
‘ £38%4 3.1 6.1 4.9| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21

v
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TABLE 4. Wholesals Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical

Salas
November| October|September August July June May
1994 1996 1994 1996 199 1994 1994 =
No. Novembre| Octobre|Septembre Aolit| Juillet Juin Mai
Trade Group - Canada $ milliens
1 Food, beverage, drug and tobacco 4,683 4,643 4,620 4,688 6,695 4,640 4,583
products
2 Apparel and dry goods 488 468 466 468 479 810 468
2 Household goods 665 649 611 6642 608 619 611
& Motor V.hi(_:l.s, par‘ts and 2,370 2,289 2,266 2,2“ 2’179 2,158 2,143
accessoriaes
5 Metals? hardwa_ro, lunbing and 1 ,622 1 ,576 1 ’569 1,563 1,503 1,671 1 ,“7
heating equipment and supplies
6 Lumber and building materials 1,782 1,776 1,758 1,790 1,749 1,728 1,719
7 Farm machinery, equipment and 461 449 471 459 452 423 418
supplies
8 Other machinery, squipment and %5682 4,657 6,610 4,551 4,538 4,661 4,47%
supplies
9 Other products 1,333 3,276 3,261 3,204 3,156 7,203 2,093
10 Total, all trades 20,086 19,782 19,629 19,631 19,358 19,212 18,957
Regions
11  Newfoundland 179 178 176 179 191 185 187
12 Prince Edward Island 47 46 47 47 48 46 47
13 Nova Scotia 423 420 409 418 410 406 402
14 New Brunswick 280 267 270 267 264 277 258
15 Quaebec 4,476 4,385 4,332 4,376 4,378 4,363 4,380
16 Ontario 8,648 8,524 8,401 8,361 8,155 8,027 7,929
17 Manitoba 670 662 663 651 629 642 611
18 Saskatchewan 615 593 604 597 576 607 577
[ 4
19 Alberta 1,956 1,950 1,928 1,888 1,860 1,820 1,801
20 British Columbia 2,773 2,735 2,783 2,830 2,822 2,816 2,747
21 Yukon and Northwest Territories 21 20 20 22 25 22 19

Wholesale Trage, November 1884 Commerce de gros, novembre 1994
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TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la
région, historique

Ventes
‘ Sprill  Manch) Februscyl Janusck| "o°Tess| M °Toos
Avril Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre N°
$ millions Groupe de commerce - Canada
4,550 4,624 4,562 4,622 4,690 4,609| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
457 419 422 437 435 458| Vatements et articles de mercerie 2
595 588 566 558 571 583| Articles ménagers 3
2,114 2,085 2,032 2,026 2,021 1,978| Véhicules automobilaes, piéces et accessoires 4
1,39 1,366 1,317 1,277 1,276 1,256¢| Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5
de plomberie et de chauffage
1,718 1,673 1,660 1,701 1,795 1,689| Bois et matériaux de construction 6
%12 421 430 440 511 431| Machines, matériel et fournitures agricoles 7
4,367 4,354 4,188 4,132 4,210 4,102] Autres machines, matériel et fournitures 8
3,039 2,943 2,830 2,806 2,828 2,815| Produits divers 9
. 18,645 18,473 18,008 17,998 18,335 17,918| Total, ensemble des commerces 10
Régions

187 187 173 181 179 173{ Terre-Neuvae 11
48 46 43 G 41 37| ile-du-Prince-Edouard 12
%01 410 191 411 433 375| Nouvellae-Ecosse 13
257 247 232 245 238 234| Nouveau-Brunswick 14
4,293 4,253 4,226 4,217 4,206 4,242| Québec 15
7,737 7,653 7,488 7,640 7,657 7,429| Ontario 16
618 629 595 596 628 590| Manitoba 17
593 592 555 550 607 542 | Saskatchewan 18
? 1,789 1,791 1,752 1,763 1,807 1,730| Alberta 19
" 2,702 2,644 2,533 2,531 2,520 2,542| Colombie-Britannique 20
21 21 21 21 22 23| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21

L
Wholesale Trade, November 1994 Commerce de gros, novembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-008 9 Statistique Canada - n® 63-008 au catalogue



TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Hot Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region,

Historical
Sales
November| October|September August Jul June May
1994 1994 1994 1994 19 1994 1994
No. Novembre| Octobre|Septembre Aolat| Juillet Juin Mai
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, beverage, drug and tobacco 4,875 4,700 4,780 4,884 4,761 4,885 4,700
products
2 Apparel and dry goods 52 499 572 630 510 416 380
3 Household goods 865 785 737 682 550 581 556
¢ Motor vehicles, parts and 2,529 2,433 2,408 2,262 1,983 2,327 2,332
accaessories
5 Metals, hardware, plumbing and 1,728 1,654 1,691 1,674 1,464 1,599 1,523
heating equipment and supplies
6 Lumber and building materials 1,791 1,907 2,012 2,080 1,969 2,134 2,049
7 Farm machinery, equipment and 401 491 486 534 468 521 508
supplies
8 Other machinery, equipment and 4,902 4,515 4,834 4,418 4,176 4,827 4,337
supplies
9 Other products 3,490 3,411 3,314 3,090 2,934 3,624 3,608
10 Total, all trades 21,033 20,396 20,833 20,256 18,815 20,914 19,993
Regions
11  Newfoundland 193 195 196 196 208 197 186
12 Prince Edward Island 43 45 48 49 56 57 53
13 Nova Scotia 405 416 435 430 454 473 445
16 New Brunswick 293 276 294 290 280 204 272
15 Quebec 4,831 4,653 4,779 G,667 4,229 4,690 4,662
16 Ontario 9,199 8,788 8,842 8,470 7,640 8,662 8,209
17 Manitoba 646 675 698 671 673 790 714
18 Saskatchewan 587 612 658 650 590 729 668
19 Alberta 2,026 1,963 1,976 1,925 1,824 1,997 1,941
20 British Columbia 2,790 2,751 2,883 2,884 2,834 3,009 2,825
21 Yukon and Northwest Territories 21 21 23 24 28 25 19
Wholesaie Trade, November 1994 10 Commerce de gros, novembre 1994
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TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées,

région, historique

selon le groupe de commerce a8t la

Ventes
April March| February| January| December| November Year
1994 1994 1994 1994 1993 1993 1994
Avril Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre Année N°®
$ millions Groupe de commerce - Canada
4,403 4,576 4,009 4,186 4,874 4,736 50,761| Produits alimentaires, beissons, 1
médicaments et tabac
407 522 468 265 261 420 5,221| vatements et articles de mercerie 2
548 585 458 441 555 763 6,787| Articles ménagers 3
2,261 2,450 1,735 1,680 1,696 2,040 24,399| Véhicules automobiles, piéces et 4
accessoires
1,364 1,39¢ 1,174 1,149 1,090 1,318 16,415| Mataux, articles de guincaillerie, 5
matériel de plomberie et de
chauffage
1,731 1,565 1,209 1,193 1,355 1,681 19,641| Bois et matériaux de construction 6
470 408 285 291 482 355 4,862| Machines, matériel et fournitures 7
agricoles
4,140 5,050 3,744 3,619 4,599 4,243 48,562| Autres machines, matériel et 8
fournitures
3,108 3,037 2,433 2,366 2,760 2,900 24,414| Produits divers 9
18,6434 19,589 15,514 15,289 17,672 18,456 211,063| Total, ensemble des commerces 10
Régions
164 167 1642 150 184 190 1,994| Terre-Neuve 11
46 41 37 38 43 35 510| Ile-du-Prince-Edouard 12
383 400 325 348 418 259 4,515 Nouvalle-Ecosse 13
266 235 192 205 232 262 2,888| Nouveau-Brunswick 14
4,102 4,393 3,583 3,472 3,877 4,488 48,059 Québec 15
7,731 8,385 6,565 6,416 7,488 7,733 88,886 Ontario 16
619 620 470 478 583 570 7,054| Manitoba 17
578 550 440 440 586 520 6,502 | Saskatchewan 18
1,787 1,860 1,508 1,529 1,786 1,746 20,335 Alberta 19
2,762 2,916 2,236 2,19 2,456 2,551 30,085 Colombie-Britannique 20
18 22 18 17 19 22 236| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21
Wnholesale Trace, November 1394 11 Commerce de gros, novembre 1994
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TABLE 6. Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group

. Change from
Inventories previous month
Stocks Variation du .
mois precedent
November| October|September August{ November| October
1994 1994 1994 1994 1994 1994 ¢
No. Novembre| Octobre|Septembre Aout| Novembre| Octobre
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, baverage, drug and tobacco products 3,811 3,738 3,726 3,654 1.9 0.3
2 Apparel and dry goods 1,056 1,082 1,092 1,124 -2.% -0.9
2  Household goods 1,406 1,368 1,313 1,290 2.8 4.2
4 Motor vehicles, parts and accessories 3,762 3,778 3,695 2,675 -0.% 2.2
5 Metals, hardware, plumbing and heating 2,554 2,548 2,554 2,548 0.2 -0.2
equipment and supplies
6 Lumber and building materials 2,961 2,927 2,891 2,898 1.1 1.3
7 Farm machinery, equipment and supplies 1,730 1,682 1,630 1,571 2.9 3.2
8 Other machinery, equipment and supplies 8,205 8,113 8,038 7,997 di.A 0.9
9 QOther products 3,963 3,904 3,833 3,829 1.5 1.9
10 Total, all trades 29,648 29,141 28,773 28,588 1.1 1.3

TABLE 7. Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group

Inventories
Stocks
November October September August
1994 994 1994 ?
No. Novembre Octobre Septembre Aout
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, beverage, drug and tobacco products 3,873 3,817 3,795 3,694
2 Apparel and dry goods 951 1,009 1,101 1,179
2  Household goods 1,402 1,439 1,353 1,338
6 Motor vehicles, parts and accessories 3,500 2,654 2,647 3,608
5 Metals, hardware, plumbing and heating 2,491 2,693 2,556 2,569
aquipment and supplies
6 Lumber and building materials 2,725 2,737 2,764 2,812
7 Farm machinery, equipment and supplies 1,625 1,606 1,568 1,562
8 Other machinery, equipment and supplies 8,121 8,082 7,946 8,067 4
9 Other products 3,942 2,902 2,764 3,716
10 Total, all trades 28,630 28,739 28,495 28,526 .
Wholesale Trade, November 1994 Commerce de gros, novembre 1984
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TABLEAU 6. Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

Change from Change from pravious year
previous month

Variation du Variation de 1l'année précédante
mois précédent

September Au?ust November| October|September August

1994 1994 1994 1994 1994
Septembre AolGt| Novembra| Octobre|Septembre Aot N°
per cent-pourcentage Groupe de coammerce - Canada
2.0 1.9 14.9 13.6 13.9 10.9| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
-2.9 3.6 -0.1 .3 2.0 9.9] Vatements et articles de mercerie 2
1.7 0.3 9.8 5.3 -2.3 -4.6| Articles ménagers 3
0.5 -0.8 6.2 5.9 2.0 0.1| Véhicules automobiles, pidces et accessoires 4
0.2 0.5 7.0 10.9 13.0 16.2| Mataux, articles de quincaillerie, matériel de 5
plomberie et de chauffage
-0.2 0.1 6.8 4.9 6.2 11.8| Bois et matériaux de construction 6
3.7 3.3 39.0 35.9 35.7 28.1| Machines, matériel et fournitures agricolas 7
.5 2.3 16.2 164.4 14.3 14.1]| Autres machines, matériel et fournitures 8
0.1 0.4 13.0 9.1 10.6 16.6| Produits divers 9
0.6 1.2 12.0 11.3 10.7 11.5| Total, ensemble des commerces 10
TABLEAU 7. Stocks des marchands de gros, non-désaisonnalisés, selon le groupe de commerce
Change from previous year
variation de 1'année précédente
November Octobar September Au?us{
1994 1994 1994 994
Novembre Octobre Septembre Aolit N°
par cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada
15.5 13.9 16.4 11.3}| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
-0.5 5.7 4.2 10.9| Vatements et articles de mercerie 2
11.5 6.1 .7 ~-1.1| Articles ménagers 3
5.7 6 1.5 0.1] Véhicules automobilaes, piéces et accessoires 4
7.0 10.4 12.4 15.2]| Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 5
plomberie et de chauffage
7.2 4.9 4.8 10.1| Bois et matériaux de construction 6
41.4 37.9 36.2 29.0| Machines, matériel et fournitures agricoles 7
14.7 14.8 14.4 14.6| Autres machines, matériel et fournitures 8
13.2 9.5 9.8 15.8| Produits divers 9
12.5 11.7 1a.7 11.6| Total, ensemble des coamerces 10
wholesale Trade, Novemoer 1994 Commerce de gros, novembre 1994
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TABLE 8. Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group, Historical

Inventories
November| October|September Au?usi July Juna May
1994 1994 1996 99¢ 1994 1994 1994
No. Novembre Octobre|Septembre Aolt Juillet Juin Mai
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, beverage, drug and tobacco 3,811 3,738 3,726 3,654 3,588 3,520 3,612
products
2 Apparel and dry goods 1,056 1,082 1,092 1,124 1,086 1,064 1,081
3  Household gondss1 1,406 1,368 1,313 1,290 1,286 1,270 1,245
4 Motor vehicles, parts and 3,762 3,778 3,695 3,675 3,706 3,626 3,575
accessories
5 HMetals » hardngrc » plunbing anc_i 2,554 2,548 2,554 2,548 2,536 2,533 2,497
heating equipment and supplies
6 Lumber and building materials 2,961 2,927 2,891 2,898 2,895 2,833 2,887
7 Farm machinery, equipment and 1,730 1,682 1,630 1,571 1,822 1,476 1,404
supplies
8 Other machinery, equipment and 8,205 8,113 8,038 7,997 7,818 7,693 7,693
supplies
9 Other products 3,963 2,904 3,833 3,829 3,813 3,828 3,871
10 Total, all trades 29,448 29,141 28,773 28,588 28,2649 27,823 27,665

TABLE 9. Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group, Historical

Inventories
November| October|September August July June May
1994 1994 1994 994 1994 1994 1994
No. Novembre| Octobre|Septembre AcGt| Juillet Juin Mal
Trade Group - Canada $ millions
1 Food, baverage, drug and tobacco 3,873 3,817 3,795 3,694 3,656 3,566 3,438
products
2 Apparel and dry goods 951 1,009 1,101 1,179 1,191 1,113 1,096
Household goods 1,402 1,439 1,353 1,338 1,328 1,290 1,249
¢ Motor vehicles, parts and 3,500 3,654 3,647 3,608 3,669 3,648 3,740
accessories
5 Metals, hardware, plumbing and 2,491 2,493 2,556 2,569 2,567 2,554 2,589
heating equipment and supplies
6 Lumber and building materials 2,725 2,737 2,764 2,812 2,900 2,947 3,134
7 Farm machinery, aquipment and 1,625 1,606 1,568 1,562 1,558 1,529 1,471
supplies
8 Othar machinery, equipment and 8,121 8,082 7,946 8,067 8,031 7,754 7,844
supplies
9 Other products 3,942 3,902 3,764 3,714 3,680 3,748 3,945
10 Total, all trades 28,630 28,739 28,495 28,526 28,581 28,129 28,506

1 prior to October 1993 the household

prior to Octobar 1993 appearing in t

ocods trade
is table reflect the unadjusted data.

roup was not adjusted for seasonality. Thus the figures

Wholesale Trade, November 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-008
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TABLEAU 8. Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce, historigque

Stocks
April March| February| January| December| November
1994 1994 199¢ 1996 19932 1993
Avril Mars Février| Janvier| Décembre| Novembre N°
$ millions Groupe de commerce - Canada
L]
2,411 3,344 3,231 3,336 2,305 3,318| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
1,061 1,046 1,066 1,063 1,062 1,087 | Véatements et articles de merceris
1,264 1,271 1,283 1,299 1,268 1,281| Articles ménagers!
3,597 3,518 3,484 3,511 3,385 2,562 Véhicules automobiles, pidces et accessoires 4
2,525 2,534 2,498 2,466 2,431 2,387| Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5
de plomberie st de chauffage
2,834 2,838 2,861 2,907 2,876 2,772| Bois et matériaux de construction 6
1,362 1,314 1,289 1,265 1,259 1,245| Machines, matériel et fournitures agricoles 7
7,318 7,338 7,288 7427 7,293 7,184| Autres machines, matériel et fournitures 8
2,735 3,575 2,568 31,570 2,522 2,508| Produits divers 9
27,108 26,778 26,568 26,843 26,406 26,294 Total, ensemble des coamerces 10
TABLEAU 9. Stocks des marchands de gros, non-désaisonnalisés, selon ls groupe de commerce,
. historique
Stocks
April March Februa;x January| December| November
1994 1994 19 1994 1993 1993
Avril Mars Février| Janvier| Décembre| Novembre N°
$ millions Groupe de commerce - Canada
3,397 2,185 2,138 3,270 3,325 %2,353| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
1,043 1,061 1,087 1,066 1,003 956 Vatements et articles de mercerie 2
1,242 1,229 1,221 1,229 1,223 1,257| Articles ménagers
2,772 2,657 3,642 32,487 3,261 2,211| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 4
2,623 2,561 2,440 2,418 2,367 2,327| Métaux, articles de quincaillerie, matériael 5
de plomberie et de chauffage
z,098 3,055 2,902 2,827 2,701 2,56%| Bois et matériaux de construction
1,431 1,359 1,312 1,247 1,226 1,149| Machines, matériel et fournitures agricoles 7
7,439 7,337 7,236 7,275 7,127 7,077| Autres machines, matériel et fournitures 8
? 3,878 3,683 3,649 1,570 3,501 3,482 Produits divers 9
27,926 27,107 26,627 26,388 25,732 25,456| Total, ensemble des commerces 10

1 avant octobre 1993, le groupe de commerce des articles
saisonniéres. Donc, pour la période avant octobre 1993,
représentent des données non-ajustées.

ménagers n'était pas ajusté pour les variations
les chiffres qui apparaissent dans ce tableau

Wholesaie Trade, November 1994
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TABLE 10. Wholesale Merchants,

Inventories-Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group

Inventoriaes/sales ratio

Rapport stocks/vaentes

November October Saptember Au?ust
1994 1994 1994 Q296
No. Novembre Octobre Septembre Aout
Trade Group - Canada
1 Food, beverage, drug and tobacco products 0.81 0.81 0.81 0.78
2 Apparal and dry goods 2.16 2.31 z2.35 2.40
3 Household goods 2.11 2.1 2.18 2.01
4 Motor vehicles, parts and accessories 1.59 1.65 1.63 1.62
5 Matals, hardware, plumbing and heating 1.57 1.62 1.63 1.63
equipment and supplies
6 Lumber and building materials 1.66 1.65 1.6% 1.62
7 Farm machinery, equipment and supplies 3.75 3.75 3.46 3.42
8 Other machinery, equipment and supplies 1.78 1.74 1.74 1.76
9 Other products 1.19 1.19 1.18 1.20
10 Total, all trades 1.7 1.47 1.47 1.66
TABLE 11. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation
for Inventories
Response fraction
Fraction de réponse
November October September August
1994 1994 1994 994
No. Novembre Octobre Septembre Aolit
Trade Group - Canada
1 Food, beverage, drug and tobacco products 82.0 83.3 82.1 81.0
2 Apparel and dry goods 54.4 60.3 61.8 61.5
3 Household goods 81.4 83.8 79.0 84.1
4 Motor vehicles, parts and accessories 80.5 86.4 85.4 83.5
5 Metals, hardware, plumbing and heating 77.1 80.7 79.9 81.2
equipment supplies
6 Lumber and building materials 69.4% 74.1 75.1 76.8
7 Farm machinery, equipment and supplies 61.5 6.3 78.6 62.1
8 Other machinery, equipment and supplies 60.1 74.1 79.7 77.5
9 Other products 70.3 73.0 72.3 73.8
10 TYotal, all trades 70.4 76.8 78.6 77.6
Wholesale Trade, November 1984 16 Commerce de gros, navembpre 1994
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TABLEAU 10. Marchands de gros, rapport stocks-/ventes

désaisannalisé, selon le groupe de commercse

Inventories/sales ratio
Rapport stocks/ventes
November Oc toher Septembar August
19932 1993 1992 19932
Novembre Octobre Septembre Aolit N°
Groupe de commerce - Canada
0.72 0.72 6.73 0.75| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
2.31 2.21 2.33 2.28| Vétemants et articles de mercerie 2
2.20 2.18 2.29 2.31| Articles ménagers z
1.79 1.85 1.90 1.92| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 4
1.90 1.85 1.81 1.81| Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 5
plomberie et de chauffage
1. 64 1.70 1.66 1.63| Bois et matériaux de construction 6
2.89 2.00 3.08 3.18| Machines, matériel et fournitures agricoles 7
1.75 1.78 1.76 1.83| Autres machines, matériel et fournitures 8
1.28 1.28 1.27 1.21| Produits divers 9
1.47 1.49 1.69 1.50| Total, ensemble des coammercas 10
TABLEAU 11. ::;e:::g:sde gros, fraction de réponse de l1l'échantillon et coefficient de variation
Coefficient of variation
Coafficient de variation
November October September Au?ust
Novenbra Octobra|  Septembre Aot N
Groupe de commerce - Canada
4.8 5.1 4.8 4.7| Produits alimentaires, boissons, médicaments 1
et tabac
9.2 9.0 9.0 9.1| vétements et articles de mercerie 2
7.8 7.5 6.9 7.1| Articles ménagers 3
8.3 7.9 7.7 6.9| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 4
5.5 5.6 5.2 5.3| Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 5
plomberie et de chauffage
6.3 6.4 6.2 6.2| Bois et matériaux de construction 6
5.3 6.7 5.0 4.8 Machines, matériel et fournitures agricoles 7
5.3 5.0 4.9 5.5/ Autres machines, matériel et fournitures 8
6.2 5.7 5.6 5.4| Produits divers 9
2.3 2.2 2.2 2.2| Total, ensemble des commerces 10
whotesale Trade, November 1994 17 Commerce de gros, novembre 1984
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