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Data in Many Forms 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on CD, diskette, 
computer print-out, microfiche and microfilm, and magnetic 
tape. Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct online access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database and retrieval 
system. 

Des données sous plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse Ies données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, 
disquette, imprime d'ordinateur, microfiche et microfilm, et bande 
magnétique. Des cartes et d'autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, Ia base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 

S 

Comment obtenir d'autres renseignements 
Toute demande de renseignements au sujet de cette publication ou 
de statistiques et services connexes doit être adressée a Ia: 

Section du commerce de gros, 
Division de l'industrie, 

Statistique Canada, Ottawa, Ki A 0T6 (téléphone: 1-613-951-3541) 
ou au Centre de consultation de Statistique Canada a: 
Halifax 	(1-902-426-5331) 	Regina 	(1 -306-780-5405) 
Montréal 	(1-514-283-5725) 	Edmonton 	(1 -403-495-3027) 
Ottawa 	(1-613-951-8116) 	Calgary 	(1-403-292-6717) 
Toronto 	(1-416-973-6586) 	Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg 	(1-204-983-4020) 

Un service d'appel interurbain sans frais est otfert a tous les 
utilisateurs qui habitent a l'extérieur des zones de communication 
locale des Centres regionaux de consultation. 

Service national de renseignements 	1 -800-263-1136 
Service national dappareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 	 1-800-363-7629 

Service national du numéro sans 
frais pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 	 1-800-267-6677 

Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a Statistique Canada, Ia Division des 
Operations et de l'intégration, Direction de Ia circulation, 120, avenue 
Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopleur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018) 

Normes de service au public 
Af in de maintenir Ia qualite du service au public, Statistique Canada 
observe des normes établies en matière de produits et do services 
statistiques, de diffusion dinformation statistique, de services a 
recouvrement des coats et de services aux répondants. Pour obtenir 
une copia de ces normes de service, veuillez communiquer avac le 
Centre do consultation regional de Statistique Canada le plus près 
de chez vous. 

How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: 

Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 1-613- 
951-3541) or to the Statistics Canada Reference Centre in: 

Halifax 	(1 -902-426-5331) Regina 	(1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1 -403-495-3027) 
Ottawa 	(1-613-951-8116) Calgary 	(1-403-292-6717) 
Toronto 	(1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided for all users who reside outside 
the local dialing area of any of the Regional Reference 
Centres. 

National Enquiries Line 	 1-800-263-1136 
National Telecommunications 

Device for the Hearing 
Impaired 	 1-800-363-7629 

National Toll-free Order-only 
Line (Canada and United 
States) 	 1-800-267-6677 

How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics Canada 
offices, or by mail order to Statistics Canada, Operations and 
Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale 
Ave., Ottawa, Ontario, Ki A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 

Standards of Service to the Public 
To maintain quality service to the public, Statistics Canada 
follows established standards covering statistical products 
and services, delivery of statistical information, cost-
recovered services and services to respondents. To obtain 
a copy of these service standards, please contact your 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre. 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien dtabli entre Slatistique Canada 
et Ia population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette boone volontd, ii serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 
The following standard symbols are used in 

Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

- amount too small to be expressed. 

preliminary figures. 

revised figures. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 

Components may not add to totals due to rounding 

A NOTE ON CANSIM 

The data published inWholesaleTrade (Matrix Nos. 0059, 
0061, 0648, 0649) (Catalogue no. 63-008-XPB) are also 
available in machine readable form through CANSIM (Ca-
nadian - Socio-Economic Information Management Sys-
tem). Users interested in accessing data via CANSIM 
should contact one of Statistics Canada's regional cen-
tres at the numbers listed on the inside front cover of this 
publication, or contact the Marketing Division, Statistics 
Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
(613) 951-8200. 

This publication was prepared under the direction of: 

• G. Andrusiak, Director, Industry Division 

• R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 

• M. Marcogliese, Chief, WholesaleTrade Section, Dis- 
tributive Trades Sub-division, Industry Division 

• C. Mamay, Economist, Wholesale Trade section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 

Signes conventionnels 
Les signes convention nels suivants soft employes 

uniformément dans les publications de Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

nayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia Lol sur Ia 
statistique relatives au secret. 

1111610 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent pas 
toujou rs. 

NOTE AU SUJET DE CANSIM 

Les données qui sont publiées sur le Commerce de gros (matrice 
n°5  0059, 0061, 0648, 0649) (n° 63-008-XPB au catalogue) 
peuvent être obtenues sous forme lisible par machine de 
CANSIM (Système Canadien dinformation socio-economique). 
Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par lintermédiaire 
de CANSIM peuvent contacter un des centres de consultation 
de Statistique Canada dont les numéros de téléphone ligurent 
au verso du couvert de cette publication ou en communiquant 
directement avec Ia Division du marketing, Statistique Canada, 
lmmeuble R.H. Coats, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 (613) 951-6200. 

Cette publication a été redigee sour Ia direction de: 

• G. Andrusiak, directeur, division de I'industrie 

• R. Lussier, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de lindustrie 

• M. Marcogliese, chef, section du commerce de gros, sous-
division des commerces de distribution, division de lindustrie 

• C. Mamay, économiste, section du commerce de gros, sous-
division des commerces de distribution, division de lindustrie 

S 

fl 

The paper used in this publication meets the minimum 	Le papier utilisé dans Ia présente publication repond aux 
requirements of American National Standard for Informa- 	exigences minimales de l'"American National Standard for 
tion Sciences - Permanence of Paper for Printed Ubrary 	Information Sciences" Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 	 Materials", ANSI Z39.48 1984. 
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Introduction 	 Introduction 
	 S 

This publication presents estimates of monthly sales of 
wholesale merchant establishments for Canada, each 
province and territory. In addition to total sales, sales 
and inventories, as well as inventories to sales ratios 
appear for major trade groups based on the 1980 
Standard Industrial Classification. 

Sales figures are on a net basis (gross sales less returns, 
adjustments and discounts) whether on cash or credit, and 
exclude any taxes collected. Also included are 
commissions earned by wholesalers also acting as agents, 
while the sales of goods owned by others are excluded. 

Inventory figures are the value of the goods owned and 
held for resale. Included are any inventory in transit or 
on consignment. Excluded are goods owned and held in 
inventory abroad, and inventories held on consignment 
from others. 

The estimates contained in this publication are derived 
from a redesigned monthly survey which incorporates a 
revised list of wholesale businesses. For a more detailed 
discussion of the new survey methodology see Appendix 
II in the January issue. 

Establishments in wholesale trade are primarily engaged 
in selling merchandise to retailers, to industrial, 
commercial, institutional and professional users, to 
farmers for use in farm production, and for export; or 
acting as agents or brokers in buying or selling 
merchandise to such persons or organizations on a 
commission basis. 

However, sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment goods) such as computer 
equipment, feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial vehicles, and 
all types of machinery and equipment, are always 
classified to wholesale trade. A complete review of 
definitions and concepts appears in Appendix I, in the 
January issue. 

Users should note that each month, unless otherwise 
indicated, this publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised estimates for 
the preceding month for the unadjusted series. The 
estimates of the seasonally adjusted series are revised for 
the preceding three months. 

La presente publication donne des estimations des ventes 
mensuelles des établissements de commerce de gros pour le 
Canada ainsi que pour chaque province et territoire. En plus des 
ventes totales, elle contient des données ventilëes pour les ventes 
et les stocks , ainsi que les rapports entre les stocks et les ventes, 
selon les grands groupes de commerce établis par Ia Classification 
type des industries de 1980. 

Les chiffres concement les ventes nettes (ventes brutes dim inuées 
des rendus, des rabais et des escomptes), a credit ou au comptant, 
sans les taxes percues. Sont incluses les commissions obtenues 
par les grossistes faisant aussi fonction dagents, mais non les 
ventes de marchandises appartenant a dautres entreprises. 

Les données sur les stocks représentent Ia valeur des 
marchandises possédées et détenues pour La revente Sont inclus 
tous les stocks en transit ou en consignation. Ne sont pas 
comptées les marchandises possédées et détenues a letranger, 
ainsi que les stocks détenus en consignation pour les autres. 

Les estimations contenues dans Ia presente publication sont tirees 
d'une enquéte mensuelle remaniée, qui se fonde sur une liste 
rdvisée des établissements de commerce de gros. L'appendice II 
darts le numéro de janvier, traite en detail de Ia methodogie 
employee pour l'enquête. 

Les ëtablissements dont l'activité principale est le commerce de 
gros vendent des marchandises it des détaillants, a d'autres 
grossistes, a des industriels, a des commerçants, a des 
établissements publics, a des professionnels, a des agriculteurs s'il 
sagit de marchandises destinées a Ia production agricole, et a 
dautres pays; ou encore vendent des marchandises ou en achètent 
pour le compte d'autrui, a titre d'agents ou de courtiers, 
moyennant une commission. 

Par ailleurs, on attribue touj ours au commerce de gros les ventes 
de certains produits destinés a lutilisateur final (habitueHement 
les biens d'équipement ou d'investissement), par exemple le 
materiel informatique, aliments pour animaux, les semences et les 
autres fournitures agricoles, le bois et les matériaux de 
coniruction, les camions et les véhicules commerciaux, et tous les 
genres de machines et de materiel. L'appendice I dans le numero 
dejanvier contient l'ensemble des definitions et des concepts. 

L'utilisateur devrait noter que Ia publication renfermera tous les 
mois, a moms d'indication contraire, les estimations provisoires 
pour le mois en cours et les estimations révisées du mois 
précédent pour les series non désaisonnalisées. Les estimations 
des series désaisonnalisées sont révisées pour les trois mois 
précédents. 

. 

. 
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Highlights 

Wholesale merchants' sales grew 0.6% to $20.2 billion in 
November after falling 1.8% in October. Although sales 
have fluctuated in recent months, there has been an 
overall increase in demand as November sales were 1.1% 
or $221 million higher than July sales, this year's lowest 
point. This contrasted to the weak demand affecting the 
entire economy during the first half of 1995 when 
wholesalers saw monthly sales faIl 3.7% or $765 million 
in July 1995 from the peak in February. 

Even though the economy slowed down during 1995, 
wholesalers' cumulative sales since the beginning of the 
year were 6.5 % higher compared to the same period in 
1994. This was partly attributable to price increases and 
the performance by wholesalers of export-oriented goods. 

S billions 

2111 

—Seasonally adjusted —Trend 
Dsaisonnal sees 	Tendance 
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7.0 
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21.0 

190 
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Sales of computers led the monthly advance 

Of the II trade groups, wholesalers recorded higher sales 
in seven (accounting for about 70% of total sales in 
November). Wholesalers of computers and packaged 
software (including other electronic machinery, 
equipment and supplies) contributed the most in current-
dollars to November's increase, advancing 4.5% or $81 
million from October. Second were wholesalers of motor 
vehicles, parts and accessories (3.0% or $61 million) 
followed by wholesale merchants of food products (1.5% 
orS52 million). 

S 
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Faits saillants 

Les ventes des marchands de gros ont augmente de 0,6% pour 
atteindre 20,2 milliards$ en novembre après une baisse de 1,8% 
en octobre. Malgré les récentes fluctuations mensuelles, Ia 
demande pour les biens vendus par les grossistes a augmenté de 
1,1% ou 221 millions$ en novembre comparativement àjuillet oii 
le niveau des ventes était a son plus bas. Toutefois, cela fait 
contraste avec Ia faible demande de biens qui a affecté l'ensemble 
de l'économie dans Ia premiere moitié de 1995, lorsque les ventes 
des grossistes ont chute de 3,7% ou 765 millions$ entre le 
sommet atteint en février 1995 et le creux dejuillet. 

En dépit du ralentissement économique survenu en 1995, les 
ventes cumulatives des grossistes depuis le debut de l'année sont 
de 6,5% supérieures a celles de Ia méme période en 1994. Cela 
est partiellement attribuable aux augmentations de prix et a Ia 
bonne performance des grossistes de biens destinés a 
I 'exportation. 

Wholesale sales rose slightly in the second half of 
1995 

Les ventes des grossistes augmentent a peine durant 
laseconde moitié de 1995 

ISO • 	 1  15.0 
N J 	1993 	J 	1994 	J 	1995 	N 

Les ventes d'ordinateurs ont dominé Ia croissance mensuelle 

Parmi les 11 groupes que compte le commerce de gros, les 
grossistes ont enregistré des hausses de leurs ventes dans sept 
d'entre eux (représentant environ 70% des ventes totales de 
novembre). Les grossistes d'ordinateurs et de logiciels (y compris 
le commerce d'autres appareils, de pièces d'équipement et de 
fournitures élecironiques) ont contribué le plus a l'augmentation 
de novembre en dollars courants, avec une reprise de 4,5% 
equivalant a 81 millions$ depuis octobre. Viennent ensuite les 
grossistes de véhicules automobiles, de pièces et d'accessoires 
(+3.0% ou +61 millions$) suivis par ceux des produits 
alimentaires ( -•- 1.5% ou —52 millionsS). 

StatIstics Canada - Cat. No. 63-008-XPB 	 Statistique Canada - no 63-008-XPB au cat. 
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Partly offsetting the November increase were sales by 
wholesalers of farm machinery, equipment and supplies, 
falling 164% or $86 million. Monthly sales in this trade 
group have fluctuated considerably since the beginning 
of the year, though overall growth in sales has been 
relatively flat in 1995 compared with the sustained 
growth in 1994. Nevertheless, cumulative sales from 
January to November 1995 for this group jumped 12.0% 
or $585 million compared with the same period in 1994. 

La progression de novembre a étë partiellement neutralisée par les 
ventes en gros de machines, d'équipement et de fournitures 
agricoles qui ont accuse un recul de 16,4% correspondant a 
86 millions$, Les ventes mensuelles dans ce groupe ont fluctuC 
considérablement depuis le debut de l'annde. Dans l'ensemble, Ia 
croissance des ventes est restée pratiquement nulle en 1995 
comparativement a Ia croissance soutenue de 1994. En depit de 
ces fluctuations mensuelles, les ventes cumulatives de janvier a 
novembre 1995 pour ce groupe ont fait un bond de 12,0°,', ou de 
585 millions$, par rapport a Ia méme période en 1994. 

S 

The growth rate in sales by farm machinery whole- 
salers is relatively flat in 1995 compared to 1994 

La croissance des ventes des grossistes de machineries 
agricoles a été pratiquement nulle en 1995 
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Prairie provinces posted tower sales 

Despite the increase recorded nationally in November, 
wholesalers in six provinces and territories recorded 
lower sales. All the Prairie provinces posted declines and 
represented a combined drop of $109 million from 
October. The decrease recorded by wholesalers of farm 
machinery, equipment and supplies largely contributed to 
the lower sales in the three Prairie provinces. 

Inventories continued to rise 

In November, wholesalers' inventories increased for the 
21st consecutive month, climbing 0.9% to $32.0 billion. 
The increase in inventories has been widespread but has 
been more pronounced in recent months for certain trade 
groups, notably motor vehicles and other products. With 
declining sales throughout 1995, wholesalers of motor 
vehicles, parts and accessories have increased inventories 
by 10.2% since January 1995. The inventories of 
wholesalers of other products (which notably includes 
distributors of pulp and paper products) rose 6.1% in the 
last 5 months alone, while worldwide sales of paper 
slowed. 

The inventories-to-sales ratio stood at 1.58 in November, 
unchanged from October, as the rate of growth for both 
inventories and sales was about equal. The ratio thus 
remained one of the highest it has been in over two years 
(it was 1.60 in April 1993). 

Les ventes des produits divers sont vigoureuses surtout a 
cause de Ia hausse des prix 

En depit de l'augrnentation enregistrée a l'échelle nationale pour 
novembre, six provinces et territoires ont subi un ralentissement. 
Toutes les provinces des Prairies ont affichd une diminution, 
representant une perle combinée de 109 millions$ 
comparativement au mois d'octobre. La baisse enregistrée par les 
grossistes de machinerie, d'equipement et de foumitures agricoles 
a largement contribué a Ia diminution des ventes dans ces trois 
provinces. 

Les inventaires continuent a grimper 

Pour un 21° mois consdcutif, les inventaires des grossistes se sont 
accrus en novembre de 0,9°/i, pour se chiffrer a 32 milliards$. 
L'augrnentation des inventaires est largement répandue, mais elle 
a étd plus prononcée dans les demiers mois dans certains groupes 
de commerce, notamment celui des véhicules automobiles et des 
autres produits. Malgré Ia diminution de leurs ventes tout au long 
de 1995, les grossistes de vdhicules, de pièces et d'accessoires 
automobiles on vu leurs inventaires s'accroitre de 10,2% depuis 
janvier 1995. Les inventaires des grossistes des autres produits (et 
notammnent ceux des distributeurs de produits des pates et papiers) 
ont grimpd de 6,1% au cours des cinq derniers mois seulement 
alors que les ventes de papier déclinaient sur Ia scene mondiale 
durant les derniers mois. 

Le ratio des inventaires aux ventes est resté au niveau d'octobre, 
soft a 1,58, alors que le taux de croissance des inventaires était 
pratiquement identique a celui des ventes. Le ratio demeure ainsi 
l'un des plus élevés atteint au cours des deux dernières annCes (ii 
était a 1,60 en avril 1993). 

S 

S 
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Table 1. 

Wholesale Merchant Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 

Change from previous 
Sales month 

Year-to- 
Ventes date Variation du rnois 

1995 
Cumulatif 

pr&edent 

November October November 	October I September August 
1995 1995 1995 1995 1995 1995 

Novembre Octobre Septembre AoOt  Novembre Octobre 

millions of dollars - millions de dollars 

3,514 3,462 3,527 3,425 39,258 1.5 -1.8 

1,205 1,206 1,185 1,183 12,900 -01 1.8 

438 427 451 458 4,895 2.6 -5.3 

615 612 662 666 7,049 0.4 -7.4 

2,127 2,066 2,192 2,177 24.432 3.0 -5.8 

1,589 1,597 1,614 1,589 17,752 -0.5 -1.0 

1,694 1,681 1,715 1,644 19,171 0.7 -2.0 

441 528 504 520 5,455 -16.4 4.7 

3,043 3,077 3,070 3,133 34,098 -1.1 0.2 

1,863 1.782 1,829 19.179 4.5 -2.5 0 1,728 

3,677 3,655 3,722 3,642 39,424 0.6 -1.8 

20,207 20,093 20,471 20,166 223.614 0.6 -1.8 

185 187 189 192 2,050 -1.3 -0.9 

49 46 45 41 481 6.3 0.7 

461 452 446 447 4,885 1.9 1.4 

287 289 284 289 3,179 -0.4 1.8 

4,430 4,375 4,479 4,446 49,984 1.2 -2.3 

8,906 8,820 9,077 8,788 97,399 1.0 -2.8 

689 696 668 687 7,470 -1.0 4.3 

654 675 645 667 7.519 -3.1 4.6 

1,923 2,003 1,940 1,914 20,997 -4.0 3.3 

2,599 2,526 2,672 2,668 29,379 2.9 -5.5 

10 Il II 13 Ill -9.7 -5.4 

15 13 15 15 154 15.1 -11 	S 

S 

Trade Group 

No. 

Trade Group - Canada 

I Food products 

2 Beverage, drug and tobacco products 

3 Apparel and city goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 
and supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and 
supplies 

10 Computers and packaged software 

Ii Otherproducts 

12 Total, all trades 

Regions 

13 Newfoundland 

14 Prince Edward Island 

15 Nova Scotia 

16 New Brunswick 

17 Quebec 

18 Ontario 

19 Manitoba 

20 Saskatchewan 

21 Alberta 

22 British Columbia 

23 Yukon 

24 Northwest Territories 

Statistics Canada - Cat No. 63-008-XPB 
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Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros, novembre 1995 

Tableau 1. 

Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et Ia region 

S 	Change from previous 
month 

Variation du mois 
pr6cédent 

September 	August 
1995 	1995 

Septembre 	AoOt 

Change from previous year 

Variation de lannëe precdente 

November 	October 	September 	August 	Year-to-date 
1995 	1995 	1995 	1995 	1995 

Novembre 	Octobre 	Septembre 	AoOt 	Cumulatif 

Groupe de commerce 

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce - Canada 

3.0 	-3.1 1.0 -0.9 0.1 4.3 1.2 Produits alimentaires 

0.1 	1.8 3.3 4.9 8.5 6.6 6.9 Boissons, mëdicaments et tabac 

-1.6 	4.9 -7.0 -7.2 -1.6 -2.2 -3.0 Wtements ci articles de mercerie 

-0.7 	3.4 -10.6 -5.4 7.6 3.7 4.6 Articles ménagers 

0.7 	-0.7 -11.4 -9.7 -4.0 -3.8 1.9 Véhicules automobiles, pieces et accessoires 

1.6 	-0.2 -2,5 1.1 2.6 1.7 10.1 	Métaux, articles de quincaillerie, materiel de 
plomberie Ct de chauffage 

4.3 	1.5 -6.8 -6.9 -3.4 -8.2 0.2 Bois et matériaux de construction 

-3.0 	5.0 -9.2 16.1 6.3 13.3 12.0 Machines, materiel et foumitures agricoles 

-2 0 	1.7 -0.8 0.4 0.1 4.7 5.7 Machines, materiel et fournitures industriels et 
autres 

5.3 14.6 12.2 18.4 10.9 14.4 Ordinateurs et logiciel 

22 	1.6 9.0 10.7 14.0 13.7 15.2 Produits divers 

15 	0.9 - 1.3 4.1 2.7 6.5Tot2l,enscmbledescommerces 

Regions 

-1.4 	1.7 2.7 6.0 7.5 6.9 2.4 Terre-Neuve 

9.9 	10.5 5.1 -0.8 4.3 -11.6 -5.1 lle-du-Prince-Edouard 

-0.3 	-0.7 8.1 7.1 8.3 7.7 8.4 Nouvelle-Ecosse 

-1.9 	 - I 2 7.7 4.0 8.3 10.8 Nouveau-Brunswick 

0.7 	0.6 -1.6 -0.6 3.2 1.6 4.7 Québec 

3.3 	0.3 2.3 3.1 7.7 5.1 10.1 Ontario 

-2.7 	8.6 2.7 5.1 0.6 5.5 7.2 Manitoba 

-3.3 	11.2 2.0 12.2 6.3 11.8 15.7 Saskatchewan 

1.4 	2.0 -1.9 3.0 1.0 1.4 3.5 Alberta 

• 	 0.2 	-1.3 -60 -7.6 -3.9 -5.7 -1.8 Colombie-Britannique 

-9.8 	16.5 5.1 24.6 48.3 41.6 16.3Yukon 

-4 	9.3 18.0 8.9 16.7 17.9 15.0 Territoires du Nord-Ouest 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

II 

12 

13 

14 

IS 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 
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Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros, novembre 1995 

Table 2. 

Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 

Trade Group - Canada 

I Food products 

2 Beverage, drug and tobacco products 

3 Apparel and dry goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 
supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 

10 Computers and packaged software 

11 Other products 

12 Total, all trades 

Regions 

13 Newfoundland 

14 Prince Edward Island 

15 Nova Scotia 

16 New Brunswick 

17 Quebec 

18 Ontario 

19 Manitoba 

20 Saskatchewan 

21 Alberta 

22 British Columbia 

23 Yukon 

24 Northwest Territories 

Sales 

Ventes 
November 	October 	September 	August 

1995 	1995 	1995 	1995 
Novembre 	Octobre 	Septembre 	AoUt 

millions of dollars - millions de dollars 

3,579 3,452 3,545 3,510 

1,327 1,315 1,221 1,249 

408 470 550 645 

796 756 782 728 

2,283 2.204 2,299 2,191 

1,693 1,720 1,679 1,707 

1,704 1,811 1,882 1,894 

389 597 495 647 

3,190 3,163 3,116 3,121 

1,855 1.588 2,004 1,567 

3,824 3,830 3,728 3,544 

21,049 20,905 21,301 20,803 

196 209 208 213 

49 45 45 41 

442 451 464 465 

295 302 300 315 

4,712 4,629 4,843 4,761 

9,487 9,174 9,330 8,899 

678 706 670 707 

581 703 649 717 

1,986 2,101 2,015 1,935 

2,601 2,560 2,748 2,720 

9 12 13 13 

13 13 16 18 

S 
Year-to-date 

1995 
Curnulatif 

39,013 

12,897 

5,123 

7,000 

24,740 

18,011 

19,370 

5,518 

34,072 

18,770 

39,549 

224,065 

2,059 

485 

4.893 

3,178 

50,282 

97,409 

7,517 

7,509 

20,986 

29,475 

118 

154 

r.J 

Trade Group 

No. 
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Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros, novembre 1995 

Tableau 2. 

Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et Ia region 

S Change from previous year 

Variation de l'année précédente 

November 	October 	September 	August 	Year-to-date 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 	 1995 

Novembre 	Octobre 	Septembre 	Aoüt 	Cumulatif 

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce 

 

0 

 

N' 

Groupe de commerce - Canada 

	

1.2 	 -0.7 	 -1.6 	 -5.3 
	

1.0 Produits alimentaires 

	

4.6 
	

7.3 
	

3.9 
	

6.0 
	

6.9 Boissons, médicaments et tabac 	 2 

	

-6.8 	 -5.9 	 -3.7 
	

2.3 	 -1.6 Vétements et articles de mercerie 

	

-11.2 	 -3.7 
	

6.1 
	

6.7 
	

2.7 Articles ménagers 	 I 

	

-10.9 	 -9.4 	 -4.5 	 .3.2 
	

1.3 Véhicules automobiles, pièces et accessoires 

	

-3.2 
	

4.0 	 -0.7 
	

2.0 
	

9.6 Métaux, articles de quincaillerie, materiel de plomberie ci 
de chauffage 

	

4.9 	 -5.0 	 -6.4 	 -9.0 	 -1.4 Bois ci matCriaux de construction 

21.8 
	

1.8 
	

21.3 
	

13.0 Machines, materiel et fournitures agricoles 

	

-2.0 
	

2.3 
	

-2.0 
	

5.7 
	

5.9 Machines, materiel ci fournitures industriels et autres 

	

12.0 
	

11.6 
	

21.1 
	

7.0 
	

14.6 Ordinateurs Ct logiciels 	 0 

	

9.5 
	

12.3 
	

12.5 
	

14.7 
	

14.9 Produits divers 

	

-0.1 
	

23 
	

2.2 
	

2.7 
	

6.1 Total, ensemble des commerces 	 12 

Regions 

	

0.6 
	

7.5 
	

5.9 
	

8.9 
	

3.1 Terre-Neuve 	 13 

	

14.4 
	

0.6 	 -6.2 	 -I5.8 
	

4.9 Jle-du-Prince-Edouard 
	

14 

	

7.9 
	

8.4 
	

6.7 
	

8.0 
	

8.3 Nouvelle-Ecosse 	 15 

	

0.4 
	

9.4 
	

1.8 
	

8.4 
	

10.0 Nouveau-Brunswick 
	

16 

	

-2.0 	 -0.5 
	

1.3 
	

2.0 
	

4.7 Québec 	 17 

	

2.6 
	

4.4 
	

5.5 
	

5.1 
	

9.5 Ontario 	 18 

	

5.6 
	

4.6 	 -3.9 
	

5.3 
	

6.6 Manitoba 	 19 

	

-1.3 
	

14.8 	 -1.4 
	

10.3 
	

15.5 Saskatchewan 	 20 

	

-3.1 
	

7.0 
	

2.0 
	

0.5 
	

3.1 Alberta 	 21 

	

-6.4 	 -6.9 	 -4.7 	 -5.7 	 -2.0 Colombie-Britannique 	 22 

	

0.3 
	

27.4 
	

41.0 
	

44.6 
	

17.3 Yukon 	 23 
a 

	

6.7 
	

6.2 
	

20.4 
	

22.7 
	

13.3 Temtoires du Nord-Ouest 
	

24 

S 
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Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros, novembre 1995 

Table 3. 

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales 

 

Trade Group 
November 

1995 
Novembre 

Response Fraction 	- - 

Fraction de réponse 

October 	September 
1995 	 1995 

Octobre 	Septembre 

August 
1995 
AoUt 

S 
No. 

 

per cent pourcentage 

92.8 93.4 93.5 

91.8 91.9 91.3 

87.8 88.3 89.3 

941 94.3 95.8 

91.2 93.0 93.1 

85.6 85.3 87.4 

90.2 90.3 90.3 

92.6 92.2 90.1 

85.3 84.9 84.5 

90.7 90.9 894 

88.1 89.4 89 

89.5 90.1 90.0 

90.8 90.4 90.5 

84.1 85.7 85.4 

87.3 86.9 89.2 

84.7 81.5 81.1 

91.7 92.7 92.8 

88.5 89.1 87.6 

88.8 89.8 93.9 

89.0 88.4 89.4 

90.1 90.7 90.0 

90.3 90.2 93.5 

94.3 83.6 76.0 

71.9 79.5 77.6 

Trade Group - Canada 

1 Food products 	 92.1 

2 1 Beverage, drug and tobacco products 	 87.0 

3 Apparel and dry goods 	 81.6 

4 Household goods 	 92.4 

5 Motor vehicles, parts and accessories 	 89.7 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 	 79.5 
supplies 

7 Lumber and building materials 	 83.9 

8 Farm machinery, equipment and supplies 	 85.2 

9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 	 78.7 

10 Computers and packaged software 	 86.3 

II Other products 	 81.7 

12 Total, all trades 	 85.1 

Regions 

13 Newfoundland 	 81.9 

14 Prince Edward Island 	 83.8 

15 Nova Scotia 	 82.2 

16 New Brunswick 	 73.6 

17 Quebec 	 88.7 

IS Ontario 	 83.0 

19 Manitoba 	 83.8 

20 Saskatchewan 	 87.0 

21 Alberta 	 85.2 

22 British Columbia 	 88.2 

23 Yukon 	 81.3 

24 Northwest Territories 	 66.2 

S 

6 

S 
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Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros. novembre 1995 

Tableau 3. 

Marchands de gros, fraction de reponse de léchantillon et coefficient de variation des ventes 

Coefficient of variation 

Coefficient de variation 
Groupe de commerce November 	October September August 

1995 	 1995 1995 1995 
Novembre 	Octobre Septembre AoUt 

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce - Canada 

2.1 2.1 2.1 2.2 Produits alimentaires 

3.9 3.4 3.1 3.4 Boissons, médicaments ettabac 

6.4 15.2 10.0 8.0 Vètements et articles de mercerie 

7.61 8.1 7.8 7.5 Articles ménagers 

4.0 5.6 5.3 4.8 Véhicules automobiles, pièces et accessoires 

6.0 6.8 5.8 6.3 Métaux, articles de quincaillerie, materiel de plomberie et 
de chauffage 

5.0 5.4 5.1 5.3 Bois et matériaux de construction 

5.8 5.5 4.7 6.3 Machines, maiCriel et fournitures agricoles 

3.4 3.1 3.1 3.5 Machines, materiel et fournitures industriels et autres 

5.7 4.3 3.3 3.9 Ordinateurs et logiciels • 	4.0 4.1 4.2 4.1 Produits divers 

1.4 1.5 1.4 1.4 Total, ensemble des corn merces 

Regions 

4.0 4.0 3.7 3.7 Terre-Neuve 

2.5 2.2 2.9 2.5 IIe-du-Prince-Edouard 

4.5 4.7 4.2 3.7 Nouvelle-Ecosse 

2.9 3.0 2.8 5.5 Nouveau-Brunswick 

2.7 3.1 2.7 2.8 Québec 

2.4 2.6 2.4 2.5 Ontario 

5.0 5.0 4.2 4.0 Manitoba 

3.7 7.1 6.7 7.2 Saskatchewan 

4.3 4.3 4.3 3.0 Alberta 

3.7 3.3 3.5 3.6 Colombie-Britannique 

1.2 4.4 1.4 6.3 Yukon 

0,21 0.2 1.1 5.0 Territoires du Nord-Ouest 

N" 
2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 
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2,353 2,302 2,277 2,252 
1,466 1,438 1,424 1,408 
1,062 1,076 1,028 1,028 
1,545 1,551 1,551 1,514 
4,275 4,197 4,164 4,210 
2,886 2,901 2,914 2,882 

3,222 3,238 3,202 3,203 
1,609 1,552 1,526 1,509 
6,977 6,906 6,853 6,863 

1,869 1,840 1,852 1,748 
4.719 4,711 4,670 4,618 

31,983 31,710 31,460 31,235 

2.2 	 1.1 
1.9 	 1.0 

.13 	 4.7 
-0.3 	 - 
1.9 	 0.8 

.05 	 -0.5 

-0.5 	 1.1 
3.6 	 1.7 
1.0 	 0.8 

1.5 	 -0.6 
0.2 	 0.9 
0.9 	 0.8 

Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros, novembre 1995 

Table 4. 

Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group 

I Inventories 	 Change from previous month 
Stocks 	Variation du mois prcédent - 

Trade Group 	 November 	October 	September 	August 	November 	October 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 	 1995 	 1995 

No. 	 Novembre 	Octobre 	Septembre 	AoUt 	Novembre 	Octobre 
millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 

I Food products 
2 Beverage, drug and tobacco products 
3 Apparel and dry goods 
4 Household goods 
5 Motor vehicles, parts and accessories 
6 Metals, hardware, plumbing and heating 

equipment and supplies 
7 Lumber and building materials 
8 Farm machinery, equipment and supplies 
9 Industrial and other machinery, equipment 

and supplies 
10 Computers and packaged software 
II Other products 
12 Total, all trades 

Table 5. 

Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group 

No. 

Trade Group 

Inventories 
Stocks  

November 	October 	September 	August 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 

Novembre 	Octobre 	Septembre 	 AoOL 
millions of dollars - millions de dollars 

S 

S 

Trade Group - Canada 

I Food products 
2 Beverage, drug and tobacco products 
3 Apparel and dry goods 
4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 
6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and supplies 

7 Lumber and building materials 
8 Farm machinery, equipment and supplies 
9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 

10 Computers and packaged software 
Ii Other products 
12 Total, all trades 

2,407 2,351 2,289 2,227 
1,501 1,484 1,484 1,452 

963 1,011 1,029 1.072 
1,538 1,625 1,608 1,545 
3,966 4,050 4,091 4,174 
2,773 2,816 2,913 2,899 

2,955 3,029 3,056 3,103 
1,542 1,507 1,473 1,500 
6,869 6,935 6,879 6,957 
1,829 1,805 1,7831 1,741 
4.658 4,700 4,585 4.499 

31,000 31,313 31,190 31,168 

S 
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Tableau 4. 

Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce 

Change from previous month 

Variation du mois prècdent 
September I 	August 

1995 	 1995 
Septenibre 	AoOt 

Change from previous year 	 - 

Variation de l'année prCcédente 
November 	October 	September 	August 

1995 	 1995 	 1995 	 1995 
Novembre 	Octobre 	Septembre 	Aoüt 

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce 

Groupe de commerce - Canada 

3.01 Produits alimentaires 

-4.0 Boissons, médicaments et tabac 
	

2 
-8,6 Vètements et articles de mercerie 

	
3 

17.3 Articles mtthagers 	 4 
14.5 Véhicules automobiles, pieces et accessoires 5 

13.1 Mtaux, articles de quincaillerie, matrieI de 6 

plomberie et de chauffage 
10.5 Bois et matèriaux de construction 	 7 
4.0 Machines. materiel et fournitures agricoles 8 
10.4 Machines, materiel et fournitures industriels 9 

et autres 
-1.8, Ordinateurs et logiciels 

	
lO 

20.6 Produit.s divers 	 I! 
9-31 Total, ensemble des commerces 

	
12 

S 
Tableau 5. 

Stocks des marchands de gros, désaisonnatisés, selon le groupe de commerce 

Change from previous year 
Variation de I'annCe précéden 

November 
	

October 	I 	September 	- - August 
	

Groupe de commerce 
1995 
	

1995 	 1995 	 1995 
Novembre 
	

Octobre 	Septembre 	 Aoth 
per cent - pourcentage 

Groupe de commerce - Canada 

3.6 	 -0.7 	 -2.5 	 -1.5 1 Produits alimentaires 
5.1 
	

2.4 
	

2.6 
	

1.3 Boissons, mCdicaments et tabac 	 2 
3.1 
	

0.2 	 -6.5 	 -9.1 Vétements et articles de mercerie 	 3 
8.4 
	

12.9 
	

18.8 
	

15.5 Articles mCnagers 	 4 
13.3 
	

10.8 
	

12.1 
	

15.7 VChicules automobiles, pièces et accessoires 	 5 
10.8 
	

12.9 
	

14.0 
	

12.8 MCtaux, articles de quincaillerie, materiel de plomberie et de 	6 
chauffage 

8.0 
	

10.7 
	

10.6 
	

10.3 Bois Ct matCriaux de construction 	 7 
-2.0 	 -6.1 	 -6.1 

	
4.0 Machines, materiel Ct fournitures agricoles 	 8 

12.7 
	

8.4 
	

9.2 
	

10.9 Machines, materiel et fournitures industriels et autres 	 9 
9.0 
	

7.0 
	

8.4 	 -1.8 Ordinateurs et logiciels 	 10 
17.1 
	

20.5 
	

21.8 
	

21.1 Produits divers 	 II 
10.1, 	 9.0 

	
9.5 
	

93 Total, ensemble des commerces 	 12 

S 

- 

I.' 

1.1 

2.4 

1.1 

1.1 

5.9 

1.1 
0.7 

0.9 

-0.4 

-0.5 

0.6 

-0.4 

-0.6 

0.1 
1.4 

6.3 

1.8 

0.9 

4.3 

0.8 

2.6 

8.5 

12.7 

11.0 

8.2 

-3.1' 
12.8 

7.5 

18.1 

9.8 

0.9 

-0.1 

12.9 

11.2 

13.0 

10.6 

-6.4 

8.8 

6.3' 

20.3 
9.0 

1.3 

-3.0 

-5.8 

18.2 

13.2 

13.8 

11.0 

-5.6 
9.7 

6.1 

21.7 

9.7 

tattstics Lanada - Cat. No. 63-008-XPB 
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Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros, novembre 1995 

Table 6. 

Wholesale Merchants, Inventories/Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Inventories/sales ratio 
Rapport stocks/ventes 

Trade Group 	 November 	 October 	 September 	 August 
1995 	 1995 	 1995 

	
1995 

No. 	 - 	 Novembre 	 Octobre 	 Seotembre 	 AoUt 

Trade Group - Canada 

1 Food products 0.67 0.66 0.65 0.66 
2 Beveragc,drugandtobaccoproducts 1.22 1i9 1.20 1.19 
3 Apparel and dry goods 243 2.52 2.28 2.24 
4 Household goods 2.51 2.53 2.34 2.27 
5 Motor Vehicles, parts and accessories 2.01 2.03 1.90 1.93 
6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1.82 1.82 1.81 1.81 

and supplies 
7 Lumber and building materials 1.90 1.93 1.87 1.95 
8 Farm machinery, equipment and supplies 3.64 2.94 3.03 2.90 
9 Industrial and other machinery, equipment and 2.29 2.24 2.23 2.19 

supplies 
10 Computers and packaged software 1.00 1.03 1.01 1.01 
11 Otherproducts 1.28 1.29 1.25 1.27 
12 Total, all trades 1.58' 1.58 1.54 1.55 

Table 7. 

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Inventories 

Response fraction 
Fraction de réponse  

November 	 October 	 September 	 August 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 

Novembre 	 Octobre 	 Septembre 	 AoQt 
per cent - pourcentage 

82.2 83.8 84.7 85.3 
81.1 87.6 86.5 86.4 
55.7 66.0 60.7 63.4 
80.4 77.9 81.1 84.6 
82.7 70.5 85.1 85.2 
75.4 79.7 76.9 77.6 

69.1 76.1 72.0 73.0 
75.7 78.8 78.7 78.1 
67.5 75.2 74.4 74.1 

67.6 72.9 75.0 69.9 
66.6 68.8 68.7 67.2 
72.7 75.2 76.5 76.3 

Trade Group 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food products 
2 Beverage, drug and tobacco products 
3 Apparel and dry goods 
4 Household goods 
5 Motor Vehicles, parts and accessories 
6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 

and supplies 
7 Lumber and building materials 
8 Farm machinery, equipment and supplies 
9 Industrial and other machinery, equipment and 

supplies 
10 Computers and packaged software 
II Other products 
12 Total, all trades 

Statistics Canada Cat No. 63-008-XPB 	 10 	 Statistique Canada - n° 63-008-XPB au cat. 



Wholesale Trade, November 1995 	 Commerce de gros, novembre 1995 

Tableau 6. 

Marchands de gros, rapport stocks/ventes désaisonnalisés, scion Ic groupe de commerce 

. 	 Inventories/sales ratio 
Rapport stocks/ventes 

November 	 October 	 September 	 August 	 Groupe de commerce 
1994 	 1994 	 1994 	 1994 

Novembre 	 Octobre 	 Septembre 	 AoOt 	 N' 

Groupe de commerce - Canada 

0.61 0.60 0.61 0.61 	Produits a]imentaires I 
1.32 1.29 1.24 1.18 Boissons, mëdicaments et tabac 2 
2.40 2.27 2.05 2.31 Vètements et articles de mercerie 3 
2.01 2.11 2.05 2.04 Articles menagers 4 
1.62 1.70 1.68 1.67 Véhicules automobiles, pièces et accessoires 5 

Métaux, articles de quincaillerie, materiel de 6 
1.63 1.69 1.72 1.73 	plomberie et de chauffage 
1.62 1.66 1.64 1.68 Bois et matériaux de construction 7 
3.42 
2.08 

3.37 3.49 3.36 Machines, materiel et foumitures agricoles 8 
1.97 1.97 1.96 Machines, materiel et fournitures industriels et 9 

autres 
1.14 1.26 1.26 1.25 Ordinateurs et logiciels 10 
1.20 1.21 1.20 1.25Produits divers II 
1.46 1.46 1.45 1.461 Total, ensemble des commerces 12 

Tableau 7. 

Marchands de gros, fraction de réponse de léchantillon et coefficient de variation des stocks 
. 

I 

Groupe de commerce 

Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentaires, 
Boissons, mCdicaments et tabac 
Vétements et articles de mercene 
Articles ménagers 
VChicules automobiles, pièces et accessoires 
MCtaux, articles de quincaillerie, materiel de 

plomberie et de chauffage 
Bois et matériaux de construction 
Machines, materiel et fournitures agricoles 
Machines, materiel et foumitures industriels et 

autres 
Ordinateurs et logiciels 
Produits divers 
Total, ensemble des corn merces 

Coefficient of variation 
Coefficient de variation 

November 	 October 	 September 	 August 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 

Novembre 	 Octobre 	 Septembre 	 Aoüt 
per cent pourcentage 

3.7 	 4.3 	 4.2 
	

3.8 
5.2 
	

5.8 
	

5.7 	 5.2 
19.5 
	

7.3 
	

6.7 
	

6.7 
8.! 
	

9.0 
	

9.9 
	

8.3 
4.5 
	

5.6 
	

5.1 
	

5.9 
5.5 
	

5.3 
	

5.1 	 5.1 

7.4 	 7.3 
	

7.2 
	

7.0 
5.9 
	

5.8 
	

5.7 	 5.8 
3.6 
	

3.4 
	

3,4 
	

3.4 

4.1 	 5.8 
	

5.2 
	

5.2 
7.1 	 5.8 
	

5.7 
	

5.6 
1.9 	 1.8 	 1.8 

	
1.8 

S 

N" 

2 
3 
4 
5 
6 

7 
8 
9 

10 
II 
12 
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Agriculture Statistics 
at work for you 
1 ) id you know that Statistics Canada's Agriculture 

Division provides many of its clients with 
special services tailor-made to meet their unique 

data requirements? Agriculture Division has a variety of 
infonnation sources at its fingertips that can be used to 
provide you with the data you need to make Important 
decisions as an agri-business specialist 

SPECIAL TABULATIONS 
Looking for specific agriculture data to help in your 
day-to-day work? Agriculture l)ivision can provide you 
with customized tables and reports that give you the data 
you require. You can pick and choose the variables from 
one or more of our databases and receive them in a format 
that best suits your needs. 

ANALYTICAL STUDIES 
Require in-depth analysis of the data that affect your 
Industry or market? Agriculture 1)ivision's specialized 
team of professionals has the hands-on experience in data 
analysisyou want working for you. 

CUSTOM SURVEYS 
Do you need Information that no one has but you don't 
know how to get It? Agriculture I)ivision can conduct a 
special suwey or expand on an existing oneJustfor you. 
Find out for yourself what many agriculture 
professionals have known for years - Statistics Canada 
has the know-how and expertise to get the job done! 

Call us toll-free at 1-800-465-1991 or contact the 
Statistics Canada Regional Reference Centre nearest 
you and find out today what we can do for you! 
Statistics Canada Regional Reference Centres: 

Les statistiques agricoles 
a votre service 

.iviez-vous que Ia Division de l'agriculture de Statisrique 
Canada fournit a on grand nombre de ses clients des services 

I. 	spéclaux qui sont adaptés a leurs besoins en matière de 
donbees? La 1)ivision poise a même one vaste gamme de renseignemenls 
pour vous lournir les données qu'il vousfautpourprendre des 
decisions importantes en tant que speclaliste de 
l'agroalimentaire - 

TOTALISATIONS SPECIALES 
Vous cherchez des données précises sur l'agriculture pour vous 
aider dan.s votre travail quotidien? La Division de lagriculture peut 
vous foumir des tableaux et des rapports personnalisés qui renferment les 
données requises. Vous pouvez choisir les variables qui vous intéressent 
a partir de Vune ou plusieurs de nos bases de données et recevoir les 
totalisations SOUS Ia forme qul répond le mieux a vos besoins. 

ETUDES ANALYTIQUES 
Vous voulez une analyse approfondie des données qul touchent 
votre Industrie ou votre marché? L'équipe de spécialistes de Ia 
Division de l'agriculture posséde l'expérience pratique de (analyse des 
don nées dont vous aver besot,,. 

ENQUTES PERSONNALISEES 
Vous voulez des renseignements Inédits mais vous ne savez pas 
comment les obtenlr? La r)ivision de l'agriculwre peut mener one enqutc 
spéciale ou elargir Ia portée dune enquéte existante,uniquemens pour 
vous. 
Ne ratez pas l'occaslon de découvrir cc que Hen des professlonnels du 
domalne de I'agrlculture savent depuls des années - Statistique Canada 

Appelez-nous sans frals au 1-800-465-1991 ou communlquez 
avec Ic centre de consultation de Statistique Canada qul se 
trouve dans votre region, et découvrez des aujourd'hul ce que 
nous pouvons faire pour vous! 
Centres de consultation rEglonaux de Statist ique Canada: 

Halifax Ottawa Winnipeg Calgary 	Vancouver Montreal 
1-800-565-7192 (613)951-8116 1-80041-7828 1-800-882-5616 	1-800-663-1551 1-800-361-2831 
(902) 426-5331 Fax: (613) 951-0581 (204) 983-4020 (403) 292-6717 	(604) 666-3691 (514) 283-5725 
Fax: (902) 426-9538 Fax: (204) 983-7543 Fax: (403) 292-4958 	Fax: (604) 666-4863 Fax: (514) 283-9350 
Toronto Regina Edmonton Telecommunications Device for the 
1-800-263-1136 1-800-667-7164 1-800-563-7828 Hearing Impaired /Appareils de télécommunications 
(416) 973-6586 (306) 780-5405 (403) 495-3027 pour les malentendants 
Fax: (416) 9--i5 Fax: (306) 780-5403 Fax: (403) 495-5318 1-800-363-: 

I 	 *my %6 F0  
0 

0 
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