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Des données sous plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisatiors 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
soot disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés dordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiqles. Des cartes et dautres documents 
de référence géographiques soot disponibles pour cer-
tames sortes de données. L'accès direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le système 
d'extraction de Statistique Canada. 

Data in Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 
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How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres renseignements 
Inquiries about this publication 	and related 
statistics or services should be directea to: 

Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 	Telephone: 
(1-613-951-3541) or to the Statistics Canada 
reference centre 10: 

Halifax 	(1-902-426-5331) 	Regina 	(1-306-780-5405) 
Montreal 	(1-514-283-5725) 	Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa 	(1 -613-951-8116) 	calgary 	(1-403-292-6717) 
Toronto 	(1-416-973-6586) 	Vancouver (1 -604-666.3691) 
Winnipeg 	(1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all orovmnces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 

Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 	1-800-565-7192 

Quebec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-263-1136 
Saskatchewan 	1 -800-667-7164 
Manitoba 	 1-800-661-7828 
Southern Alberta 	1-800-882-5616 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 	1-800-663-1551 

Telecounications Device for the 
Hearing Zapaired 	1-800363-7629 

How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 

Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 	1-800-267-6677 

Standards of Service to the Public 
To maintain quality service 	to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées : 

Section du commerce de gros, 
Division de lindustrie, 

St.atistique Canada, 	Ottawa, K1A 0T6 	téléphone: 
(1-613-951-3541) ou au centre de consultation de 
Statistique Canada : 

Halifax 	(1-902-426-5331) 	Regina 	(1-306-780-5405) 
Montréal 	(1-514-283-5725) 	Edmonton (1403-495-3027) 
Ottawa 	(1-613-951-8116) 	Calgary 	(1-403-292-6717) 
Toronto 	(1-416.973-6586) 	Vancouver (1 -604-666-3691) 
Winnipeg 	(1.204-983-4020) 

Un service dappel interurbamn sans frams est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l'ewtérieur des zones 
do caunication locale des centres reglonaux de con-
sultation. 

Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-3runswlck 
et Ile-du-Prjnce-Edouard 	1-800-565-7192 

Québec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-263-1136 
Saskatchewan 	 1-800-667-7164 
Manitoba 	 1-800-661-7828 
Sud de l'Alberta 	1-800-882-5616 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 	1-800-563-7828 
Colombie-Britannique et. Yukon 	1-800-663-1551 

Appareils do télécowications pour 
los •alentendants 	1-800-363-7629 

Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada auprès des agents 
autorisés et des autres librairmes locales, par l'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018) 

Hiaëro sans frais pour coander 
seulement(Canada et Etats-Unis) 	1-800-247-6677 

Normes de service au public 
Afin de mamntenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matmère de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'mnformation statistique, de services a 
recouvrement des coüts et de services au.x rCpondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
regional de Statistique Canada le plus près de chez 
vous. 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing cooperation Involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volorité, ii serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 



Symbols 
The following symbols are used in This 

Statistics Canada publication: 

.. figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

-- amount *00 small to be expressed. 

x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 

w The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

A NOTE ON CANSIM 

All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0059, 0061, 0648, 
0649), as well as many other series, are avail-
able to the public from Statistics Canadas 
computerized data bank CANSIM (Canadian Socio-
Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the S*a+is+ics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 

• 0. Andrusiak, 	Director, Industry Division 

• R. Lussaer, 	Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 

• L. Murphy, Acting Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades, Sub-division, 
Industry Division 

Signes conventionnels 
Les signes suivants sont employés uniformémen* 

dans cette publication de Statistique Canada: 

nonibres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

x confidentiel an vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 

M Le lecteur eat prié de noter que les donnCes sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigóe pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grands marge 
d'inconsistance que l'on devrai+ normalement 
obtenir, at Ce, a cause de la structure de la 
liste, c'est-à-dire des ajus*ements dQs aux 
creations at aux disparitions et des changeuients 
dans le classement 

NOTA 

Les chiffres ayan± eke arrondis, les *o*aux ne 
correspondent pas 'toujours. 

NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de donnCes informatisées de S*atistique 
Canada CANSIM (système canadien d'information socio-
Cconomique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et his*oriques sur le Commerce de gros 
(matrice nos 0059, 0061, 0648, 0649), et sur de 
nombreuses autres series, par le biais dun terminal, 
d'imprimes d'ordina*eur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, sadresser au personnel 
de CANSItI, Sta -tistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers des 
bureaux de Statistique Canada si+uás I +ravers le 
Canada. 

Cette publication a été rédigée sous la direction de: 

• G. Andrusiak, 	directeur, 	Division 	de 
1' industrie 

• R. Lussier, direc-teur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
1' industrie 

• L. Murphy, chef intérimaire, Section du commerce 
de gros, Sous-division des commerce de distribu-
*ions, Division de lindustrie 
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Introduction 

S This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 

• Canada, each province and for the Yukon and 
Northwest Territories combined. In addition to 
total sales, sales and inventories, and as 
well as inventories to sales ratios appear 
for major trade groups based on the 1980 Stan-
dard Industrial Classification. 

Sales figures are on a net basis (gross 
sales less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
taxes collected. Also included are commissions 
earned by wholesalers also acting as agents, 
while the sales of goods owned by others are 
excluded. 

Inventory figures are the value of the goods 
owned and held for resale. Included are any 
inventory in transit or on consignment. Ex-
cluded are goods owned and held in inventory 
abroad, and inventories held on consignment 
from others. 

The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II in 
January 1994 issue. 

Establishments in wholesale trade are primari-
ly engaged in selling merchandise to retail-
ers, to other wholesalers, to industrial, com-
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
exportj or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 

However sales to end-users of certain com-
modities (usually capital or investment (non-
consumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial 
vehicles, and all types of machinery and 
equipment are always classified to wholesale 
trade. A complete review of definitions and 
concepts appears in Appendix I in the January 
1994 issue. 

Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 

S of the seasonally adjuted series are revised 
for the preceding three months. 

Introduction 

La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des ótablissements do 
commerce de gros pour le Canada, los provin-
ces, le Yukon at los Territoires du Nord-
Oues& ensemble. En plus des ventes totales, 
elle contient des données ventilées pour les 
ventes at los stocks, ainsi que los rapports 
entre los stocks at los ventes, solon los 
grands groupes do commerce établis par Ia 
Classification type des industries de 1980. 

Les chiffres concernent los ventes nettes 
(ventes brutes diminues des rendus, des ra-
bais at des escomptes), a credit ou a comp-
tants, sans los taxes percues. Sont incluses 
les commissions obtenues par los grossistes 
faisank aussi fonction dagents, mais non les 
ventes do marchandises appartenant a dautres 
entreprises. 

Les données sur los stocks représentent la 
valour des marchandises possédées at détenues 
pour la revente. Sont inclus tous les stocks 
an transit ou an consignation. Ne sont pas 
comptées los marchandises possédées at déte-
nues 5 Pétranger, ainsi quo les stocks déte-
nus an consignation pour los aufres. 

Les estimations contenues dans la présente 
publication sont tirées dune enquête men-
suelle ramaniée, qui so fonde sur une liste 
révisée dos ékablissements do commerce do 
gros. Lappendice II dans la publication do 
janvier 1994, traite on detail de la méthodo-
logie employee pour lenquôte. 

Les établissemen'cs dont l'activitó principale 
est le commerce do gros vendent des marchandi-
sos a des détaillants, a dautres grossistes, 
o des industriels, 0 des commorcants, 0 des 
établissements publics, a des professionnels, 
0 des agriculteurs sil sagit de marchandises 
destinées 0 la production agricole, at 0 dau-
tres pays) ou encore vendent des .archandises 
ou an achètent pour le compte dautrui, 0 
titre dagents ou do courtiers, moyennant une 
commission. 

Par ailleurs, on attribuo toujours au commerce 
do gros los ventes do certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement los biens 
déquipement ou dinvestissement), par oxemple 
le materiel informatique, los aliments pour 
animaux, los semences at los autres fournitu-
res agricoles, le bois at los matériaux do 
construction, los camions at los véhicules 
commerciaux, at tous los genres do machines at 
de materiel. Lappondice I dans la publication 
de janvier 1994, contient lensemble dos défi-
nitions at des concepts. 

Lutilisateur devrait noter quo la publication 
renfermera tous les mois, 0 mains dindication 
contraire, los estimations provisoires pour le 
mois an cours at les estimations róvisées du 
mois précédont pour los series non désaisonna-
lisées. Los estimations des series désaisonna-
lisées sont róvisées pour los trois mois pré-
cédents. 
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HigflhigIts 

Wholesale merchants sales were sluggish in 
March at $20.8 billion (-0.1Z), following a 
1.OZ rise in February and a small gain 
(+0.2Z) in January. However, total monthly 
sales were 12.9Z higher than in March 1994. 
Higher interest rates in Canada and the 
United Stakes affected the pace of whole-
sale growth over the last few months. For 
the first quarter of 1995, the average 
monthly sales increase was much lower 
(+0.4Z) than in the last quarter of 1994 
(+1.6). Also, the rail strike may have 
disrupted certain economic sectors and 
delayed some sales transactions. 

Sales declined marginally 

Five of the nine trade groups (accounting 
for about 63X of all sales) posted lower 
sales. Wholesalers of lumber and building 
materials and dealers of other machinery, 
equipment and supplies recorded the most 
significant drop (-1.9X and -0.7 respect-
ively). For lumber wholesalers, this was 
the second monthly decline in a row. It 
reflects the impact of very weak residen-
tial construction activity in Canada, 
accentuated by lower exports of lumber in 
March. As well, after eight months of con-
secutive growth, dealers of other machin-
ery, equipment and supplies posted their 
first decline in March. 

Inventory rose moderately 

Inventory rose a moderate 0.6k, reaching 
$30.3 billion in Plarch. This followed two 
months when the buildup in inventory was 
large (+1.4 in February and +1.6Z in Jan-
uary). The inventory-to-sales ratio 
increased from 1.44 in February to 1.45 at 
the end of March. 

Inventories for six of 	the nine trade 
groups increased. The largest rise was in 
other products (+3.9Z or +$161 million), 
which includes agricultural and industrial 
chemicals, books, newspaper and other prod-
ucts. This marked the eighth consecutive 
increase in inventory for this group, which 
includes some large exporters. Also showing 
a strong increase in inventory were whole-
salers of other machinery, equipment and 
supplies (+1.OZ or +$85 million). In con-
trast, the largest decline was reported 
from dealers of motor vehicles, parts and 
accessories I-2.8Z or -$111 million), which 
followed two months of strong inventory 
buildup. 

Faits Saillants 

En mars, les ventes des marchands do gras 
stagnent 5 20,8 milliardsS (-0,1Z) a la 
suite dune hausse de 1,OZ an fvrier ainsi 
quo dun faible gain do 0,2Z an janvier. 
Cependant, le niveau total des ventes men-
suelles est de 12,97 plus élevé que celui 
enregistr6 an mars 1994. Des taux dintórêt 
plus glev6s au Canada at aux ta*s-Unis ont 
influence le ry±hme de croissance du com-
merce de gros au cours des derniors mois. 
Pour le premier trimestre de 1995, la 
moyenne des hausses des ventes mensuelles a 
été beaucoup moms élevóe (+0,4Z) quo celle 
du dernier trimestre de 1994 qui slevait 
a +1,6Z. La grève du rail a possiblement 
occasionnó des problèmes dans certains sec-
tours do Péconomie ainsi que des retards 
au niveau des ventes. 

Faible diinution des ventas en mars 

Cinq des neuf groupes de commerce (repré-
sentant 63Z des ventes totales) affichenk 
une diminution des ventes an mars. Les 
grossistas de bois at matériaux de 
construction at los dis*ributeurs dauLres 
machines, matérial at fournitures enregis-
trent los plus fortes baisses, soit 1,9 at 
0,7% respectivement. Pour les grossistes de 
bois, il s'agjt dune deuxième baisse 
consecutive. Cette dernière est attribuable 

un très faible marché do la construction 
rCsidentielle au Canada accenkuC par une 
baisse des exportations de bois an mars. Be 
plus, après huit mois de croissance sou*e-
nuB, los marchands dautres machines, équi-
pement at fournitures affichent leur pre-
mière baisse an mars. 

Hausse modérée des inventaires 

la suite dune hausse modéréc do 0,6Z, le 
niveau des inventaires sétablit è 30 3.3 
milliards$ an mars. Cette hausse succèdo 
deux mois daccumulation rapide des inven-
taires (1,4Z an février at 1,6% an jan-
vjer). 	Ia fin do mars, le rapport des 
stocks Sw-  los ventes croIt C 1,45 par rap-
port C 1,44 an févrjer. 

Los inventaires do six des neuf groupes do 
commerce ont augmenté. La contribution la 
plus substantielle est venue des grossiskes 
dautres produits (tels los produits chimi-
ques industriels at agricoles, los livres, 
le papier journal at autres produits), an 
hausso do 3,9Z ou 161 millions$. I] sagit 
do la huitiCme hausse consecutive pour ce 
groupe do commerce qui compte dimportants 
exportateurs. Los inventaires des grossis-
tes dautres machines, équipements at four-
nitures ont également crG do facon marquee, 
soit 1,0i ou 85 millions$. lopposé, la 
plus importante diminution a été 5ignal6e 
par les grossistes do véhicules automobi-
les, pièces at accessoires (-2,8Z ou 111 
millions$), aprCs doux mois daccumulation 
significative de lours inventaires. 

C 
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British Colubia's merchants are no longer 
leading the way 

British Coluebias wholesalers posted lower 
sales in recent months, continuing the 
trend begun in mid-1994. Recent growth in 
export-oriented markets has slowed due to 
labour disputes and weaker U.S. demand. 

Compared with March 1994, Ontario and Que-
bec wholesalers registered sharply higher 
sales, increasing 16.3X and 12.6% respect-
ively. The U.S. economys strong perform-
ance throughout 1994 and Canadian business 
investments contributed to a surge in 
machinery and equipment sales from these 
two provinces. In March, Ontario and Quebec 
posted slight decreases (-0.1Z in each 
case); for Ontario, it was the first 
decrease since January 1994. 

All the Atlantic provinces posted strong 
increases, ranging from +3.0Z in Prince 
Edward Island to +7.6Z in Newfoundland. 
After a sharp decline in January, 
Newfoundland registered solid growth rates 
for two consecutive months. 

Les •archands do Ia Colombia -Britannique no 
.ènemt plus le bal 

Les ventos des grossites de la Colombie-
Britannique ont faibli au cours des der-
fliers mois, prolongeant ainsi la tendance 
amorcée au milieu de l'année 1994. Récem-
mont, la croissance des ventes des grossis-
tes tournés vers lexportation a ralenti an 
raison de conflits de travail at dun flé-
chissement do la demande aux Etats-Unis. 

En mars 1995, les grossistes ontariens at 
québécois ont affiché des ventes nettement 
plus ólevées quen mars 1994, soit 16,37 at 
12,6Z respectivement. La viguour de léco-
nomie américaine tout au long de 1994 
conjuguée aux investissements des entrepri-
ses canadiennes a contribué a la progres-
sion marquee des ventes de machineries at 
déquipements par les grossistes de lOnta-
rio at du Québec. En mars, ces deux provin-
ces ont affiché de faibles baisses 11-00Z 
dans les deux cas). Pour lOntario, 11 sa-
gissait dune premiere diminution depuis 
janvier 1994. 

Toutes les provinces maritimes ont enregis-
tré de fortes hausses allant do +3,OZ C 
1 le-du-Prince-Edouard C +7,6X a Terre-
Motive. AprCs une baisse marquee des ventes 
an janvier, los grossistes de Terre-Neuve 
ont enregistré de fortes haussos au cours 
des deux derniers mois. 

fl 

S 
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7.6 10.8 

3.0 -7.1 

2.9 0.8 

4.3 1.6 

-0.1 2.9 

-0.1 0.6 

-4.5 4.1 

5.0 4.4 

:::; :::: • 

548 

122 

1,294 

871 

14,249 

26,651 

21055 

2,297 

5,801 

8,414 

69 

TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 
	

S 
Sales previus month 

Year-to- 
Ventes date Variation du 

mois précédent 
1995 

March February January December Cuoulatif March Februar 
1995 199 199 1994 1995 199 
Mars Février Janvier Décembre Mars Février $ millions 

4,856 4,807 4,642 4,812 14,305 1.0 	3.5 

461 462 465 487 1 1388 -0.1 	-0.8 

650 647 652 655 1,948 0.5 	-0.8 

2,369 2,377 2,351 2 1520 7,097 -0.3 	1.1 

1,620 1 1591 1,618 1,607 4,829 1.9 	-1.7 

1,923 1,960 1,998 1,911 5 1880 -1.9 	-1.9 

529 525 504 495 1,558 0.8 	4.2 

4,933 4,970 4,871 4,745 14,774 -0.7 	2.0 

3,507 3,528 3,556 3,379 10,592 -0.6 	-0.8 

20,849 20,865 20,657 20,611 62,371 -0.1 	1.0 

198 184 166 183 

40 39 42 45 

441 428 425 469 

300 288 283 293 

4,790 4,796 4,663 4,792 

8 1898 8 1903 8,849 8,786 

673 705 677 657 

802 764 732 673 

1,890 1 1929 1082 1,921 

2,793 21805 2,816 2,766 

25 23 22 25 

No 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco 
products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and 
accessories 

5 Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 

7 Farm machinery, equipment and 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 
supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

Regions 

11 Newfoisdland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Columbia 

21 Yukon and Northwest Territories 
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-4.4 3.4 10.0 9.4 6.6 11.8 

-0.5 -4.8 10.4 14.2 16.8 14.7 

-6.7 4.9 13.7 16.9 16.0 24.7 

0.7 -1.4 18.6 20.8 26.7 26.2 

4.6 5.1 14.9 18.0 17.5 6.5 

1.8 1.9 25.5 22,2 14.5 -3.1 

is 2.7 1.1 13.3 18.7 17.9 12.7 

5.2 0.2 19.2 24.7 26.8 19.5 

0.2 2.0 12.9 15.9 14.8 12.4 

-9.4 1.8 6.0 6.4 -8.5 2.2 

-6.3 -2.5 -12.6 -9.6 -3.6 10.4 

-9.4 9.9 7.7 9.6 3.4 8.4 

-3.5 3.4 21.5 24.2 15.6 23.4 

-2.7 6.5 12.6 13.5 10.6 14.0 

0.7 0.9 16.3 18.9 18.9 14.7 

3.0 -2.1 6.9 18.6 13.6 4.7 

8.7 5.0 35.3 37.7 33.0 10.9 

3.2 -2.0 5.5 10.1 12.5 6.4 

1.8 - - 5.6 10.7 11.3 9.8 

-13.2 14.1 17.6 7.1 2.8 12.5 

médicaments at tabac 

Vétements at art ides do merceria 2 

Articles ménagers 3 

Véhicules automobiles, pièces at 4 
accesso ires 

Mé'taux, articles do quincailleris, S 
matérial do plontherie at do 
chauff age 

Bois at ma'tériaux do construction 6 

Machines, materiel at fournitures 7 
agricoles 

Autros machines, materiel at 8 
fournitures 

Produits divers 9 

Total, enseuble des caerces 10 

Regions 

Terre-Mauve 11 

lie-du-Prince4douard 12 

Nouvolle4cosso 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Coloebie-Britannique 20 

YiAon at Territoires du Nord-Ouest 21 

8.6 

13.8 

15.5 

21.9 

16.8 

20.7 

16.6 

23.5 

14.5 

1.3 

-8.7 

6.8 

20.4 

12.2 

18.0 

12.9 

35.4 

9.3 

9.2 

9.2 

0 TABLEAU 1. Ventes des •archands do gros, désaisonnalisées, salon Is groupe do coerco at Is 
region 

Change from 
previous month 

Change from previous year 

Variation du Variation do lannée précédente 
mois précéden* 

Year-to- 
January 

199 
Decesther 

1994 
March 
1995 

February 
199 

January 
1995 

Deceeber 
1994 

date 
1995 

Janvier Déceebre Mars Février Janvier Déceebre Cumulatif 

per cent-pourcentaga 	 Groupo do comaorca - Canada 

-3.5 	3.6 	5.0 	5.4 	0.4 	2.6 	3.6 Produi*s alimentaires. boissons. 

N o  
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Sales 

Ventes 

January Deceuóer 
1995 1994 

Janv ier Décembre $ •illa.ons 
4,257 5013 

404 301 

512 638 

1,957 21131 

1,484 1,345 

1,455 1,449 

342 472 

6,360 5,092 

3 1 101 3,170 

17,872 19,611 

Year-to-date 
1995 

Cumulat if 

13,299 

1,469 

1,644 

6,703 

4,509 

4,683 

1,199 

14,626 

9,742 • 
57,873 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, plui,ing and heating 
equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

	

Marchl 	February 

	

1995 	1995 

	

Mars 	F6vrier 

	

4,808 
	

4,234 

	

562 
	

503 

	

627 
	

505 

	

2,733 
	

2013 

	

1,632 
	

1 ,393 

	

1,782 
	

1,446 

	

498 
	

358 

	

5,766 
	

4,499 

	

3,555 
	

3,086 

21,964 
	

18,037 

TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 

Regions 

11 Newfoundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Coluobia 

21 Yukon and Northwest Territories 

185 147 136 186 

37 32 36 45 

440 354 359 464 

289 231 238 284 

4,968 4,133 3,914 4,385 

9,640 7,801 7,769 82,523 

657 570 536 587 

778 633 610 621 

1,930 1,667 1,789 1 1855 

33,015 2,451 2,466 2,638 

24 18 18 23 

469 

105 

1,153 

758 

13,015 

25,210 

1,764 

2,022 

5,386 

7,933 

6O  
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0 TABLEAU 2. Ventes des marchands do gros, non -désaisonnalisées, solon le groupo do coerca et Ia 
region 

• Change from previous year 

Variation do lannée précédenta 

March February January December Year-to-date 
• 1995 1995 1995 1994 1995 

Mars FCvrieri Janvier Décembra Cumulatif No 

per cent-pourcentage Groupe de ccerce - Canada 

5.1 5.6 1.7 2.9 4.1 Produits alimeritairas, boissons, médicaments 1 
at tabac 

7.7 7.5 10.7 15.2 8.5 Vétements at articles de mercerie 2 

7.2 10.3 16.2 14.8 10.8 Articles nénagers 3 

11.5 16.1 16.5 25.7 14.3 Véhicules automobiles, pièces at accessoires 4 

17.1 18.6 29.1 23.3 21.3 Métaux, articles de quincaillerie, materiel 5 
do ploatherie at do chauffage 

13.9 19.6 21.9 7.0 18.0 Bois at matérisux do construction 6 

22.0 25.6 17.8 -2.0 21.8 Machines, matérial at fournituros agricoles 7 

14.2 20.2 20.5 10.7 17.8 Autres machines, matérial at fournitures 8 

S 17.1 26.8 31.1 14.8 24.3 Produits divers 9 

12.1 16.3 16.9 11.0 14.8 Total, ensemble des coemerces 10 

Regions 

11.1 3.2 -9.3 1.2 2.0 Terre-Mauve 11 

-10.6 -13.5 -5.3 5.5 -9.8 Ile-du-Prince-Edouard 12 

9.9 9.0 3.2 11.2 7.4 Nouvelle-Ecosse 13 

23.2 19.9 15.8 22.6 19.8 Nouveau-Brunswick 14 

13.1 15.4 12.7 13.1 13.7 Québec 15 

15.0 18.8 21.1 13.8 18.0 Ontario 16 

6.0 21.5 12.1 0.7 12.5 Manitoba 17 

41.4 44.1 38.7 5.9 41.4 Saskatchewan 18 

3.8 10.6 17.0 3.9 10.0 Alberta 19 

3.4 9.6 12.4 7.4 8.0 Colombie-Britannique 20 

11.0 3.9 2.9 16.6 6.3 Yukon at Territoires du Nord-Ouest 21 
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TABLE 3. Wholesale Merchants Sa.pla Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales 

Response fraction 

Fraction de réponse 

March February Januar 
1995 199 199 
Mars Février Janvier 

per cent -pourcentage 

83.0 89.4 89.8 

84.9 86.0 88.3 

95.6 96.5 95.0 

89.3 90.1 89.5 

89.3 86.2 93.1 

90.2 89.9 88.6 

90.2 80.6 78.8 

73.6 88.0 78.6 

83.4 91.2 89.9 

83.0 89.2 87.1 

No 

Trade Group . Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluthing and heating 
equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

December 
1994 

Décetthre 

93.5 

90.3 

95.8 

92.4 

90.7 

90.3 

92.0 

89.4 

90.3 

91.4 

Regions 

11 Newfoundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Columbia 

21 Yukon and Northwest Territories 

88.3 91.6 91.3 92.9 

86.3 88.8 88.1 86.8 

84.2 85.6 86.0 90.1 

78.5 83.9 81.4 87.1 

86.6 92.6 88.6 94.0 

80.3 86.6 84.9 89.9 

83.1 91.5 91.0 94.5 

83.0 90.2 84.9 90.4 

81.9 90.2 89.2 92.9 

89.1 90.9 90.8 91.0 

81.3 81.7 82.1 71.7 
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TABLEAU 3 • Marchands do gras, fraction do reponse do I échantillon at coefficient do variation S des ventes 

Coefficient of variation 	I 
Coefficient do variation 

	

March 	February 	January 

	

1995 	1995 	1995 

	

Mars 	Février 	Janvier 

per cent -pourcentage 

	

2.5 	2.1 	2.4 

	

10.9 	7.6 	5.2 

	

7.7 	9.1 	8.1 

	

6.9 	6.3 	6.7 

	

4.8 	5.1 	6.0 

	

5.8 	5.0 	4.1 

	

5.2 	4.1 	4.4 

	

2.6 	2.6 	2.8 

	

S 3.5 	3.6 	3.4 

	

1.5 	1.4 	1.5 

	

4.6 
	

5.1 
	

4.9 

	

2.4 
	

3.5 
	

3.3 

	

4.8 
	

4.3 
	

4.4 

	

5.4 
	

5.4 
	

6.2 

	

3.8 
	

3.0 
	

3.0 

	

2.5 
	

2.4 
	

2.6 

	

3.7 
	

3.1 
	

3.0 

	

2.9 
	

2.7 
	

3.4 

	

3.1 
	

3.3 
	

3.6 

	

3.7 
	

3.9 
	

3.8 

. 	

1.7 
	

1.3 
	

2.2 

Decether 
1994 

Décethro 

Groupe de coeserce - Canada 

2.5 Produits aljmentaires, boissons, médicamenks 1 
at tabac 

7.6 Vêtenents at articles do mercerie 2 

8.5 Articles ménagers 3 

5.9 Véhicules automobiles, pièces at accessoires 4 

6.6 Plétaux, articles de quincaillerie, matérial 5 
do plotherie at do chauffage 

4.4 Bois at ria+ériaux do construction 6 

4.8 Machines, matérial at fournitures agricoles 7 

3.3 Autres machines, matérial at fournitures 8 

3.8 Produits divers 9 

1.5 Total, ense.ble dos coorces 10 

Réqions 

4.6 Tarre-Nauvo 11 

4.2 tle-du-Prince4douard 12 

4.1 Nouvella-cosse 13 

5.9 Nouveau-Brunswick 14 

3.1 Québec 15 

2.6 Ontario 16 

3.7 Manitoba 17 

3.9 Saskatchewan 18 

3.2 Alberta 19 

4.5 Coloabie-Bri+anniquo 20 

4.5 Yukon at Territoires du Nord-Ouest 21 
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TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 	0 
Sales 

March February January December November October September 
1995 1995 1995 1994 1994 1994 1994 
Mars Février Janvier Dcembre Novenóre Octobre Septembre 

$ millions 

4,856 4,807 4,642 4,812 4,645 4 3,642 4,616 

461 462 465 487 471 459 458 

650 647 652 655 688 647 615 

2,369 2,377 2,351 2 1520 2,402 2,287 2 1 283 

1,620 1 1591 1,618 1 3,607 1,630 11581 1,573 

1,923 1,960 1 1998 1 1 911 11818 1 1805 1,776 

529 525 504 495 486 455 474 

4,933 4,970 4471 4,745 4,693 4,654 4,612 

3,507 39528 32556 3,379 3,373 3,302 3,265 

20,849 20,865 20,657 20,611 20,206 19,832 19,672 

198 184 166 183 180 177 176 

40 39 42 45 46 46 47 

441 428 425 469 427 422 412 

300 288 283 293 284 268 273 

43,790 4,796 4,663 4,792 4,500 4 3,401 4,340 

8,898 82903 8,849 8,786 8,709 8,556 8,432 

673 705 677 657 671 663 664 

802 764 732 673 641 602 607 

1 3,890 11929 1,982 11921 1060 1,945 11920 

2,793 2,805 2,816 2,766 2,765 2,733 2,782 

25 23 22 25 22 20 20 

No 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco 
products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and 
accessories 

S Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 

7 Farm machinery, equipment and 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 
supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

Regions 

11 New$oundland 

12 Prince Edward Island 

13 Nova Scotia 

14 New Brunswick 

15 Quebec 

16 Ontario 

17 Manitoba 

18 Saskatchewan 

19 Alberta 

20 British Columbia 

21 Yukon and Northwest Territories 
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. TABLEAU 4 Ventes dos •archands do gras, dCsaisonnalisées, solon le groupo do coorca at la 
région, flistorique 

Ventes 

	

AugustJuly 	June 	May 	April 	March 
1994 	1994 	1994 	1994 	1994 	1994 
AoCi* 	Juillet 	Juin 	Mai 	Avril 	Mars 

I I 

$ •i113.ons 
I I 

4 3,688 4,695 4,640 4,583 4,550 4,624 

468 479 510 468 457 419 

642 608 619 611 595 588 

2,264 2,179 2,158 2,143 2,114 2,085 

1,563 1,503 1,471 1,447 1,394 1,366 

1,790 1,749 12.728 1,719 1,718 1,673 

459 452 423 418 412 421 

4,551 4,538 4,461 4,474 4,367 4,354 

3,204 3,156 3,203 3,093 3,039 2043 

19,631 19,358 19,212 18,957 18,645 12,473 

N o  
Groupe do commerce - Canada 

Produits alimen*aires, boissons, n,ódicaments 	1 
at tabac 

Vêtements at articles do mercarie 	2 

Articles n,énagers 	 3 

Véhjcules automobiles, pieces at accessoires 	4 

Métaux, articles do quincaillerie, materiel 	S 
de plomborie at de chauffage 

aois at matériaux do construction 	6 

Machines, materiel at fournitures agricoles 	7 

Autres machines, materiel at fournitures 	8 

Produits divers 	 9 

Total, onsa.ble des co.erces 	10 

Regions 

179 191 185 187 187 187 

47 48 46 47 48 46 

415 410 406 602 401 410 

267 264 277 258 257 247 

4,374 4,378 4,363 4,380 4,293 4,253 

8,361 8,155 8027 7,929 7,737 7,653 

651 629 642 611 618 629 

597 576 607 577 593 592 

11888 1,860 1,820 1,801 1,789 1,791 

2,830 29822 2,816 2,747 2,702 2,644 

22 25 22 19 21 21 

Terre-P4euve 11 

1e-du-Princa-Edouard 12 

Nouvclle-cosse 13 

Nouveau-Brswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Coloithie-Britannique 20 

Yukon at Territojres du Nord-Ouest 21 
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TABLE S. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 
Historical 

Sales 

March 
1995 

February January Decenther November October September 

No. Mars 
1995 

Fóvrier 
1995 

.Janvier 
1994 

Dóceiére 
1994 

Novembre 
1994 	1994 

Octobre Septenthre 

Trade Group . Canada $ millions 

1 Food, beverage, drug and tobacco 4,808 4,234 4,257 5,013 4,806 4 9,700 4,780 
products 

2 Apparel and dry goods 562 503 404 301 437 499 572 

3 Household goods 627 505 512 638 897 785 737 

4 Motor vehicles, parts and 2,733 2,013 1,957 2,131 2,562 2,433 2,408 
accessories 

5 Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 

1,632 11393 1,484 1,345 1,749 1,654 1,691 

6 Lumber and building materials 1,782 1,446 1,455 1,449 1,792 1,907 2,012 

7 Farm machinery, equipment and 498 358 342 472 424 491 486 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 5,766 4,499 4,360 5,092 4,912 4,515 4,834 
supplies 

9 Other products 3,555 3,086 3 1 101 3,170 3,493 3,411 3,314 

10 Total, all trades 21,944 18,037 17,872 19,611 21,072 20,394 20,833 

Regions 

11 Newfoundland 185 147 136 186 195 195 196 

12 Prince Edward Island 37 32 36 45 43 45 48 

13 Nova Scotia 440 354 359 464 410 416 435 

14 Now Brunswick 289 231 238 284 294 276 294 

15 Quebec 4,968 4033 3,914 4,385 4,806 4,653 4,779 

16 Ontario 93,640 7,801 7,769 83.523 9,242 8,788 8442 

17 Manitoba 657 570 536 587 642 675 698 

18 Saskatchewan 778 633 610 621 589 612 658 

19 Alberta 1 1 930 1,667 1,789 1 1855 2450 1,963 1,976 

20 British Columbia 3,015 2,451 2,466 2,638 2,779 2,751 2,883 

21 Yukon and Northwest Territories 24 18 18 23 21 21 23 

Wholesale Trade, March 1995 Commerce de gros, mars 1995 
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AUgUSt 	July 

	

1994 	1994 

	

AoU* 	Jullet 

	

4,884 
	

4,761 

	

630 
	

510 

	

682 
	

550 

	

2,262 
	

1,983 

	

1,674 
	

1,464 

Von tes 

June May 
1994 1994 
Juin Mai 

$ •illa.ons 

4,885 4,700 

416 380 

581 556 

2,327 2,332 

1 1599 	1,523 

196 208 197 186 164 167 

49 56 57 53 44 41 

430 454 473 445 383 400 

290 280 304 272 246 235 

4,667 4,229 4,690 4,662 4,102 4,393 

8,470 72640 8,642 8,209 7,731 8,385 

671 673 790 714 619 620 

650 590 729 668 578 550 

12925 1,824 1,997 1,941 1,787 1,860 

2,884 2,834 3,009 2 1825 2,762 2,916 

24 28 25 19 18 22 

Terre-Neuve 11 

le-du-Pr ince4douard 12 

Nouvelle-cosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Coloné,ie-Britannique 20 

Yukon at Territoires du Nord-Ouest 21 

469 

105 

1,153 

758 

13,015 

25,210 

1,764 

2,022 

5,386 

7,933 

60 

. TABLEAU 5 • Ventes des earchands do gras, nan -désaiscnnalisées, salon Ia groupa do coerce at Ia 
region, historiqua 

	

April 	March 	Year 

	

1994 	1994 	1995 

	

Avril 	Mars 	Année 	 N°  

13,299 

1 3,469 

1,644 

6,703 

4,509 

. 

4,683 

1,199 

14,626 

9,742 

57,873 

2 1 080 1 1969 2,134 2,049 1,731 1,565 

534 468 521 508 470 408 

4,418 4,176 4,827 4,337 4,140 51050 

3,090 2,934 3,624 3,608 3 1 108 3,037 

20,254 18 1815 20,914 19,993 18,434 19,589 

Groupe do coerce Canada 

Produits alimentaires, boissons, 	1 
nédicaments at tabac 

Vê*emen*s at articles do .orcerie 	2 

Articles ménagors 	3 

Vébicules automobiles, pièces at 	4 
accessoires 

Métaux, articles do quincaillerie, 	5 
materel do plotherie at de 
chauffage 

Bois at .atériaux do construction 	6 

Machines, nsatériel at fournitures 	7 
agr colos 

Autros mechinos, n,atériel at 	8 
fournitures 

Produits divers 	9 

Total, ensemble des ccerces 	10 

4,403 4,576 

407 522 

548 585 

2,261 2,450 

1,364 1,394 

Regions 

Wholesale Trade, March 1995 
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TABLE 4. Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Inventories 

Stocks 

March February January Deceeber 
1995 199 199 1994 
Mars Février Janvier Décerthre 

$ •illions 

	

3,766 	3,751 	3,730 	3,752 

1,034 1,041 1 1056 1,067 

1 1,509 1,507 1 ,482 1 3.445 

31902 4,013 3,869 3,776 

23,842 21802 2,741 2,646 

3066 3,174 3,094 2,956 

11,581  1 ,571 1 1585 1,571 

8081 8 2.096 8,033 7,985 

4,310 4,149 4,112 4046 

30,291 30,105 29,703 29,264 

Change from 
previous month 

Variation du 
mois prc6dent 

March Februar 
1995 199 
Mars Février 

0.4 	0.6 

-0.7 	-1.4 

0.2 	1.7 

-2.8 	3.7 

1.4 	2.2 

-0.3 	2.6 

0.6 	-0.9 

1.0 	0.8 

3.9 	0.9 

0.6 	1.6 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluthing and heating 
equipment and supplies 

6 Lueber and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

TABLE 7 • Wholesale Merchants Inventor IOS, Not Seasonally Ad:, usted, by Trade Group 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluithing and heating 
equipment and supplies 

6 Luither and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

March 
1995 
Mars 

3,551 

11006 

1,476 

4,080 

2,908 

3,404 

1 1,604 

8,150 

4,497 

30,675 

Inventories 

Stocks 

Februar 
199 

Février 

$ millions 

3,628 

1 1059 

1,464 

4,243 

2,778 

3,254 

1,573 

8,024 

4,220 

30,242 

Januar 
199 

Janv ier 

3,641 

1 ,061 

1 ,420 

3,836 

2,709 

3,040 

1,540 

7,806 

4,086 

29,140 

Deceither 
1994 

Décembre 

3,788 

1,017 

I ,394 

3,535 

2,560 

2,768 

1 ,526 

7,772 

3,985 

28,345 

. 
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TABLEAU 6. Stocks des •archands do gros, désaisonnalisés, solon lo groupe do commerce 

Change from 	Change from previous year 
prevous month 

Variation du 	Variation do lannée précédente 
mois précédent 

	

January December 	March February January December 
199 	1994 	1995 	199 	1995 	1994 

	

Janvier Déca.thre 	Mars Févrjer Janvier Décembre N' 

per cent-pourcentaga Groupe do caerco - Canada 

-0.6 1.1 12.6 16.1 11.8 13.5 Produits alimentaires, boissons, médicaments 1 
at tabac 

-1.0 3.1 -1.1 -2.3 -0.6 0.5 Vétements at articles de mercerie 2 

2.5 1.5 18.8 17.5 14.1 14.0 Articles menagers 3 

2.5 -0.4 10.9 15.2 10.2 11.5 Véhicules automobiles, pièces at accessoires 4 

3.6 1.7 12.2 12.2 11.2 8.8 Mtaux, articles de quincaillerie, materiel do 5 
plo.óere at do chauff ago 

4.7 -0.8 11.6 11.0 6.4 2.8 Bois at matIriaux do construction 6 

0.9 -5.4 20.3 21.9 25.3 24.7 Machines, materiel at fournitures agricoles 7 

0.6 0.8 11.5 11.1 8.2 9.5 Autres machines, matérial at fournitures 8 

1.6 1.3 20.5 16.3 15.2 14.8 Produjts divers 9 

1.6 0.4 13.1 	- 13.3 10.7 10.8 Total, ensmeble des cerces 10 

TABLEAU 7. StocKs des •archands do gras, non-desaisannalisés, salon Ia groupe de commerce 

. 

Change from previous year 

Variation do lannée précédente 

	

March 	February 	Januar 

	

1995 	199 	199 

	

Mars 	Fóvrier 	Janvior 

per cent -pourcentage 

	

11.5 	15.6 	11.4  

-3.4 -2.6 -0.4 

20.0 19.8 15.6 

11.6 16.5 10.0 

13.6 13.8 12.1 

11.4 12.1 7.5 

18.0 19.9 23.5 

11.1 10.9 7.3 

22.1 15.6 14.5 

13.2 13.6 10.4 

December 
1994 

Décoithre 	 N o  

Groupe do co..erce - Canada 

13.9 Produits alimentaires, boissons, médicanents 1 
at tabac 

1.4 VéLements at articles do ,iierceria 2 

14.0 Articles ménagers 3 

8.4 Véhiculos automobiles, pièces at accessoires 4 

8.2 Métaux, articles do quir,caillerie, matérial do S 
plothero at do chauffaga 

2.5 Bois at matériaux do construction 6 

24.7 Machines, materiel at fournitures agricoles 7 

9.0 Autres machines, matérial at fournitures 8 

13.8 Produits divers 9 

10.2 Total, onse.ble des ccerces 10 

S 
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TABLE 8 • Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group, Historical 

Inventories 

March 
1995 

February 
1995 

January 
1995 

December November October September 

No. Mars Fóvrier Janvier 
1994 

Décembre 
1994 

Novembre 
1994 

Octobre 
1994 

Septembra 

Trade Group - Canada $ •illions 

1 Food, beverage, drug and tobacco 3,766 3,751 3,730 3,752 3,711 3,722 3,717 
products 

2 Apparel and dry goods 1034 1,041 1 1056 1,067 1,034 11088 1 2,090 
3 Household goods' 11509 1,507 1,482 1,445 1,424 1,374 1 3.312 

4 Motor vehicles, parts and 3 1 902 43,013 3,869 3,776 3,793 3,774 3,677 
accessories 

5 Metals, hardware, plumbing and 2,842 2,802 2,741 2,646 2,601 2,567 2 3.562 
heating equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 3,166 3074 3,094 2,956 2,979 21926 22885 

7 Farm machinery, equipment and 1 ,581 1,571 1 1585 1,571 1,659 1,657 1,616 supplies 

8 Other machinery, equipment and 8 31181 8 1096 8 2,033 7,985 7,924 8 1081 7,995 
supplies 

9 Other products 4,310 4,149 4,112 4 1-046 3,994 31915 33,836 

10 Total, all trades 	-- 30,291 30,105 29,703 29,244 29,120 29,103 28,691 

TABLE 9 • Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group, Historical 	0 
Inventor ios 

March February January December November October September 
1995 1995 1995 1994 1994 19941 1994 
Mars Février ,  Janvier Décenthre Noveitthre Octobre Septeithre 

$ millions 

3 1551 3,628 3,641 3,788 3,750 3,817 3,795 

1 3-006 1 1059 1,061 1,017 934 1 1 009 1,101 

1,476 1,464 1,420 1,394 1,419 1,439 1,353 

4 3,080 4,243 3,836 3 1.535 3 1501 3,654 3,647 

2,908 2,778 2,709 2,560 2,502 2,493 2,556 

3,406 3,254 3,040 2,768 2,736 2,737 2,764 

1,604 1,573 1,540 1,526 1,572 1,606 1,568 

8 1 150 8,024 7,806 7,772 7,773 8 1 082 7,946 

4,497 4,220 4,086 3 1985 3,979 3,902 3,764 

30,475 30,242 29,140 28,345 28,167 28,739 28,495 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco 
products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and 
accessories 

5 Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and 
supplies 

8 Other machinery, equipment and 
supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

Prior to October 1993 the household goods trade group was not adjusted for seasonality. Thus the figures 
prior to October 1993 appearing in this table reflect the unadjusted data. 
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August 	July 

	

1994 	1994 

	

Aot 	Juillet 

13 

3,654 

1,124 

1,290 

3,675 

2,548 

2,898 

1 ,571 

7,997 

3,829 

28,588 

3,588 

1 ,086 

1 1 286 

3,706 

2,536 

2,895 

I ,52Z 

7,818 

3,813 

28,249 

. TABLEAU 8 • Stocks des •archands do gros, d6sasonna1isés, solon lo groupo do commerce, historique 

• 	 Stocks 	 I 
June 
1994 
Juin 

$ •illions 

3,520 

I ,044 

1,270 

3,626 

2,533 

2,833 

1 ,476 

7,693 

3,828 

27,823 	2 

	

May 	April 	March 

	

1994 	1994 	1994 

	

Mai 	Avril 	Mars 

	

3,412 
	

3,411 
	

3,344 

	

1 1 081 
	

1,061 	1 ,046 

	

1 1 245 
	

1,264 
	

1,271 

	

3,575 
	

3,597 
	

3,518 

	

2,497 
	

2,525 
	

2,534 

	

2,887 
	

2,834 
	

2,838 

	

1,404 
	

1,362 
	

I ,314 

	

7,693 
	

7,318 
	

7,338 

	

3,871 
	

3,735 
	

3,575 

	

7,665 	27,108 
	

26,778 

N o  

Groupe do commerce - Canada 

Produits alimentairas, boissons, médicaments 
at tabac 

Vétements at articles do morceria 	 2 
Articles ménagers' 
	

3 
Véhicules automobiles, pièces at accessoires 	4 

Métaux, articles do quincaillerie, matérial 
do plouthorie at do chauffaga 

	 5 

Sois at matériaux do construction 	 6 

Machines, matérial at fournitures aqricoles 	7 

Autres machines, matérial at fournitures 	8 

Produits divers 	 9 

Total, ensmmbla des commaroes 	 10 

. TABLEAU 9. Stocks des marchasids do gros, non-désaisannalisés, solon 10 groupe do cerce, 
historique 

Stocks 

August July June Mayl April March 
1994 1994 1994 19941 1994 1994 
AoGt Juillet Juin Mai Avril Mars N o  

$ millions Groupe do commerce - Canada 

3,694 3,656 3,546 3,438 3,397 3085 Produits alimentaires, boissons, nédicaments 1 
at tabac 

1,179 1 1 191 1 1,113 1,096 1,043 1,041 Vétemonts at articles da morcerie 2 

1,338 1,328 1,290 1,249 1,242 1,229 Articles ménagers 3 

3,608 3,669 3 2 648 3,740 3,772 3,657 Véhicules automobiles, pièces at accassoiras 4 

2,569 2,567 2,554 2 1 589 2,623 2,561 Métaux, articles do quincaj]lerje, matérial S 
do plontheria at da chauffage 

2 1 812 2,900 2,947 37134 32098 3,055 Bois at matériaux do construction 6 

1,562 1,558 1,529 1,471 1,431 1,359 Machines, matérial at fournitures agricoles 7 

8,047 8,031 7,754 7,844 7,439 7,337 Autres machines, matérial at fournituras 8 

3,714 3,680 3,748 3,945 3,878 3,683 Produits divers 9 

28,524 28,581 28,129 28,506 27,924 27,107 Total, ensemble des cemmerces 10 

Avant octobra 1993, le groupe do commerce des articles ménagers nétait pas ajusté pour les variations 
• 	sasonn1ères. Donc, pour la périoda avant octobra 1993, las chiffres qui apparaissent dams ce tableau 

représentent des données non-a)us*ées. 
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TABLE 10 • Wholesale Merchants, Inventories/Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group 
	

S 
Inventories/sales ratio 

Rapport stocks/ventes 

March February January December 
1995 1995 1995 1994 
Mars Février Janvier Déce,thre 

0.78 0.78 0.80 0.78 

2.24 2.26 2.27 2.19 

2.32 2.33 2.27 2.21 

1.65 1.69 1.65 1.50 

1.75 1.76 1.69 1.65 

1.65 1.62 1.55 1.55 

2.99 2.99 3.15 3.17 

1.66 1.63 1.65 1.68 

1.23 1.18 1.16 1.20 

1.45 1.44 1.44 1.42 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

4 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluthing and heating 
equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 

TABLE 11. Wholesale Merchants Sanple Response Fraction and Coefficient of Variation 
for Inventories 

S 

Response fraction 

Fraction de réponsa 

March February 	January December 
1995 1995 	1995 1994 
Mars Février 	Janvier Décembre 

77.7 81.6 	83.1 88.7 

64.3 60.3 	61.8 62.1 

84.5 86.4 	79.3 79.2 

83.1 85.1 	84.0 84.8 

77.8 80.8 	80.2 84.6 

71.8 71.7 	71.8 73.7 

74.1 75.8 	72.2 78.9 

71.9 78.2 	77.9 79.8 

65.5 71.0 	70.1 73.6 

74.2 77.8 	77.1 79.8 5 

No 

Trade Group - Canada 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 

2 Apparel and dry goods 

3 Household goods 

6 Motor vehicles, parts and accessories 

5 Metals, hardware, pluthirig and heating 
equipment and supplies 

6 Luther and building materials 

7 Farm machinery, equipment and supplies 

8 Other machinery, equipment and supplies 

9 Other products 

10 Total, all trades 
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0 TABLEAU 10. Marchands do gras, rapport stocks/ventos désaisonnalisé, salon Is groupe do camenrao 

March 
1994 
Mars 

Inventories/sales ratio 

Rapport stocks/ventes 

	

February 	January 

	

1994 	1994 

	

Février 	Janvier 

December 
1993 

Déceithre N' 

Groupe do 	 own 	- Canada 

0.72 0.71 0.72 0.70 Produits alimentaires, boissons, médicaments 1 
at tabac 

2.49 2.53 2.43 2.44 Vétoments at articles do mercerie 2 

2.16 2.27 2.33 2.22 Articles ménagers 3 

1.69 1.71 1.73 1.68 Véhicules automobiles, pieces at accessoires 4 

1.86 1.90 1.93 1.91 Métaux, articles do quincaillerie, matérial de S 
plomberie at do chauffage 

1.70 1.72 1.71 1.60 Bois at matériaux do construction 6 

3.12 3.00 2.88 2.46 Machines, matérial at fournitures agricoles 7 

1.69 1.74 1.80 1.73 Autres machines, matérial at fournituras 8 

1.21 1.26 1.27 1.25 Produits divers 9 

1.45 1.48 1.49 1.44 Total, ensele des ccerces 10 

S 
TABLEAU 11. Marchands do gras, fraction do rdpanse do l'échantillon at coefficient do variation 

des stocks 

Coefficient of variation 

Coefficient do variation 

	

March 	February 	January 	December 

	

1995 	1995 	1995 	1994 

	

Mars 	Février 	Janvier 	Décesthre 	 N' 

Groupe do caerce 	Canada 

3.3 3.3 3.1 3.2 Produits alimentaires, boissons, médicaments 	I 
at tabac 

5.9 6.8 6.1 9.2 Vétemants at articles do mercerie 	2 

8.2 8.4 8.1 7.9 Articles ménagers 	 3 

6.8 7.8 8.0 8.1 Véhicules automobiles, picos at accossoires 	4 

5.1 4.9 4.8 5.1 Métaux, articles do quincaillerie, materiel da 	5 
ploitharie at do chauffage 

• 6.6 6.2 6.1 6.1 Bois at matériaux de construction 	6 

5.6 5.5 5.5 5.9 Machines, materiel at fournituras agricoles 	7 

3.7 3.5 3.5 3.9 Autras machines, matérial at fournitures 	8 

6.0 5.8 5.9 8.7 Produits divers 	 9 

1.9 1.9 1.9 2.2 Total, ensemble des omumerces 	10 
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les revenus des Canadiens et tears dépenses pour 
/ 	Li voiturc. Ic loyer, les appareils de divertissement et 

ks appareils ménagers; 
Ic niveau des ventes dans les magasins de detail a 

uccursaIes elks grands magasins; 
les biens échanges entre Ic Canada, irs a-U. ci 

dauires pays; 
' les données du recensement teiles que lãge, Ic sexe, Ic 

nivcau de scolarité, its ménages, Ic chômage, Ia migration 
interprovincialeet iniernationale 

...et bien plus encore! 

C 

L 
	71 	

-.. 

TI 

o safeguard your place in 

IUI! 
tomorrow's marketplace, 
you have to be able to 

antidpate trends 	To do that. 
you're going to need some insight 
into the purchasing trends in the 

With a complete profile of Canadian 
consumers, plus an indepth analysis 
of Canadian industries, theMa7*et 
Research Handbook gives you 
the most thorough coverage of 
purchasmg trends. This valued 
bestseller can lead you to new 
markets by giving you details On: 

- 	-- 	 . 

how much money Canadians are 
earningaixlwhattheyre 
spending on cars, rent, home entertainment and 
household appliances; ''' 
the level of sales In retail chain and department 
stores; 
what goods are being traded between Canada. 

I 	• 
/ U.S and other countries; L 

census data such as: age/se's. schoohng, -. 	 - 
households, unemployment, interprovincial 
and international migration 

and much, much more 
With over 600 pages, theHazsdbook includes more than 200 
statistical tables that give you instant access to provincial and 
national market data. Featured are important economic 
indicators such as the Gross Domestic Product, Labour Force 
Productivity, Private and Public Investment and the 
Consumer Price Index. 
Order your copy of theMarket Researcb Handbook 
(Catalogue #63-2240XPB) today for only $110 in Canada 
plus $7.70 GST, US$132 in the United States, and US$154 
in other countries. 
CAlL TOIL-FREE 1-800-267-6677 OR FAX (613)951-1584 
and use your VISA or MasterCard. OR MAIL your order to: 
Statistics Canada, Marketing Division, Saks and Service, 120 
Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A 016, 
or contact the nearest Statistics Canada Regional Office listed 
in this publication. 

_2  our maintenirvotre 
place sur le marché de 
deinain, vous devez être 

-n mesure de prévoir Irs tendances 
;iujourd'hui Pow-ce faire, vous 
icvrez comprendre Irs habitudes 

ii achat sur Ic marché canadien. 
Renferinant un profil complet des 
onsommatears canadiens ansi 

qulme analyse approfondic des 
industries canadiennes, leRieil 
Ntatistique des Etudes de iwarcbi 
I n)sse un tableau exhaustifdes 
liabitudes dachat. Ce precieux best-
'dller peut vous faire découvrir de 
nouveaux marches en vous 
loumissant les details suivants: 

k 

LeRecueil, contenant plus de 600 pages et au deli de 200 tableaux 
statistiques, vous permenra daccéder instantanément aux donnécs 
provinciales ci nationales sur Ic marché. il traite dindicateurs économiques 
importants tels que Ic prodult intérleur brut, Ia productivité de in 
population active, les Investissements privés et publics ci l'Indice des 
prlx ala consomniatlon. 
Procurez-vous votre exemplaire duReajeil statistsque des Etudes de 
aiarcbE (no 63-2240XPB au catalogue) des aujourd'hui pour seuleinent 110$ 
au Canada plus 7,70 $ de IFS, 132 $ US aux Etats-Unis ci 154 $ US dans les 
autres pays. Commandez votre exemplaire PAR TELEPHONE EN 
COMPOSANI' SANS FRAIS Ic 1-800-267-6677 CU PAR TELECOPIEUR an 
(613)951-1584et utilisex votre carte VISA ou MasterCard, OU PAR IA POSTE 
a tadresse suivante : Statistique Canada, Division du marketing, Vente ci 
service. 120, av. Parkdalc, Ottawa (Ontario) K1A 016, ou communlquez avec 
Ic bureau regional de Statistique Canada Ic plus prés dont La liste figure dana 
La présente publication. 
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S 
MAIL 

(Check only one) 

	

1•800•267-6671 	LfI (613) 951•1584 
Marketing Division 	Charge to VISA or 	 VISA. MasterCard and 	 Please charge my: 	VISA 	 MasterCard 
Publication Sales 	MasterCard Outside 	Purchase Orders Only, 
Statistics Canada 	Canada and the U.S. call 	Please do not send contir- 	 Card Number 	I 	 I 	I I I I 77771  I 	I 	I 
Ottawa, OntarIo 	(613) 951 - 7277. Please 	mation. A fax will be treated 
Canada K1A 016 	do not send confirmation, 	as an original order. 	 I 	I I 
(Please pr,nt) 	 Signature 	 Expiry Date 

Company 
Payment enclosed $  

Department 	 Please make cheque or money order payable to the 
Receiver General for Canada - Publications. 

Attention 	 Title 

Address 	 PurchaseOrderNumberl I 	I I I I I 	I I 
(P/ease enclose) 

City 	 Province 

( 	) 	 ( 	I 
Postal Code 	 Phone 	 Fax 

Please ensure that all information is completed. 	 Authorized Signature 

Date of Annual Subscription 
Issue or Book Price 

Catalogue 	 Title 	
or 	

Canada 	United 	Other 	Quantity 	Total . Number 	 Indicate an 
s-  for 	 States 	Countries 

	

subscriptions 	$ 	US$ 	US$ 	 $ 

10,  Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 	_________ SUBTOTAL  
DISCOUNT 

(if applicable) 
GSlRegistration#R121491807 

GST (7%) 
(Canadian clients only) 

Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada - Publications. 	 GRAND TOTAL 

• 	 I 
Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 	PF 093238 drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 	 I 

iTHANK YOU FOR YOURORDERNI i 

I 	Statistics Statistique 	 ariacii 
114'I 

Canada 	Canada 
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BON 	MANDE' ~ 

-- 131r 
iI'L'XiJi 	 II.(e]JIir4lJj 

EJ 1•800•261•6677 	(613) 9511584 
Division du marketing 	Fates débiter votre compte 	VISA, MasterCard et bon de 
Vente des publications VISA ou MasterCard. De 	Commande seulemerit.  
Statistique Canada 	l'extérieur du Canada at des 	VeuilIez ne pas envoyer de 
Ottawa (Ontario) 	Etats-Unis, composez le 	confirmation: le bon tele• 
Canada MA 0T6 	16131 951-7277. Veuillezne 	copié tient lieu ae corn-  

p35 envoyer de confirmation. 	mande onginale. 

)Veuillez écrire en caractères d'impnmerie 

(Cochez une  seule cased 

Veuillez debiter mon compte 	E VISA 	MasterCard 

N O 	de carte 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 

I 	 I 
Signature 	 Date d'expiration 

j Paiement inclus 	$ 

Veuillez faire parvenir votre cheque ou mandat - poste a 'ordre du 
Receveijr general du Canada - Publications. 

N° du bon de commande 	I 	I 	I 	I 	i 	t 	I 	I 	1111 	I 

(Veuillez joiridre Ia ban) 

Compagnie 

Service 

A 'attention de 	 Fonction 

Adresse 

yule 	 Province 

( 	) 	 ( 
Code postal 	 Téléphone 	 Télécopieur  

Veuillez vous assurer de reniplir le bon au complet. Signature de la personrie autorisée 

Numéro au 
catalogue Titre 

Edition 
demandöe 

lnscrire 
"A" pour es 
aboririements 

Abonnement annuel ou 
prix de Ia publication 

Quantité Total 

$ 

Canada 

$ 

Etats- 
Unis 
$ US 

Autres 
pays 
$ US 

100, 	Veuillez noter que les prix au catalogue pour les E.-U. et las autres pays sont 
donnés an dollars américains. 

TOTAL 

REDUCTION 
(s'il y a lieu) 

TPSN°R121491807 
TPS (7%) 

(Clients canadiens seulemerit) 
Le cheque ou mandat-poste doit etre établi a l'ordre du 
Receveur general du Canada - Publications, TOTAL GENERAL 

Les clients canadiens paierit en dollars canadiens et ajoutent Ia TPS de 7 % 	Les clients a l'étranger 
paient le montarit total en dollars US tires sur une banque américaine P F 093238 

I 	Statistlque 	Statistics 	 I.  
Canada Canada 	 Canada' 

. 
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