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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety

of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-

tic tapes. Maps and other gecgraphic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information

is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Wheolesale Trade Secticon,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1laA 0T6 Telephone:
(1-613-951-3541) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halifax {1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreal {1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-495-3027)
Cttawa {1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-873-6586) Vancouver (1-604-666-3631)
Winnipeg  (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided in all provinces

and territories, <for users who reside outside
the local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,

Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-782Z8

1-800-8BZ-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Southern Alberta
Alberta and Northwest Territories
British Columbia and Yukon

Telecommunications Device for the

Hearing Impaired 1-800-363-7629
How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

Tc rwmaintain quality service to the ©public,
Statistics Canada fcllows established standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical informatiocn, cost-recocv-
ered services and service to respondents. To
ocbtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regiocnal
Reference Centre.

Des donnees sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les dcnnées sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et spéciales scnt offertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de reéference géographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct i des
données agrégeées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinclingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Tcutes demandes de renseignements
publication ou de statistiques et
doivent &tre adressées a:

au sujet de cette
services connexes

Section du commerce de gros,
Division de 1'industrie,

K1A OTé telephone:
centre de consultation de

Statistique Canada, Ottawa,
(1-613-951-3541) ou au
Statistigue Canada a:

Halifax {1-802-426-5331) Regina {1-306-780-5405)
Mcntreal (1-514-283-5725) Edmonton  {1-403-495-3027}
Ottawa {1-613-851-8116) Caigary {1-403-292-6717)
Toreonto {1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg  (1-204-883-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérieur des zones
de communication locale des centres regionaux de cen-
sultatien.

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-113¢
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

1-800-88Z-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Sud de 1'Alberta
Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Cclombie-Britannique et Yukon

Appareils de télécommunications pour
les malentendants 1-800-363-7629
Comment commander les publications
On peut se procurer cette publication et 1les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Numéro du teleccpieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018)

Numéro sans frais pour commander

seulement(Canada et €tats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualite du service au public,
Statistique Canada cbserve des normes é6tablies en
matiére de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des coits et de services aux répondants.

Pour obtenir une ccpie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultaticn
régional de Statistique Canada le plus prés de chez

vous.
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Note of Appreciation

Canada owes the success of its statistical system to
a long-standing cooperation involving Statistics
Canada, the citizens of Canada, its businesses,
governments and other institutions. Accurate and
timely statistical information could not be produced
without their continued cooperation and goodwill.

Note de reconnaissance

Le succeés du systéme statistique du Canada repose
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada
et la population, les entreprises, les administrations
canadiennes et les autres organismes. Sans cette
collaboration et cette bonne volonts, il seralt impossible
de produire des statistiques précises et actuelles.




Symbols

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.

... figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.

~- amount too small to be expressed.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

% The reader is asked +to note +that the data
are either based on a response which falls
below the usual standard for publication or
have a greater degree of variability +than
normal associated with them due to 1list
structure changes iv.e birth/death
adjustments and classification changes, and
should therefore be used with caution.

NOTE

Components may not add +to +totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0059, 0061, 0648,
0649), as well as many other series, are avail-
able to the public from Statistics Canada's
computerized data bank CANSIM (Canadian Socio-
Economic Information Management System) via
terminal, on computer printouts, or in machine
readable form. For further information, contact
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 028 (telephone 613-951-8200), or the
regional advisors at +the Statistics Canada
offices located across Canada.

This publication was prepared under the
direction of:

. G. Andrusiak, Director, Industry Division

e R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

. L. Murphy, Acting Chief, Wholesale Trade
Section, Distributive Trades, Sub-division,
Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANS| Z39.48 - 1984.

&

Signes conventionnels

Les signes suivants sont employés uniformement
dans cette publication de Statistique Canada:

nombres indisponibles.
. n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.
-~ nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

% Le lecteur est prié de noter gque les données sont
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a
la norme habituelle exigée pour la publication ou
que celles-ci ont une plus grands marge
d'inconsistance que 1l'on devrait normalement
obtenir, et ce, a cause de la structure de 1la
liste, c'est-a-dire des ajustements dis aux
créations et aux disparitions et des changements
dans le classement

NOTA

Les chiffres ayant eété arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisées de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de gros
(matrice nos 0059, 0061, 0648, 064%9), et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un terminal,
d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolingues.
Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel
de CANSIM, Statistique Canada, Dttawa, K1lA 028
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers des
bureaux de Statistique Canada situés a travers le
Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

e G. Andrusiak,
1'industrie

. R. Lussier, directeur adijoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de
1'industrie

directeur, Division de

™ L. Murphy, chef intérimaire, Section du commerce
de gros, Sous-division des commerce de distribu-
tions, Division de 1l'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de I"’American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANS| Z239.48 - 1984,

®
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Introduction

This publication presents estimates of monthly sales of
wholesale merchant establishments for Canada, each
province and territory. In addition to total sales, sales
and inventories, as well as inventories to sales ratios
appear for major trade groups based on the 1980
Standard Industrial Classification.

Sales figures are on a net basis (gross sales less returns,
adjustments and discounts) whether on cash or credit, and
exclude any taxes collected. Also included are
commissions eamed by wholesalers also acting as agents,
while the sales of goods owned by others are excluded.

Inventory figures are the value of the goods owned and
held for resale. Included are any inventory in transit or
on consignment. Excluded are goods owned and held in
inventory abroad, and inventories held on consignment
from others.

The estimates contained in this publication are derived
from a redesigned monthly survey which incorporates a
revised list of wholesale businesses. For a more detailed
discussion of the new survey methodology see Appendix
I1 in the January issue.

Establishments in wholesale trade are primarily engaged
in selling merchandise to retailers, to industrial,
commercial, institutional and professional users, to
farmers for use in farm production, and for export; or
acting as agents or brokers in buying or selling
merchandise to such persons or organizations on a
commission basis.

However sales to end-users of certain commodities
(usually capital or investment goods) such as computer
equipment, feed, seed or other farm supplies, lumber and
building materials, trucks and commercial vehicles, and
all types of machinery and equipment, are always
classified to wholesale trade. A complete review of
definitions and concepts appears in Appendix I, in the
January issue.

Users should note that each month, unless otherwise
indicated, this publication will contain preliminary
estimates for the current month and revised estimates for
the preceding month for the unadjusted series. The
estimates of the seasonally adjusted series are revised for
the preceding three months.

Introduction

La présente publication donne des estimations des ventes
mensuelles des établissements de commerce de gros pour le
Canada ainsi que pour chaque province et territoire. En plus des
ventes totales, elle contient des données ventilées pour les ventes
et les stocks , ainsi que les rapports entre les stocks et les ventes,
selon les grands groupes de commerce établis par la Classification
type des industries de 1980.

Les chiffres concernent les ventes nettes (ventes brutes diminuées
des rendus, des rabais et des escomptes), a crédit ou au comptant,
sans les taxes pergues. Sont incluses les commissions obtenues
par les grossistes faisant aussi fonction d'agents, mais non les
ventes de marchandises appartenant a d'autres entreprises.

Les données sur les stocks représentent la valeur des
marchandises possédées et détenues pour la revente. Sont inclus
tous les stocks en ftransit ou en consignation. Ne sont pas
comptées les marchandises possédées et détenues a I'étranger,
ainsi que les stocks détenus en consignation pour les autres.

Les estimations contenues dans la présente publication sont tirées
d'une enquéte mensuelle remaniée, qui se fonde sur une liste
révisée des établissements de commerce de gros. L'appendice II
dans le numéro de janvier, traite en détail de la méthodogie
employée pour l'enquéte.

Les établissements dont 'activité principale est le commerce de
gros vendent des marchandises a des détaillants, & d'autres
grossistes, a des industriels, 2 des commergants, & des
établissements publics, a des professionnels, a des agriculteurs s'il
s'agit de marchandises destinées a la production agricole, et a
d'autres pays; ou encore vendent des marchandises ou en achétent
pour le compte d'autrui, a titre d'agents ou de courtiers,
moyennant une commission.

Par ailleurs, on attribue toujours au commerce de gros les ventes
de certains produits destinés a l'utilisateur final (habituellement
les biens d'équipement ou d'investissement), par exemple le
matériel informatique, aliments pour animaux, les semences et les
autres fournitures agricoles, le bois et les matériaux de
contruction, les camions et les véhicules commerciaux, et tous les
genres de machines et de matériel. L'appendice I dans le numéro
de janvier contient l'ensemble des définitions et des concepts.

L'utilisateur devrait noter que la publication renfermera tous les
mois, & moins d'indication contraire, les estimations provisoires
pour le mois en cours et les estimations révisées du mois
précédent pour les séries non désaisonnalisées. Les estimations
des séries désaisonnalisées sont révisées pour les trois mois
précédents.

Statistics Canada - Cat No. 63-008
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. Highlights

® Wholesale trade data now describe two additional

trade groups (11 instead of 9). Food wholesalers have
been separated from wholesalers of beverages, drugs
and tobacco. Food wholesalers account for 19.7% of
total wholesale sales, while beverage, drug and
tobacco wholesalers account for 6.3%. In general, the
food industry is rather immune to changes in the
business cycle. Sales are usually a function of
demographics and product prices. However,
beverage, drug and tobacco sales respond to various
market conditions.

The other machinery, equipment and supplies trade
group has been split in two. One component gathers
the sales of computer and packaged software
wholesalers; it accounts for 7.2% of wholesale sales.
The other component is formed by wholesalers of
industrial and other machinery, equipment and

supplies; it accounts for 15.1% of wholesale sales.

Wholesale trade
April 1995 (Preliminary)

Wholesale merchants' sales fell sharply in April
following three months of marginal growth. Inventories
rose marginally, bringing the inventory-to-sales ratio to

a level last seen in the first half of 1993.

Wholesale merchants' sales fell 2.4% from March, to a
seasonally adjusted $20.3 billion. Nevertheless, sales
remained 8.6% higher than a year earlier. In April,

wholesale activity

Faits saillants

® Les données mensuelles sur le commerce de gros sont

maintenant produites pour deux groupes de commerce
supplémentaires (11 au lieu de 9). Les grossistes en produits
alimentaires sont maintenant séparés des grossistes en
boissons, médicaments et tabac. Les grossistes en produits
alimentaires accaparent 19,7% des ventes totales des
grossistes tandis que les grossistes en boissons, médicaments
et tabac effectuent 6,3% des ventes totales du secteur. En
général, les ventes de produits alimentaires sont peu affectées
par l'évolution des cycles économiques; elles sont plutdt
tributaires de I'accroissement de la population et des variations
de prix. Les ventes de boissons, médicaments et tabac varient
en fonction de divers facteurs.

. Le groupe de commerce des autres machines, matériel et

fournitures a ét¢ scindé en deux composantes: la premiére
regroupe les ventes des grossistes d'ordinateurs et de logiciels,
qui représentent 7,2% des ventes totales du commerce de gros.
La deuxiéme composante est formée des grossistes de
machines, matériel et fournitures industriels et autres, qui
accaparent 15,1% des ventes totales.

Commerce de gros
Avril 1995 (Données provisoires)

Les ventes des marchands de gros ont chuté en avril suite a trois
mois de croissance modérée. Le niveau des stocks a augmenté
quelque peu, haussant le rapport des stocks aux ventes aux
niveaux enregistrés pendant la premiére moitié de 1993.

En avril, les ventes des marchands de gros ont chuté de 2,4% pour
s'établir a2 un niveau désaisonnalisé de 20,3 milliards$
comparativement au mois de mars. Le niveau des ventes est

demeuré quand méme de
8,6% plus élevé que celui
d'avril 1994. Dans I'ensemble,
$ millisrds lactivit¢ du secteur du

tumbled in 7 of the Sales tumble in April

11 trade groups Les ventss dégringolent en avril
(accounting  for $ billions

about 75% of sales) 21

and in all regions

except the

Northwest

Territories. 19

Ontario's
wholesalers
recorded the largest
drop (accounting 17
for more than 40%
of April's total
decline) because of
the province's high 15

commerce de gros a diminué
pour sept des 11 groupes de
commerce (représentant
environ 75% des ventes
totales) et pour toutes les
régions sauf les Territoires du
Nord-Ouest. Les grossistes de
I'Ontario ont enregistré la plus
forte diminution, (laquelie
représente 40% de la baisse
totale d'avril) en raison de la
tres grande concentration
15 industrielle ~ dans  cette

concentration  of A 1992 3 1993

industrial activity.

1994 1A province.

Statistics Canada - Cat. No. 63-008
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The largest decline came from wholesalers of lumber and
building materials (-$137 million or -7.4%). This marked
the third straight month of sales decreases, which total
$282 million. This group's downturn corresponds to
recent events in

Ce sont les grossistes de bois et matériaux de construction qui ont
enregistré la plus forte baisse (-137 millions$ ou -7,4%) en avril.
Pour ceux-ci, avril est le troisieme mois d'affilée ou les ventes
diminuent, totalisant une perte de 282 million$. Ce bilan fait suite

aux résultats observés dans

Canadian housing Lamber and baildiag materials are dewn, down, down la construction domiciliaire
markets: sales of Trois baisses d'affilis pour les ventes de bels ot matériaux de construction ou non_ seulement les Vel‘ltes
new homes are $ Villions § milliards de maison neuves sont a la
down, inventories of 2.1 2,1 baisse, mais ou les

new homes have
been rising, and the
number of new 19
building permits
issued have been
dropping. 17

Construction activity
in the United States

inventaires de maisons

neuves ont augmenté et les
19 nouveaux  permis  de

construction ont diminué.

1,7

15
De plus, l'activité de la

construction aux Etats-Unis

has suffered, and the 13
slowdown south of A 1982 3 1993
the border has also

contributed to lower Canadian lumber sales. British
Columbia's economy has been adversely affected by
these developments because a large part of such export
sales originate from there.

Wholesalers of automotive products saw sales drop a
sharp 5.6% (-$134 million), the second large decrease in
four months. This drop corresponded with poor auto sales
since January 1995 in Canada and the United States due
to higher prices of new models, higher interest rates and
lower consumer confidence.

Inventories rise slightly

After piling up in January (+1.5%) and February
(+1.4%), inventories

J

13 a subi des reculs et ce

1994 I A ralentissement, au sud de la

frontiere, a  également

contribué a réduire les ventes canadiennes de bois. Puisqu'une trés

grande partie des ventes a l'exportation proviennent de la

Colombie-Britannique, I'économie de cette demiére a subi les
contrecoups des récents événements dans la construction.

Les grossistes de produits de I'automobile ont également vu leurs
ventes fortement diminuer en avril, soit de 134 million$ (-5,6%).
1l s'agit de la deuxieéme baisse importante au cours des quatre
derniers mois. Cette situation est attribuable a la pauvre
performance des ventes au Canada et aux Etats-Unis qui prévaut
depuis janvier 1995 en raison des prix élevés des nouveaux
modeéles, des taux d'intéréts élevés et d'un manque de confiance
des consommateurs.

Le niveau des inventaires continue d'augmenter, mais & un
rythme moins rapide

Aprés avoir progressé en janvier (+1,5%) et en février (+1,4%),
les inventaires ont augmenté

increased only Inventeriosicontians to ¥lis buf st & slowsr pace faiblement durant deux mois

moderately for two
consecutive months, —
totalling $30.3 -

Les inventaires continmsat de croitre, mais 4 un rythme moins rapide

consécutifs pour atteindre
30,3 milliards$ en avril

N (+0,4%). La hausse d'avril

billion in  April
(+0.4%). April's rise
was moderate =
despite a significant
sales drop (-2.4%).

This suggests that o
wholesalers adjusted
to the  weaker
demand in the -
economy by

reducing purchases

32
est modérée, malgré une

baisse  significative  des
ventes (-2,4%). Cela suggére
que les grossistes se sont
ajustés a une demande plus
faible dans l'économie. Ils
ont réduit leurs achats et
puisé dans leurs stocks.

30

26

and drawing on .
inventories. A 1992 J 1993

24
J 1994 J A
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Wholesalers of automotive products and dealers of
lumber and building materials experienced large sales
decreases, but their inventories rose only marginally.
Wholesalers adjusted inventory levels in anticipation of
weaker demand because of the slowing U.S. economy,
low customer demand and high interest rates.

The inventory-to-sales ratio jumped from 1.45 in March
to 1.50 in April. This was due to the moderate rise in
inventories and, especially, the significant fall in sales.
The ratio has not been this high since the first half of
1993.

+ Les grossistes de produits de 'automobile et les marchands de

bois et matériaux de construction ont subi des baisses importantes
des ventes alors que leurs inventaires n'ont augmenté que trés
peu. Les grossistes ont ajusté leurs inventaires, anticipant une
faible demande en raison du ralentissement de l'économie
américaine, d'une faible demande de la part des consommateurs
et des taux d'intéréts élevés.

Le ratio des inventaires aux ventes est passé de 1,45 en mars 3
1,50 en avril & cause d'une hausse modérée des inventaires et plus
particuliérement d'une baisse significative des ventes. Un tel ratio
n'a pas été observé depuis la premiére moitié de 'année 1993.
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Wholesale Trade, April 1995 Commerce de gros, avril 1995

Table 1.

Wholesale Merchant Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

| | Change from previous
Sales month
Ventes Year-to- Variation du mois :
Trade Group ;i ;;cs précédent
April March February | January | cuymulatif April March
1995 ‘ 1995 1995 1995 1995 1995 »
Avril Mars Février Janvier Avril Mars
No. I
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 | Food products 3,607 3,723 3,643 3,539 14,513 3.1 22
2|Beverage, drug and tobacco products 1,171 1,167 1,170 1,132 4,640 0.3 -0.2
3 |Apparel and dry goods 466 457 456 464 1,842 241 0.3
4|Household goods 627 635 638 644 2,544 -1.2 -0.5
5 [Motor vehicles, parts and accessories 2,239 2373 2,347 2318 9,277 -5.6 1:1
6 |Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1,671 1,662 1,571 1,619 6,523 0.5 58
and supplies
7 |Lumber and building materials 1,717 1,854 1,942 1,999 7.512 -74 4.5
8| Farm machinery, equipment and supplies 459 510 524 502 1,996 -10.0 2.7
9 |Industrial and other machinery, equipment and 3,0l8i 3,106 3,162 3,107 12,392 -2.8 -1.8
supplies
10 |Computers and packaged software 1,804 1,795 1,770 1,732 7,100 05; 1.4
11| Other products 3,479 3,484 3,517 3,563 14,043 -0.1 -0.9
12| Total, all trades 20,257 20,766 20,740 20,619 82,382 24 0.1
Regions ;
13 lNcwaundltmd i 191 195 183 165 734 -1.7 6.2
14 | Prince Edward Island 40 41 39 42 © 162 -3.6 6.7
15 |Nova Scotia ' 450 452 430 427 1,760 -0.5 52
16 [New Brunswick 285 310 283 281 1,159 -7.9 9.7
17| Quebec 4,753 4,793 4,783 4,647 18,976 0.8 0.2
18 | Ontario “ 8,697 8,910 8,884 8,864 35,355 24 0.3
19 {Manitoba 672 676 703 678 2,728 -0.6 -39
20| Saskatchewan 1 744 763 757 722 2,986 2.4 0.7
21| Alberta’ | 1863 1.894 1,921 1,981 7,659 -1.7 -14
22| British Columbia ; 2,538 2,709 2,735 2,790 10.772‘ 6.3 -0.9 i
23| Yukon 8 9 8 8 34 -11.3 19
24 |Northwest Territories 14 13 14 15 56 9.5 -6.1 :
| | | |
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(5]

Statistique Canada - n° 63-008 au cat.



Wholesale Trade, April 1995 Commerce de gros, avril 1995

Tableau 1.

Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from previous
month Change from previous year
Variation du mois Variation de I'année précédente
précédent Groupe de commerce
February January April March February January |Year-to-date
1995 1995 1995 1995 1995 1995 1995
Février Janvier Avril Mars Février Janvier Cumulatif
Ne
per cent - pourcentage
i Groupe de commerce - Canada
29 43 55 52| 28| 16 29| Produits alimentaires l
33 1.7 34 7‘7; 14.9 10.5 9.0| Boissons, médicaments et tabac 2
-1.8 4.7 21 . 9.0 7.9 6.2 6.2| Vétements et articles de mercerie 3
-0.9 -1.8 5.5I 7.94 1247 15.3 10.3| Arnticles ménagers 4
1.3 -8.0 5.9; 13.8I 15.5 14.4| 12.4| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
-3.0 0.7 19.9 21.7: 19.3 26.7 21.8| Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
plomberie ¢t de chauffage
-2.8 46 -0.1 10.8 17.0 17.5 11.3| Bois et matériaux de construction 7
44 1.5 114 210 221 14.2 17.2| Machines, matériel et fournitures agricoles 8
1.8 -1.3 6.6 1.0 12.3 11.6 10.4| Machines, matériel et fournitures industriels et 9
autres
A 84 17.5 153 289 285 22.2 | Ordinateurs et logiciel 10
-1.3 54| 14.5 184 243 27.0 20.9| Produits divers 11
0.6 - 8.6 124 15.2 14.6 12.7| Total, ensemble des commerces 12
Régions
114 -10.2 22 44 6.1 9.2 0.9 Terre-Neuve 3
73 -7.2| -163 -104 -10.5 4.5 -10.6 | Tlle-du-Prince-Edouard 14
0.7 9.0 12.3 10.5 10.0 39 9.1 Nouvelle-Ecosse 15
0.7 43 11.2 25.6 221 14.7 18.3 |Nouveau-Brunswick 16
29 3.0 10.7 12.7 132 10.2 11.7|Québec 17
o.zi 0.9 124 16.4 18.7 19.1 16.6| Ontario 18
3.7! 31 8.8 74| 18.2 13.8 11.9|Manitoba 19
49| oL, 25.5 28.7| 365 313 30.4| Saskatchewan 20
-3.01 3.1 4.1 5.8 9.6 124 8.0| Alberta ’ 21
-2.0{ 0.8 -6.0 255 8.0 10.2 3.5 | Colombie-Britannique 22
49| 216 147 09 167 216 -13.8| Yukon 2
-6.0 | 23 304 9.7 269 395 26.2! Territoires du Nord-Ouest 124
|

(3
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Wholesale Trade, April 1995

Commerce de gros, avril 1995

Table 2.

Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Sales
Trade Group Ventes
April March February January Year-to-date
1995 1995 1995 | 1995 1995
No. Avril Mars Février | Janvier Cumulatif
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1| Food products 3,483 3,697 3234 3243 13,657
2|Beverage, drug and tobacco products 1,082 1,152 1,000 1,014 4,248
3 | Apparel and dry goods 409 560 503 404 1,876
4 |Houschold goods 555 619 505 S12 2,191
5 | Motor vehicles, parts and accessories 2306 2,779 2,013 1,957 9,055
6 {Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 1,618 1,696 1,393 1,484 6,191
supplies
7|Lumber and building materials 1,684 1,746 1,446 1,455 6,330
8| Farm machinery, equipment and supplies 535 489 358 342 1,725
9 |1ndustrial and other machinery, equipment and suppiies 2,801 3,383 2,856 2,863 11,904
10| Computers and packaged software 1,580 2,379 1,643 1,497 7,099
11| Other products 13479 3,554 3,086 3,101 13219
12| Total, all trades 19,531 22,054 18,037 17,872‘ 77.494
Regions
13 | Newfoundland 166 182 147 136 631
14 Prince Edward Island 35 38 32 36 141
15 [ Nova Scotia 425 449 354 359 1,588
16 | New Brunswick 263 297 231 238 1,029
17| Quebec 4,475 5,060 4,133 3,914 17,522
18 | Ontario 8,457 9,735 7,801 7,769 33,761
19 | Manitoba 653 669 570 536 2,429
20 | Saskatchewan 718 731 633 610 2,693
21 |Alberta 1,772 1,955 1,667 1,789 7,183
22|British Columbia 2,547 2,974 2,451 2,466 10,439
23| Yukon 8 9 7 7 31
24 |Northwest Territories 12 14 11 10 48
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Wholesale Trade, April 1995

Commerce de gros, avril 1995

Tableau 2.

Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from previous year

Variation de I'année précédente

Groupe de commerce

April | March February January Year-to-date
1995 1995 1995 1995 1995
Avril | Mars Février Janvier Cumulatif Ne
per cent - pourcentage
|Groupe de commerce - Canada
42 49 3.0 -1.1 2.8 | Produits alimentaires 1
1.8 9.6 14.9 11.8 9.2|Boissons, médicaments et tabac 2
0.6’ 73 %S 10.7 6.5 | Vétements et articles de mercerie 3
12 58 10.3 16.2 7.8 | Articles ménagers 4
2.01‘ 13.4 16.1 16.5 11.4| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
18‘61 21.7 18.6 29.1 21.8{ Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et |6
| de chauffage
=27 11.5 19.6 219 11.1|Bois et matériaux de construction 7
13.7| 19.8 256 17.8 18.6| Machines, matériel et fournitures agricoles 8
2.1 1tts 14.8 15.7 10.8|Machines, matériel et fournitures industriels et autres 9
13.1| 18.0 30.8 309 22.1|Ordinateurs et logiciels 110
! l,9!i 17.0; 26.8 311 20.8| Produits divers " 11
6,0! 12.6 16.3 16.9 12.6| Total, ensemble des commerces ; 12
Régions
0.7 9.1 32 -9.3 1.1|Terre-Neuve ’ 13
-18.9 -83 -13.5 5.3 -11.7 |ile-du-Prince-Edouard 14
11.0 12.2 9.0 3.2 9.0(Nouvelle-Ecosse 15
7.0 26.6 19.9| 15.8 17.1 {Nouveau-Brunswick 16
9le 13.8 15.4 12.7 12.7[Québec 17
9‘4i 16.1 18.8‘ 21.1 16.0|Ontario ‘ 18
5.5 8.0 21=5 121 11.1|Manitoba 19
242 329 44.1| 387 34.2|Saskatchewan 20
-0.8 5.1 106 17.0 7.5|Alberta 21
-7.8 20 96 124 3.3{Colombie-Britannique 22
-114 03 -17.3‘ <236 -13.1| Yukon 23
35.1) 1.1 23.8; 349| 24 3| Temritoires du Nord-Ouest 24
\
| L
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Table 3.

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales

Response Fraction
Trade Group ' Fraction de réponse
April March February January .
1995 1995 1995 1995
No. Avril Mars Février Janvier
per cent - pourcentage *
Trade Group - Canada l
1|Food products 87.9 89.8 89.7 90.6
2|Beverage, drug and tobacco products 78.4 84.6 87.9 893
3! Apparel and dry goods 86.2 894 86.0 88.3
4|Household goods | 93.8 96.2 96.5 95.0
5 |Motor vehicles, parts and accessories i 89.0 91.0 90.1 895
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment and I 823 93.9 86.2 | 93.1
supplies ‘
7| Lumber and building materials ’ 88.6 923 89.9 838.6
8 | Farm machinery, equipment and supplies \' 80.4 93.1 80.6 | 78.8
9|Industrial and other machinery, equipment and supplies ‘ 81.5 88.0 86.9 84.7
10| Computers and packaged software l 70.6 67.3 65.3 67.1
11 | Other products 88.5 90.3 91.2 89.9
12| Total, all trades 844 87.8 89.2 87.1
Regions '
13 |Newfoundland » 87.6 893 91.6 913
14| Prince Edward Island 86.3 88.2 88.8 88.1
15 [Nova Scotia 80.8 847 85.6 86.0
16| New Brunswick k 80.9 826 8'3.9 814
17| Quebec 874 889 92.6 88.6
18| Ontario | 816 86.2 86.6 84.9
19| Manitoba 872 89.3 91.5 91.0
20| Saskatchewan 86.1 88.5 90.2 849
21| Alberta | 84.9 88.9 902 892
22| British Columbia 87.7 91.0 90.9 90.8
23| Yukon 80.0 814 84.0 85.9
24 |Northwest Territories ‘ 75.0 832 803 79.5 L
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Tableau 3.

Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des ventes

. Coefficient of variation

Coefficient de variation
. April ] March February January s
1995 1995 1995 1995
Avril l Mars Février Janvier Ne
o per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
2.3! 26 24 2.7 | Produits alimentaires 1
5.4| 6.1 24 4.3 | Boissons, médicaments et tabac 2
10.1 f ! 10.1 7.6 §.2| Vétements et articles de mercerie 3
7.4 7.5 9.1 8.1{Articles ménagers 4
5.6l 6.5 6.3 6.7| Véhicules automobiles, pieces et accessoires 5
5.2; 4.6 5.1 6.0| Métaux, articles de quincaillerie, matérie! de plomberieet |6
de chauffage
52 58 5.0 4.1 | Bois et matériaux de construction 7
6.0 5.3 4.1 4.4| Machines, matériel et fournitures agricoles 8
29 28 28 3.1|Machines, matériel et fournitures industriels et autres 9
49 36 38 3.8 | Ordinateurs ct logicicls 10
B)S, 35 36 3.4| Produits divers 11
. 1.4 14 14 1.5| Total, ensemble des commerces 12
Régions
48 39 5.1 4.9| Terre-Neuve 13
2.7 1.8 35 3.3|{le-du-Prince-Edouard 14
47 4.2 43 4.4|Nouvelle-Ecosse 15
59 5.0 54 6.2 | Nouveau-Brunswick 16
33 36 .30 3.0|Québec 17
23 24 24 2.6 Ontario I8
25 3.1 3.1 3.0| Manitoba 19
36 33 2% 3.4 |Saskatchewan 20
30 27 33 3.6|Alberta 21
38 ' 35 39 3.8| Colombie-Britannique 2
- 24 22| 3.6{Yukon 23
) 0.2 02 0.1 0.1 | Territoires du Nord-Ouest 24
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Table 4.

Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group

l Inventories Change from previous month
\ Stocks Variation du mois précédent
Trade Group ( April March February January April March
- 1995 1995 1995 1995 1995 1995 2
No. Avril Mars Février Janvier Avril Mars
millions of dollars - millions de dollars
.
Trade Group - Canada
1 (Food products 2,348 2,370 2,384 2,387 -1.0 -0.6
2 | Beverage, drug and tobacco products 1,406 1,4201 1,378 1,343 -1.0 3.0
3| Apparel and dry goods 1,028!‘ 1,031 } 1,041 1,054 -0.3 -1.0
4 |Household goods' 1’514 1,503 1,508 1,480 0.7 -0.3
5| Motor vehicles, parts and accessories 3,972 3,972 3,995 3,881 - -0.6
6| Metals, hardware, plumbing and heating 2,854‘ 2,878 2,827 2,753 0.8 18
equipment and supplies
7| Lumber and building materials | 3,129 3,116 3,187 3,102 0.4 -2.2
8| Farm machinery, equipment and supplies 1,543 1,543 1,554 1,570 - -0.7
9|Industrial and other machinery, equipment | 6,464 6,376 6,293 6,253 1.4 13
and supplies )
10|Computers and packaged software | 1,654 1,68] 1,749 1,743 -1.6 -3.9
11 |Other products | 4,425 4,319 4,167 4,117 25 36
12 |Total, all trades 30,336 30,208 30,084 29,682 0.4 0.4
|
Table 5.
Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group
Inventories
Stocks
Trade Group April March ' February ‘ January
1995 1995 1995 1995
No. Avril Mars Février ‘ Janvier
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada I
1|Food products 2,312 2,246 2,341 2,332
2 |Beverage, drug and tobacco products 1,364 1,336 1,287 1,309
3| Apparel and dry goods 991 1,003 1,059 1,061
4| Household goods' 1,501 1,464 1,464 1,420
5 | Motor vehicles, parts and accessories 4,229 4,166 4,243 3,836
6| Metais, hardware, plumbing and heating equipment and supplies 2.972: 2,931 2,778 2,709
7 | Lumber and building materials 3,425 I 3,345 3,254 3,040 g
8 | Farm machinery, equipment and supplies 1,609[ 1,582 1,573 1,540
9 [Industrial and other machinery, equipment and supplies 6,525 6,429 6,262 6,085
10 (Computers and packaged software 1,714| 1.651 1,762 1,721 ’
11 |Other products 4672 4488 4220 4,086
12| Total, all trades 31313 30,642 30,242 29,140
|

7

The household goods trade group dees not contain seasonal variation behaviour. Thus, th?ﬁgures appearing in this table reflect the unadjusted data.
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Tableau 4.

Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

Change from previous month Change from previous year
Variation du mois précédent Variation de I'année précédente
February | January April March February January Groupe de commerce
1995 ' 1995 1995 1995 1995 1995
Février Janvier Avril Mars Février Janvier Ne°
per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
0.1 30 10.6 9.1 11.8 11.9| Produits alimentaires 1
26 -6.4 9.1 21.2 254 11.7 | Boissons, médicaments et tabac 2
-1.2 -1.2 -3.1 -1.4 -23 -0.8 | Vétements et articles de mercerie 3
1.9 24 19.8 183 17.6 13.9 | Articles ménagers' 4
29 2.8 104 129 14.6 10.5 | Véhicules automobiles, pieces et accessoires |5
27 4.1 13.0 136 132 11.7 | Métaux, articles de quincaillerie, matériel de |6
plomberie et de chauffage
27 49 10.4 9.8 11.4 6.7 | Bois et matériaux de construction 7
-1.0 - 133 174 20.6 24.1|Machines, matérie! et fournitures agricoles |8
0.6 0.7 15.8 10.0 9.1 7.8 | Machines, matéricl et fournitures industriels (9
et autres
03 -1.7 4.7 9.2 15.1 7.2| Ordinateurs et logiciels 10
1.2 1.8 185 20.8 16.8 15.3 | Produits divers 11
1.4 1.5 11.9 12.8 13.2 10.6 | Total, ensemble des commerces 12
I : i I | L
Tableau 5.
Stocks des marchands de gros, non-désaisonnalisés, selon le groupe de commerce
Change from previous year
Variation de !'année précédente
April March February ‘ January Groupe de commerce
1995 . 1995 1995 ‘ 1995
Avril | Mars Février Janvier Ne°
per cent - pourcentage
‘ Groupe de commerce - Canada
76 8.1 116 11.8| Produits alimentaires !
9.2 20.7 233 10.5| Boissons, médicaments et tabac 2
-5.0 36 ; -2.6 -0.4| Vétements et articles de mercerie 3
208 19.1 19.8 15.6| Articles ménagers' 4
12.1 139 16.5 10.0| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
133 14.5 1383 12.1 | Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de 6
chauffage i
10.6 9.5 12.1 7.5 {Bois et matériaux de construction 7
12.5 16.4 19.9 23.5|Machines, matériel et fournitures agricoles 8
15.9 10.1 9.3 7.3 |Machines, matériel et fournitures industriels et autres 9
-54 104 16.9 7.4|Ordinateurs et logiciels 10
205 219 15.6 14.5 | Produits divers 11
12.1 13.0 13.6 10.4 | Total, ensemble des commerces 12

Le groupe de commerce des articles ménagers ne compte pas de variation saisonniére. Ainsi, les chiffres qui apparaissent dans ce tableau représentent
les données non-ajustées.
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Table 6.

Wholesale Merchants, Inventories/Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group

Inventories/sales ratio
Rapport stocks/ventes
Trade Group April March February January
1995 1995 1995 1995
No. Avril Mars Février Janvier
Trade Group - Canada
1 |Food products 0.65 0.64 0.65 0.67
2 | Beverage, drug and tobacco products 1.20 1.22 1.18 1.19
3| Apparel and dry goods 2.20 226 2.29 227
4|Household goods 2.42 237 2.36 2.30
5 |Motor Vehicles, parts and accessories 1.77 1.67 1.70 1.67
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1.71 1.73 1.80 1.70
and supplies
7 |Lumber and building materials 1.82 1.68 1.64 1.55
8 |Farm machinery, equipment and supplies 3.36 3.03 2.96 3.12
9 | Non-farm machinery, equipment and supplies 214 2.05 1.99 2.01
10| Computers and packaged software 0.92 0.94 0.99 1.01
11| Other products 1.27 1.24 1.18 1.16
12| Total, all trades 1.50 1.45 1.45 1.44
Table 7.
Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Inventories
Response fraction
Fraction de réponse
Trade Group April March February January
1995 1995 1995 1995
No. Avril Mars Février Janvier
per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 | Food products 82.3 83.5 80.8 81.5
2 | Beverage, drug and tobacco products 7.7 85.5 82.7 85.7
3 |Apparel and dry goods 61.3 66.1 60.3 61.8
4| Household goods 883 86.5 864 79.3
5{Motor Vehicles, parts and accessories 843 839 85.1 84.0
6|Metals, hardware, plumbing and heating equipment 762 84.1 80.8 80.2
and supplies
7| Lumber and building materials 4.4 75.4 7.7 71.8
8| Farm machinery, equipment and supplies 77.0! 79.7 75.8 722
9|Non- machinery, equipment and supplies 73.1 ! 78.8 80.0 79.7
10| Computers and packaged software 77| 719 715 732
11|Other products 69.2| 71.3 71.0 70.1
12| Total, all trades 76.3 78.8 77‘8, 77.1
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Tableau 6.

Marchands de gros, rapport stocks/ventes désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

. = Inventories/sales ratio

Rapport stocks/ventes
T April | March February January Groupe de commerce
1994 ; 1994 1994 1994
' Avril Mars Février Janvier Ne
» Groupe de commerce - Canada
0.62 0.61 0.60 0.59 | Produits alimentaires 1
1.14 1.08 1.08 1.17| Boissons, médicaments et tabac 2
2.32 2.49 2.53 2.43| Vétements et articles de mercerie 3
2.13 2.16 227 2.33 | Articles ménagers 4
1.70 1.69 1.71 1.73| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
1.81 ! 1.86 1.90 1.93 | Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
plomberie et de chauffage
1.65 1.70 1.72 1.71 | Bois et matériaux de construction 7
3.30 312 3.00 2.88| Machines, matériel et fournitures agricoles
1.97 2.07 2.05 2.08| Machines, matérie! et fournitures industrielset |9
autres
1.13 0.99 1.1 1.21 | Ordinateurs et logiciels 10
1.23 1.21 1.26 1.27 | Produits divers 11
1.45 1.45 1.48 1.49 | Total, ensemble des commerces 12
. Tableau 7.
Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des stocks
Coefficient of variation i
Coefficient de variation ;
April : March February January Groupe de commerce
1995 i 1995 1995 1995
Avril ‘ Mars Février Janvier N°
j per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
33 Bi5 35 3.4{Produits alimentaires, 1
6.4 7.0 6.1 5.4| Boissons, médicaments et tabac 2
6.8 6.6 6.8 6.1 | Vétements et articles de mercerie 3
7.3 7.6 84 8.1| Anticles ménagers 4
58 6.4 7.8 8.0| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
4.8 50 49 4.8 | Méraux, articles de quincaillerie, matériel de 6
; plomberie et de chauffage
6.7| 6.7 62 6.1|Bois et matériaux de construction 7
. 5.8! 59 5.5 5.5| Machines, matériel et fournitures agricoles I8
32 3.4 33 3.3 | Machines, matériel et fournitures industriels et '9
autres ‘
: 35 5.0 4.8 5.3 | Ordinateurs et logiciels 10
5,6‘ 5.8 58 5.9 | Produits divers 11
. l.94 1.8 1.9 1.9| Total, ensemble des commerces 12
| 1
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o safeguard your place in T_ our maintenir votre
tomorrow’s marketplace, ' place sur le marché de
S i demain, vous devez étre
anticipate trends today. To do that. en mesure de prévoir les tendances
you're going to need some insight aujourd'hui. Pour ce faire, vous
into the purchasing trends in the devrez comprendre les habitudes
Canadian marketplace. d'achat sur le marché canadien.
With a complete profile of Canadiarn Renfermant un profil complet des
consumers, plus an indepth analysis consommateurs canadiens ainsi
of Canadian industries, the Market qu'une analyse approfondie des
Research Handbook gives you industries canadiennes, le Recuell
the most thorough coverage of statistique des études de marché
purchasing trends. This vahued brosse un tableau exhaustif des
bestseller can lead you to new habitudes d'achat. Ce précieux best-
markets by giving you details on: seller peut vous faire découvrir de
earning and what they're fournissant les détails suivants :

' Jes revenus des Canadiens et leurs dépenses pour
1a voiture, le lover, les appareils de divertissement et
les appareils ménagers;

P le niveau des ventes dans les magasins de détail 2
succursales et les grands magasins;

P les biens échangés entre le Canada, les E.-U. et
d‘autres pays;

P les données du recensement telles que 1'age, le sexe, le

spending on cars, rent, home entertainment and
household appliances;

P> the Jevel of sales in retail chain and department
stores;

» what goods are being traded between Canada,
US., and other countries:

P> census data such as: age/sex, schooling,
households, unemployment, interprovincial

and international migration : niveau de scolarité, les ménages, le chomage, la migration
!1 interprovinciale et internationale

..and much, much more! i E
! ...t bien plus encore!

With over 600 pages, the Handbook includes more than 200
statistical tables that give you instant access to provincial and
national market data. Featured are important economic
indicators such as the Gross Domestic Product, Labour Force
Productivity. Private and Public Investment and the
Consumer Price Index.

Order your copy of the Market Research Handbook
(Catalogue #63-2240XPB) today for only $110 in Canada
plus $7.70 GST, US$132 in the United States, and US$154

Le Recueil, contenant plus de 600 pages et au dela de 200 tableaux
statistiques, vous permettra d'accéder instantanément aux données
provinciales et nationales sur le marché. Il traite dindicateurs économiques
importants tels que le produit intérieur brut, la productivité de la
population active, les investissements privés et publics et I'Indice des
prix 2 la consommation.

Procurez-vous votre exemplaire du Recueil statistique des études de
marché (n° 63-2240XPB au catalogue) dés anjourd hui pour seulement 110 §
au Canada plus 7,70 $ de TPS, 132 § US aux Etats-Unis et 154 § US dans les

o R

MOMEcEipis. | autres pays. Commandez votre exemplaire PAR TELEPHONE EN
CALL TOLL-FREE 1-800-267-6677 ORFAX (613)951-1584 | COMPOSANT SANS FRAIS le 1-800-267-6677 OU PAR TELECOPIEUR au
and use your VISA or MasterCard. OR MAIL vour order to: ! (613) 951-1584 et utilisez votre carte VISA ou MasterCard, OU PAR LA POSTE

Statistics Canada, Marketing Division. Sales and Service, 120
Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A OT6,

or contact the nearest Statistics Canada Regional Office listed
in this pubhmnon.

a 'adresse suivante : Statistique Canada, Division du marketing, Vente et
service, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario) K14 0T6, ou communiquez avec
le bureau régional de Statistique Canada le plus pres dont I liste figure dans
la prescmc publication.

=




RDER FORM

Statistics Canada

PHONE: FAX D OF PAYMENT:
¢

':]' (C nly on
D4 R i TR T

Marketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and [ Please charge my: O wisa ] MasterCard
¢ Publication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only

Statistics Canada Canada and the U S. call Please do not send confir- Card Number ol Doy . n; il

Ottawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation A fax will be treated

Canada K1A 076 do not send confirmation as an original order i "I' =1
. I 1 )

(Please print) Signature Expiry Date

Company

] Payment enclosed $

Department g Please make cheque or money order payable to the
Receiver General for Canada - Fublications.

Attention Title
Address D Purchase Order Number || ( ' @ | | | I
{Please enclose)
City Province
{ ) ( )
Postal Code Phone Fax
i Please ensure that all information is completed. Authorized Signature
| Batsiol Annual Subscription
Issue or Book Price
Catalogue Title or - .
Number Indicate an Canada United Othe.r Quantity Total
“S" for States Countries
| subscriptions $ uss uss [ $
[
[
| -
| | |
‘ |
‘ ‘
| |
. E . SUBTOTAL
> Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars.
DISCOUNT
(if applicable)
P> GST Registration # R121491807
GST (7%)
N {Canadian clients only)
P‘ Cheque or money order should be made payable to the
Receiver General for Canada — Publications GRAND TOTAL
> P Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds PF 093238
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars

THANK YOU FOR YOUR ORDER!
L I Canada
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1010194728

":]' iCochez une seule case)
@ 1800-267-6677 o (613) 951-1584

Division du marketing  Faites débiter votre compte  VISA, MasterCard et bon de | (] Veuiilez débiter mon compte ) ViSA (] MasterCard
Vente des publications VISA ou MasterCard. De commande seulement 4
Statistique Canada l'exténeur du Canada et des Veuillez ne pas envoyer de o |
Ottawa (Ontario) Etats-Unis. composez le contirmation; le bon téie N°¢ de carte /M S 1
Canada K1A 0T6 (613) 951-7277. Veuillez ne copié tient lieu de com-

pas envoyer de confirmation. mande originaie x i
(Veuillez écrire en caracteres d'imprimerie.} Signature Date d'expiration
Compagnie )

[} Paiement inclus $

Veuillez faire parvenir votre chégque ou mandat-poste a i'ordre du

SeRige Receveur général du Canada — Publications
A l'attention de Fonction
Adresse (] N° du bon de commande TG L )
{Veuillez joindre ie bon)
Ville Province
4 ) { )
Code postal Téléphone Télécopieur
Veuillez vous assurer de remplir le bon au complet Signature de la personne autorisee
Edition Abonnement annuei ou ‘
demandée | prix de la publication
Numéro au ou | T
catalogue | Tre Insarice Canada | Etats- Autres Quantité Total
“A" pour les | Unis pays
abonnements | S $ UsS $ Us $
|
|
’ 7 = TOTAL
» Veuillez noter que les prix au catalogue pour les E.-U. et les autres pays sont
donnés en dollars américains. REDUCTION
b- (sl y a lieu)
TPS N° R121491807
i TPS (7 %)
(Clients canadiens seulement)} S
.._ Le chéque ou mandat-poste doit étre étabii a {'ordre du "
Receveur genérai du Canada — Publications TOTAL GENERAL

paient le montant total en dollars US tirées sur une banque américaine

. . : - X
Les clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 %. Les clients a I'étranger PF 093238 i

MERCI DE VOTRE COMMANDE
Bel Sooe S Canada




