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Data In Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out. microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canadas 
machine-readable database and retrieval system. 

How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 

Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 1-613-
951-3541) or to the Statistics Canada reference centre in: 

Des données sous plusieurs formes. -. 

Statistique Canada diffuse les données sous fo -mes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes. 
Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, Imprime 
dordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnétique. Des cartes 
et d'autres documents de référence geographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accès direct a des données 
agregées est possible par le truchement de CANSIM, Ia base de 
données ordinolingue et le système d'extraction de Statistique Canada. 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toute demande de renseignements au sujet de cette publication ou de 
statistiques et services connexes doit étre adressée au: 

Section du commerce de gros, 
Division de l'industrie, 

Statistique Canada, Ottawa, K 1 A 016 téléphone: (1 -613-951-3541) 
ou au centre de consultation de Statistique Canada a: 

HalIfax 	(1-902-426-5331) Regina 	(1.306-780-5405) Halifax 	(1-902-426-5331) Regina 	(1-306-780-5405) 
Montréal (1-51 4-283-5725) Edmonton (1 -403-495-3027) Montréal (1.514-283-5725) Edmonton (1 -403-495-3027) 
Ottawa 	(1-613-951-8116) Ottawa 	(1-613-951-8116) 
Toronto 	(1-416-973-6586) Calgary 	(1 -403-292-671 7) Toronto 	(1.416-973-6586) Calgary 	(1-403-292-6717) 

Winnipeg (1-204-983-4020) Vancouver (1-604-666-3691) Winnipeg (1-204-983-4020) Vancouver (1 -604-666-369 1) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 

Newfoundland, Labrador, Nova 
Scotia, New Brunswick and Prince 
Edward Island 1-800-565-7192 

Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 
Southern Alberta 1-800-882-5616 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 

Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 	 1-800-363-7629 

Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 	 1-800-267-6677 

How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 

Standards of Service to the Public 

To maintain quality service to the public. Statistics Canada 
follows established standards covering statistical products and 
services, delivery of statistical information, cost-recovered 
services and service to respondents. To obtain a copy of these 
service standards, please contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre. 

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
l'extérieur des zones de communication locale des centres régionaux 
de consultation. 

Terre-Neuve, Labrador, Nouvelle-Ecosse, 
Nouveau-Brunswick et lle-du-Prince-Edouard 	1-800-565-7192 

Québec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-263-1136 
Saskatchewan 	 1-800-667-7164 
Manitoba 	 1-800-661-7828 
Sud de lAlberta 	 1-800-882-5616 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 	 1 -800-563-7828 
Colombie-Britannique et Yukon 	 1-800-663-1551 

Appareils de télécommunications pour 
les malentendants 	 1-800-363-7629 

Numéro sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 	 1-800-267-6677 

Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par lentremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a Ia Division du marketing. Ventes et Service, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA 016. 

(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018) 

Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, Statistique Canada 
observe des normes établies en matière de produits et de services 
statistiques, de diffusion d'information statistique, de services a recou-
vrement des coüts et de services aux répondarits. Pour obtenir une 
copie de ces normes de service, veuillez communiquer avec le Centre 
de consultation regional de Statistique Canada le plus près de chez vous. 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et Ia population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, ii serait impossible 
de prod uire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 	 Signes conventionnels 
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Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans les publications de Statistique Canada: 

chiffres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néantouzéro. 

-- valeurs infimes. 

P chit fres provisoires. 

r chiffres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de (a Lol sur Ia 
statistique relatives au secret. 

NOTA 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 

NOTE AU SUJET DE CANSIM 

Les données qui sont publiées sur le Commerce de gros 
(matrice nos 0059, 0061, 0648, 0649) (n° 63-008 au 
catalogue) peuvent être obtenues sous fomie lisible par 
machine de CANSIM (Système canadien d'information 
socio- economique). Les utilisateurs voulant obtenir des 
chiffres par I'intermédiaire de CANSIM peuvent contacter 
un des centres de consultation de Statistique Canada dont 
les numéros de téléphone figurent au verso du couvert de 
cette publication ou en communiquant directement avec Ia 
Division du marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. 
Coats, Ottawa, Ontario, Ki A 0T6 (613) 951-8200. 

Cette publication a été rédigée sous Ia direction de: 

• C. Andrusiak, directeur, division de l'industrie 

• R. Lussier, directeur adjoint, sous-division des 
commerces de distribution, division de I'industrie 

• M. Marcogliese, chef, section du commerce de gros, 
sous-division des commerces de distribution, division 
de l'industrie 

• C. Mamay, économiste, section du commerce de gros, 
sous-division des commerces de distribution, division 
de l'lndustrie 

The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

revised figures. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add to totals due to rounding 

A NOTE ON CANSIM 

The data published in Wholesale Trade (Matrix 
Nos. 0059, 0061, 0648, 0649) (Catalogue 
No. 63-008) are also available in machine readable 
form through CANSIM (Canadian—Socio-Economic In-
formation Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada's regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, Ki A 0T6 
(613) 951-8200. 

This publication was prepared under the direction of: 

• G. Andrusiak, Director, Industry Division 

• R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 

• M. Marcogliese, Chief, Wholesale Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 

• C. Mamay, Economist, Wholesale Trade section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 
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The paper used in this publication meets the minimum 	Le papier utilisé dans Ia présente publication répond aux ex- 
requirements of American National Standard for 	igences minimales de I "American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 	Information Sciences" - "Permanence of Paper for Printed 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 	 Library Materials", ANSI Z39 48 - 1984.   
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Introduction 	 Inuction 

This publication presents estimates of monthly sales of 
wholesale merchant establishments for Canada, each 
province and territory. In addition to total sales, sales 
and inventories, as well as inventories to sales ratios 
appear for major trade groups based on the 1980 
Standard Industrial Classification. 

Sales figures are on a net basis (gross sales less returns, 
adjustments and discounts) whether on cash or credit, and 
exclude any taxes collected. Also included are 
commissions earned by wholesalers also acting as agents, 
while the sales of goods owned by others are excluded. 

Inventory figures are the value of the goods owned and 
held for resale. Included are any inventory in transit or 
on consignment. Excluded are goods owned and held in 
inventory abroad, and inventories held on consignment 
from others. 

The estimates contained in this publication are derived 
from a redesigned monthly survey which incorporates a 
revised list of wholesale businesses. For a more detailed 
discussion of the new survey methodology see Appendix 
II in the January issue. 

Establishments in wholesale trade are primarily engaged 
in selling merchandise to retailers, to industrial, 
commercial, institutional and professional users, to 
farmers for use in farm production, and for export; or 
acting as agents or brokers in buying or selling 
merchandise to such persons or organizations on a 
commission basis. 

However, sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment goods) such as computer 
equipment, feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial vehicles, and 
all types of machinery and equipment, are always 
classified to wholesale trade. A complete review of 
definitions and concepts appears in Appendix I, in the 
January issue. 

Users should note that each month, unless otherwise 
indicated, this publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised estimates for 
the preceding month for the unadjusted series. The 
estimates of the seasonally adjusted series are revised for 
the preceding three months. 

La présente publication donne des estimations des ventes 
mensuelles des établissements de commerce de gros pour le 
Canada amsi que pour chaque province et territoire. En plus des 
ventes totales. elle contient des données ventilées pour les ventes 
et les stocks , ainsi que les rapports entre les stocks et les ventes, 
selon les grands groupes de commerce établis par Ia Classification 
type des industries de 1980. 

Les chiffres concernent les ventes nettes (ventes brutes dim inuées 
des rendus, des rabais et des escomptes), a credit ou au comptant, 
sans les taxes percues. Sont incluses les commissions obtenues 
par les grossistes faisant aussi fonction d'agents, mais non les 
ventes de marchandises appartenant a dautres entreprises. 

Les données sur les stocks representent la valeur des 
marchandises possedees et détenues pour Ia revente. Sont inclus 
tous les stocks en transit ou en consignation. Ne sont pas 
comptées les marchandises possédees et détenues a létranger, 
ainsi que les stocks détenus en consignation pour les autres. 

Les estimations contenues dans Ia presente publication sont tirées 
dune enquête mensuelle remaniée, qui se fonde sur une liste 
révisée des établissements de commerce de gros. Lappendice II 
dans le numéro de jan\ icr. trane en detail de Ia méthodogie 
employee pour lenquête. 

Les établissements dont lactivité principale est Ic commerce de 
gros vendent des marchandises a des détaillants, a d'autres 
grossistes, a des industriels, a des commercants, a des 
établissements publics, a des professionnels, a des agriculteurs sil 
sagit de marchandises destinées a Ia production agricole, et a 
dautres pays; ou encore vendent des marchandises ou en achètent 
pour le compte dautrui, a titre dagents ou de courtiers, 
moyennant une commission. 

Par ailleurs. on attribue toujours au commerce de gros les ventes 
de certains produits destinés a lutilisateur final (habituellement 
les biens déquipement ou dinvestissement), par exemple le 
materiel informatique, aliments pour animaux. les semences et les 
autres fournitures agricoles. le bois et les matériaux de 
contruction, les camions et les véhicules commerciaux, et tous les 
genres de machines et de materiel. Lappendice I dans le numero 
de janvier contient lensemble des definitions et des concepts. 

Lutilisateur devrait noter que Ia publication renfermera tous les 
mois, a moms dindication contraire, les estimations provisoires 
pour le mois en cours et les estimations révisées du mois 
précédent pour les series non désaisonnalisées. Les estimations 
des series désaisonnalisées sont révisées pour les trois mois 
precedents. 

S 
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0 Highlights 	 Faits saiflants 

Wholesale merchants sales surged 1.8% in May to $20.7 	Les ventes des marchands de gros grimpent de 1.8% pour s'établir 
billion, following a 2.2% drop in April. May's increase 	a 20.7 milliards$ en mai, après avoir enregistre une baisse de 
was the biggest jump 	 2,2% le mois dernier. II 
since last December. 	 b.ck is May sftu (our mouth. o1..k d ... od. 	 s'agit de la plus irnportante 
Wholesalers 	have 	 L.. r.n.d.slr.b.d..topri.qustr.moI.d.f.1bI.d.00d.. 	 hausse depuis décembre 
experienced sluggish 	 "°° 	

o'o' 	 dernier, car deouis le debut 
sales 	since 	the 	21 

beginning of the year. 
Tr,od 
	 de lannée les ventes ont éte 

Tendnce 	 trés faibles. 

Is - 
M 

Wholesalers recorded 
higher sales in 9 of 
the 11 trade groups 
(accounting for about 
90% of all sales). 
Year-over-year sales 
were 9.1% ($1.7 
billion) above last 
'ears 	level. 

Inventory 	levels 
increased 0.7% to $30.5 billion. 

19 

17 

2 	 1 
	

M 
1992 	 1993 	 1994 

	
995 

ailleurs. les inventaires en mai 
s'établir a 30,5 milliards$. 

Les marchands de gros ont 
enregistre des ventes 
supérieures pour 9 des 11 
groupes de commerce 
(représentant environ 90% 
des ventes totales en mai). 
Comparativement a l'année 
dernière, les ventes de mai 
1995 sont de 9,1% (1.7 
millionS) plus élevées. Par 

ont augmenté de 0,7%, pour 

Sales of machiner\ led the advance 

\\holesalers  ot 	industrial and oilier rnachirler\ 
equipment and supplies contributed most to the total 
rebound in May, advancing 3.6% (+$l 11 million). 
Imports of such commodities also posted a large gain for 
May (+8.1%) and for the first quarter of 1995 (+1.8%). 
This and other evidence corroborates the fact that, in 
general, Canadian industrial users and businesses 
continue to invest by integrating either new industrial 
technologies or by upgrading and retooling (see Capacity 
Utilization Rates). 

Les ventes de wachinerie dictent Ia tendance 

(.e sont les marchands de machines, materiel ci fournuures 
industrielles et autres qui contribuent Ic plus au redressement de 
mai. ce qui constitue un gain de 3,6% (+1 11 millions$). Les 
importations pour ce type de produits affichent également des 
gains importants en mai (+8,1%) ainsi que pour le premier 
trimestre de 1995 (±1,8%). Ces facteurs corroborent le fait quen 
general, les entreprises canadiennes continuent d'investir dans de 
nouvelles technologies industrielles et Ia modernisation de leur 
equipement (voir Les taux dutilisation de Ia capacité). 

S 

Sales of food products as well as computers and 	Les ventes de produits alimentaires ainsi que les ventes 
packaged software °àlso rose significantly (2.10/  and 	dordinateurs et de logiciels ont egalement augmente de facon 
+3.1% 	respectively). 	 importante, soit de 2.1% 
Again, the advance in 	Cpubr pocka.d ..$tur. uI.. rum. 3.1% in M.y. 	 et 3,1% respectivement. 
computer sales reflected 	 °'°°°°° IoØat.ob001m.d.3,1%. 	 L'aumentation 	des 
a larger investment on 	S Mmas 	 9 samards 

2 	
venrec d nrdinu#iirc ei de 

the part of businesses as 
well 	as 	increased 
consumer 	purchases. 	1.8 

(Sales of computers are 
mostly accounted for 
within the wholesale 	16 

trade sector rather than 
within retail trade. This 
is due to the 	1980 
Standard 	Industrial 

2 	 logiciels reflétent des 
investissements 	plus 

1.2 	 importants de Ia part des 
entreprises ainsi que des 
achats plus élevés de Ia 

1.6 	 part des consomrnateurs. 
(Les ventes d'ordinateurs 

1.4  sont attribuées au secteur 
du commerce de gros au 
lieu du commerce de 

ii 	 detail; Ia Classification 
classifies 	computer 	 1994 	

U 	 type des industries de 
sales to the wholesale 	 1980 classe les ventes 
trade sector because businesses made most of the 	d'ordinateurs au secteur du commerce de gros parce que dans le 
purchases in the past). 	 passé ces biens étaient principalement vendus a des entreprises). 
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Inventories were 
15.0% 	higher 
(±$4.0 	billion) 
than in February 
1994, the last time 
a drop was 
recorded. During 
1994, inventories 
increased to satisfy 
growing demand. 
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Les grossistes de bois et matériaux de construction (-0,1%) et les 
grossistes de vétements (-0,4%) sont les deux seuls groupes dont 
les ventes diminuent en mai. A Ia suite dune baisse globale 
totalisant 16% au cours des 3 derniers mois (février, mars et 
avril), les ventes de bois en mai demeurent presque inchangées. 
Ces résultats suggèrent l'avènement de meilleurs résultats a venir, 
particulièrement si les taux d'intérêt continuent de diminuer. 

Amelioration du commerce regional 

Alors qu'en avril, presque toutes les regions affichaient des 
baisses de leurs ventes. en mai les grossistes de Ia plupart des 
regions ont mieux performé. Seuls les grossistes de Ia 
Saskatchewan (-2,8%), de Terre-Neuve (-2,1%), du Québec (-
0,1%) et des Territoires du Nord-Ouest (-1,7%) affichent des 
baisses. 

En depit de cette augmentation en mai, les ventes des grossistes 
des provinces de l'Ouest sont demeurées plus faibles qu'elles ne 
l'ëtaient au debut de 1995. La Colombie-Britannique et l'Alberta 
ont affiché une premiCre augmentation après trois mois de baisses 
consécutives. Le ralentissement de l'économie américaine depuis 
le debut de lannée semble avoir eu un effet négatif sur Ia 
performance des grossistes de ces provinces qui sont davantage 
tributaires des exportations vers les Etats-Unis. 

Les grossistes de l'Ontario ont affiché une hausse de 1,8% (ou 
155 millions$) en mai, ce qui a plus que compensé pour le déclin 
survenu en avril. Cette baisse d'avril constituait Ia premiere 
diminution de leurs ventes depuis 16 mois. Des augmentations 
des ventes d'ordinateurs, d'equipements industriels et, dans une 
moindre mesure. de véhicules automobiles ont stimulé les ventes 
des grossistes de cette province. 

Les inventaires augmentent mais le ratio inventaires/ventes 
diminue 

En mai, les inventaires des grossistes ont progressé pour un 
quinzième mois consCcutif, en hausse de 0,'% pour un total de 
30.5 milliards$. Les grossistes de machines, materiel et 
fournitures industriels et autres ont enregistré Ia plus forte 
augmentation, soit de 1,8% ou de 116 millions$ comparativement 
a avril. En faiL depuis février 1994, les inventaires de ces 

. .... •,, 	 grossistes ont augmenté de 867 
erole maks i vD rytkjne n.oIi r.pld. 	 millions$ ou de 15,0%. 

Wholesalers of lumber and building materials (-0.1%) 
and apparel (-0.4%) were the only two groups for which 
sales fell in May. After declines totalling 16% over the 
previous three months (February, March and April), sales 
of lumber were almost flat in May. This suggests the 
possibility of better results in the coming months, 
especially if interest rates continue to decline. 

Regional trade improved 

Wholesalers in most regions performed better in May. 
(Sales were down in almost every region in April). Only 
those from Saskatchewan(-2.8%), Newfoundland 
(-2.1%), Quebec (-0.1%) and the Northwest Territories 
(-1,7%) experienced declines in May. 

Despite the overall increase, wholesalers in the western 
provinces posted sales that were lower than they were in 
early 1995. In British Columbia and Alberta, wholesalers 
experienced their first increase after three consecutive 
months of shrinking sales. The American economy's 
slowdown since the beginning of 1995 seems to have had 
a more negative impact on the performance of 
wholesalers in these provinces because they are more 
dependent on exports to the United States. 

Ontario's wholesalers recorded a 1.8% increase (+$155 
million) in May. (The increase more than offset the 
decline in April, which was the first drop in 16 months). 
Increased sales of computers, industrial equipment and 
motor vehicles spurred Ontario's wholesalers. 

Inventories rose, but inventories-to-sales ratio 
declined 

Wholesalers inventories rose for the fifteenth consecutive 
month in May, up 0.7% to $30.5 billion. Wholesalers of 
industrial and other machinery, equipment and supplies 
posted the most significant increase, up 1.8% or $116 
million from April. In fact, these wholesalers' inventories 
rose $867 million or 15.0% since February 1994. 

Wb.k..I. tho..tory I*v.I, eo*n 
L. niv.a a.. Ia,.ntMr.. eoaithe.i a 
I huh,.. 

S 

S 

32 

es inventaires sont de 15,0% 
plus élevCs (+4,0 milliards$) 

30  qu'en fCvrier 1994, dernière 
période oü on enregistrait un 
recul. En 1994, les stocks 
augmentaient afin de satisfaire 
tine demande croissante 
Cependant au debut de 1991 

24 
M 	

les inventaires ont progressé 
en raison d'une demande plus 

. 
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In early 1995, however, inventory levels jumped because 
demand unexpectedly weakened. The growth in 
inventories has been outpacing the growth in sales. 
Consequently, the inventories-to-sales ratio has been 
rising. But even though inventories rose 0.7% in May, the 
inventories-to-sales ratio fell from 1.49 in April to 1.48 
in May. This suggests that wholesalers are continuing to 
monitor their inventory levels in light of sluggish sales. 

faible que prevue. Etant donné que Ia croissance des inventaires 
a été plus forte que celles des ventes, le ratio inventaires/ventes a 
donc augmenté. Cependant, bien que les inventaires aient 
progressé de 0,7% en mai. Ic ratio a diminuë de 1,49 en avril a 
1,48 en mai. Ccci suggere que les grossistes continuent de 
contenir laugmentation de leurs stocks en raison de ventes plus 
faibles. 

. 

. 
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Table 1. 

Wholesale Merchant Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 

May 
1995 
Mal 

Sales 

Ventes 

April 
1995 
Avrjl 

March 
1995 
Mars 

I 	Year-to- 
' 	date 

1995 

February 	Cumulatif 

1995 
FCvrier 

Change from preou 
month 

Variation du mois 
precedent 

May 	April 
1995 	1995 
Mai 	Avril 

millions of dollars - millions de dollars 

3,7011 3,624 3,7231 3,646 18,234 2.1 	-2.7 

1,189 1,183 1,169 1,1711 5,843 0.5 	1.2 

449 451 450! 454 2,267 -0.4 	0.3 

645 627 637 6391 3,191 2.9 	-1.6 

2,236 2.224 2,362 2,341 11,481 0.5 	-5.8 

1.698 1,660 1.664 1,572 8,212 2.3 	-0.3 

1,678 1,680 1,844 1.937 9,137 -0.1 	-8.9 

486 455 511 524, 2,479 6.9 	-10.9 

3,207 3,096 3,135 3,174 15,718 3.6 	-1.2 

	

1,870 
	

1,814 
	

1.801 
	

1.773 
	

8,990 
	

3.1 
	

0 

	

3.533 
	

3,506 
	

3.486 
	

3,519 
	

17,606 
	

0.8 
	

0.6 

	

20,691 
	

20,319 
	

20,780 
	

20,750 
	

103,159 
	

1.8 	-, , 

	

189 
	

193 
	

195 
	

183 
	

924 	-2.11 
	

-1.0 

	

48 
	

42 
	

42 
	

39 
	

213 
	

15.0 	-0.2 

	

458 
	

4.44 
	

453 
	

431 
	

2,212 
	

3.0 	-1.9 

	

292 
	

285 
	

310 
	

283 
	

1,451 
	

2.4 	-8.2 

	

4.721 
	

4.725 
	

4,783 
	

4,779 
	

23,655 	-0.1 	-1.2 

	

8,982 
	

8,827 
	

8.929 
	

8.893 
	

44.495 
	

1.8 	-1.1 

	

685 
	

669 
	

676 
	

703 
	

3,411 
	

2.3 	-1.0 

	

707 
	

728 
	

752 
	

752 
	

3.661 	-28 	-3.3 

	

1.89 5 
	

1.846 
	

1.898 
	

1.924 
	

9,543 
	

2.7 	-2.8 

	

2.689 
	

2,537 
	

2,720 
	

2,741 
	

13,477 
	

6.0 	-6.7 

	

12 
	

9 
	

91 
	

91 
	46 
	

33.9 	-7.9 

	

14 
	

'4' 
	

13 
	

14 
	

70 	-1.7 
	

71 

Trade Group 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food products 

2 Beverage, drug and tobacco products 

3 Apparel and dry goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 
and supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and 
supplies 

10 Computers and packaged software 

II Other products 

12 Total, all trades 

Regions 

13 Newfoundland 

14 Prince Edward Island 

15 Nova Scotia 

16 New Brunswick 

17 Quebec 

18 Ontario 

19 Manitoba 

20 Saskatchewan 

21 Alberta 

22 British Columbia 

23Yukon 

24 I Northwest Territories 

El 
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6.0, 	5.2 

4.5 	7.9 

-1.2 	7.2 

5.4 	8.2 

5.2 	13.3 

19.1 	21.8 

-2.2 	10.2 

10.4 	21.2 

9.3 	12.0 

18.2

:8.5

5.7  

15,3,  

9.0 	12.5 

2.8 	
4,31 

116 1 	-8.5 

10.8 	10.6 

10.9 	25.7 

10.1 ' 	12.5 

14.1 	16.7 

8.4 1 	7.4 

22.7 	27.0 

3.2 	6.0 

-6.1 	2.9 

-9.1 	1.7 

27.0 	9.4 

2.9 

14.9 

7.5 

12.9 

15.2 

19.3 

16.7 

22.0 

12.7 

29.1 

24.3 

15.2 

6.1 

-10.4 

10.2 

22.1 

13.1 

18.8 

18.3 

35.5 

9.8 

8.2 

-16.1 

26.7 
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Tableau 1. 

Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et Ia region 

0 

month 

Variation du mois 
précédent 

March 	February 
1995 	1995 
Mars 	Février 

Change from previous year 

Variation de l'année précédente 

May 	April 	March 	February Year-to-date 
1995 	1995 	1995 	1995 	1995 
Mal 	Avril 	Mars 	Février 	Cumulatif 

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce 

N" 

2.1 3.0 6.0 

-0.2 3.4 8.9 

-0.9 -2.1 -4.0 

-0.7 5.6 

0.9 1.0 4.3 

5.81 -2.9 17.3 

-3.1 -2.4 

-2.5 4.3 16.3 

- 2.2 8.7 

2.3 22.8 

-0.9 -1.2 14.2 

0.1 0.6 9.1 

6.1 11.4 1.1 

8.8 -7.1 3.9 

5.1 0.9 14.0 

9.71 0.7 13.0 

0.1 2.8 7.8 

0.4 0.3 13.3 

-3.8 3.8 12.1 

- 4.1 22.7 

-1.3 -2.9 5.2 

-0.8' -1.71 -2.1 

10.1 5.6 47.2 

-6.2 -6.2 24.7 

Groupe de commerce - Canada 

3.6 Produils alimentaires 

9.2 Boissons, médicaments et tabac 2 

2.9 Vétements et articles de mercerie 13 

9.4 Articles ménagers H 
10.4 Véhicules automobiles, pitces et accessoires 5 

20.7 Métaux. articles de quincaillerie, materiel de 6 
plomberie Ct de chauffage 

7.9 Bois et matériaux de construction 7 

16.8 Machines, materiel et fournitures agricoles 8 

10.9 Machines, materiel et foumitures industriels et 9 
autres 

22.5 Ordinateurs et logiciel 10 

19.7 Produits divers ' 	II 

12.0 Total, ensemble des commerces 1 12 

Regions 

1.0 Terre-Neuve 13 

-6.2 lle-du-Prince-Edouard 14 

9.9 Nouvelle-Ecosse 15 

17.1 Nouveau-Brunswick 16 

10.7 Québec '17 

16.3 Ontario 118 

I1.9Manitoba 19 

27.7 Saskatchewan 20 

7.3lAlberta . 21 

2.4 .22 Colombie-Britannique 

-1.8Yukon 23 

25.1 Territoires du Nord-Ouest 24 

. 

rj 
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Table 2. 

Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 

0 
Ventes 

April 
1995 
Avril 

March 
1995 
Mars 

February 	Year-to-date 
1995 	 1995 

Février 	Cumulatif 

de dollars millions of dollars - millions 

3,496 3,697 3,234 	17,542 

1,095 1,152 1,000 	 5,479 

393 560 503 	 2,235 

549 619 505 	 2,770 

2,288 2,779 2,013 	11,512 

1,599 1,696 1,393 	 7,991 

1,643 1,746 1.446 	 8,275 

529 4891 358 	 2,317 

2,873 3,383 2,856 	15.308 

1,585 2379 1,643 	 8,880 

3,526 3.554 3.086 	17.442 

19.5751 22.054 18,037 	99.751 

	

169 
	

182 
	

147 
	

832 

	

37 
	

38 
	

32 
	

199 

	

416 
	

449 
	

354 
	

2.096 

	

262 
	

297 
	

231 
	

1,338 

	

4,467 
	

5,000 
	

4.133 
	

22,634 

	

8.539 
	

9,735 
	

7.801 
	

43,319 

	

649 
	

669 
	

570 
	

3,239 

	

712 ' 
	

731 
	

633 
	

3,500 

	

1,763 
	

1,955 
	

1,667 
	

9.246 

	

2,539 
	

2,974 
	

2.451 
	

13,245 

	

9 
	

9 
	

7 
	

43 

	

11 
	

14 
	

II 
	

60 

Trade Group 	
May 
1995 

No. 
	 Mai 

Trade Group - Canada 

I Food products 
	 3,) 

2 Beverage, drug and tobacco products 
	 I,. 

3 Apparel and dry goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 
	

2. 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 
supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 
	

3, 

10 Computers and packaged software 
	 1, 

II Other products 
	 4, 

12 Total, all trades 
	 22, 

Regions 

13 Newfoundland 
	

197 

14 Prince Edward Island 
	

56 

15 Nova Scotia 
	 517 

16 New Brunswick 
	

310 

17 Quebec 
	 5,120 

18 Ontario 
	 9.475 

19 Manitoba 
	 814 

20 Saskatchewan 
	 813 

21 Alberta 
	 2,072 

22 British Columbia 
	 2,815 

23 Yukon 
	 12 

24 Northwest Territories 
	 13 
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Tableau 2. 

Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et Ia region 

Oroupe de commerce 
Year-to-date 

1995 
Curnulatif 	 N 

Groupe de commerce - Canada 

3.8 1  Produits alimentaires 

10.0 Boissons. mëdicament.s Ct tabac 

4.4 Vétements et articles de mercerie 
	

3 

7.0 Articles ménagers 
	 4 

10.1 1 Véhicules automobiles, pieces et accessoires 	 5 

21.0MCtaux. articles de quincaillerie. materiel de plomberie et 
	

6 
de chauffage 

6.8. Bois et matCriaux de construction 
	

7 

18.1 Machines, materiel et fournitures agricoles 
	

8 

11.7 Machines, materiel et fournitures industriels et autres 
	

9 

23.7 Ordinateurs et logiciels 
	

10 

19.9 Produits divers 

12.3 Total, ensemble des commerces 
	

12 

Regions 

2.8 , Terre-Neuve 
	

13 

-6.4 Ile-du-Prince-Edouard 
	

14 

10.2 Nouvelle-Ecosse 
	

15 

16.4 1 Nouveau-Brunswick 
	

16 

12.0 Québec 
	

17 

16.1 Ontarib 
	

18 

11.7 Manitoba 
	

19 

30.8 Saskatchewan 
	

20 

7.2 Alberta 
	

21 

2.4 Colombie-Britannique 
	

F 22 

-2 .0 Yukon 
	

23 

22.2 Territoires du Nord-Ouest 
	

24 

Change from previous year 

Variation de I'année précédente 

May 
	

April 	 March 	Februar 
1995 
	

1995 	 1995 	 1995 
Mai 
	

Avril 	 Mars 	 Février 

per cent - pourcentage 

	

7.3 
	

4.6 
	

3.0 

	

lL6 
	

3.1 	 9.6 
	

14.9 

	

-1.1 
	

7.3 
	

7.5 

	

5.3 
	

10.3 ,  

	

6.1 
	

16.1 

	

19.5 
	

17.2! 	 21.7 
	 18 . 6: 

	

-5.1 
	

11.5 
	

19.6 

	

17.9 
	

12.5 
	

19.8 
	

25.6' 

	

12.2 
	

4.7 
	

11.5 
	

14.8 

	

29.8 
	

13.5 
	

18.0 
	

30.8 

	

l 8 
	

13.5 
	

17.0 
	

26.8' 

	

I 1.1 
	

6.2 
	

12.6 
	

163 

	

6.4 
	

2.8 
	

9.1' 
	

3.2 

	

6.3 
	 -15.1 F 	 -8.3 , 	 -13SF 

	

16.2 
	

8.6 
	

12.2 
	

9.0 

	

14.3 
	

6.7 
	

26.6 
	

19.9 F 

	

9.8 
	

8.9 
	

13.8' 
	

15.4 

	

15.4 
	

10.5 
	

16.1 
	

18.8 

	

14.1 
	

4.9 . 	 8.0 
	

21.5 

	

21.7, 	 23.3, 	 32.9 
	

44.1: 

	

6.7 	 -l3 
	

5.1 
	

10.6 

	

81' 
	

2.0 
	

9.6 

	

0.3. 	 -17.3 

	

l7.6 
	

31.7 
	

23.8 

S 
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Table 3. 

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales 

	

I 	 Response Fratin 

Fraction de rponse 
Trade Group  

May 	 April 	 March 

	

No. 	
1995 	 1995 	 1995 
Mai 	 Avril 	 Mars 

per cent- pourcentage 

February 
1995 

I 	Février 

. 

87.2 93.4 89.8 89.7 

89.1 92.5 84.6 87.9 

83.1 87.3 89.4 86.0 

94.7 95.8 96.2 96.5 

91.4 91.6 91.0. 90.1 

75.4 84.4 93.9 86.2 

84.2 91.8 92,3 89.9 

80.1 81.0 93.1 80.6 

82.1 83.5 88.0! 86.9 

62.9 66.8 67.3 65 

85.8 89.3 90.3 91 2 

83.51 87.5 87.8 89.2 

88.2 92.4 89.3 91.6 

88.8 88.0 88.2 88.8 

80.7 86.4 84.7 85.6 

77.2 85.5 82,6 83.9 

80.5 88.8 88.91 92.6 

82.4 85.5 86.2 86.6 

87.8 92.3 89.3 91.5 

89.6 89,7 88.5' 90.2 

86.8 89.1 88.91 90.2 

88.0 89.5 . 	9I.0 90.9 

89.5 86.41 79141 84.0 

73.2 76,81 82.1 80.3 

Trade Group - Canada 

Food products 

2 Beverage, drug and tobacco products 

3 Apparel and dry goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 
supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 

10 Computers and packaged software 

11 Other products 

12 Total, all trades 

Regions 

13 Newfoundland 

14 Prince Edward Island 

15 Nova Scotia 

16 New Brunswick 

17 Quebec 

18 Ontario 

19 Manitoba 

20 Saskatchewan 

21 Alberta 

22 British Columbia 

23IYukon 

24 Northwest Territories 
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Groupe de commerce - Canada 

2.4 Produits alimeriraires 1 

2.7 Boissons, mèdicaments et tabac 2 

7.6 Vãt.ements et articles de mercerie 3 

9.1 Articles menagers 4 

6.3 Véhicules automobiles, pièces et accessoires 5 

5.1 	Métaux, articles de quincailleric, materiel de plomberie et 6 
de chauffage 

5.0 Bois Ct materiaux de construction 7 

4.1 Machines, materiel et fournitures agricoles 8 

2.8 Machines, materiel et fournitures industriels et autres 9 

3.8 Ordinateurset logiciels 10 

3.6 Produits divers 11 

1.4Total. ensemble des commerces 12 

Regions 

51 Terre-Neuve 13 

3.5 llc-du-Prince-Edouard 14 

4.3 Nouvelle-Ecosse IS 

5.4 Nouveau-Brunswick 16 

3.0 Québec 17 

2.4 Ontario 18 

3.1;Manitoba 19 

2.7 Saskatchewan 20 

3.3 Alberta 21 

3.9 Cofombie-Britannique 22 

2.2 Yukon 23 

0.1 Territoires du Nord-Ouest 24 

2.4 
	

2.4 
	

2.6 

4.9 
	

4.9 
	

6.1 

6.2 
	

5.8 
	

10.1 

9.6 
	 7.5 	 7.5 

4.9 
	

5.2 
	

6.5 

6.1 
	

5.4 	 4.6 

is 

5.1 

41 

2.9 

64 

3.2 

1.4 

5.3 

4.7 

2.9 

4,9 

3.6 

1.4 

5.8 

5.3 

2.8 

3.6 

3.5 1  

1.4 

4.5' 4.8 39 

5.4 2.6 1.8 

4.9 4.6 4.2 

6.2 5.7 5.0 

3.1 3.3 3.6 

2.4 2.2 2.4 

2.7 2.6 3.1 

3.9 3.8 3.5 

2.4 

0.2 0.21 0.2 
4 
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Tableau 3. 

Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des ventes 

Coefficient of variation 

Coefficient de variation 

May 	 April 	 March 	February 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 
Mal 	 Avril 	 Mars 	t 	Février 

per cent- pourcentage 

Groupe de commerce 

N° 

S 
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Table 4. 

Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Inventories Change from previous month 
Stocks Variation du mois prcédent 

Trade Group May April March February May April 
1995 1995 	1 1995 1995 1995 1995 

No. Mai Avril Mars Février Mai Avril 

millions of dollars - millions de dollars 

TradeGroup - Canada 

I Food products 2,3461 2,345 2,368 2,383 -- - I 0 

2 Beverage, drug and tobacco products 1.414 1,410 1,420 1,378 0.2 -0.7 

3AppareI and dry goods 1,016 1.022 1,029 1,040 -0.61 -0.7 

4 Household goods' 1,511 1,507 1,500 1.506 0.2 0.5 

5 Motor vehicles, parts and accessories 4,041 3,977 3,984 4,002 1.6 -0.2 

6 :  Metals, hardware, plumbing and heating 2,871 2,860 2,878 2,826 0.4 -0.6 
equipment and supplies 

7lLumberandbuildingmaterials 3,078 3,109 3,107 3,181 -1.0 0.1 

8 Farm machinery, equipment and supplies 1,544 1,526 1,542 1,554 1.1 -1.0 

91ndustrial and other machinery, equipment 	1  6,636 6.521 6,392 6,302 1.8 2.0 
and supplies 

10 Computers and packaged software 1,623 1,636 1,675 1.745 -0.8 -2.3 

11 Otherproducts 4,4711 4,422 4,320 4.168 1.1 2.4 

12 Total, all trades 309 30335 30,215 30,084 0.7 0.4 

Table 5. 

Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Inventories 
Stocks 

Trade Group May April March February 
1995 1995 1995 1995 

No. Mai Avril Mars Février 

millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 
I 1 Food products 2,367 2.313 2,246 2,341 
2 Beverage, drug and tobacco products 1,391 1,371 1,336 1,287 
3 Apparel and dry goods 1.020 986 1,003 1.059 
4 Household goods' 1,513 1 1496 1.464 1.464 
5 Motor vehicles, parts and accessories 4,268 4.202 4,166 4.243 
6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and supplies 2.985 1  2,983 2,931 2,778 

7 Lumber and building materials 3.327 3,413 3,345 3254 
s i Farm machinery, equipment and supplies 1,607 1.584 1.582 1.573 
9 'industrial and other machinery, equipment and supplies 6,731 6,577 6.429 6.262 

10 1 Computers and packaged software 1.706 1,694 1.651 1762 
11 Other products 4,630 4.662 4.488 4220 
12 Total, all trades 31,545 1. 31,280 30,642 30,242 

Lhav,our. The household goods trade group does not contain seasonal variation Thus, thftres appearing in this table reflect i 
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Tableau 4. 

Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce 

Change from previous month Change from previous year - 
Variation du mois précédent Variation de l'année précedente  

May April March February March 	February Groupe de commerce 
1995 	1 1995 1995 1995 1995 1995 
Mars Février Mai Avril Mars Février N° 

per cent- pourcentage 

• Groupe de commerce - Canada 

-0.61 -0.2 10.5 10.4 9.0 	11.8 Produitsalimentaires 1 

3.1 2.61 9.6 9.5 21.2. 	25.4 Boissons, mëdicamentsettabac 2 
-1.0 -1.3 40 -3.7 -1.6 	-2.5 Vétements et articles de mercerie 3 

-0.4 1.81 21.4 19.2 4 

-0.5 3.1 13.0 10.6 

	

1 8.0 	17.4 Articlesménagers 1  

	

13.3 	14.9 Véhicules automobiles. pieces et accessoires 5 

1.81 2.6 14.9 13.3 13.6 	13.1 I  MCtaux, articles de quincaillerie, materiel de 6 
plomberie et de chauffage 

-2.3 2.5 6.61 9.7 9.5' 	11.2 Bois et matëriaux de construction 7 

-0.7 -1.0 9.91 12.1 17.4 	20.6' Machines, materiel et fournitures agricoles 8 

1.4 0.8 14.6 16.8 10.2 	 9.21Machincs, materiel Ct fournitures industriels 9 
I 	etautres 

4.01 0.1 -14.8 -5.7 8.8 	14.91 Ordinateurs et logiciels 10 

3.6 1.21 15 . 5 1 18.4 20.8 16.8Produit5 divers II 

0.4 1.41 10.4: 11.9 12.8' 	13.2 Total, ensemble des commerces 12 

Tableau 5. 

Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce 

Change from previous year 
Variation de l'annee précédente 

Groupe de commerce Mayi 	April March 	February 
1995 1995 1995 1995 
Mal Avril Mars FCvrier N" 

per cent - pourcentage 

Groupc de commerce - Canada 

7.2 7.7 8.1 11.6 Produits alimentaires 

13.1 9.8 20.7 23.8: Boissons, mCdicaments et tabac 	 2 

-7.0 -5.5 -3.6 .2.6Vêtements Ct articles de mercerie 	 3 
21.11 20.4 19.1 19.8 1 Articles menagers' 	 4 

14.1 11.4 13.9 I6.51 Véhicules automobiles, piCces et accessoires 	 5 

15.3. 13.7 14.5 13.81 Métaux. articles de quincaillerie, materiel de plomberie et de 	6 
chauffage 

6.21 10.2 9.5, 12.1 Bois et matériaux de construction 	 7 

9.21 10.7 16.4 19.9 Machines, materiel et foumitures agricoles 	 i 8 

15.31 16.91 10.1 9.3 I Machines, materiel et foumitures industriels et autres 	 9 

-15.0 -6.5 10.4' 16.91 Ordinateurs et logiciels 	 10 

• 17.4 20.2 21.9 15.6 Produits divers 	 II 

10.7 12.0: 130 13.6 Total, ensemble des commerces 	 12 

S Le 	de des de Ainsi, les 	 dans 	tableau groupe 	commerce 	articles ménagers ne compte pas 	variation saisonnière. 	chWres  quÉ apparaissent 	ce 	représentent 
les données non-al ustées. 
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Wholesale Trade, May 1995 	 Commerce de gros, mai 1995 

Table 6. 

Wholesale Merchants, Inventories/Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Inventories/sales ratio 
Rapport stocks/ventes 

Trade Group 	 May 	 April 	 March 	 February 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 

No. 	 I 	Mai 	 Avril 	 Mars 	 Février 

S 

Trade Group - Canada 

I Food products 0.63 0.65 
2 Beverage, drug and tobacco products 1.19 119 
3 Apparel and dry goods 2.26 2.26 
4 Household goods 2.34 2.41 

5 Motor Vehicles, parts and accessories 1.81 1.79 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1.69 1.72 
and supplies 

7 Lumber and building materials 1.83 1.85 

8 Farm machinery, equipment and supplies 3.17 3.35 

9 Industrial and other machinery, equipment and 2.07 2.11 
supplies 

10 Computers and packaged software 0.87 0.90 
11 Qther products 1.27 1.26 
12 Total, all trades 1.48 1.49 

0.64 0.65 
1.22 1.18 
2.29 2.29 
2.36 2.36 
1.69 1.71 

1.73 1.80 

1.68 1.64 
3.02 2.96 
2.04 1.99 

0.93 0.98 
1.24 1.18 
1.45 1.45 

Table 7. 
	 S 

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Inventories 

Response fraction 
Fraction de réponse 

Trade Group 

No. 

Trade Group - Canada 

Food products 
2 Beverage, drug and tobacco products 
3 Apparel and dry goods 
4 Household goods 
5 Motor Vehicles, parts and accessories 
6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 

and supplies 
7 Lumber and building materials 
8 Farm machinery, equipment and supplies 
9 Industrial and other machinery, equipment and 

supplies 
10 Computers and packaged software 
II Other products 
12 Total, all trades  

May 	 April 	 March 	 February 
1995 	 1995 	I 	1995 	 1995 
Mai 	 Avril 	 Mars 	 F6vrier 

per cent - pourcentage 

	

81.8 
	

85.5 
	

83.5 

	

84.3 
	

87.7 	 85.5 

	

57.8 
	

62.1 
	

66.1 

	

80.1 	 88.8 
	

86.5 

	

84.6 
	

85.7 
	

83.9 

	

77.1 	 79.2 
	

84.1 

	

69.3 
	

76.1 
	

75.4 

	

75.5 
	 78.5 	 79.7 

	

72.7 
	

72.1 
	

78.8 

	

71.4 	 71.4 	 71.9 

	

63.1 	 69.9 
	

71.3 

	

74.1 	 77.2, 	 78.8 

80.8 
82.7 
60.3 
86.4 

85.1 
80.8 

71.7 
75.8 
80.0 

71,5 
71 
77.S 
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Tableau 6. 

1archands de gros, rapport stocks/ventes désaisonnalisés, selon le groupe de commerce • 
Inventories/sales ratio 
Rapport stocks/ventes 

Groupe de commerce May 	 April March 	 February £ 1994 1994 1994 1994 
Mai Avril Mars Février No 

Groupe de commerce - Canada 

0.61 0.62 0.61 0.60 Produits alimentaires 
1.18 1.14 1.08 1.08 Boissons, médicaments et tabac 	 12 
2.31 2.32 2.49 2.53 Vêtements et articles de mercerie 3 
2.04 2.13 2.16 2.27 Articles ménagers 4 
1.67 1.70 1.69 1.71 	Vehicules automobiles, pièces et accessoires 5 

Métaux. articles de quincaillerie, materiel de 6 
1.73 1.81 1.86i 1.90: 	plomberie et de chauffage 
1.68 1.65 1.70 1.72 Bois et matCriaux de construction 7 
3.36 3.30 3.12 3.00 Machines, materiel et fournitures agricoles 8 
1.96 1.97 2.07 2.05 Machines, materiel et fournitures industriels Ct 9 

autres 	 I 
1.25 1.13 1 0.99 1.11 	Ordinateurs et logiciels 10 
1.25: 1.231 1.21 1.26 Produits divers II 
1.46 1.45 1.45 1.48 Total, ensemble des commerces 12 

. Tableau 

Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des stocks 

Coefficient of variation 
Coefficient de variation 

May 	 April 	 March 	 February 	 Groupe de commerce 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 
Mai 	 Avril 	 Mars 	 Février 	 No 

per cent - pourcentage 	 I - 

Groupe de commerce - Canada 

4 

3.5 3.4 3.5 
6.5 6.4 7.0 
6.9 6.8 6.6 
8.6 7.4 7.6 
5.9' 5.7 6.4 
5.1 5.0 5.0 

7.2 6.7 6.7 
6.0 5.8 5.9 
34 3.41 3.4 

2 5.1 4.8 - 5.6 5.8I 
1.7 1.8 

3.5 Produits alimentaires 
6.1 Boissons, médicaments et tabac 2 
6.8 Vétements et articles de mercerie 3 
8.4 Articles ménagers 4 
7.8 Véhicules automobiles, pièces et accessoires 5 
4.9 Métaux, articles de quincaillerie, materiel de 6 

plomberie et de chauffage 
6.2 Bois et matCriaux de construction 7 
5.5 Machines. materiel et fournitures agricoles 8 
3.3 Machines. materiel et fournitures industriels et 9 

autres 

5.3 'Ordinateurs et logiciels 10 
5.8 1 Produits divers II 
1.9 Total, ensem ble des commerces 12 
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