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Des données sous plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse lea données sous formes 
diverses. Outre lea publications, des totalisaticns 
habituelles et spéciales sont offertes. Las données 
sont disponibles sur disque compact, disguette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour car-
tames sortes de données. L'accs direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue at le système 
d'extraction de Statistique Canada. 

Data in Many Forms.., 

Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-Outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 
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How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent être adressees : 

Section du commerce de gros, 
Division de l'industrie, 

Statistique Canada, 	Ottawa, K1A 0Th 	téléphone: 
(1-613-951-3541) ou au centre de consultation de 
Statistigue Canada a: 

Halifax 	(1-902-426-5331) 	Regina 	(1-306-780-5405) 
Montréal 	(1-514-283-5725) 	Edmonton (1 -403-495-3027) 
Ottawa 	(1-613-951-8116) 	Calgary 	(1-403-292-6717) 
Toronto 	(1-416-973-6586) 	Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg 	(1.204-983-4020) 

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes lea provinces et dana las territoires, 
aux utlisateurs qui habitent a l'extérieur des zones 
de ca.unication locale des centres réqionaux de con-
sultation. 

Terre-Neuve at Labrador :  
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
at Ile-du-Prince-Edouard 	1-800-565-7192 

Québec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-263-1136 
Saskatchewan 	 1-800-667-7164 
Manitoba 	 1-800-661-7828 
Sud de l'Alberta 	 1-800-882-5616 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 	1-800-563-7828 
Colombie-Britannique et Yukon 	1-800-663-1551 

Appareils de têlécounicataoris pour 

ls •alentendants 	 1-800-363-7629 

Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et las autres 
publications de Statistigue Canada auprès des agents 
autorisés at des autres librairias locales, par l'en-
tremise des bureaux locaux de Statistigue Canada, ou 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopleur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018) 

Nu.èro sans frais pour coander 
seule.ent(Canada at tats-Unis) 	1-800-267-6677 

Normes de service au public 
Afin de maintenir la gualitC du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matière de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des coOts et de services aux répondants 
Pour obtenir una copie de ces normes de service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultaticn 
regional de Statistique Canada Ic plus près de chez 
vous. 

Inquiries about this publication 	and related 
statistics or services should be directed to: 

Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 	Telephone: 
(1-613-951-3541) or to the Statistics Canada 
reference centre lfl: 

Halifax 	(1-902-426-5331) 	Regina 	(1-306-780-5405) 
Montreal 	(1.514-283-5725) 	Edmonton 	(1-403-495-3027) 
Ottawa 	(1-613-951-8116) 	Calgary 	(1-403-292-6717) 
Toronto 	(1-416-973-6586) 	Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg 	(1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside QutsidC 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 

Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 	1-800-565-7192 

Quebec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-263-1136 
Saskatchewan 	 1-800-667-7164 
Manitoba 	 1-800-661-7828 
Southern Alberta 	1-800-882-5616 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 	1-800-663-1551 

Teleco..unications Device for the 

Hearing I.paired 	1-800-363-7629 

How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

(1-613-951 -7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 

Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 	1-800-267-6677 

Standards of Service to the Public 
To maintain quality service 	to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 

Note tie reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien Otabli entre Statistique Canada 
et Ia population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, ii serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 



S Signes conventionnels 

Les signes suivants sont eeployés uniforeément 
dans cette publication de Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

nayant pas lieu de figurer. 

- neant ou ziro. 

-- nombrms infi.es. 

x confidentiel an vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 

C Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondees sur des rIponses qui ne satisfont pas I 
la noree habituelle exigee pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grands earge 
d'inconsis+ance que l'on devrait nor.ale.ent 
obteriir, at Ce, i cause de la structure de la 
liste, c'est-I-dire des ajustements düs aux 
crIations et aux disparitions et des changements 
dans le classe.ent 

Symbols 

The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

- - amount too small to be expressed. 

x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 

The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with thee due to list 
structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding - 

A NOTE ON CANSIM 

All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0059, 0061, 0648, 
0649), as well as many other series, are avail-
able to the public from Statistics Canadas 
computerized data bank CANSIM (Canadian Socio-
Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable fore. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 

. G. Andrusiak, 	Director, Industry Division 

e R. Lussier, 	Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 

. L. Murphy, Acting Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades, Sub-division, 
Industry Division 

The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

NOTA 

Les chiffres ayant i+6 arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 

NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (système canadjen dinformation socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de gros 
(matrice nos 0059, 0061, 0648, 0649), et sur de 
nombreuses autres series, par le biais dun terminal, 
d'imprimis d'ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, sadresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers des 
bureaux de Statistique Canada situós I travers le 
Canada. 

Ce*+e publication a etC rCdigCe sous la direction de: 

e G. Andrusiak, 	directeur, 	Division 	de 
1 • industrie 

• R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des 
coemerces de distributions, Division de 
1 • industrie 

• L. Murphy, chef intCrimaire, Section du commerce 
de gros, Sous-division des commerce de distribu-
tions, Division de lindustrie 

Le papier utilisé dans Ia présente publication repond aux 
exigences minimales de I'American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for Printed 
Library Materials', ANSI Z39.48 - 1984. 
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Introduction 	 Introduction 
	 S 

This publication presents estimates of monthly sales of 
wholesale merchant establishments for Canada, each 
province and territory. In addition to total sales, sales 
and inventories, as well as inventories to sales ratios 
appear for major trade groups based on the 1980 
Standard Industrial Classification. 

Sales figures are on a net basis (gross sales less returns, 
adjustments and discounts) whether on cash or credit, and 
exclude any taxes collected. Also included are 
commissions earned by wholesalers also acting as agents, 
while the sales of goods owned by others are excluded. 

Inventory figures are the value of the goods owned and 
held for resale. Included are any inventory in transit or 
on consignment. Excluded are goods owned and held in 
inventory abroad, and inventories held on consignment 
from others. 

The estimates contained in this publication are derived 
from a redesigned monthly survey which incorporates a 
revised list of wholesale businesses. For a more detailed 
discussion of the new survey methodology see Appendix 
II in the January issue. 

Establishments in wholesale trade are primarily engaged 
in selling merchandise to retailers, to industrial, 
commercial, institutional and professional users, to 
farmers for use in farm production, and for export; or 
acting as agents or brokers in buying or selling 
merchandise to such persons or organizations on a 
commission basis. 

However, sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment goods) such as computer 
equipment, feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial vehicles, and 
all types of machinery and equipment, are always 
classified to wholesale trade. A complete review of 
definitions and concepts appears in Appendix 1, in the 
January issue. 

Users should note that each month, unless otherwise 
indicated, this publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised estimates for 
the preceding month for the unadjusted series. The 
estimates of the seasonally adjusted series are revised for 
the preceding three months. 

La présente publication donne des estimations des ventes 
mensuelles des établissements de commerce de gros pour Ic 
Canada ainsi que pour chaque province et territoire. En plus des 
ventes totales, elle contient des données ventilées pour les ventes 
Ct les stocks, ainsi que les rapports entre les stocks et les ventes, 
selon les grands groupes de commerce ëtablis par Ia Classification 
type des industries de 1980. 

Les chiffres concement les ventes nettes (ventes brutes diminuées 
des rendus, des rabais et des escomptes), a credit ou au comptant, 
sans les taxes percues. Sont incluses les commissions obtenues 
par les grossistes faisant aussi fonction d'agents, mais non les 
ventes de marchandises appartenant a d'autres entreprises. 

Les données sur les stocks representent Ia valeur des 
marchandises possédées et détenues pour Ia revente. Sont inclus 
tous les stocks en transit ou en consignation. Ne sont pas 
comptées les marchandises possédées et détenues a l'étranger, 
ainsi que les stocks détenus en consignation pour les autres. 

Les estimations contenues dans Ia presente publication sont tirées 
d'une enquete mensuelle remaniée, qui se fonde sur une liste 
révisée des établissements de commerce de gros. L'appendice II 
dans le numero de janvier. traite en detail de Ia rnethodogie 
employee pour l'enquéte. 

Les établissements dont l'activité principale est le commerce de 
gros vendent des marchandises a des détaillants, a d'autres 
grossistes, a des industriels, a des commercants, a des 
établissements publics, a des professionnels, a des agriculteurs s'il 
s'agit de marchandises destinées a Ia production agricole, et a 
dautres pays ou encore vendent des marchandises ou en achètent 
pour Ic compte d'autrui, a titre dagents ou de courtiers, 
moyennant une commission. 

Par ailleurs, on attribue toujours au commerce de gros les ventes 
de certains produits destinés a lutilisateur final (habituellement 
les biens déquipement ou dinvestissement), par exemple le 
materiel informatique, aliments pour animaux, les semences et les 
autres foumitures agricoles, le bois et les matériaux de 
coniruction, les camions et les véhicules commerciaux, et tous les 
genres de machines et de materiel. Lappendice I dans le numero 
de janvier contient l'ensemble des definitions et des concepts. 

L'utilisateur devrait noter que Ia publication renfermera tous les 
niois, a moms d'indication contraire, les estimations provisoires 
pour le mois en cours et les estimations révisées du mois 
précédent pour les series non désaisonnalisées. Les estimations 
des series désaisonnalisées sont révisées pour les trois mois 
précédents. 

ri 
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plus importante a éte enregistrée chez les grossistes de produits 
divers (Ia pâte de bois, le papier et autres produits de papier, les 
produits chimiques agricoles et industriels, etc.), soil une hausse 
de 2.1% ou 75 millionS. En contrepartie, les grossistes de 
machines, materiel et fournitures industriels et autres affichent Ia 
plus forte diminution. soit une baisse de 1,7% ou 55 millionsS. 
Comparativement a juin de l'annCe derniCre, les ventes des 
marchands de gros dans leur ensemble, ont augmenté de 5,5%, ce 
qui reprCsente près de I milliardS de plus. 
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Erratum to Catalogue No. 
63-008 for June 1995 

Highlights 

Similar to their counterparts in manufacturing, wholesale 
merchants have experienced weakening sales and 
escalating inventories since the beginning of the year. 

Erratum pour le catalogue no. 63-008, 
juin 1995 

Faits saillants 

Comme leur equivalents du secteur manufacturiers. les 
marchands de gros enregistrent de faibles ventes et un 
accroissement de leurs stocks depuis le debut de l'année. 

C. 3 

Mirroring what manufacturers have experienced since 	Tel qu'observé chez les manufacturiers depuis Ic debut de 
early 1995, wholesalers have also been hit by the 	l'année, les grossistes ont etC egalement frappes par Ic 
economic slowdown. Despite some monthly fluctuations 	ralentissement Cconomique. 	Maigre queiques fluctuations 
(including a small 0.1% increase in June), sales by 	mensuelles incluant Ia legère hausse de O.l°/o enjuin. les ventes 
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T 	h 	e 	 r 	e 	c 	e 	n 	t 	Le recent ralentissement se complique davantage par le fail que 
slowdown has been further complicated by escalating 	les niveaux de stocks dCtenus par les grossistes sont en hausse. 
inventory levels held by wholesale merchants. Stocks 	Ceux-ci sont a un niveau jamais atteint auparavant et Ic ratio 
were at a record high in June and the inventories-to-sales 	stocks/ventes est le plus Clevé en deux ans. 
ratio was at its highest level in two years. 
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by wholesalers 
of other products (pulp, paper and other paper products, 
agricultural and industrial chemicals, etc.), up 2.1% or 
$75 million. Partly offsetting this increase were 
wholesalers of industrial machinery, equipment and 
supplies who recorded the strongest decrease (-1.7% or 
$55 million). Overall, year-over-year sales were up 5.5%, 
about $1 billion above last year's level. 
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Highlights 

Similar to their counterparts in manufacturing, wholesale 
merchants have experienced weakening sales and 
escalating inventories since the beginning of the year. 

Minoring what manufacturers have experienced since 
early 1995, wholesalers have also been hit by the 
economic slowdown. Despite some monthly fluctuations 
(including a small 0.1%  increase in June), sales by 
wholesale merchants were 2.3% ($481 million) below the 
peak attained in February 1995. This contrasted with the 
24.8% increase ($4.1 billion) in monthly sales 
experienced between May 1993 and February 1995, 
when most sectors of the economy registered robust 
growth. 

Faits saillants 

Comme leur equivalents du secteur manufacturiers, les 
marchands de gros enregistrent de faibles ventes et un 
accroissement de leurs stocks depuis le debut de l'annëe. 

Tel qu'observd chez les manufacturiers depuis Ic debut de 
l'année, les grossistes ont été dgalement frappés par le 
ralentissement économique. Malgré quelques fluctuations 
mensuelles incluant Ia ldgére hausse de 0,1% enjuin, les ventes 
des marchands de gros sont en baisse de 2,3% (481 millions$) par 
rapport au sommet atteint en février dernier. Ceci contraste avec 
l'augmentation des ventes mensuelles de 24,8% (4,1 milliards$) 
observée pour Ia periode de mai 1993 a fCvrier 1995 oü 
l'ensemble des secteurs de l'dconomie enregistraient des gains 
importants. 

. 
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Despite the small increase in June, sales have been 
weaker in several trade groups, notably lumber and 
building materials. Since January 1995, sales by 
wholesale merchants of lumber and building materials 
dropped 15.4% or $307 million. This trade group's 
downturn has corresponded with poor housing starts in 
both Canada and the United States. Also, lumber prices 
in Canada fell 6.9% since the beginning of the year. 

Malgré Ia légere hausse en juin, les ventes ont dtd faibles dans 
plusieurs groupes de commerce, en particulier celui du bois et des 
matériaux de construction. Depuis Ic mois de janvier 1995, ce 
groupe a chute de 15,4% ou 307 million$. Ce revirernent 
correspond aux faibles mises en chantier au Canada et aux Etats-
Unis. De plus, les prix du bois au Canada ont chute de 6,9% 
depuis le debut de l'année. 

S 

Sales of other products are strong mainly due to price 
increases 

By contrast, sales of other products have remained 
strong. For the first half of 1995, wholesalers of other 
products posted a gain of 18.3% compared to the same 
period in 1994. Year-over-year price increases of 40.6% 
for paper and paper products and 14.4% for chemical and 
chemical products have partly accounted for the 
continuing strong sales in this trade group. 

Regional trade varies 

The recent weakness in sales has affected wholesalers 
differently across the provinces and territories. Despite 
monthly fluctuations, wholesale merchants in 8 of the 12 
regions, have recorded declining sales since the February 
peak. The most notable sales declines over this period in 
current dollars were from wholesalers in Quebec (-6.0% 
or $287 million); in Alberta (4.1% or $79 million), and 
in Saskatchewan (-8.5% or $64 million). 

Wholesalers on the East Coast have seemed to be able to 
buck the slowdown hitting the rest of the country with 
Prince Edward Island up $13 million (+34.0%); New 
Brunswick up $1 I million (+4.0%); and Newfoundland 
up $3 million (+ 1.4%). 

Inventories-to-sales ratio highest in two years 

In June, wholesalers' inventories rose for the sixteenth 
consecutive month, up 0.8% to $30.8 billion. The most 
significant increase, in current dollar terms, was in motor 
vehicles, parts and accessories, as these wholesalers 
boosted inventories 5.2% or $213 million. 

Weak demand during the first six months of 1995 
coupled with rising inventory levels has resulted in an 
increase in the inventories-to-sales ratio from 1.44 in 
January to 1.52 in June. The pace of growth in the ratio, 
however, has slowed in recent months, as wholesalers 
attempt to control inventory levels in light of sluggish 
sales. 

Les ventes des produits divers sont vigoureuses surtout a 
cause de Ia hausse des prix 

Par opposition, les ventes des produits divers sont demeurées 
vigoureuses. Pour la premiere moitid de 1995, les grossistes de 
produits divers affichent un gain de 1 8,3% comparativement a Ia 
méme période l'an passé. Dans les 12 derniers mois, les hausses 
des prix du papier et des produits connexes (+40,6%) et ceux des 
produits chiniiques (+14,4%) ont en partie contribué a la forte 
croissance de cc groupe. 

Le commerce regional vane 

La récente faiblesse des ventes a affecté les grossistes 
différemment d'une province ou territoire a l'autre. Malgré les 
fluctuations mensuelles, les marchands de gros de 8 des 12 
regions affichent des ventes inférieures par rapport au sommet de 
fdvrier dernier. Les plus fortes baisses pour cette période, en 
dollars courant, proviennent des grossistes du Québec (-6,0% ou 
287 millions$), ceux de I'Alberta (4,1% ou 79 millions$) et ceux 
de Ia Saskatchewan (-8,5% ou 64 millionsS). 

En revanche, les grossistes de l'Atlantique ont été capable de 
contrer le ralentissement par rapport au reste du pays, soit l'Ile-
du-Prince-Edouard (34,0% ou 13 millionS), Ic Nouveau-
Brunswick (4,0% ou 11 millions$) et Terre-Neuve (1 ,4% ou 3 
millions$). 

Le ratio stocks/ventes est Ic plus élevé en deux ans 

En juin, les inventaires des grossistes ont progressé pour un 
seizième mois consécutif, en hausse de 0,8% pour atteindre 30,8 
milliards$. Les grossistes de véhicules automobiles, pièces et 
accessoires ont enregistré Ia plus forte augmentation, en dollars 
courant, soit 5,2% ou 213 millions$. 

Une faible demande dans Ia premiere moitié de l'annde 1995 
conjuguée a Ia hausse du niveau des stocks, ont eu pour effet de 
pousser vers Ic haut Ic ratio stocks/ventes de 1,44 qu'il était en 
janvier dernier a 1,52 en juin. La progression du ratio a quelque 
peu ralentie dans les demiers mois, puisque les grossistes tentent 
de contrôler leurs stocks a la lumière des faibles ventes 
enregistrees. 

S 

fl 
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Table 1. 

Wholesale Merchant Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 

Change from previous 
Sales 	 i 	 month 

Year-to- 
Ventes 	 date 	Variation du mois 

Trade Group 	 1995 	précédent 

June 	May 	April 	March 	Cumulatif 	June 	May 
1995 	1995 	1995 	1995 	 1995 	1995 

No. 	 Juin 	Mai 	Avril 	Mars 	 Juin 	Mai 

millions of dollars - millions de dollars 

a 
Trade Group - Canada 

I Food products 

2 Beverage, drug and tobacco products 

3 Apparel and dry goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 
and supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and 
supplies 

10 Computers and packaged software 

11 Other products 

12 Total, all trades 

Regions 

13 Newfoundland 

14 Prince Edward Island 

15 Nova Scotia 

16 New Brunswick 

17 Quebec 

18 Ontario 

19 Manitoba 

20 Saskatchewan 

21 Alberta 

22 British Columbia 

23 Yukon 

24 Northwest Territories 

3,6 

4 

6 

2.2 

1.6 

1.6 

4 

3,1 

1,6 

3,5 

20,2 

3,697 

1,157 

439 

655 

2,212 

1,638 

1,673 

487 

3,157 

1,608 

3,517 

20,243 

3,621 

1.177 

448 

624 

2,238 

1,656 

1,691 

457 

3,082 

1,780 

3,517 

20,291 

	

3,721 	21.879 

	

1,161 	6,935 

	

446 	2,678 

	

639 	3,855 

	

2,357 	13,688 

	

1,6561 	9,786 

	

1,842 	10,834 

	

510 	2,976 

	

3,116 	18,738 

	

1,767 	10,309 

	

3,484 	21,192 

	

20,699 	122,870 

-1.2 

-1.8 

-2.8 

-0.2 

0.5 

0.4 

1.1 

1.6 

-1.7 

2.5 

2.1 

0.1 

2.1 

-1.7 

-1.9 

5.1 

-1.2 

-1.1 

-1.0 

6.7 

-0.2 

4 

2 

4,4 

8,8 

6 

6 

1,8 

2,7 

186 

49 

443 

288 

4,520 

8.832 

684 

693 

1,847 

2,674 

12 

14 

193 

43 

441 

287 

4,680 

8,825 

674 

722 

1,852 

2,551 

9 

14 

195 

43 

449 

311 

4,742 

8,904 

677 

745 

1,887 

2,722 

9 

13 

1,107 

266 

2,612 

1,744 

27,861 

53,180 

4,113 

4,322 

11,336 

16,187 

59 

82 

0.1 

7.2 

-5.2 

2.0 

-0.6 

0.3 

1.8 

-0.1 

1.3 

5.3 

-9.6 

-3.6 

13.4 

0.4 

0.6 

-3.4 

0.1 

1.6 

-4.0 

-0.3 

4.8 

37.1 

-1.4 

El 
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1.4 

0.5 

-2.4 

-5.0 '  

-8.2 

-104; 

2.0 

-0.8 

0.7 

5.4 

-4.9 

-2.7 

-1.9 

-0.3 

-1.0 

-41.2 

2.7 

5.0 

-16.2 

5.6 

3.0 

11.9 

-2.1 

17.2 

5.7 

8.0 

12.1 

5.5 

5.9 

6.0 

-6.1 

7.3 

3.2 

13.2 

-2.7 

16.5 

7.0 

5.6 

13.7 

6.8 

5.9 

4.0 

-1.9 

4.9 

5.9 

18.8 

-1.6 

10.9 

8.8 

16.0 

15.7 

8.8 

5.1 

7.2 

6.3 

8.6 

13.0 

21.3 

10.2 

21.0 

11.4 

3.4 

7.8 

-1.3 

9.0 

9.0 

183 

6.2 

17.0 

9.5 

16.3 

18.3 

10.4 

S 0 S 

(,9 

-2.0 

13.5 

18.4 

12.0 

. 

-0.9 

0.5 

-1.8 

-7.9 

-1.3 

-0.9 

-0.6 

-3.1 

 

-6.2 

7.0 

6.1 

9.7 

4.3 

10.0 

-0.8 

0.1 

-3.7 

-0.8 

-1.9 

-0.7 

10.1 

-6.4 

0.7 

12.9 

3.5 

6.3 

2.9 

10.4' 

8.5 

13.2 

1.3 

-3.8 

37.0 

-3.5 

-0.4 

4.1 

10.4 

11.7 

3.2 

11.4 

12.0 

20.2 

2.6 

-2.7 

53.5 

24.7 

2.9 

-10.2 

10.1 

11.6 

9.0 

14.1 

9.0 

21.7 

3.5 

-5.6 

-7.4 

26.7 

4.3 

-7.8 

9.7 

26.1 

11.5 

16.3 

7,6 

25.9 

5.4 

3.0 

1.7 

9.21 

0.7 

-2.6 

7.9 

15.1 

8.3 

14.9 

11.5 

24.4 

5.8 

1.3 

5.7 

19.6 

Wholesale Trade, June 	1995 	 Commerce de gros. juin 1995 

Tableau 1. 

• Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et Ia region 

Change from previous 
month 	 Change from previous year 

Variation du mois 
prdcédent 

April 	March 
1995 	1995 
Avril 	Mars 

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentaires 

Boissons, mdicaments et tabac 

Vtements et articles de mercerie 

Articles menagers 

Vhicules automobiles, pièces et accessoires 

Métaux, articles de quincaillerie, materiel de 
plombene et de chauffage 

Bois et matCriaux de construction 

Machines, materiel et fournitures agricoles 

Machines, materiel et fournitures industriels ci 
auircs 

Ordinateurs et logiciel 

Produits divers 

Total, ensemble des corn merces 

Regions 

Terre-Neuve 

ile-du-Prince-Edouard 

Nouvel le-Ecosse 

Nouveau-Brunswick 

QuCbec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Britannique 

Yukon 

Territoires du Nord-Ouest 

Variation de l'année précédente 

June 	May 	ApnI 	March 	Year-to-dale 
1995 	1995 	1995 	1995 	1995 
Juin 	Mai 	Avril 	Mars 	Cumulatif 

Groupe de commerce 

N° 

13 

14 

Is 

16 

17 

18 

19 

zo 
21 
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Table 2. 

Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 

Sales 

Ventes 
Trade Group 	

June 
	

May 	 April 	March 	Year-to-date 
1995 
	

1995 	 1995 	 1995 	 1995 
No. 	 Join 

	
Mai 	 Avril 	 Mars 	Cumulatif 

202 

64 

486 

334 

4,783 

9,393 

851 

791 

1,992 

2,893 

13 

16 

Trade Group - Canada 

Food products 

2 Beverage, drug and tobacco products 

3 Apparel and thy goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 
supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 

10 Computers and packaged software 

11 Other products 

12 Total, all trades 

Regions 

13 Newfoundland 

14 Prince Edward Island 

15 Nova Scotia 

16 New Brunswick 

17 Quebec 

18 Ontario 

19 Manitoba 

20 Saskatchewan 

21 Alberta 

22 British Columbia 

23 Yukon 

24 Northwest Temtories 

millions ol 

3.871 

1,184 

370 

596 

2,427 

1,744 

1,973 

598 

3,283 

1,492 

4,127 

21,663 

195 

57 

503 

305 

4,868 

9,298 

811 

804 

2,010 

2,786 

12 

13 

dollars - milliort 

3,496 

1,095 

393 

549 

2,288 

1,599 

1,643 

529 

2,873 

1,585 

3,526 

19,575 

169 

37 

416 

262 

4,467 

8.539 

649 '  

712 

1,763 

2,539 

9 

11 

dc dollars 

3,697 

1,152 

560 

619 

2,779 

1,696 

1,746 

489 

3,383 

2,379 

3,554 

22,054 

182 

38 

449 

297 

5,000 

9,735 

669 

731 

1,955 

2,974 

9 

14 

3,804 

1,164 

355 

610 

2,312 

1,765 

2,051 

582 

3,344 

l,782 

4,047 

21,818, 

21.345 

6,609 

2,585 

3,391 

13,777 

9,680 

10,312 

2.899 

18.602 

10.378 

21.441 

121 .0 18 

1,031 

264 

2,568 

1,667 

27,165 

52,535 

4,087 

4,283 

11,176 

16,109 

56 

76 
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Tableau 2. 

Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisees, scion Ic groupe de commerce et Ia region 

Change from previous year 

Variation de lannée précédente 
Groupe de commerce 

June 	i 	May 	April 	March 	Year-to-date 
1995 	1995 	1995 	1995 	1995 
Juin 	Mai 	Avril 	Mars 	Cumulatif 

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce - Canada 

1.4 	 7.2 4.6 4.9 3.4 Produitsalimentaires 

2.7 	 8.5 3.1 9.6 8.1 Boissons,médicamentsettabac 

-14.5 	-2.8 -3.5 7.31 1.1 Vttementsetarticlesdemercerie 

5.0 	 7.2 0.1 5.8 7.0 Articles ménagers 

-0.6 	4.1 1.2 13.4 7.8 Véhlculcs automobiles, pitces etaccessoires 

10.4 	14.5 17.2 21.7 18.0 Métaux, articles de quincaillerie, materiel de plomberie et 
de chauffage 

-3.9 	-3.7 -5.1 11.5 4.4 Bois et matCnaux de construction 

11.7 	17.7 12.5 19.8 16.7 Machines, materiel et foumitures agricoles 

5.3 	10.5 4.7 11.5 10.2 Machines, materiel et foumitures industriels et autres 

7.8 	 9.1 13.5 18.0 17.5 Ordinateurs et logiciels 

	

11.7 	14.4 . 	

4.3 	 8.4 

13.5 17.0 18.0 Produits divers 

6.2 12.6 103 Total, ensemble des commerces 

Regions 

2.4 	 5.0 2.8 9.1 2.4 Terre-Neuvc 

13.7 	 7.7 -15.1 -8.31 -1.9 lIe-du-Prince-Edouard 

2.8 	13.1 8.6 12.2 8.2 Nouvelle-Ecosse 

9.8 	12.3 6.7 26.6 14.6 Nouveau-Brunswick 

2.0 	4.4 8.9 13.8 9.1 Québec 

8.7 	13.3 10.5 16.1 14.3 Ontario 

7.6 	13.6 4.9 8.0 10.7 Manitoba 

8.5 	20.4 23.3 32.9 25.8 Saskatchewan 

-0.3 	 3.6 -1.3 5.1 5.2 Alberta 

-3.9 	.1.4 -8.1 2.0 1.0 Colombie-Britannique 

40.5 	46.0 -7.9 0.3 5.7 Yukon 

-2.1 	19.4 31.7 11.1 16.5 Temtoires du Nord-Ouest 

N° 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

'4 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

. 
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Table 3. 

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales 

S - 	 Response Fraction 	- 

Fraction de réponse 
June May April 	March 
1995 1995 1995 	 1995 
Juin Mal Avril 	Mars 

per cent - pourcentage 

86.0 92.2 93.4 89.8 

83.1 90.6 92.5 84.6 

85.9 85.4 87.3 89.4 

90.3 94.1 95.8 96.2 

90.5 94.4 91.6 91.0 

93.3 87.7 84.4 93.9 

88.3 89.6 91.8 92.3 

79.8 81.5 81.0 93.1 

83.2 85.8 83.5 88.0 

85.4 89.5 66.8 67.3 

85.9 90.4 89.3 90.3 

86.6 89.9 873 87.8 

88.8 90.1 92.4 89.3 

82.6 89.1 88.0 88.2 

83.7 87.3 86.4 84.7 

81.2 81.6 85.5 82.6 

89.6 91.1 88.8 88.9 

85.4 88.1 853 86.2 

89.6 93.1 92.3 89.3 

79.1 93.0 89.7 88.5 

80.8 92.0 89.1 88.9 

91.6 91.9 89.5 91.0 

75.8 90.4 86.4 79.4 

80.6 79.1 76.8 82.1 

Trade Group 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Food products 

2 Beverage, drug and tobacco products 

3 Apparel and dry goods 

4 Household goods 

5 Motor vehicles, parts and accessories 

6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 
supplies 

7 Lumber and building materials 

8 Farm machinery, equipment and supplies 

9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 

10 Computers and packaged software 

Ii Other products 

12 Total, all trades 

Regions 

13 Newfoundland 

14 Prince Edward Island 

15 Nova Scotia 

16 New Brunswick 

17 Quebec 

18 Ontario 

19 Manitoba 

20 Saskatchewan 

21 Alberta 

22 British Columbia 

23 Yukon 

24 Northwest Territories 

40,  
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Tableau 3. 

• Marchands de gros, fraction de reponse de l'échantillon et coefficient de variation des ventes 

:::: :: : 

Groupe de commerce 

Groupe de commerce - Canada 

Produits al imentaires 

Boissons, médicaments et tabac 	 2 

Vêtements Ct articles de mercerie 	 3 

Articles ménagers 	 4 

Véhicules automobiles, pitces et accessoires 	 5 

Mttaux, articles de quincaillerie, materiel de plombene et 	6 
de chauffage 

Bois ci matériaux de construction 	 7 

Machines, materiel et fournitures agricoles 	 8 

Machines, materiel et foumitures industriels et autres 	9 

Ordinateurs et logiciels 	 10 

Produits divers 	 II 

Total, ensemble des commerces 	 12 

Regions 

Terre-Neuve 	 13 

le-du-Prince-Eciouard 	 14 

Nouvel le-Ecosse 	 15 

Nouveau-Brunswick 	 16 

Québec 	 17 

Ontario 	 18 

Manitoba 	 19 

Saskatchewan 	 120 

Alberta 	 21 

Colombie-Britannique 	 22 

Yukon 	 23 

Ten Itoires du Nord-Ouest 	 24 

Jc4L1,..IcIII UC VGA IGUVII 

June 	 May 	 April 	 March 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 
Juin 	 Mai 	 Avril 	 Mars 

per cent - pourcentage 

S 

2.7 

3.3 

7.5 

10.2 

5.8 

6.2 

5.2 

4.7 

3.1 '  

3.9 

3.6 

1.4 

2.4 

3.0 

6.2 

8.9 

4.8 

6.0 

5.1 

4.1 

2.9 

4.0 

3.4 

1.3 

2.4 

4.9 

5.8 

7.5 

5.2 

5.4 

5.3 

4.7 

2.9 

4.9 

3.6 

1.4 

2.6 

6.1 

10.1 

7.5 

6.5 

4.6 

5.8 

5.3 

2.8 

3.6 

3.5 

1.4 

a 

4.7 

5.7 

5.7 

6.3 

3.0 

2.5 

2.0 

5.01  

3.5 

3.5 

0.1 

4.6 

5.3 

5.1 

6.5 

2.6 

2.3 

2.4 

4.8 

2.9 

3.9 

0.2 

4.8 

2.6 

4.6 

5.7 

3.3 

2.2 

2.6 

4.0 

3.0 

3.8 

0.2 

3.9 

1.8 

4.2 

5.0 

3.6 

2.4 

3.1 

3.3 

2.7 

3.5 

2.4 

0.2 

. 
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Table 4. 

Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Inventories Change from previous month 
Stocks Variation du mois précédent 

June May April March Trade Group June 	May 
1995 1995 1995 1995 1995 	1995 

No. Juin Mai Avril I 	Mars Juin 	Mai 
millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 

I Food products 
2 Beverage, drug and tobacco products 
3 Apparel and dry goods 
4 Household goods' 
5 Motor vehicles, parts and accessories 
6 Metals, hardware, plumbing and heating 

equipment and supplies 
7 Lumber and building materials 
8 Farm machinery, equipment and supplies 
9 Industrial and other machinery, equipment 

and supplies 
10 Computers and packaged software 
11 Other products 
12 Total, all trades 

2,307 2,316 2,3371 2,361 -0.4 .0.9 
1,413 1,405 1,407 1,418 0.5 -0.1 
1,036 1,021 1,026 1,032 1.5 -0.5 
1,509 1,497 1.506 1,499 0.8 -0.6 
4,314 4,100 4,008 4,003 5.2 2.3 
2,868 2,838 2.856 2,875 1.0 -0.6 

3,106 3.125 3,114 3,111 -0.6 0.3 
1,532 1,537 1,523 1,540 -0.3 0.9 
6,656 6,632 6,518 6,389 0.4 1.8 

1,602 1,611 1,636 1 1 674 -0.6 -1.5 
4,437 4,443 4,409 4,312 -0.2 0.8 

30,778 30,525 30,340 30,215 0.8 0.6 

Table 5. 

Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group 

Trade Group 

Inventories 
Stocks 

June May April 	I 	March 
1995 1995 1995 	 1995 

No.  Juin Mai Avril 	 Mars 
millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group. Canada 

I Food products 2,322 2,335 2,313 2,246 
2 Beverage, drug and tobacco products 1,408 1,383 1,371 1,336 
3 Apparel and dry goods 1,104 1,018 986 1,003 
4 Household goods' 1,5261 1,490 1.496 1,464 
5 Motor vehicles, parts and accessories 4,375 4,289 4,202 4,166 
6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment and supplies 2,911 2,941 2,983 2,931 

7 Lumber and building materials 3,220 3,404 3,413 3,345 
8 Farm machinery, equipment and supplies 1.583 1,601 1.584 1.582 
9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 6,698 6,723 6,577 6.429 

10 Computers and packaged software 1,630 1,682 1,694 1,651 
11 Other products 4,372 4,604 4,662 4,488 
12 Total, all trades 31,149 31,470 31,2801 30,642 

The household goods trade group does not contain seasonal variation 6ehavioThus, the figures appearing in this table reflect the unadjusted data 
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Change from previous month Change from previous year 
Variation du mois précdent Variation de Iannée précèdcnte 

April March June May April March 
1995 1995 1995 1995 i 1995 1995 
Avril Mars Juin Mai Avril Mars 

S 
Groupe de commerce 

Wholesale Trade, June 1995 	 Commerce de gros, juin 1995 

Tableau 4. 

Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce 

per Cent - pourcentage 

I Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentajres 
Boissons, médicaments et tabac 2 
Vêtements et articles de mercerie 13 
Articles ménagersl 4 
Véhicules automobiles, pièces et accessoires 5 
Métaux, articles de quincaillerie, materiel de 6 

plomberie et de chauffage 
Bois et matCriaux de construction 7 
Machines. materiel ct foumitures agricoles 8 
Machines, materiel et fournitures industriels 9 

et autres 
Ordinateurs et logiciels 10 
Produ its divers 11 
Total, ensemble des commerces 12 

	

-1.0 	-0.9 
	

5.7 
	

9.1 
	

10.1 
	

8.7 

	

-0.8 
	

2.9 
	

5.6 
	

8.9 
	

9.2 
	

21.0 

	

-0.7 	-0.7 	-0.8 	-5.6 	-3.3 	-1.3 

	

0.4 	-0.4 	18.8 
	

20.2 
	

19.1 	18.0 

	

0.1 
	

19.0 
	

14.7 
	

11.4 
	

13.8 

	

-0.7 
	

1.7 	13.2 
	

13.6 
	

13.1 	13.4 

	

0.1 	-2.2 
	

9.6 
	

8.2 
	

9.9 
	

9.6 

	

-1.1 	-0.9 
	

3.8 
	

9.4' 
	

11.9 
	

17.2 

	

2.0 	 1.4 	15.3 
	

14.6 	16.8 
	

10.2 

	

-2.3 	-41 	-16.6 	-15.4 	-5.8 
	

8.8 

	

2.3 
	

3.5 
	

15.9 
	

14.8 
	

18.0 
	

20.6 

	

0.4 
	

0.4 
	

10.6 	10.3 
	

11.9 
	

12.8 

is 

Tableau 5. 

Stocks des marchands de gros, désaisonnaksés, selon le groupe de commerce 

unange Trom previous year 
Variation de lannCe preceder 

June 	 May 	 April 
1995 	 1995 	 1995 

	
1995 

Juin 	 Mai 	 Avril 	 wars 
per cent - pourcentage 

Groupe de commerce 

It 

. 

Groupe de commerce - Canada 

2.6 
9.8 

-0.8 
18.3 
19.9 
14.0 

9.3 
3.5 

15.61 
-16.7 
16.7: 
10.7' 

I.e groupe de commerce d 
les données non-ajuszées. 

5.7 
12.4 
-7.2 
19.3 
14.7 
13.6 

8.6 
8.8 

15.2 
-16.2 
16.7 
10.4 

7.7 
9.8 

-5.5 
20.4 
11.4 
13.7 

10.2 
10.7 
16.9 
-6.5 
20.2 
12.0 

ie compl4 

8.1 
20.7 
-3.6 
19.1 
13.9 
14.5 

9.5 
16.4 
10.1 
10.4 
21.9 
13.0 

pas de variation se 

Produits alimentaires 
Boissons. mCdicaments et tabac 
Vttements ci articles de mercerie 
Articles mCnagers' 
Véhicules automobiles, pitces et acccssoires 
Métaux, articles de quincaillerie, materiel de plomberie et de 

chauffage 
Bois et matértaux de construction 
Machines, materiel et foumitures agricoles 
Machines, materiel et fournitures industriels ci autres 
Ordinateurs et logiciels 
Produiis divers 
Total, ensemble des commerces 

isonnière. Ainsi, les chfres qui apparaissent dons ce eablea 

2 
3 
4 
5 
6 

7 
8 
9 
10 
II 
12 

Statistics Canada - Cat. No. 63-008 	 Statistique Canada - n° 63-008 au cat. 



Wholesale Trade, June 1995 	 Commerce de gros.juin 1995 

Table 6. 

Wholesale Merchants, Inventories/Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group 

ies1salc ratio 
	 w 

stocks/ventes 
Trade Group 
	

April 	 Marc 
1995 	 1995 

	
1995 	 1995 

No. 	 Juin 	 Mai 
	

Avril 	 Mars 

Trade Group - Canada 

Food products 0.63 0.63 	 0.65 0.63 
2 Beverage, drug and tobacco products 1.24 1,21 	 1.19 1.22 
3 Apparel and dry goods 2.43 2.32 	 2.29 2.32 
4 Household goods 2.31 2.28 	 2.41 2.35 
5 I Motor Vehicles, parts and accessories 1.94 1.85 	 1.79 1.70 
6 Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1.74 1.73 	 1.72 1.74 

and supplies 
7 Lumber and building materials 1.84 1.87 	 1.84 1.69 
8 Farm machinery, equipment and supplies 3.09 3.15 	 3.33 3.02 
9 Industrial and other machinery, equipment and 2.15 2.10 	 2.12 2.05 

supplies 
10 Computers and packaged software 0.97 l.00 	 0.92 0.95 
11 Otherproducts 1.24 1.26 	 1.25 1.24 
12 Total, all trades 1.52 1.511 	 1.50 1.46 

Table 7. 

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Inventories 

Response fraction 
Fraction de rponse - 

June May 	 April 	 March Trade Group 
1995 1995 	 1995 	 1995 

No.  Juin Mai 	 Avril 	 Mars 
per cent - pourccntage 

Trade Group - Canada 

I Food products 76.1 1  83.4 85.5 	 83.5 
2 Beverage, drug and tobacco products 77.1 85.9 87.7 	 85.5 
3 Apparel and dry goods 62.5 60,9 62.1 	 66.1 
4 Household goods 76.6 79.0 88.8 	 86.5 
5 
6 

Motor Vehicles, parts and accessories 
Metals, hardware, plumbing and heating equipment 

85.3 
84.1 

84.9 
83.8 

	

85.7 	 83.9 

	

79.2 	 84.1 
and supplies 

7 Lumber and building materials 70.3 74.8 76.1 	 75.4 
8 Farm machinery, equipment and supplies 78.5 77.9 78.5 	 79.7 
9 Industrial and other machinery, equipment and 73.3 76.6 72.1 	 78.8 

supplies 
10 Computers and packaged software 70.9 74.3 71.4 	 71.9 
11 Otherproducts 65.5 66.3 69.9 	 71.3 
12 Total, all trades 74.9 77.2 77.2 	 78.8 

Statistics Canada- Cat No. 63-008 	 10 	 Statistique Canada - n° 63 -008 au cat. 
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Tableau 6. 

S 
Marchands de gros, rapport stocks/ventes désaisonnalisés, selon le groupe de commerce 

- 	 lnventories/sa]es ratio 
Rapport stocks/ventes 

June 	 May 	 April 	 March 	 Groupe de commerce 
1994 	 1994 	 1994 	 1994 
Juin 	 Mai 	 AvnI 	 Mars 

Groupe de commerce- Canada 

0.61 Produits alimentaires 
1.08 Boissons, médicaments et tabac 
2.49 Vêtements et articles de mercerie 
2.16 Articles mnagers 
1.69 VhicuIes automobiles, pieces et accessoires 

Mtaux, articles de quincaillerie, matrie1 de 
1.86 	plomberie et de chauffage 
1.70 Bois et matriaux de construction 
3.12 Machines, materiel Ct fournitures agricoles 
2.07 Machines, materiel Ct foumitures industriels et 

autres 
0.99 Ordinatcurs ct logiciels 
1.21 i Produits divers 
1.45 Total, ensemble des commerces 

Tableau 7. 

Marchands de gros, fraction de réponse de l'échantillon et coefficient de variation des stocks 

. 	 ,%fl4&i%4II UI vat tash,JtI 

Coefficient de variation 
June 	 May 	 April 	 March 	 Groupe de commerce 
1995 	 1995 	 1995 	 1995 
Juin 	 Mai 	 Avril 	 Mars  

per cent - pourcentage 

Groupe de commerce - Canada 

4.2 3.8 3.4 	 3.5 Produits alimentaires, 1 
5.4 5.2 6.4 	 7.0 Boissons, rnCdicaments et tabac 2 
6.7 6.7 6.8 	 6.6 Vétements Ct articles de mercerie 3 
9.3 8.31 7.41 	 7.6 Articles mCnagers 4 
5.1 5.9 5.7 	 6.4 Véhicules automobiles, pieces et accessoircs 5 
5.1 5.1 5.0 	 5.0 Métaux, articles de quincaillerie, materiel de 6 

plomberie et de chauffage 
7.3 7.0 6.7 	 6.7 Bois ct matériaux de construction 7 
5.7 5.8 5.8 	 5.9 Machines, materiel et fournitures agricoles 8 
3.4 3.4 3.4 	 3.4 Machines. materiel et fournitures industriels et 9 

autres 
5.4 5.2 5.1 	 4.8 Ordinateurs et logiciels 10 
5.8i 5.6 5.6 	 5.8 Produits divers II 
1.8 1.8 j 1.7 	 1.8 Total, ensemble des commerces 12 

4 

I 

4 

	

0.61 
	

0.61 
	

0.62 

	

1.24 
	

1.18 
	

1.14 

	

2.05 
	

2.31 
	

2.32 

	

2.05 
	

2.04 
	

2.13 

	

1.68 
	

1.67 
	

1.70 

	

1.72 
	

1.73 
	

1.81 

	

1.64 
	

1,68 
	

1.65 

	

3.49 
	

3.36 
	

3.30 

	

1.97 
	

1.96 
	

1.97 

	

1.26 
	

1.25 
	

1.13 

	

1.20 
	

1.25 
	

1.23 

	

1.45 
	

1.46 
	

1.45 

Pro 

2 
3 
4 
5 
6 

7 
8 
9 

10 
II 
12 

No 
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Canada challenges the imagination. imagine a country 
where Newfoundlonders live closer to Africans than 
they do to fellow Canadians in British Columbia. Or a 
country with an island that has a glacier bigger than 
Ireland. Imagine a country with two million lakes, and 
the world's longest coastline - but that shares a border 
with only one nation. 

Statistics Canada has created the 54th edition of 
Canada: A Portrait as a celebration of our great 
nation. Drawn from Statistics Canr.rr.' 
rich palette of national data, it pa 
a picture of where we are socialI 
economically, culturally and 
politically. 

Over 60 unique and beautiful 
photographs combined with lively 
text, provide a close-up look at th 
Canada of today. 

Experience this land's remarkable 
natural regions and diverse human 
landscape through six chapters 
entitled: This Land, 
The People, The Society, 
Arts and Leisure, 
The Economy, and 
Canada in the World. 

Eminent Canadians such as astronaut Roberta Bondar, 
former hockey star Jean Béliveau, and writer 
W.O. Mitchell have contributed their personal 
visions of Canada. 

Canada: A Portrait is a beautiful illustration of the 
Canada of today. 

Presented in a 30 cm X 23 cm (12 114" X 9") format, 
prestige hardcover, with over 200 pages, Canada: 
A Portrait (Catalogue No. 1 1-403E) is available 
in Canada for $38.00 plus GST, US $41 .95 in the 
United States, and US $48.95 in other countries. 

To order write Statistics Canada, Publications 
Sales, Ottawa, Ontario, K 1 A 016 or contact the 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication. For faster ordering call toll-
free 1-800-267-6677 and use your VISA and 
MasterCard or fax your order to (613) 951-1584. 

Le Canada est un pays qui défie 'imagination. 
lmaginez un pays oO les Terre-Neuviens vivent plus prê 
des Africains que de leurs compotriotes de Ia ColombieJ 
Brifonnique. Un pays oô se trouve une lie sur laquelle 
s'étend un glacier plus grand que l'iriande. lmaginez u 
pays qui compte 2 millions de lacs et le plus long littora 
du monde, et pourtant un seul voisin. 

Statistique Canada a créé Ia 54e  edition d'Un 
portrait du Canada pour célébrer Ia grandeur de 

notre pays. C'est a partir du riche eve 
tail de données nationoles de Statistiqu. 

Canada que Von a brossé ce 
tableau de notre situation sociale, 
économique, culturelle et politique. 

Plus de 60 magnifiques photos, 
mariées a un texte vivant, offrent 
une vision claire et détaillée de ce 
qu'est le Canada d'aujourd'hui. 

• Découvrez les splendides regions 
natureiles de ce pays, de méme que 
paysage humain des pius diversifies, 

travers six chapitres intitulés: 
Le territoire, La population, 
La sociétó, Les arts et les loisirs, 

L'économie et Le Canada dans le monde. 

D'éminents Canadiens, tels Roberta Bondar, astronaute 
Jean Béliveau, oncienne vedette de hockey, et 
W.O. Mitchell, écrivain, y font part de leur vision 
personneile du Canada. 

Un portrait du Canada... un magnifique ouvrage 
de collection qui décrit admiroblement bien le Canada 
d'aujourd'hui. 

Présenté dons un format de 30 cm sur 23 cm 
(12,25 po X 9 pa), dons une couverture ri ide de luxe 
et en pius de 200 pages, Un portrait du Canada 
(N° 1 1-403F au catalogue) coüte 38 $ plus IPS au 
Canada, 41,95 $ US aux Etats-Unis et 48,95 $ US 
dons les autres pays. 

Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Vente 
des publications, Ottawa (Ontario), Ki A 0T6 ou 
communiquez avec le Centre regional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche. La liste hgure dans Ia 
publication. Pour commander plus rapidement, composez 
sans frois le 1-800-267-6677 et utilisez votre carte ViSA 
ou MasterCard ou télecopiez votre commande au 
(613)951-1584. 

S 
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1.800.267.6677 	1f:1 (613) 9511584 
Marketing Division 	Charge to VISA or 	 VISA. MasterCard and 
Publication Sales 	MasterCard Outside 	Purchase Orders only. 
Statistics Canada 	Canada and the U.S. call 	Please do not send contir 
Ottawa, Ontario 	(613) 951 - 7277. Please 	mation. A fax will be treated 
Canada K1A 0T6 	do not send confirmation 	as an orIginal order .  

(Please print) 

(Check only one) 

t:j Please charge my: 	El VISA 	 E MasterCard 

Card Number I 	I 	I 	I 	I 	I 

Signature 

Payment enclosed 	S  

Please make cheque or money order payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 

LPurchaseOrderNumberL 
(Please enclose) 

I 

Expiry Date 

I 	II 

Company 

Department 

Attention 	 Title 

Address 

City 	 Province 

( 	) 	 ( 
Postal Code 	 Phone 	 Fax 

Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 

Catalogue 
Number Title 

IL  Date of 
Issue 

or 
Indicate an 

'5" for 
substhptions 

Annual Subscription 
or Book Price 

Quantity Total 
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Canada United 
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Other 
Countries 

USS 

Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 
SUBTOTAL 

DISCOUNT 
(if applicable) 

' 	GST Registration # R121491807 
GST (7%) 

(Canadian clients only) 
Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications.  ~ GRAND TOTAL 

Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. PF 093238 
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