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Data in Many Forms. . .

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered. Data are available on CD, diskette, computer
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps
and other geographic reference materials are available for
some types of data. Direct online access to aggregated
information is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related statistics or services
should be directed to:

Wholesale Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 1-613-
951-3541) or to the Statistics Canada reference centre in:

Halifax (1-902-426-5331)
Montréal (1-514-283-5725)
Ottawa (1-613-951-8116)
Toronto (1-416-973-6586)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Regina  (1-306-780-5405)
Edmonton (1-403-495-3027)
Calgary (1-403-292-6717)
Vancouver (1-604-666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces and territories, for
users who reside outside the local dialing area of any of
the regional reference centres.

Newfoundiand, Labrador, Nova
Scotia, New Brunswick and Prince

Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

1-800-882-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Southern Alberta
Alberta and Northwest Territories
British Columbia and Yukon

Telecommunications Device for the
Hearing Impaired

Toll Free Order Only Line (Canada
and United States)

1-800-363-7629

1-800-267-6677

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be purchased
from local authorized agents and other community bookstores,
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics Canada,
Ottawa, K1A OT6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the public, Statistics Canada
follows established standards covering statistical products and
services, delivery of statistical information, cost-recovered
services and service to respondents. To obtain a copy of these
service standards, please contact your nearest Statistics Canada
Regional Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes. . .

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes.
Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, imprimeé
d'ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnétique. Des cartes
et d'autres documents de référence géographiques sont disponibles
pour certaines sortes de données. L'acces direct & des données
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de
données ordinolingue et le systéme d’'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toute demande de renseignements au sujet de cette publication ou de
statistiques et services connexes doit étre adressée au:

Section du commerce de gros,
Division de I'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 téléephone: (1-613-951-3541)
ou au centre de consuitation de Statistique Canada a:

Halifax  (1-902-426-5331)
Montréal (1-514-283-5725)
Ottawa (1-613-951-8116)
Toronto (1-416-973-6586)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Regina  (1-306-780-5405)
Edmonton (1-403-495-3027)
Calgary  (1-403-292-6717)
Vancouver (1-604-666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les territoires, aux utilisaleurs qui habitent a
I'extérieur des zones de communication locale des centres régionaux
de consultation.

Terre-Neuve, Labrador, Nouvelle-Ecosse,

Nouveau-Brunswick et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828
Sud de I'Alberta 1-800-882-5616

1-800-563-7828
1-800-663-1551

Alberta et Territoires du Nord-Ouest

Colombie-Britannique et Yukon

Appareils de télécommunications pour
les malentendants

Numéro sans frais pour commander
seulement (Canada et Etats-Unis)

1-800-363-7629

1-800-267-6677

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publications de
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres librairies
locales, par I'entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et Service, Statistique
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Numeéro du télécopieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018)

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualité du service au public, Statistigue Canada
observe des normes établies en matiére de produits et de services
statistiques, de diffusion d'information statistique, de services arecou-
vrement des colts et de services aux répondants. Pour obtenir une
copie de ces normes de service, veuillez communiquer avec le Centre
de consultation régional de Statistique Canada le plus prés de chez vous
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Note of Appreciation

Canada owes the success of its statistical system to
a long-standing cooperation involving Statistics
Canada, the citizens of Canada, its businesses,
governments and other institutions. Accurate and
timely statistical information could not be produced
without their continued cooperation and goodwill.

Note de reconnaissance

Le succes du systéme statistique du Canada repose
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada
at la population, les entreprises, les administrations
canadiennes et les autres organismes. Sans cetta
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible
de produire des statistiques précises et actuelles.
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Symbols

The following standard symbols are used in Statistics
Canada publications:

. figures not available.

. figures not appropriate or not applicable.
nil or zero.

amount too small to be expressed.

P preliminary figures.

! revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to rounding.

A NOTE ON CANSIM

The data published in Wholesale Trade (Matrix
Nos. 0059, 0061, 0648, 0649) (Catalogue
No. 63-008) are also available in machine readable
form through CANSIM (Canadian — Socio-Economic
Information Management System). Users interestedin
accessing data via CANSIM should contact one of
Statistics Canada’s regional centres at the numbers
listed on the inside front cover of this publication, or
contact the Marketing Division, Statistics Canada,
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6
(613) 951-8200.

This publication was prepared under the direction of:
® @G. Andrusiak, Director, Industry Division

® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades
Sub-division, Industry Division

® M. Marcogliese, Chief, Wholesale Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry Division

® C.Mamay, Economist, Wholesale Trade section,
Distributive Trades Sub-division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences — Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI 239.48 — 1984.

&

Signes conventionnels

Les signes conventionnels suivants sont employeés
uniformément dans les publications de Statistique Canada:

. chiffres indisponibles.

. n'ayant pas lieu de figurer.
néant ou zéro.

valeurs infimes.

P chiffres provisoires.

r chiffres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la
statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent
pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

Les données qui sont publiées sur le Commerce de gros
(matrice n°® 0059, 0061, 0648, 0649) (n° 63-008 au
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par
machine de CANSIM (Systéme canadien d'information
socio-économique). Les utilisateurs voulant obtenir des
chiffres par 'intermédiaire de CANSIM peuvent contacter
un des centres de consultation de Statistique Canada dont
les numéros de téléphone figurent au verso du couvert de
cette publication ou en communiquant directement avec
la Division du marketing, Statistique Canada, Immeuble
R.H. Coats, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 (613) 951-8200.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:
® G. Andrusiak, directeur, division de I'industrie

® R. Lussier, directeur adjoint, sous-division des
commerces de distribution, division de l'industrie

® M. Marcogliese, chef, section du commerce de gros,
sous-division des commerces de distribution, division
de l'industrie

® (C.Mamay, économiste, section du commerce de gros,
sous-division des commerces de distribution, division
de l'Industrie

Le papier utilisé dans la présente publication repond aux
exigences minimales de I'*American National Standard for
Information Sciences” — “Permanence of Paper for Printed
Library Materials', ANSI Z39.48 — 1984,
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Introduction

This publication presents estimates of monthly sales of
wholesale merchant establishments for Canada, each
province and territory. In addition to total sales, sales
and inventories, as well as inventories to sales ratios
appear for major trade groups based on the 1980
Standard Industrial Classification.

Sales figures are on a net basis (gross sales less returns,
adjustments and discounts) whether on cash or credit, and
exclude any taxes collected. Also included are
commissions eamed by wholesalers also acting as agents,
while the sales of goods owned by others are excluded.

Inventory figures are the value of the goods owned and
held for resale. Included are any inventory in transit or
on consignment. Excluded are goods owned and held in
inventory abroad, and inventories held on consignment
from others.

The estimates contained in this publication are derived
from a redesigned monthly survey which incorporates a
revised list of wholesale businesses. For a more detailed
discussion of the new survey methodology see Appendix
II in the January issue.

Establishments in wholesale trade are primarily engaged
in selling merchandise to retailers, to ndustrial,
commercial, institutional and professional users, to
farmers for use in farm production, and for export; or
acting as agents or brokers in buying or selling
merchandise to such persons or organizations on a
commission basis.

However, sales to end-users of certain commodities
(usually capital or investment goods) such as computer
equipment, feed, seed or other farm supplies, lumber and
building materials, trucks and commercial vehicles, and
all types of machinery and equipment, are always
classified to wholesale trade. A complete review of
definitions and concepts appears in Appendix I, in the
January issue.

Users should note that each month, unless otherwise
indicated, this publication will contain preliminary
estimates for the current month and revised estimates for
the preceding month for the unadjusted series. The
estimates of the seasonally adjusted series are revised for
the preceding three months.

Introduction

La présente publication donne des estimations des ventes
mensuelles des établissements de commerce de gros pour le
Canada ainsi que pour chaque province et territoire. En plus des
ventes totales, elle contient des données ventilées pour les ventes
et les stocks , ainsi que les rapports entre les stocks et les ventes,
selon les grands groupes de commerce établis par la Classification
type des industries de 1980.

Les chiffres concernent les ventes nettes (ventes brutes diminuées
des rendus, des rabais et des escomptes), 4 crédit ou au comptant,
sans les taxes pergues. Sont incluses les commissions obtenues
par les grossistes faisant aussi fonction d'agents, mais non les
ventes de marchandises appartenant a d'autres entreprises.

Les données sur les stocks représentent la valeur des
marchandises possédées et détenues pour la revente. Sont inclus
tous les stocks en transit ou en consignation. Ne sont pas
comptées les marchandises possédées et détenues a l'étranger,
ainsi que les stocks détenus en consignation pour les autres.

Les estimations contenues dans la présente publication sont tirées
d'une enquéte mensuelle remaniée, qui se fonde sur une liste
révisée des établissements de commerce de gros. L'appendice I1
dans le numéro de janvier. traite en détail de la méthodogie
employée pour l'enquéte.

Les établissements dont I'activité principale est e commerce de
gros vendent des marchandises a des détaillants, & d'autres
grossistes, a4 des industriels, 3 des commergants, a des
établissements publics, a des professionnels, a des agriculteurs s'il
s'agit de marchandises destinées a la production agricole, et &
d'autres pays; ou encore vendent des marchandises ou en achétent
pour le compte d'autrui, a titre d'agents ou de courtiers,
moyennant une commission.

Par ailleurs, on attribue toujours au commerce de gros les ventes
de certains produits destinés a l'utilisateur final (habituellement
les biens d'équipement ou d'investissement), par exemple le
matériel informatique, aliments pour animaux, les semences et les
autres fournitures agricoles, le bois et les matériaux de
contruction, les camions et les véhicules commerciaux, et tous les
genres de machines et de matériel. L'appendice I dans le numero
de janvier contient I'ensemble des définitions et des concepts.

L'utilisateur devrait noter gue la publication renfermera tous les
mois, 3 moins d'indication contraire, les estimations provisoires
pour le mois en cours et les estimations révisées du mois
précédent pour les séries non désaisonnalisées. Les estimations
des séries désaisonnalisées sont révisées pour les trois mois
précédents.

Statistics Canada - Cat No. 63-008
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Highlights

Foliowing almost two years of growth, wholesalers (like
their counterparts in manufacturing) continue to feel the
effects of a slowing economy in 1995. Sales by wholesale
merchants fell 0.3% in July and stand $600 million
(-2.9%) below the peak level attained in February 1995.
Despite these recent declines, overall year-over-year sales
are still 4.1% (+$792 million) higher than last year's
level.

Weak sales and escalating inventories since the beginning
of the year have pushed the inventories-to-sales ratio to
1.54, its highest level in two years. The ratio indicates
that, for the month of July, wholesalers held goods in
inventory valued at $154 for every $100 worth of sales
made. The increasing ratio indicates a slower turnover
rate of goods and increased costs to the wholesaler.

Commerce de gros, juillet 1995

Faits saillants

Apreés presque deux ans de croissance, les marchands de gros (tels
qu’observé chez leurs équivalents du secteur manufacturier)
continuent de subir les effets du ralentissement économique en
1995. En juillet, les ventes ont fléchi de 0,3% pour se chiffrer a
600 millions$ (-2,9%) de moins que le sommet atteint en février
1995. Malgré ces récentes baisses, le niveau des ventes d’une
année a I'autre est quand méme 4,1% (+792 millions$) plus élevé
que celui de I’année derniére.

Depuis le début de 1’année, on note des ventes plus faibles ainsi
qu’une hausse des inventaires et conséquemment une hausse du
ratio des inventaires aux ventes, soit 1,54 - le plus haut niveau
atteint depuis deux ans. Ce ratio indique que pour le mois de
juillet, les marchands de gros détenaient des inventaires évalués
a $154 pour un montant de ventes réalisées de 1’ordre de $100.).
Une augmentation de ce ratio indique donc un taux de rotation
plus lent des stocks ainsi qu’une hausse des coiits pour les
grossistes.

g4

Sales to fade in resp

to weak d

Les ventes continuent de reculer en raison de la faible demande

$ billsons
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In July, wholesale merchants’ sales were down slightly to
$20.2 billion (-0.3%), the fourth decline in five months.
Wholesalers recorded lower sales in only 4 of the 11
trade groups (accounting for about 27% of all sales) but
the declines were significant. The largest decreases were
registered by wholesalers of metals, hardware, plumbing
and heating equipment and supplies (-3.5% or $57
miilion) and wholesalers of lumber and building
materials (-2.9% or $48 million). In contrast, increases
were generally small among the remaining seven trade

groups.

1994

A 13
J 1998 }

Les ventes des marchands de gros s’établissent & 20,2 milliards$
en juillet, une légere baisse (-0,3%), la quatriéme diminution en
cing mois. Les grossistes enregistrent des ventes plus faibles pour
quatre des onze groupes de commerce (représentant environ 27%
des ventes totales), mais les baisses sont significatives. Les
grossistes de métaux, articles de quincaillerie, matériel de
plomberie et de chauffage (-3,5% ou 57 millions$) et les
grossistes de bois et matériaux de construction(-2,9% ou 48
millions$) enregistrent les plus fortes baisses. Par contre, parmi
les sept autres groupes, les hausses furent généralement petites.

Statistics Canada - Cat. No. 63-008
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The drop in sales by wholesalers of metals, hardware,
plumbing and heating equipment and supplies
corresponds also in July to a decline in metal product
exports. Despite being relatively flat during 1995, sales
by these wholesalers are up 5.2% or $79 million from a
year ago, primarily the result of a 13.3% jump in prices
over the same period.

Sales by wholesale merchants of lumber and building
materials have been affected by declining housing starts
in both Canada and the United States. Since the
beginning of the year, sales of lumber and building
materials dropped 18.2% or $363 million while
inventory levels rose 5.0%. Consequently, the
inventories-to-sales ratio in July swelled to 1.99,
compared to 1.55 in January 1995.

La baisse des ventes des grossistes en métaux, articles de
quincaillerie, matériel de plomberie et de chauffage correspond
également en juillet 2 une diminution des exportations de produits
de métaux. En dépit du fait qu’il y ait eu peu de variation au cours
de 1995, les ventes de ces grossistes sont 5,2% ou 79 millions$
plus élevées que I'année derniére, principalement le résultat d’une
hausse de prix de 13,3% pour la méme période.

La diminution des mises en chantier au Canada et aux Etats Unis
a influengé les ventes des distributeurs de bois et matériaux de
construction. Depuis le début de I’année, les ventes de bois et
matériaux de construction ont chuté de 18,2% ou 363 millions$
tandis que les inventaires ont augmenté de 5,0%.
Conséquemment, le ratio des inventaires sur les ventes afteint
1,99 en juillet alors qu’il s’élevait a 1,55 en janvier 1995.

Inventories-to-sales ratio of lumber and building materials jumped 28%

since January 1995

Depuis janvier 1995 le ratio des inventaires/ventes de bois et matériaux

de construction s bondi de 28%
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Inventories-to-sales ratio highest in two years

In July, wholesalers’ inventories rose for the seventeenth
consecutive month, up 0.8% to $31.1 billion. The most
significant increase, in current dollar terms, was in
lumber and building materials, as inventories for
wholesalers rose 2.9% or $92 million.

The inventories-to-sales ratio continued to rise, reaching
1.54 in July. Weak sales since the beginning of the year
paired with rising inventory levels has resulted in an
increase of 6.9% in the inventories-to-sales ratio in the
past six months.

1994

il 1
31995 )

Le ratio des inventaires/ventes est le plus élevé depuis deux
ans

En juillet, les inventaires des grossistes augmentent pour le
17iéme mois consécutif, soit 0,8% pour se chiffrer a 31,1
milliards$. La plus importante hausse en terme de dollars
courants, s’observe pour le bois et matériaux de construction,
dont les inventaires augmentent de 2,9% ou 92 millions$.

Le ratio des inventaires sur les ventes continue de croitre,
atteignant 1,54 en juillet. Des ventes plutdt faibles depuis le début
de |’année jumelées 4 des hausses d’inventaires ont contribué 4
une augmentation de 6,9% du ratio des inventaires sur les ventes
au cours des six derniers mois.

Statistics Canada - Cat No. 63-008
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Table 1.

Wholesale Merchant Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Change from previous .

Sales month
Year-to- ‘
Ventes date Variation du mois
Trade Group 1995 précédent
July June May [ April Cumulatif July June
1995 1995 1995 l 1995 1995 1995 :
No. Juillet Juin Mai Avril I Juillet Juin
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada !
1 {Food products 3.638 3,635 3,691 3,619 25,489 0.1 -1.5
2 | Beverage, drug and tobacco products 1,155 1,154 1,158 1,178 8,111 0.1 -0.3
3| Apparel and dry goods 435 430 440 449 3,118 1.1 -2.3
4 |Household goods 630 634 656 626 4,468 -0.5 -3.4
5 [Motor vehicles, parts and accessories 2,250 2,234 2,214 2,236 15,950 0.7 09
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1,582 1,639 1,631 1,651 11,350 235 0.5
and supplies
7|Lumber and building materials 1,636 1,684 1,669 1,683 12,450 -2.9 0.9
8 |Farm machinery, equipment and supplies 492 485 486 456 3,456 14 -0.2
9 |Industrial and other machinery, equipment and 3,095 3,075 3,147 3,074 21,789 0.7 2.3
supplies
10| Computers and packaged software 1,639 1,673 1,601 1,783 11,968 -2.0 4.5
11| Other products 3,598 3,558 3,508 3,507 24,736 1.1 1.4
12| Total, all trades 20,150 20,202 20,201 20,262 142,884 03 -
Regions
13 |Newfoundland 187 186 186 193 1,295 0.6 03
14 | Prince Edward Island 37 50 48 42 301 -26.3 3
15| Nova Scotia 453 429 447 A44 3,080 5.8 4.1
16 | New Brunswick 290 294 288 286 2,033 -1.3 2.0
17 |Quebec 4,424 4,483 4,507 4,673 32,255 -1.3 -0.5
18| Ontario 8,843 8,791 8,811 8,810 61,916 0.6 -0.2
19 | Manitoba 627 691 678 669 4,723 -9.3 2.0
20| Saskatchewan 660 668 686 717 4,949 -1.1 2.6
21 | Alberta 1,841 1,840 1,844 1,850 13,167 0.1 -0.2
22 | British Columbia 2,762 2,743 2,681 2,556 18,995 0.7 23 .
23 |Yukon 13 15 12 9 74 -12.1 19.1
24 |Northwest Territories 13 12 14 14 96 8.0 9.8

Statistics Canada - Cat No. 63-008 2 Statistique Canada - n® 63-008 au cat.
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Tableau 1.

Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from previous ‘
month Change from previous year
Variation du mois Variation de I'année précédente |
précédent Groupe de commerce ;
May April July | June May April Year-to-date ‘
1995 | 1995 1995 | 1995 | 1995 1995 1995 |
Mai J' Avril Juillet | Juin | Mai Avril Cumuiatif {N°
per cent - pourcentage ](
' Groupe de commerce - Canada |
20| 2.7 LS 2.2i 5.7 59 3.1 Produits alimentaires L
-1 .7l 1.5/ 39 6.7 6.1 4.1 7.5 | Boissons, médicaments et tabac 2
-1.8| 0.6 9.1 -15.6 -5.9 -1.7 -2.3| Vétements et articles de mercerie 3
4.7 -2.0 3.6‘ 23 74 53| 7.8 | Articles ménagers 4
-1.0 | -5.1| 33 3.6 33 5.8 8.2| Véhicules automobiles, piéces et accessoires ‘ 5
-1.2 03 52 114/ 12.7] 18.5 16.1| Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
i plomberic et de chauffage
0.8 -8.7 6.5 25 -2_9' 2.1 42| Bois et matériaux de construction 7
6.5 -10.5 89 14.8! 16.2 10.7 15.4|Machines, matériel et fournitures agricoles 8
24 13 50| 43| 67 8.6 8.6| Machines, matériel et fournitures industrielsct |9
i I autres |
102! 09 30 9.6 5.1 16.1 14.5 | Ordinateurs et logiciel 10
- 0.6 140‘ 11.1 i 134 i5.4 17.4 | Produits divers 11
0.3 -2.1 4.1 E 5.2‘I 6.6 8.7 9.4 | Total, ensemble des commerces 12
_‘l Régions
-3.7 09| -2.0i 0.9£ 0.4 29 0.3| Terre-Neuve 13
5.7 18] -23.0| 90| 38 122 6.5/ fie-du-Prince-Edouard 14
0.6 -1.1 10.5/ 5.6 11.3 108 8.8 | Nouvelle-Ecosse lis
05 79| 100| 6.1 115 1.6 1453 Noliveas* Brunswick 16
3.5 15 11| B 29 89 7.1|Québec 17
- -1.1 84 9.5 ll.l[ 139 13.8 | Ontario {18
13 -1.2 0.3 7.6 1 I.Ol: 83 9.4|Manitoba 19
4.4 -3.8 14.6 10.0 18.9I 209 22 2| Saskatchewan {20
-04 -1.9 -1.0 11| 24 34 4.7| Alberta }2]
49 6.1 21 -26| -2.4 -54 1.1|Colombie-Britannique 2
42.1 -7.6 340 58.1 } 56.7 -8.8 13.0|Yukon 123
-13 73 -1 |.4I -33 | 25.2 27.0 14.1| Territoires du Nord-Ouest ;24
[
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Table 2.

Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Sales
Trade Group - b
July i June May April Year-to-date
1995 i 1995 1995 1995 1995
No. Juillet | Juin Mai Avril Cumulatif
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada 1
1| Food products 3,686 3,797 3,871 1,496 25,023
2 |Beverage, drug and tobacco products 1,140 1,193 1,184 1,095 7,778
3| Apparel and dry goods 464 356 370 393 3,050
4|Household goods 551 592 596 549 3.924
5 |Motor vehicles, parts and accessories 2,018 2,333 2,427 2,288 15,816
6| Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 1,505 1,774 1,744 1,599 11,195
supplies
7| Lumber and building materials 1,785 2,057 1,973 1,643 12,103
8| Farm machinery, equipment and supplies 509 566 598 529 3,391
9! Industrial and other machinery, equipment and supplies 2913 3319 3,283 2,873 21,489
10| Computers and packaged software 1,347 1,826 1,492 1,585 11,769
11| Other products 3,327 3,937 4,127 3,526 24,657
12| Total, all trades 19,245 21,750 21,663 19,575 140,194
Regions
13|{Newfoundland 201 203 195 169 1,233
14 | Prince Edward Island 42' 63 57 37 304
15| Nova Scotia 496|‘ 496 503 416 3,074
16 |New Brunswick 300 334 305 262 1,967
17| Quebec 4,166 4,797 4,868 4,467 31,345
18| Ontario 8172 9,282 9,298 8,539 60,596
19| Manitoba 667 849 81t 649 4,752
20| Saskatchewan 648 782 804 712 4922
21| Alberta 1,766 1,986 2,010 1,763 12,937
22| British Columbia 2,755 2,927 2,786 2,539 18,899
23 ' Yukon 14 15 Ho/ 9 73
24 | Northwest Termitories 17 16 13 11 93
|
Statistics Canada - Cat No. 63-008 4 Statistique Canada - n° 63-008 au cat.
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Wholesale Trade, July 1995 Commerce de gros, juillet 1995

Tableau 2.

Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

. ul 7 Change from previous year o B

Variation de I'année précédente

d —_— T —— - Groupe de commerce
July June May April Year-to-date
1995 1995 1995 1995 1995

Juillet Juin Mai Avril Cumulatif N

per cent - pourcentage

;Groupc de commerce - Canada I

. 12| 72 46 2.9| Produits alimentaires E
37 5 3‘ 8.5 311 | 7A8§Boissons. médicaments et tabac {2

a0 -14.3 -2.8‘ -3.5] -0.6{ Vétements et articles de mercerie 3
&5 19 72| 0.1 | 5.5 ‘ Articles ménagers 4

| xz 0.3 4.1 1.2 7.1| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
po 11.0 14.5 17.2 15.8 | Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberic et |6

‘ | de chauffage

04 -3.6 -3.7! -5.1| 2.1|Bois et matériaux de construction | 7

88 8.7 17.7 12.5 14.9 | Machines, matériel et fournitures agricoles 8

2.1 4.6 10.5 47 9.0/ Machines, matériel et fournitures industriels et autres ‘Q
-0.5] 10.5 9.1 13.5] 15.5|Ordinaieurs et logiciels 10
13 4‘ 8.6 144 13.5* 16.8 | Produits divers 11
2.3 4.0‘ 8.4 6.2i 9.1 :Totxl. ensemble des commerces |12

| ! i < Régions
6 28| 5.0 28] 15| Teme-Neuve 13
253 12| 7.7 -15.1 -6.4|ile-du-Prince-Edouard 14
94| as| 13 1‘ s.e‘ 8.7|Nouvelle-Ecosse l1s
73 9.7 12.3| 67| 13.4|Nouveau-Brunswick 16
PP 2.3 44 89 7.6/ Québec 17
i) 74 13.3 10.5 13.1 |Ontario |18
40 74 13.6 49 8.9|Manitoba (19
9.9 7 2! 204/ 233 23.2‘Saskatchcwan 20
- —0.6!‘ 3.6| -1.3} 3.9|Albenta l21
A5 2.7 14! 8.1 ‘ 0.6|Colombie-Britannique 22
379 664 46.0 19 14.5 | Yukon 23
-1.7 ‘2.0\‘ 19.4 317 12.4| Territoires du Nord-Ouest 24
| 1
\
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Wholesale Trade, July 1995 Commerce de gros, juillet 1995

Table 3.

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales

] Response Fraction

Fraction de réponse

' Trade Group -
July ] June May April

1995 1995 j 1995 1995
No Juillet I Juin [ Mai Avril

per cent - pourcentage

| Trade Group - Canada i !
1|Food products i 91.2| 93.2| 92.2 T

2 {Beverage, drug and tobacco products 911 91.4 I 96| 925
3| Apparel and dry goods 874/ 89.0E 854 87z
4 |Household goods 97.2| 97.3| 94.1 95.%
5{Motor vehicles, parts and accessories 90.2: 94.4 94.4 91.4
6 |Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 834 93.9| 87.7 84.1
supplies
7 |Lumber and building materials ’ 88.7 90.9} 89.6 918
8 ‘ Farm machinery, equipment and supplies 91.0 93.1 I 81.5 81.4
9|Industrial and other machinery, equipment and supplies 855 86.9| 85.38| 83,
10| Computers and packaged software 83| 504 89.5| 66 §
11|Other products 86.9| 90.8‘ 9041 89.3
12| Total, aii trades 88.5; 91.5‘ 89.9! 87.3
Regions i
13| Newfoundiand 924 92.0| 90.1 224
14| Prince Edward Island 85.8| 88.5 | 89.1 88 1
15 [Nova Scotia 87.9I 89.0[ 87.3 86.4 i
16{New Brunswick 81.3| $6.6 81.6| 85 <
17| Quebec 91.2 93.6| 9.1 88.%
18 |Ontario 87.1 90.2 88.1 85.5
19| Manitoba 91.1 93,6: 93.1} 923
20/ Saskatchewan 873 91.0 93.0 89 7
21 i‘Albena 87.1 90.4 92.01 89.1
22| British Columbia 89.9 934 91.9| 895
23| Yukon 848 819 90.4| 86.4
24 |Northwest Territories 81 .7| 83.9 79.1 76.8
|
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Tableau 3.

Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des ventes

. CoefTicient of variation

, Coefficient de variation
July June May April G Sicom S
1995 | 1995 1995 1995
Juiliet | Juin Mai Avril Ne
' per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada

2.5 247, 24 2.4 | Produits alimentaires I

37 36 30 4.9|Boissons, médicaments et tabac 2

5.8 73 6.2 5.8 Vétements et articles de mercerie 3

83 9.9 89 7.5| Articies ménagers : 4

59 5.7 438 5.2 Véhicules automobiles, pi¢ces et accessoires 5

6.2 6.0 6.0 5.4 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberieet |6

de chauffage

49 5.1 5.1 5.3 | Bois et matériaux de construction 7

48 4.7 4.1 4.7 || Machines, matériel et fournitures agricoles IS

4.1 3sl 29| 2.9|Machines, matériel et fournitures industriels et autres 9
4.8 4.5 4.0 4.9 |Ordinateurs et logiciels 10
42 343 34 3.6|Produits divers 11
. 1.5 14 1.3 1.4| Total, ensemble des commerces 12

| Régions

4.1] 47 46 4.8| Terre-Neuve 13
45, 58 5.3 2.6 fle-du-Prince-Edouard 14
58 5.4 5.1 4.6 Nouvelle-Ecosse 15
59 6.3 6.5 5.7 | Nouveau-Brunswick 16
25 27 2.6 3.3|Québec 17
2.8 245 23 2.2{Ontario 18
25 1.9 24 2.6|Manitoba 19
4.5 5.1 438 4.0 Saskatchewan 20
3.0 38 29 3.0|Alberta 21
4.4 35 39 3.8 | Colombie-Britannique 22
- - - ~{Yukon 23
J 0.1 0.1 0.2 0.2| Territoires du Nord-Ouest 24

Statistics Canada - Cat. No. 63-008 i Statistique Canada - n® 63-008 au cat.
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Table 4.

Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group

Inventories Change from previous month
Stocks Variation du mois précédent
Trade Group July June May April July June
1995 1995 1995 1995 1995 1995
No. Juillet Juin Mai Avril Juillet Juin
millions of doliars - millions de dollars
' Trade Group - Canada
1| Food products 2311 2,300 2,315 2,336 0.5 0.7
2 |Beverage, drug and tobacco products 1,409 1,397 1,402 1,404 09 -03
3| Apparel and dry goods 1,039 1,035 1,019 1,025 04 1.5
4 |Household goods' 1,498 1,492 1,494 1,504 0.4 -0.2
5 |Motor vehicles, parts and accessories 4370 4,367 4,117 4,021 0.1 6.1
6 | Metals, hardware, plumbing and heating 2,878 2,868 2,837 2,855 0.4 Il
equipment and supplies
7| Lumber and building materials 3,257 3,164 3,146 3,127 29 0.6
8 |Farm machinery, equipment and supplies 1,510 1,504 1,532 1,520 04 -1.8
9 |Industrial and other machinery, equipment 6,755 6,701 6,648 6,528 0.8 0.8
and supplies
10 [Computers and packaged software 1,589 1,597 1,607 1,633 -0.5 0.6
11 |Other products 4,508 4,442 4,446 4,409 1.5 0.1
12| Total, all trades 31,128 30,867 30,563 30,360 08 1.0
Table 5.
Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group
Inventories
Stocks
Trade Group July June May April
1995 1995 1995 1995
No. Juillet Juin Mai Avril
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 |Food products 2,346 2,313 2335 2,313
2 |Beverage, drug and tobacco products 1,437 1,391 1,383 1,371
3 | Apparel and dry goods 1,147 1,108 1,018 986
4| Household goods' 1,533 1,505 1,490 1,496
5 Motor vehicles, parts and accessories 4,402 4,435 4,289 4,202
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment and supplies 2,906 2913 2941 2,983
7|Lumber and building materials 3,256 3,260 3,404 3413
8 | Farm machinery, equipment and supplies 1,553 1,547 1,601 1,584
9 | Industrial and other machinery, equipment and supplies 6,914 6,738 6,723 6,577
10 | Computers and packaged software 1,685 1,634 1,682 1,694
11| Other products 4374 4370 4,604 4,662
12| Total, all trades 31,554 31,214 31,470 31,280

!

The household goods trade group does not contain seasonal variation behaviour. Thus. the figures appearing in this table reflect the unadjusted data.
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Tableau 4.

Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

Change from previous month Change from previous year
Variation du mois précédent Variation de I'année précédente
May April July June | May Aprit Groupe de commerce
1995 1995 1995 1995 " 1995 1995
Mai Avril Juillet Juin Mai Avril N°
per cent - pourcentage
! Groupe de commerce - Canada
-0.9 -1.1 7.5 54 9.1 10.0| Produits alimentaires I
-0.1 -1.0 -2.0 4.5 8.7 9.0 | Boissons, médicaments et tabac 2
-0.5 -0.7 43 -0.9 -5.7 -3.4| Vétements ct articles de mercerie 3
-0.7 03 16.4 17.5 20.0 19.0| Articles ménagers' 4
24 04 17.9 204 15.2 11.8| Véhicules automobiles, piéces et accessoires | 5
-0.6 -0.7 13.5 13.2 13.6 13.0|Métaux, articles de quincaillerie, matériel de |6
plomberie et de chauffage
0.6 0.5 12.5 1.7 9.0 10.3| Bois et matériaux de construction 7
08 -13 -0.7 1.9 9.1 11.6{Machines, matériel et fournitures agricoles |8
1.8] 22 163 16.1 14.9 16.9|Machines, matériel et fournitures industriels |9
‘ et autres
-1.6| 2.5 -20.9 -16.9 -15.6 -6.0|Ordinateurs et logiciels 10
0.9 23 18.2 16.0 149 18.0 ! Produits divers 11
0.7 05 10.2 10.9 10.5 12.0| Total, ensemble des commerces 12
Tableau §.
Stocks des marchands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commerce
Change from previous year
Variation de I'année précédente
July June May April Groupe de commerce
1995 1995 1995 1995
Juillet Juin Mai Avril Ne
per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
1.6 22 5.7 7.7 | Produits alimentaires 1
6.9 84 12.4 9.8| Boissons, médicaments et tabac 2
-3.7 -0.4 <72 -5.5| Vétements et articles de mercerie 3
15.4 16.7 193 20.4 | Articles ménagers' 4
200 21.6 14.7 11.4| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
132 14.1 13.6 13.7| Métaux, articles de quincailleric, matériel de plomberie et de 6
chauffage
123 10.6 8.6 10.2 | Bois et matériaux de construction 7
-0.3 1.2 8.8 10.7| Machines, matériel et fournitures agricoles 8
17.2 16.2 15.2 16.9 | Machines, matériel et fournitures industriels et autres 9
-21.0 -16.5 -16.2 -6.5 | Ordinateurs et logicicls 10
18.8 16.6 16.7 20.2 | Produits divers 11
10.4 11.0 10.4 12.0| Total, ensemble des commerces 12

" Le groupe de commerce des articles ménagers ne compte pas de variation saisonniére. Ainsi, les chiffres qui apparaissent dans ce tableau représentent
les données non-ajustées.
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Table 6.
Wholesale Merchants, Inventories/Sales Ratio Seasonally Adjusted, by Trade Group
Inventories/sales ratio .
Rapport stocks/ventes
Trade Group July June May April L]
1995 1995 1995 1995
No. Juillet Juin Mai Avril
Trade Group - Canada
1| Food products 0.64 0.63 0.63 0.65
2|Beverage, drug and tobacco products 1.22 1.21 121 1.19
3| Apparel and dry goods 2.39 2.40 231 228
4 |{Household goods 238 235 228 2.40
5 [Motor Vehicles, parts and accessories 1.94 1.95 1.86 1.80
6| Metals, hardware, plumbing and heating equipment .82 1.75 1.74 1.73
and supplies
7! Lumber and building materials 1.99 1.88 1.89 1.86
8 | Farm machinery, equipment and supplies 3.07 3.10 3.15 333
9 |Industrial and other machinery, equipment and 2.18 2.18 211 212
supplies
10| Computers and packaged software 0.97 095 1.00 0.92
11| Other products 1.25 1.2§ 1,27 1.26
12| Total, all trades 1.54 1.53 1.51 1.50
Table 7.

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Inventories

Response fraction

Fraction de réponse

Trade Group July June May April

1995 1995 1995 1995

No. Juillet Juin Mai Avril

per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 |Food products 80.7 83.6 834 855
2 |Beverage, drug and tobacco products 823 829 859 87.7
3| Apparel and dry goods 62.0 65.0 60.9 62.1
4 Household goods 843 86.3 79.0 88.8
5| Motor Vehicles, parts and accessories 833 875 849 85.7
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment 819 842 83.8 792
and supplics
7 Lumber and building materials 71.9 72.5 74.8 76.1
8 |Farm machinery, equipment and supplies 76.4 79.3 779 78.5
9 |Industrial and other machinery, cquipment and 76.4 71.5 76.6 72.1
supplies )
10 {Computers and packaged software 76.5 725 74.3 714
11| Other products 66.7 69.7 66.3 69.9
12| Total, all trades 765 78.5 77.2 77.2 8
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Tableau 6.

. Marchands de gros, rapport stocks/ventes désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

Inveniories/sales ratio
Rapport stocks/ventes
) July June May April Groupe de commerce
1994 1994 1994 1994
Juillet Juin Mai Avril Ne
v i 1
1 |
! Groupe de commerce - Canada
0.60 0.61 061 0.62 | Produits alimentaires 1
1.29 1.24 1.18 1.14|Boissons, médicaments et tabac P
227 2.05 231 2.32| Vétements et articles de mercerie 3
2.11 2.05 2.04 2.13 ] Articles ménagers 4
1.70 1.68 1.67 1.70] Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
1.69 1.72 1.73 1.81 plomberie et de chauffage
1.66 1.64 1.68 1.65 | Bois et matériaux de construction 7
3.37 3.49 3.36 3.30|Machines, matériel et fournitures agricoles 8
197 197 1.96 1.97 | Machines, matériel et foumnitures industrielset |9
autres
1.26 1.26 1.25 1.13 | Ordinateurs et logiciels 10
124 1.20 1.25 1.23 | Produits divers 11
1.46 1.45 1.46 1.45| Total, ensemble des commerces 12
1
Tableau 7.
. Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des stocks
Coefficient of variation
Coefficient de variation
July June May April Groupe de commerce
1995 1995 1995 1995
Juillet Juin Mai Avril N°
per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
42 42 38 3.4 Produits alimentaires, 1
5.8 5.7 5.2 6.4| Boissons, médicaments et tabac 2
74 6.7 6.7 6.8| Vétements ct articles de mercerie 3
93 99 83 74| Articles ménagers 4
5.6 5.1 59 5.7| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
5.3 5.1 5.1 5.0 |Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
plomberie et de chauffage
73 7.2 7.0 6.7 | Bois et matériaux de construction 7
5.7 5.7 58 5.8 | Machines, matériel et fournitures agricoles 8
34 34 34 3.4| Machines, matériel et fournitures industriels et |9
4 autres
5.7 52 52 5.1 |Ordinateurs et logiciels 10
6.0 57 5.6\ 5.6 | Produits divers 11
. 1.8 1.8 1.8 1.7 | Total, ensemble des commerces 12
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L1 you have to be able to

anticipate trends today. To do that,
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into the purchasing trends in the
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the most thorough coverage of
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P> how much money Canadians arc
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household appliances:
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U.S., and other countries;
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households, unemployment, interprovincial
and international migration
...and much, much more!

With over 600 pages, the Handbook includes more than 200
statistical tables that give you instant access to provincial and
national market data. Featured are important economic
indicators such as the Gross Domestic Product, Labour Force
Productivity, Private and Public Investment and the
Consumer Price Index.

Order your copy of the Market Research Handbook
(Catalogue #63-2240XPB) today for only $110 in Canada
plus $7.70 GST, US$132 in the United States, and US$154
in other countries.

CALL TOLL FREE 1-800-267-6677 OR FAX (613)951-1584
and use your VISA or MasterCard. OR MAIL vour order to:
Statistics Canada, Marketing Division, Sales and Service, 120
Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K14 OT6,
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£n mesure de prévoir les tendances
aujourd’hui. Pour ce faire, vous
devrez comprendre les habitudes
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> les biens échangés entre le Canada, les E.-U. et
d'autres pays;

B les données du recensement telles que 17ge, le sexe, le
niveau de scolarité, les ménages, le chomage, la migration
interprovinciale et internationale
...t bien plus encore!

Le Recueil, contenant plus de 600 pages et au dela de 200 tableaux
statistiques, vous permetira d'acoéder instantanément aux données
provinciales et nationales sur le marché. Il traite d'indicateurs économiques
importants tels que le produit intérieur brut, la édela
population active. les investissements privés et publics et I'Indice des
prix a la consommation.
Procurez-vous votre exemplaire du Recueil statistique des études de
marché (n° 63-2240XPB au catalogue) dés aujourd’hui pour seulement 110 $
au Canada plus 7.70 § de TPS, 132 $ US aux Etats-Unis et 154 $ US dans les
autres pays. Commandez votre exemplaire PAR TELEPHONE EN
COMPOSANT SANS FRAIS le 1-800-267-6677 OU PAR TELECOPIEUR au
(613) 951-1584 et utilisez votre carte VISA ou MasterCard, OU PAR LA POSTE

2 l'adresse suivante : Statistique Canada, Division du marketing, Vente et [
service, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquez avec
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