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Data in many forms

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms.
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tabulations are offered. Data are available on the Internet,
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic
refarence materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information is possible
through CANSIM, Statistics Canada’s machine-readable
database and retrieval system.

How to obtain more information

Inquiries about this publication and related statistics or
sarvices should be directed to: Wholesale Trade Section,
Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario,
K1A 0T6 (telephone (613) 951-3541) or to the Statistics
Canada Regional Reference Centre in:

Halifax (902) 426-5331  Regina (306) 780-5405
Montréal  (514) 283-5725 Edmonton  (403) 495-3027
Ottawa (613) 951-8116  Calgary (403) 292-6717
Toronto {416) 973-6586  Vancouver (604) 666-3691
Winnipeg (204) 983-4020

You can also visit our World Wide Web site: http://www.statcan.ca

Toll-free access is provided for all users who reside outside
the local dialling area of any of the Regional Refarence
Centres.

National enquiries line 1 800 263-1136

National telecommunications
device for the hearing
impaired

Order-only line (Canada and

United States)

1 800 363-7629
1 800 267-6677

How to order publications

Statistics Canada publications may be purchased from local
authorized agents and other community bookstores, the
Statistics Canada Regional Reference Centres, or from:

Statistics Canada

Operations and integration Division
Circulation Management

120 Parkdale Avenue
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K1A 0T6

Telephone: (613) 951-7277

Fax: (613) 951-1584

Toronto (credit card only): (416) 973-8018
Internet: order @statcan.ca

Standards of service to the public

To maintain quality service to the public, Statistics Canada
follows established standards covering statistical products
and servicaes, delivery of statistical information, cost-
recovered services and services to respondents. To obtain
a copy of these service standards, please contact your
nearest Statistics Canada Regional Refarence Centra.

Des données sous plusieurs formes

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Qutre
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont
oftertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact,
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et microfilm, et bande
magnétique. Daes cartes et d'autres documents de référence
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données.
Laccés direct & des données agrégées est possible par le
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le
systéme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toute demande de renseignements au sujet de la présente
publication ou au sujet de statistiques ou de services connexes doit
étre adressée a : Section du commerce de gros, Division de
lindustrie, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 (téléphone :
(613) 951-3541) ou a I'un des centres de consultation régionaux de
Statistique Canada :

Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717
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Winnipeg (204) 983-4020
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Un service d'appel interurbain sans frais est offert & tous les
utilisateurs qui habitent a I'extérieur des zones de communication
locale des centres de consultation régionaux.

Service national de renseignements 1 800 263-1136

Service national d'appareils de
télécommunications pour les
malentendants

Numéro pour commander seulement

(Canada et Etats-Unis)
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Symbols

The following standard symbols are used in
Statistics Canada publications:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.
" revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to rounding.

A NOTE ON CANSIM

The data published inWholesale Trade (Matrix Nos. 0059,
0061, 0648, 0649) (Catalogue no. 63-008-XPB) are also
available in machine readable form through CANSIM
(Canadian — Socio-Economic Information Management
System). Users interested in accessing data via CANSIM
should contact one of Statistics Canada's regional
centres at the numbers listed on the inside front cover of
this publication, or contact the Marketing Division,
Statistics Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario,
K1A 0T6 (613) 951-8200.

This publication was prepared under the direction of:
@ G. Andrusiak, Director, Industry Division

® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades
Sub-division, Industry Division

® M. Marcogliese, Chief, Wholesale Trade Section, Dis-
tributive Trades Sub-division, Industry Division

® C. Mamay, Economist, Wholesale Trade section,
Distributive Trades Sub-division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for informa-
tion Sciences - Permanence of Paper for Printed Library
Materials, ANSI 239.48 - 1984.

Signes conventionnels

Les signes conventionnels suivants sont employés
uniformément dans les publications de Statistique Canada:

. hombres indisponibles.
. N'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.
-- nombres infimes.
P nombres provisoires.
" nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la
statistique relatives au secret.

NOTA

Les chitfres ayant éte arrondis, les totaux ne correspondent pas
toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

Les données qui sont publiées sur le Commerce de gros (matrice
n> 0059, 0061, 0648, 0649) (n° 63-008-XPB au catalogue)
peuvent étre obtenues sous forme lisible par machine de
CANSIM (Systéme Canadien d'information socio-économique).
Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par l'intermédiaire
de CANSIM peuvent contacter un des centres de consultation
de Statistique Canada dont les numéros de téléphone figurent
au verso du couvert de cette publication ou en communiquant
directement avec |a Division du marketing, Statistique Canada,
Immeuble R.H. Coats, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 (613) 951-8200.

Cette publication a été rédigée sour la direction de:
® G. Andrusiak, directeur, division de l'industrie

® R. Lussier, directeur adjoint, sous-division des commerces
de distribution, division de l'industrie

® M. Marcogliese, chef, section du commerce de gros, sous-
division des commerces de distribution, division de l'industrie

e C.Mamay, économiste, section du commerce de gros, sous-
division des commerces de distribution, division de l'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de I""American National Standard for
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library
Materials”, ANSI Z39.48 1984.
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Introduction

This publication presents estimates of monthly sales of
wholesale merchant establishments for Canada, each
province and territory. In addition to total sales, sales
and inventories, as well as inventories to sales ratios
appear for major trade groups based on the 1980
Standard Industrial Classification.

Sales figures are on a net basis (gross sales less returns,
adjustments and discounts) whether on cash or credit, and
exclude any taxes collected. Also included are
commissions eamed by wholesalers also acting as agents,
while the sales of goods owned by others are excluded.

Inventory figures are the value of the goods owned and
held for resale. Included are any inventory in transit or
on consignment. Excluded are goods owned and held in
inventory abroad, and inventories held on consignment
from others.

The estimates contained in this publication are derived
from a redesigned monthly survey which incorporates a
revised list of wholesale businesses. For a more detailed
discussion of the new survey methodology see Appendix
I in the January issue.

Establishments in wholesale trade are primarily engaged
in selling merchandise to retailers, to industrial,
commercial, institutional and professional users, to
farmers for use in farm production, and for export; or
acting as agents or brokers in buying or selling
merchandise to such persons or organizations on a
commuission basis.

However, sales to end-users of certain commodities
(usually capital or investment goods) such as computer
equipment, feed, seed or other farm supplies, lumber and
building materials, trucks and commercial vehicles, and
all types of machinery and equipment, are always
classified to wholesale trade. A complete review of
definitions and concepts appears in Appendix I, in the
January issue.

Users should note that each month, unless otherwise
indicated, this publication will contain preliminary
estimates for the current month and revised estimates for
the preceding month for the unadjusted series. The
estimates of the seasonally adjusted series are revised for
the preceding three months.

Introduction

La présente publication donne des estimations des ventes
mensuelles des établissements de commerce de gros pour le
Canada ainsi que pour chaque province et territoire. En plus des
ventes totales, elle contient des données ventilées pour les ventes
et les stocks , ainsi que les rapports entre les stocks et les ventes,
selon les grands groupes de commerce établis par la Classification
type des industries de 1980.

Les chiffres concernent les ventes nettes (ventes brutes diminuées
des rendus, des rabais et des escomptes), a crédit ou au comptant,
sans les taxes pergues. Sont incluses les commissions obtenues
par les grossistes faisant aussi fonction d'agents, mais non les
ventes de marchandises appartenant a d'autres entreprises.

Les données sur les stocks représentent la valeur des
marchandises possédées et détenues pour la revente. Sont inclus
tous les stocks en transit ou en consignation. Ne sont pas
comptees les marchandises possédées et détenues a I'étranger,
ainsi que les stocks détenus en consignation pour les autres.

Les estimations contenues dans la présente publication sont tirées
d'une enquéte mensuelle remaniée, qui se fonde sur une liste
révisée des établissements de commerce de gros. L'appendice I
dans le numéro de janvier, traite en détail de la méthodologie
employée pour l'enquéte.

Les etablissements dont I'activité principale est le commerce de
gros vendent des marchandises a des détaillants, & d'autres
grossistes, a des industriels, 2 des commercants, a des
établissements publics, a des professionnels, a des agriculteurs s'il
s'agit de marchandises destinées a la production agricole, et a
d'autres pays; ou encore vendent des marchandises ou en achétent
pour le compte d'autrui, a titre d'agents ou de courtiers.
maoyennant une commission.

Par ailleurs, on attribue toujours au commerce de gros les ventes
de certains produits destinés & l'utilisateur final (habituellement
les biens d'équipement ou d'investissement), par exemple le
matériel informatique, aliments pour animaux, les semences et les
autres fournitures agricoles, le bois et les matériaux de
contruction, les camions et les véhicules commerciaux, et tous les
genres de machines et de matériel. L'appendice I dans le numéro
de janvier contient I'ensemble des définitions et des concepts.

L'utilisateur devrait noter que la publication renfermera tous les
mois, a moins d'indication contraire, les estimations provisoires
pour le mois en cours et les estimations révisées du mois
précédent pour les séries non désaisonnalisées. Les estimations
des séries désaisonnalisées sont révisées pour les trois mois
précédents.
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Highlights

In October, Canadian wholesalers set new sales records,
while inventories remained fairly stable.

Faits saillants

En octobre, les grossistes canadiens établissent de nouveaux
records de ventes, alors que les inventaires demeurent plutét
stables.

October 1996: Canadian wholesalers post record sales

Octobre 1996 : les grossistes canadiens affichent des ventes record

$ billions $ milliards
25.0 25,0
— Seasonally adjusted — Trend
Désaisonnalisées Tendance
23.0 + < 23,0

21.0 21,0
19.0 19,0
17.0 -e b - —— 17,0

J 1994 J

Sales in October reached $21.9 billion, up 1.7% from
September. This increase is due to the strong performance
of wholesalers in nine of the eleven trade groups, which
accounted for approximately 82% of total sales. In dollar
terms, the trade groups that stand out the most for their
strong increases are food products (4.3%) and computers,
packaged software and electronic equipment (3.9%). Again
in dollar terms, the sales of these two groups alone represent
approximately 66% of the increase in sales for October.

The only groups showing a decrease in that month were
farm machinery, equipment and supplies (-2.9%) and other
products (-1.2%).

After ten months of operations, Canadian wholesalers
exceeded sales for the first ten months of 1995 by roughly
3%. The decline in sales recorded in 1995 is now a thing
of the past, and the upward trend since the beginning of
1996 continued into October, maintaining a pace similar to
that experienced in 1993-1994,

b

1995 J 1996 O

Les ventes des grossistes en octobre atteignent 21,9
milliards de dollars, une hausse de 1,7% par rapport a
septembre. Cette augmentation est attribuable a la bonne
performance des grossistes de neuf des onze groupes de
commerce, qui représentent environ §2% des ventes totales.
Les groupes de commerce se distinguant le plus par leurs
fortes augmentations en termes de dollars sont, les produits
alimentaires (4,3%) et les ordinateurs, logiciels et autres
équipements électroniques (3,9%). Les ventes de ces deux
groupes représentent a elles seules en dollars, environ 66%
de I’augmentation des ventes du mois d’octobre.

Seuls les groupes de machines, matériel et fournitures
agricoles (-2,9%) et des produits divers (-1,2%) accusent
une baisse ce mois-ci.

Aprés dix mois d’opération, les grossistes canadiens ont
dépassé d’environ 3% les ventes effectuées a pareille date
en 1995. Le fléchissement des ventes des grossistes en 1995
est maintenant chose du passé, et la tendance 4 la hausse
depuis le début de 1'année 1996, se poursuit en octobre,
maintenant un rythme similaire a celui de 1993-1994.
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Record sales for most Canadian wholesalers

In October, the sales of wholesalers in seven of the eleven
trade groups surpassed previous peaks. The record sales of
these seven groups represent 71% of total sales in October,
namely $15.6 billion.

Sales of food products stand out

Despite the decline registered in the previous month, the
upward trend observed since the middle of 1995 is
continuing, with surprisingly strong sales by food product
wholesalers in October. This would appear to be due in part
to food price increases that were “stronger than normal” for
this time of year. According to the consumer price index
for October, food prices rose 0.6% from September to
October, mainly because of higher prices for fresh
vegetables, fruits, baked goods, dairy products and beef.

Another factor that might be influencing sales in the food
products group is the growing range of products offered by
supermarkets. The latter are selling an expanding array of
non-food products, and wholesalers must respond to this
demand by diversifying their products. This new trend
would therefore seem to be boosting the sales of food
product wholesalers.

Ventes record pour la majorité des grossistes canadiens

En octobre, les ventes des grossistes de sept des onze
groupes de commerce éclipsent les sommets atteints
antérieurement. Les ventes record de ces sept groupes
représentent 71% des ventes totales du mois d’octobre, soit
15,6 milliards de dollars.

Les ventes des produits alimentaires se démarquent

Malgré la baisse enregistrée le mois demier, la tendance a
la hausse observée depuis le milieu de 1995 se maintient
toujours, avec des ventes étonnament fortes des grossistes
de produits alimentaires au mois d’octobre. Ceci serait en
partie attribuable & une hausse “plus forte que normale” des
prix des aliments a ce temps de I’année. Selon I'indice des
prix a la consommation calculé en octobre, le prix des
aliments aurait augmenté de 0,6% entre septembre et
octobre surtout a cause du prix élevé des légumes frais, des
fruits, des produits de boulangerie, des produits laitiers et du
boeuf.

Un autre facteur qui pourrait influencer les ventes du groupe
de produits alimentaires, est |'élargissement de la gamme de
produits offerts par les supermarchés. En effet, ceux-ci
vendent de plus en plus de produits non-alimentaires, et les
grossistes doivent répondent a cette demande en diversifiant
leurs produits. Cette nouvelle tendance aurait donc pour
effet de gonfler les ventes des grossistes de produits
alimentaires.

Unprecedented surge in sales of food products

Remontée sans précédent des ventes de produits alimentaires

$ billions $ milliards
4.0 4,0
—Seasonally adjusted ~—Trend
39 L Désaisonnalisées Tendance 3.9
3.8 3.8
3.7 3,7
3.6 3.6
35 3
34 + -4 34
3.3 : S N 3.3
J 1994 J 1995 ] 1996 O
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Computers still a popular item

For the third consecutive month, wholesalers of computers,
packaged software and other electronic equipment
registered noteworthy sales, up 3.9% following an increase
of 8.1% in August and 3.3% in September. The sales of
this group have been rising continually since mid-1995.

The products included in this group are in good part
destinated to the home and industrial markets. In 1996, 3.6
million Canadian households (31.6%) owned a personal
computer, an increase of 365,000 households over last year,
and three times as many as ten years ago. Also, the
growing popularity of cellular telephones is aiso having a
positive impact on the sales of this trade group.

Inventories were fairly stable in October

In October, wholesalers’ inventories remained almost
unchanged (0.1%), totalling $31.6 billion, although
wholesalers in four of the eleven trade groups registered a
decrease in their stocks. This third consecutive rise marks
a similar movement as the one reported in recent months by
manufacturers.

Following a steady rising throughout 1995, from 1.44 in
January to 1.59 in December, the inventory-to-sales ratio
has moved in the opposite direction in 1996. After starting
1996 with 1.58, the ratio diminished gradually throughout
the year to reach 1.44 in October, the same level as in
January 1995.

Les ordinateurs toujours en vogue

Les grossistes d’ordinateurs, logiciels et autres équipements
électroniques, enregistrent pour un troisiéme mois d’affilée,
des ventes appréciables, en hausse de 3,9%, suite a une
augmentation de 8,1% en 2ot et de 3,3% en septembre. Les
ventes de ce groupe ne cessent de croitre depuis le milieu de
I’année 1995.

Les produits de ce secteur sont en grande partie destinés au
marché domestique et industriel. On compte au Canada, en
1996, 3,6 millions de ménages (31,6%) possédant un
ordinateur personnel, soit 365 000 ménages de plus que 1’an
demnier, et trois fois plus qu'il y a dix ans. De plus, la place
de plus en plus grande qu’occupe le téléphone cellulaire
influence positivement les ventes de ce groupe de
commerce.

Inventaires plutot stables en octobre

En octobre, les inventaires des grossistes sont demeurés
presqu’inchangés (0,1%), totahisant 31,6 milliards de
dollars, bien que les grossistes de quatre des onze groupes
de commerce affichent une diminution de leurs stocks. Cette
troisiéme hausse consécutive s’apparente au mouvement
rapporté par les manufacturiers au cours des demiers mois.

Suite a une progression constante en 1995, passant de 1,44
en janvier pour culminer a 1,59 en décembre, le ratio des
inventaires aux ventes évolue de fagon contraire cette année.
Aprés avoir débuté I'année 1996 a 1,58, le ratio a diminué
graduellement tout au long de I’année pour atteindre 1,44
en octobre, le méme niveau qu’en janvier 1995.
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Table 1.

Wholesale Merchant Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Change from previous .
! Sales month
| Ventes | Yedz:(-eto- Variation du mois
Trade Group 1996 précédent
October | September | August | July | Cumulatif | Qctober | September
1996 1996 1996 1996 1996 1996
No. Octobre | Septembre Aot 1 Juillet | Octobre | Septembre g
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada : [ l
1|Food products 3895 3735 3776! 3749 | 37039 43 -1.1
2| Beverage, drug and tobacco products 1360 1327 1300 1335 13336 25 20
3| Apparel and dry goods 461 454 461 441; 4518 1.6 -1.5
4 |Household goods 687 676 670 673 6600 1.7 0.9
S | Motor vehicles, parts and accessories 2430 2371 2245 2302 | 22704 2.5 5.6
6| Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1708 1661 1686 l659" 16329 2.8, -1.5
‘ and supplies j |
7 i Lumber and building materials 1844 1819 1831 ! 1815 17414 1.4 -0.7
8 | Farm machinery. equipment and supplies 648 668 653] 611| 6172 -29 22
9 1 lndustrial' and other machinery, equipment and 3234 3230/ 3204J 3180‘ 31693 0.1 0.8
| supplies !
10 i Computers and packaged software and other 2283 2198 2128[ 1968 )i 20387 39' 3%
| electronic machinery ; |
11 1Other products 3389 34324 3533 3407 | 34046 -12 229
12 ‘Total, all trades 21941 21571 21488; 21143i 210237 ) o7/ 0.4
|Regions _ 3
13 ‘Newfoundland 185 187 184§ 178 | 1878 0.8 1.6
14| Prince Edward Island 49 45 48| 46 474 9.4 -6.1
15|Nova Scotia 499 476 | 477 459 4831 49 -0.2
16 lNew Brunswick 312 308 299; 299 3012 1.2 31
17| Quebec 4777 4589 4680/ 4630 46286 41 19
18| Ontario 9536 9516 9354 9293 91657 02 1.7
19 Manitoba 820 796 779 762 | 7645 3.0 2.1
20| Saskatchewan 702 697 707 680 6604 0.7 -1.4
21|Alberta 2155 2119 2098 2035 20082 17 1.0
22| British Columbia 2883 2813 2838 2737 27515 2.5 -0.9
23 |Yukon 11 12 11 12 113 5.6 1.7
24| Northwest Territories o 13 13 13 138 -6.3 38 [
i
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Tableau 1.

Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from previous

month Change from previous year
Variation du mois Variation de I'année précédente
précédent | Groupe de commerce
August July October | September August July Year-to-date
1996 1996 1996 1996 | 199 1996 1996
Aolit Juillet Octobre | Septembre | Aot Juillet Cumulatif Ne

!
per cent - pourcentage {

Groupe de commerce - Canada

0.7 1.3 123 6.3 10.3 6.0 3.6 | Produits alimentaires ’1

2.6 -0.7 12.1 1.5 9.9 14.9 13.9|Boissons, médicaments et tabac |2
44 -12.1 7.1 -0.1 0.6 1.1 1.2| Vétements et articles de mercerie (3
-0.6 -0.4 13.7 3.2 05 45 2.8| Articles ménagers 4
2.5 23 172 82 3.1 | 5.0 1.8] Véhicules automobiles, piéces et accessoires j5
1.6 09 7.2 3.1 6.1 42 1.1 |Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
| plomberic et de chauffage |
0.8 6.1 1.6 7.3 1!.4) 12.1 -0.1{Bois et matériaux de construction |7
6.8 6.1 225 31.0 25.6 235 22.9| Machines, matériel et fournitures agricoles I8
0.8 14 5% 5.5 23 | 32 2.1|Machines, matériel et fournitures industriels et 9
autres
g1 | -31 278 195 232 20.0 17.6| Ordinateurs, logiciels et autres équipements 10
| électroniques
S 4.2 -5.2 -7.6 -3.0 4.9 -4.5 | Produits divers 11
l.(ai 0.1 9.7 5.6 6.6 5.8 3.4|Total, ensemble des commerces 12
Régions
35 6.4 -0.9 -1.1 -4.0] 5.7 0.7| Terre-Neuve 13
4.0 -10.1 63 -1.9 15.8 229 9.3 le-du-Prince-Edouard 14
3.7 -3.7 10.0 6.2 6.6 2.0 9.1 |Nouvelle-Ecosse 15
0.1 -0.8 88 88 33 33 4.3 |Nouveau-Brunswick 16
1.1 0.2 9.5 24 5.3 47 1.6 | Québec 17
0.7 0.9 8.7 5.2 6.4 6.0 3.7 | Ontario 18
23 -1.3 18.1 18.5 13.5 20.5 12.8lManitoba 18
3.9 -2.5 5.5; 11 59 13.4 -3.7|Saskatchewan 20
3.1 0.5 87 99 9.6 85 5.5 | Alberta $21
3@ -0.9! 14.1 5.3 6.4 1.3 2.7, Colombic-Britannique i22
-5.7 -2.1 -1 0.1 -10.0 11.3 5.1|Yukon ’23
34 11.0 -5.2 -10.9 -12.2 7.1 -- | Territoires du Nord-Ouest 24
| | f
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Table 2.

Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Sales
Trade Group Ventes
October September August July . Year-to-date
1996 1996 1996 1996 1996
No. Octobre Septembre Aot Juillet Cumulatif
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada | |
1| Food products 3972 3701 3852 3898 37102
2|Beverage, drug and tobacco products 1504 1357! 1323 1368 13292
3| Apparel and dry goods 525 537 636 487 4735
4 |Houschold goods 882 805 719J 624 6515
5 |Motor vehicles, parts and accessories 2710 2449 2171 i 2160 23101
6| Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 1912 1753 1759! 1665 16604
supplies
7|Lumber and building materials 2083 2035 2103 2069 18193
8| Farm machinery, equipment and supplies 762 678 763 640 6359
9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 3421 3260 3115 3 l39# 31712
10| Computers, packaged software and other electronic 2089 2303 1923 1629'j 19922
machinery ‘
11| Other products 3732 3504 3428 3260 34404
12| Total, all trades 23594; 22383 21791 20938 211940
{Regions
13 [Newfoundland 212 200 201 200 1881
14 | Prince Edward Island 48 46 47 51 472
15 Nova Scotia 509 477 488 511 4862
16 | New Brunswick 337 320 321 322 3031
17 |Quebec 5193 4878 4877 4460 46684
18| Ontario 10294 9863 ' 9259 9017 92031
IQiManitoba 861 800.‘I 801 815 7807
20 |Saskatchewan 752 702 | 780 681 6824
21 :Albcna 2362 2206/ 2123 2026 20272
22 :British Columbia 3002 2863 | 2864 2825 27824
23iYukon 11 13 12 13 113
24 | Northwest Territories 12 14 17 17 140
r
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Tableau 2.

Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

. Change from previous year ‘

Varlation de I'année précédente

October September August TJuly [ Year-to-date SR s ]
1996 1996 1996 1996 1996
Octobre Septembre Aolt Juillet | Cumulatif Ne
per cent - pourcentage
; Groupe de commerce - Canada i

15.1 i 4.4 9.7 85| 4.7 Produits alimentaires 1

144 | 11.1 6.0 19.2 . 149 |Boissons, médicaments et tabac 2

11.8 23 -14 4.8! 0.4 Vétements et articles de mercerie 3

16.6 29 -12 10.3 5.0 Articles ménagers 4

23.0 6.5 -0.9 10.0‘ 2.9| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5

11.1 44 3.0 9.4 1.8 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberieet |6

de chauffage

15.0 8.1 11.0 17.4 3.0|Bois et matériaux de construction 7

275 37.1 18.0 26.0 24.0|Machines, matériel et fournitures agricoles 8

82 4.6 -02 8.0 2.7|Machines, matériel et foumitures industriels et autres 9
il6 14.9 227 21 17.8| Ordinateurs, logiciels et autres équipements électroniques |10
. 25 -6.0 33 -1.0 -3.7|Produits divers 1
12.9 5.1 4.7 9.9 4.4| Total, ensemble des commerces 12

Régions

1.6 -3.7 5.6 -0.5 1.0| Terre-Neuve { 13
72 08 151 202 8.3/ ite-du-Prince-Edouard 4
12.8 27 5.0 3.6 9.2 |Nouvelle-Ecosse 15
11.6 6.6 21 74 5.1 |Nouveau-Brunswick 16
l2.2; 0.7 24 73 2.4|Québec 17
12‘2’ 5.7 40 114 4.7|Ontario 18
219| 19.3 133 21.6 14.1 | Manitoba 19
7.0 8.3 89 163 -1.5|Saskatchewan 20
124 95 98 139 6.7 Alberta 21
173 a2 53 45 3.5{ Colombie-Britannique 22
- -1.8 -04 -10.7 1.1 3.8| Yukon 23
-113] -104 -6.9 33 -0.6! Territoires du Nord-Ouest 24
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Table 3.

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales

T Response Fraction .

Fraction de réponse

I EradfiGratip " October September l August ' July \
| 1996 1996 [ 1996 I 1996
No.| Octobre Septembre | Aot | Juillet
| ; per cent - pourcentage Y
lTrade Group - Canada | |
1 :Food products 818 ' 913 90.4 ' 92.8
2|Beverage, drug and tobacco products 893 918 92.45 927
3 | Apparel and dry goods 88.4 90.5I 90.0 %0.9
4| Household goods 93.3 Rl 95.0 952
5|Motor vehicles, parts and accessories 92,6 93.1 923 93.7
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment and 803 85.9 85.2 §5.9
supplies
7{Lumber and building materials 857 89.7| 89.2 90.0
8 | Farm machinery, equipment and supplies 92.0 934 932 923
9 |Industrial and other machinery, equipment and supplies 825 86.1 85.7 854
10| Computers, packaged software and other electronic ' 84.9 88.0 88.0 89.7
machinery !
11| Other products ‘ 86.0 88.6 89.5 88.0
12 ! Total, all trades ' 85.7 89.6 89.4. 90.0
!Regions
13 |Newfoundland | 896 90.7 914 91.8
14 ! Prince Edward Island 728 86.4; 87.8 90.2
15 Nova Scotia : 82.3 84.2‘ 82.8 84.0
16/ New Brunswick , 80.2 824 81.0 81.5
17 | Quebec . 91.1 92.8 928 929
18| Ontario } 82.3 883 88.2 88.9
19| Manitoba i 89.6 929 92.0 91.8
20 Saskatchewan | 86.6 874 884 87.1
21 |Alberta 86.7 90.7 90.3 90.0
22 |British Columbia | 86.9 89.2 88.5| 90.9 1
23| Yukon ‘ 82.5 84.7 88.2 80.4
24 .Nonhwcst Territories 80.8 925 89.4 ‘ 83.8
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Tableau 3.

Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des ventes

. Coeficient of variation
Coeflicient de variation
October i geptember ’ August . July Crpppidgieanmeics
1996 { 1996 1996 I 1996
Octobre | Septembre | Aoiit Juiliet N°
per cent - pourcentage !
Groupe de commerce - Canada |
2.1 2.0 24| 2.4/ Produits alimentaires 1
34 3 3.2‘? 3.0|Boissons, médicaments et tabac 2
79 83 8.6: 7.1 Vétements et articles de mercerie 3
5.7 58 5.5 6.7 | Articles ménagers 4
25 2.6 33 3.7 Véhicules automobiles, pigces et accessoires 5
5.8 5.1 5.1 4.8 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et |6
| [ de chauffage
44 53 50| 49| Bois et matériaux de construction 7
5.8 6.2 5.1 \ 5.4|Machines, matériel et fournitures agricoles 8
3.3? 34 3.6l 3.5 Machines, matérie| et fournitures industriels et autres 9
=S 5.1 6.0 5.6|Ordinateurs, logiciels et autres équipements électroniques |10
. 3.8| 36 39 3.8 Produits divers il
1.3 1.3 1.3 1.3| Total, ensemble des commerces 12
{ Régions
4,4£ 41| 37| 4.0| Terre-Neuve 13
2.4| 3.4/ 27 3.0/ fle-du-Prince-Edouard 14
3.4 3.2} 4.1 4.1| Nouvelle-Ecosse 15
35 ! 34 3.3] 2.7|Nouveau-Brunswick 16
2.5“ 22 24 2.2{Québec 17
23 ! 23 25 2.4|Ontario 18
42| 4.0 46 4.1|Manitoba 19
44 39 42 3.9 |Saskatchewan 20
3.0 34 32 3.0| Alberta 21
33 ' 3.0 35 3.6 |Colombie-Britannique 22
. 13 1.4 1.1 1.7 Yukon 23
0.4 0.5 03 : - | Territoires du Nord-Ouest 24
" |‘ .

Statistics Canada - Catalogue no. 63-008-XPB 7 Statistique Canada - n° 63-008-XPB au catalogue



Wholesale Trade, October 1996 Commerce de gros, octobre 1996

Table 4.

Wholesale Merchants Inventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group

Inventories Change from previous month
Stocks Variation du mois précédent
Trade Group October September August July October September
1996 1996 1996 1996 1996 1996
No. | Octobre Septembre Aot Juillet Octobre Septembre
millions of doilars - millions de dollars ;
Trade Group - Canada [ ! | |
[ .
1|Food products | 2412 2429[ 2387 2356 -0.7 1.8
2 |Beverage, drug and tobacco products 1595 1596 1612 1626 -0.1] -1.0
3 | Apparel and dry goods 1027 1020 1042 1045 0.7 2.1
4 |Household goods 1429 1463 1465 1480 -23 0.1
$ [Motor vehicles, parts and accessories 3905 3927 3895 3781 0.6 08
6|Metals, hardware, plumbing and heating 2709 2682 2664 2671 1.0 0.6
equipment and supplies
7 |Lumber and building materials 3048 3035 3071 3039 0.4 -12
8 | Farm machinery, equipment and supplies 1593 1589 1572 1578 02 1.1
9 {Industrial and other machinery, equipment 7125 7097: 7013/ 6938 | 0.4 1.2
and supplies i
10| Computers, packaged software and other 1938 1922 1892 1923 0.8 16
electronic machinery |
11 |Other products 4827 4807 4834 4780| 04 -0.6
12 ’{Total, all trades 31606 31567 31448 31218 | 0.1 0.4
Table S.
Wholesale Merchants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group
Inventories
Stocks
Trade Group October September August July
1996 1996 1996 1996
No. Octobre Septembre Aot Juillet
miltions of dollars ] millions de dollars
| Trade Group - Canada
1 |Food products 2463 2459 | 2350 2334
2 |Beverage, drug and tobacco products 1628 1653 1667 1672
3| Apparel and dry goods 967 1015 1098 1159
4| Household goods 1510 1535 1497 1516
5| Motor vehicles, parts and accessories 3786 3879 3872 3748
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment and supplies 2637 2677 2664 2697
7|Lumber and building materials 2861 2885 2980 3050
8| Farm machinery, equipment and supplies 1554 1537 1550 1606
9 |Industrial and other machinery, equipment and supplies 7178 7144 7101 7061 A
10 | Computers, packaged software and other electronic machinery 1907 1848 1874 1994
11| Other products 4821 4713 4745 4628
12| Total, all trades 31311 31344 31397 31466
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Tableau 4.

Stocks des marchands de gros. désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

_Changc from previous month Change from previous year
Variation du mois précédent Variation de I'année précédente
August I July October September August July Groupe de commerce
1996 f 1996 1996 1996 1996 1996
Aolt | Juillet Octobre Septembre Aot Juillet Ne
| per cent - pourcentage i
|
| Groupe de commerce - Canada [
1.3 0.8 48 7.0 6.0 5.5 |Produits alimentaires I
09 -05 10.8 12.3 14.5 15.0| Boissons, médicaments et tabac 12
-0.3 1.0 4.3 -0.2 14 1.1{ Vétements et articles de mercerie '3
-1.0 14 N 57 32 -1.6| Articles ménagers 14
3.0 -0.9! -7.0 -5.9 -7.5 -10.2| Véhicules automobiles, piéces et accessoires | 5
-0.3 -0.2 -6.4 -8.1 -7.5 -7.7 |Métaux, articles de quincaillerie, matériel de |6
plomberie et de chauffage '
11 -0.7 5.3 -5.1 4.1 -5.7|Bois et matériaux de construction i
-0.3| -1.1 2.8 44 4.2, 4.7|Machines, matériel et fournitures agricoles 8
141 0.9 3.0 35 2.2 2.5{Machines, matériel et fournitures industriels |9
‘ et autres
-1.6 0.8 6.0 42 82 16.9| Ordinateurs, logicicls et autres équipements 110
¢électroniques
1.1 1.4 26 3.0 4.7] 5.4/ Produits divers It
0.7 -Oj‘ 0.2 0.4 0.71‘ 0.8 | Total, ensemble des commerces ‘ 12
|
Tableau 5.

Stocks des marchands de gros, non-désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

Change from previous year '
Variation de l'année précédente

October September August July Groupe de commerce
1996 1996 1996 1996
Octobre Septembre Aoilt Juillet ! N°
per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada

4.7 7.4 S.SE 4.0| Produits alimentaires l

9.7 11.4] 14.8/ 15.7|Boissons, médicaments et tabac 12

44 1.4 2.4 2.2| Vetements et articles de mercerie 3

<71 4.5 -3.1 -1.0| Articles ménagers 4

-6.5 5.2 -7.2 -11.8| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5

-6.3 -8.1 -8.1 -7.7| Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de 6

chauffage

-5.5 -5.6 -4.0 -6.0 | Bois et matériaux de construction 7

31 43 33 3.6 Machines, matériel et fournitures agricoles 8

35 ! 39 2.1 1.7/ Machines, matériel et fournitures industriels et autres 9
5.7, 36 7.6 17.4| Ordinateurs, logiciels et autres équipements électroniques 10

2.6 2.8 55 5.6! Produits divers 11
- 0.5 0.7 0.4 Total, ensemble des commerces 12

| I
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Table 6.

Wholesale Merchants, Inventories/Sales Ratio Seasonaily Adjusted, by Trade Group

Inventories/sales ratio .

Rapport stocks/ventes
Trade Group October September August July
1996 1996 1996 1996 r
Octobre Septembre | Aot Juillet
No. l
+
Trade Group - Canada
1 |Food products 0.62 0.65 0.63 0.63
2 [Beverage, drug and tobacco products 1.17 1.20 1.24 1.22
3 | Apparel and dry goods 223 225 2.26 2.37
4| Houschold goods ‘ 2.08 217 219 2.20
§ | Motor Vehicles, parts and accessories 1.61 1.66 1.74 1.64
6 [Metals, hardware, plumbing and heating equipment 1.59 1.61 1.58 1.61
and supplies [
7| Lumber and building materials i 1.65 1.67 1.68: 1.67
8 | Farm machinery, equipment and supplies i 246 2.38 2.41 2.58
9 |Non-farm machinery, equipment and supplies 2.20 220 2.19 2.18
10| Computers, packaged software and other electronic 0.85 0.87 0.89 0.98
machinery ‘
11 [ Other products 1.42 1.40 1.37} 1.40
12| Total, all trades 1.44 1.46 1.46! 1.48
Table 7.

Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Inventories

| Response fraction
Fraction de réponse
Trade Group o o T
. Octobre Septembre Aolt Juillet
per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 | Food products 74.2 80.7 804 82.1
2| Beverage, drug and tobacco products 82.7 87.6 88.3 88.6
3| Apparel and dry goods 65.6 654 654 643
4| Household goods 82.7 834 78.5 85.1
5 |Motor Vehicles, parts and accessories 82.8 835 814 83.1 .
6 | Metals, hardware, plumbing and heating equipment 732 797 78.0 798
and supplies
7 |Lumber and building materials 71.4 745 7.2 73.2
8 | Farm machinery, equipment and supplies 75.1 76.5 779 77.8
9 |Non- machinery, equipment and supplies 73.5 76.6 75.1 77.4
10| Computers, packaged software and other electronic 71.3 803 78.4 787 .
machinery
11 | Other products 66.0 67.5 67.4 67.2
121 Total, all trades 739 772 75.8 773 b
| i
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Tablean 6.

Marchands de gros, rapport stocks/ventes désaisonnalisés, selon le groupe de commerce

. Inventories/sales ratio
Rapport stocks/ventes

October September August ‘ July Groupe de commerce
1995 1995 1995 1995
Octobre Septembre Aoit Juillet
No
Groupe de commerce - Canada
0.66| 0.65 0.66 0.63 | Produits alimentaires 1
1.19 1.19 1.19 1.22 " Boissons, médicaments et tabac 2
2.49[ 225 224 2.37| Vétements et articles de mercerie 3
2.55| 237 227 2.34| Articles ménagers 4
2.03 1.91 1.93 1.92 | Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
‘ Meétaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
1.82 1.81 1.81 1.82 plomberie et de chauffage
1.95 1.89/ 1.95 1.99|Bois et matériaux de construction 7
293 2.99 2.90| 3.04 | Machines, matériel et fournitures agricoles 8
Machines, matériel et fournitures industriels et
225 2.24; 2.19 2.20 autres 1
1.02 1.00! 1.0l 1.00| Ordinateurs, logiciels et autres équipements 10
! électroniques
1.32 1.26 1.27 1.27 Produits divers ! 11
I.58[ 1.54 1.55] 1.55| Total, ensemble des commerces f4 12
|
Tableau 7.
. Marchands de gros, fraction de réponse de I'échantillon et coefficient de variation des stocks
Coefficient of variation
Coefficient de variation
October September i August July Groupe de ¢o
1996 } 199 1 199 1996 i ke
Octobre i Septembre Aoiit Juillet .
! 0
per cent - pourcentage
| | : Groupe de commerce - Canada
|
42 4.1 4.0 3.8 | Produits alimentaires, 1
52 53 54 5.1|Boissons, médicaments et tabac 2,
9.8 6.4 87 8.9| Vétements et articles de mercerie i 8
6.7 6.7 7.0 7.1| Articles ménagers P4
43 44 4.1 4.0 Véhicules automobiles, pidces et accessoires S
59 6.0 6.0 5.6/ Métaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
{ plomberie et de chauffage
6.1 " 6.3 6.4 5.6|Bois et matériaux de construction 7
6.1 6.3 5.8 5.6 Machines, matériel et fournitures agricoles 8
; ' Machines, matériel et fournitures industriels et 9
3.9; 38 39 38 autres
* 7.2 7.3 6.9 6.9 | Ordinateurs, logiciels et autres équipements 10
¢électroniques
6.0[ 6.0 7.1 5.7 |Produits divers 11
) l.8‘i 1.8 1.9 1.7 Total, ensemble des commerces 12
| |
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numéros a venir. Abonnez-vous a Perspective (" 75-0010XPF au cat.) dés
aujourd*hui.

ABONNEZ-VOUS DES MAINTENANT!

Pour 36 $ seulement (plus 3,92 $ de TPS et la TVP en vigueur en sus), vous
recevrez les plus récentes recherches sur I'emploi et le revenu (quaire numéros par
année). L'abonnement est de 68 § US aux Etats-Unis et de 80 $ US dans les autres
pays. Faites parvenir votre commande par télécopieur { VISA ou MasterCard) au
{613) 951-1584. par téléphone (sans frais) au 1-800-267-6677. par courrier a
Statistique Canada. Division des Opérations et de l'intégration. Direction de la o .
circulation, 120, avenue Parkdale. Ottawa (Ontario) K1A 0T6. Ou communiquez
avec le Centre de consultation de Statistique Canada le plus preés. (Voir la liste
dans la présente publication). Via I'Intemet: order@statcan.ca

T

56729000280
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ORDER FORM

Statistics Canada

TO ORDER: METHOD OF PAYMENT:
@ MAIL PHONE L= FAX {Check only one)
1-800-267-6677  |# W] 1-800-889-9734
Statistics Canada Charge toVisa or Mastercard.  Visa, MasterCard and . —
Operations and Integration  Outside Canadaandihe US., purchase orders only D Please charge my: (]visA | MasterCard
Circulation Management and inthe Ottawa area call  Please do not send
120 Parkdale Avenue (613)951-7277. Pleasedo  confirmation. A fax will be ATE "8 — - —
Ottawa, Ontario not send confirmation treated as an original order Card Number
Canada K1A 076
[ e By Btk =
B INTERNET order @statcan.ca @ | Telecommunication Device =4
T ———— for the Hearing Impaired =1 B . B . i -
ftsesaipani) Cardholder (please print)
Company - Signature =
Department o N
d [_] Payment enciosed $ 3
Attention - . Title =
e, S B ___ §[_]J Purchase
Address Order Number
| - (Please enclose)
City Province
A ( ) () S . _ — -
Postal Code Phone Fax Authorized Signature
Date of Annual Subscription
issue or Book Price
Catalogue Title Indicate an Canada United Other Quantity Total
Number v8" for $ States Countrie $
subscription uss uss
SUBTOTAL
’ Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. DISCOUNT
(if applicable)
GST (7%)
Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST and applicable PST. (Canadian clients only)
’ Foreign clients pay total amaunt in US funds drawn on a US bank. Prices for US and -
foreign clients are shown in US dollars. Applicable PST
(Canadian clients only)
Cheque or maney arder should be made payable to the
} Receiver General for Canada. BEANDTQTiAl:
' GST Registration # R121491807 PF 093238

THANK YOU FOR YOUR ORDER!

Statistics  Statistique
Canada Canada

i+

el

Canada



'BOND

! w
s I STATISICS CANADA LBRAKY
® Statistfque Canad BIBUIOTHEGUE STATISTIQUE CANADA

LT

1010228155
POUR COMMANDER: MODALITES DE PAIEMENT: v
COURRIER TELEPHONE -7 TELECOPIEUR
@ N 1 Bo0-267-6677 s 1 g00-g89-9734 [ (COCNez une seule case)
Statistique Canada Faites débiter votre compte Visa  Visa, MasterCardetbon & 2 ; ¥
Opérations etintégration ou MasterCard. e lexteneurdy ~ de commande seulement ] Veuillez débiter mon compte VISA [ ]MasterCard

Gestion de lacirculation Canada et des Etats-Unis et dans Veuillez ne pas envoyer
120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composez le  de confirmation. Le bon P . I C—— — -

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veullez ne pas  télécopié tient lieu de Ne° de carte
Canada K1A0T6 envoyer de confirmation. commande onginale
IR wresnerorsorostaanca gy, AR Date dexpration ——
4 __,l Appareils de télécommunications
{Vieuliez ecnre en r . —_— —— = ==
caractéves drmprimene) sy les e s Détenteur de carte (lettres moulées)
Compagnie T = o Signature
Service = - r N I Paiement inclus § S ——
A l'attention de Fonction [y N°du bon
S S— i g - de commande
Adresse (Veuillez joindre e bon)
Ville Province -
o s e o e N e ) el - — . = e .
Code postal Telephone Telecopieur Signature de la personne autorisee
Edition Abonnement annuel ou
demandée prix de la publication
ou
Numéro au Titre Inscrire Canada Etats- Autres | Quantité Total
cats{ogue “A" pour les Unis pays $
abonnement s $ US $ US

TOTAL
’Veuillez noter que les prix au catalogue pour les E.-U. et les autres pays sont REDUCTION
donnés en doliars américains. T A
{s'il y a lieu)
TPS (7 %)
Les clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 % et 1a (Clients canadiens seulement)

TVP en vigueur. Les clients a l'étranger paient le montant total en dollars US tires

sur une bangue américaine. TVP en vigueur

(Clients canadiens seulement)

Le cheque ou mandat-poste doit &tre établi a I'ordre du 22
Receveur genéral du Canada. Tomel BR=EpL
2
P o5 neRi214g1807 PF 093238

MERCI DE VOTRE COMMANDE!
Bl S S Canadd



