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SYMBOLS

The following standard symbols are used

in Statistics Canada publications:

.. figures not available.

NOTE

figures not appropriate or not applica-
ble,

nil or, 1in this publication, less than
half unit expressed.

amount too small to be expressed.
preliminary figures.
revised figures.

confidenti1al to meet secrecy require-
ments of the Stataistics Act.

Components may not add to totals due to

rounding.

SIGNES CONVENTIONNELS

Voicl1 la signification des signes convention-
nels utiliséds dans les publications de Statistique
Canada:

.. nombres indisponibles.
... n'ayant pas lieu de figurer.
- ndant ou, dans la présente publication, infé-
rieur 3 la moitié de 1'unité exprimée.
-- nombres infimes.
P nombres provisoires.

I nombres rectifiés.

x confidentie]l en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant &été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.
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INTRODUCTION

Since 1958, the Merchandising and Servi-
ces Division has conducted an annual survey
of vending machine operators. Coverage for
this survey 1s designed to provide a com-
prehensive picture of the magnitude of auto-
matic merchandising in Canada.

Statistics on these retail sales supple-
ment the reqular retail trade statistics,
which are also compiled and published by the
Merchandising and Services Division, 1n
order to provide as complete a coverage as
possible of the "personal expenditure on
consumer goods and services" which is an
essenti1al component of the National Accounts
of Canada.

This publication 1incorporates information
on the merchandise sold through automatic
vending machines according to the type of
machine and the location by province or
region.

Summary of Results

During 1982, a total of 701 businesses
ware classified by this survey as vending
wachine operators. These firms reported ag-
gregate sales of $363.3 million made through
122,598 vending machines. This sales volume
represented a decrease of 4.4% from the
$380.1 million recorded 1n the previous
year. Decreased sales through the following
principal types of machines were chiefly
responsible for the decline in receipts
between 1981 and 1982: ciqarette machines,
sales down 4.7% to $135.6 million; coffee
machines, sales down 6.6% to $65.0 million;
packaged confectionery, pastry and snack
food machines, sales down 0.6% to $48.9 mil-
lion; fresh food combination machines, sales
down 12.6% to $20.4 million; and packaged
milk and juice machines together with ven-
ding machines dispensing other beverages
showed decreased sales by 13.9% and totalled
$18.6 million. However, soft drink machines'
sales reached $65.9 million, a 4.3% increase
over the $63.2 million recorded in 1981,

Ontario and Quebec continued to maintain
their strong market share of the vending ma-
chine industry with 41.2% and 30.4% respec-
tively, The ramaining 28.4% of Lotal vending
aplea vade In Caosde omre abrabdbwsd mong

INTRODUCTION

Depuis 1958, 1a Division du commerce et des
services méne chaque année une enquéte auprés des
exploitants de distributeurs automatiques. Le
champ de cette enquéte a pour but de dresser un
tableau complet de 1'importance de ce commerce au
Canada.

Les statistiques sur ces ventes au détail
complétent celles du commerce de détail normal,
qui sont également recueillies et publiées par la
Division du commerce et des services; elles vi-
sent & rendre aussi exhaustives que possible les
données du poste "dépenses des particuliers en
biens de consommation et en services", composante
essentielle des Comptes nationaux du Canada,

Cette publication réunit des données sur les
marchandises vendues par distributeurs automati-
ques selon le genre de machine et 1'emplacement,
par province ou région.

Résumé des données

En 1982, 701 entreprises ont été classées com-
me exploitants de distributeurs automatiques. Ces
entreprises ont déclaré globalement des ventes de
$363.3 millions provenant de 122,598 distribu-
teurs automatiques en exploitation. Cela repré-
sentait une baisse de 4.4% du volume des ventes
par rapport & 1981 ($380.1 millions). Ont princi-
palement contribué & la baisse géndérale des re-
cettes entre 1981 et 1982 les principaux types de
distributeurs suivants: distributeurs de cigaret-
tes, baisse de 4.7% et ventes de $135.6 millions;
distributeurs de café, baisse de 6.6% et ventes
de $65.0 millions; distributeurs de confiserie en
paquet, de p8tisseries et d'aliments & grignoter,
baisse de 0.6% et ventes de $48.9 millions; dis-
tributeurs d'aliments frais combinés, baisse de
12.6% et ventes de $20.4 millions et, enfin, les
distributeurs de lait et de jus conditionnés avec
autres bolssons, baisse de 13.9% et ventes s'éle-
vant & $18.6 millions. Cependant, les distribu-
teurs de boissons gazeuses ont connu une hausse
de leurs ventes de 4.3% et des recettes s'élevant
a4 $65.9 millions comparativement & $63.2 millions
pour 1981,

L'Ontario et le Québec continuent 3 jouir
d'une part importante du marché des distributeurs
automat iques, avec 41.2% et 30.4% respectivement
du grand total des wentes nu Canada. Le caste du
poUCCEATAgE Was wentEs, 2o0f, L, sab edpachl



the other provinces. In spite of a 7.9% de-
crease 1n sales in comparison with the pre-
vious year, Ontario once again enjoyed the
highest volume of sales in 1982, with $149.6
million while Quebec was next with $110.5
million, followed by the Prairie region with
$49.0 million, British Columbia with $28.8
million and the Atlantic region with $25.5
million. With the exception of Manitoba
which showed an increase in sales of 8.3%,
every province west of Quebec recorded de-
creased sales over 1981 amounting to 7.9%
for Ontario, 6.7% for Saskatchewan, 7.2% for
Alberta and 16.0% for British Columbia.

Cigarette sales continued to play an im-
portant role in the composition of the pro-
vincial vending markets of British Columbia
and the Prairie provinces. In 1970, ciga-
rette sales comprised B5.2% of all machine
sales in British Columbia and 61.7% of all
machine sales in the Prairie provinces. In
1982, although cigarette sales dropped, they
still retained a major portion of all sales
through vending machines in British Columbia
and in the Prairie provinces with 59.0% and
52.6% respectively. In comparison, cigarette
sales 1in the Atlantic provinces which
amounted to 49.7% in 1970 had dipped to
29.3% in 1982, an indication of the compen-
satory expansion made in this region by
sales of coffee, soft drinks and other
foods.

Since the beginning of this survey, Onta-
rio has been the principal market for sales
through coffee machines, absorbing fairly
large proportions of all coffee sales over
the last decade with 63.3% ($17.9 million)
in 1972, 55.3% ($38.5 million) in 1981 and
55.7% ($36.2 million) in 1982. Notable gains
were made in Ontario in sales of pastries,
snacks and fresh foods, which expanded over
the past decade from $10.9 million in 1972
to $32.2 million in 1982,

Soft drink sales have continued to in-
crease their importance in the Atlantic
region indicated by the expansion of their
share of this particular market from 32.3%
in 1972 to 38.5% in 1981 and 36.8% in 1982,
Consumption of these beverages in the At-
lantic region has risen over the last ten
years from $3.5 million in 1972 to $9.4 mil-
lion in 1982. Sales of soft drinks in 1982
in Ontario were $26.6 million and in Quebec
$17.1 million accounting for 17.7% and 15.5%
respectively, of total vending machine sales
in these provinces.

6 -

entre toutes les autres provinces. Malgré une
baisse de ses ventes s'dlevant ¥ 7.9% par rapport
aux ventes de 1981, cette annde encore, 1'Ontario
revendique la plus forte proportion des ventga
par les distributeurs automatiques, soit $14%.4
millions; viennent ensuite le Québec avec $110.5
millions, la région des Prairies avec $49.0 mil-
lions, la Colombie-Britannique avec $28.8 mil-
lions et 1la région de 1'Atlantique avec un
montant de $25.5 millions. A 1'exception du
Manitoba qui a enregistré une augmentation des
ventes de 8.3%, toutes les autres provinces 2
1'ouest du Québec ont indiqué des baisses de
leurs ventes par rapport & 1'année précédente.
Les baisses étaient de 7.9% en Ontario, 6.7% en
Saskatchewan, 7.2% en Alberta et 16.0% en Colom~
bie-Britannique.

Les ventes de cigarettes continuent a jouer un
r6le prédominant dans la composition des marchés
provinciaux de la Colombie-Britannique et des
provinces des Prairies. En 1970, elles représen-
taient 85.2% de toutes les ventes par distribu-
teurs automatiques en Colombie-Britannique et
61.7% de celles des provinces des Prairies. En
1982, malgré les baisses des ventes de cigarettes
dans ces régions, ces derniéres présentent tou-
jours un niveau relativement élevé puisqu'elles
se situent & 59.0% en Colombie-Britannique et a
52.6% dans les provinces des Prairies. Par con-
tre, dans les provinces de 1'Atlantique, les
ventes de cigarettes se sont chiffrées & 49.7% do
toutes les ventes par distributeurs automatiques
en 1970, mais en 1982, ce pourcentage est tombé 2
29.3% ce qui semble s'expliquer par 1'expansion
des ventes de café, de boissons gazeuses et d'au-
tres aliments dans cette région.

Depuis le commencement de cette enquéte, 1'On-
tario demeure le principal marché des ventes de
café par distributeurs automatiques. Au cours de
la derniére décennie, cette province a revendiqué
une assez forte proportion des ventes de café au
Canada, soit 63.3% ou $17.9 millions en 1972,
55.3% ou $38.5 millions en 1981 et 55.7% ou $36.2
millions en 1982. L'Ontario a é&galement marqué
des gains importants au titre des ventes de pé-
tisseries, d'aliments & grignoter et d'aliments
frais, celles-ci passant de $10.9 millions en
1972 & $32.2 millions en 1982.

Les ventes de boissons gazeuses tiennent une
place encore plus importante dans la région de
1'Atlantique puisqu'elles sont passées de 32.3%
en 1972 & 38.5% en 1981 et & 36.8% en 1982, La
consommat ion de ces boissons dans cette région a
monté au cours des dix derniéres anndes de $3.5
millions % $9.4 millions. Les ventes de boissons
gazeuses en Ontario et au Québec ont atteint
respectivement $26.6 millions et $17.1 millions
en 1982, mais elles n'ont compté que pour 17.7%
et 15.5% des ventes par distributeurs automati-
ques dans ces provinces.




Industrial plants still lead as the most
Ffavoured location with 33.2% of all machines
11 operation in 1982, The next favoured lo-
cations are hotels, motels, restaurants,
Laverns, mess halls, etc., which accounted
for 21.1%, followed by institutional loca-
tions (hospitals, schools, universities,
etc.,) at 15.7%. Business offices accommo-
dated 13.3%, service stations and garages
6.1%, and amusement and recreation centres
4,8%, These percentages are based on the
1982 total of 96,662 full size vending ma-
chines. The small bulk confectionery ma-
chines (25,936 unmits) are not included as
they tend to unduly distort the distribu-
tion.

0f the 27,501 cigarette vending machines
reported in operation 1in 1982, 54.9% are
found in hotels, motels, restaurants, ta-
verns and mess halls, Out of a total of
15,729 coffee machines, 7,072 or 45.0% are
on location in industrial plants. Similarly,
out of 26,652 soft drink machines, 8,817 or
33.1% are located in industrial plants.

The small bulk confectionery dispensing
machines are by far the most numerous in
service stations and garages as well as in
"all other locations". Out of a total of
25,936 machines, 21,456 (B2.7%) of these
su1l bulk confectionery dispensing machines
are found at these types of locations.

It 1is interesting to observe, over the
past four years, the growth in the number of
firms reporting annual sales of over $1 mil-
lion and their large percentage _of total
sales. In 1979, 54 firms reported sales over
$1 million, accounting for 63.5% of total
sales, and in 1982, 6B firms reported sales
over $1 million with a share of the market
amounting to 62.6%.

During 1982, vending machine operators
reported 4,068 microwave ovens, an increase
of 175 (4.5%) from the previous year. Micro-
wave ovens in industrial plants decreased to
2,318 wunits from 2,332 however, they in-
creased rather substantially to 765 from 562
1n hospitals, universities, schools and
other institutions as well as in "all other
locations" where their number reached 244
against 81 the previous year. Vending ma-
chine operators also reported 133 infrared
ovens in operation in 1982. During the cur-
rent year, the operators had 1,844 coin
changers and 1,827 bill changers. It as
noticeable, that dollar bill changers, in
operation, increased from 988 units in 1978
to 1,827 units in 1982, however, coin chan-
gers decreased in the same period from 2,166

e 1, LB unats,

Les usines demeurent les plus populaires avec
une proportion de 33.2% de tous les distributeurs
en service en 1982. Viennent ensuite les hftels,
motels, tavernes, restaurants, mess, etc., qui
représentent 21.1% de tous les distributeurs,
suivis des institutions comme les hdpitaux, les
dcoles, les universitéds, etc., avec 15.7%. Les
bureaux d'affaires interviennent pour 13.3%, les
stat ions-service et garages pour 6.1%, et les
centres de récréation et d'amusement pour 4.8%.
Ces pourcentages sont calculés & partir du nombre
total de distributeurs automatiques de taille
normale en 1982, soit 96,662. Les petits distri-~
buteurs de confiserie en vrac (25,936) ne sont
pas pris en compte pour ne pas fausser la répar-
tition.

Du total de 27,501 distributeurs automatiques
de cigarettes en service en 1982, 54.9% se trou-
vent dans les hdtels, motels, restaurants, taver-
nes et mess. Du total de 15,729 distributeurs de
café, 7,072 ou 45.0% sont en service dans les
usines. De méme, B,B17 ou 33.1% de 26,652 distri-
buteurs de boissons gazeuses se trouvent en ser-
vice dans les usines.

Les petits distributeurs de confiserie en vrac
se retrouvent pour la plupart dans les stations-
service et garages et dans "tous les autres
endroits". Sur un total de 25,936 de petits
distributeurs, 21,456, soit (B2.7%), sont en
service dans ces endroits.

Il est intéressant d'observer 1'augmentation,
depuls quatre ans, du nombre d'entreprises qui
indiquent un chiffre annuel de ventes supérieur &
$1 million; également la proportion de leurs ven-
tes par rapport au total est fort remarquable. Le
nombre de ces entreprises est passé de 54 en 1979
3 68 en 1982. En outre, la proportion de leurs
ventes a atteint 63.5% en 1979 et 62.6% en 1982,

Les exploitants de distributeurs automatiques
ont déclaré 4,06B fours & micro-ondes, soit une
augmentat ion de 175 (4.5%) par rapport & 1'annde
précédente. Le nombre de fours & micro-ondes en
service dans les usines a subi une légére baisse
pour passer de 2,332 a 2,318, cependant dans les
hépitaux, les écoles et les autres institutions,
le nombre de fours & micro-ondes a augmenté de
fagon importante en passant de 562 a 765. Par
ailleurs, leur nombre dans "tous les autres en-
droits" a augmenté et a passé de 81 en 1981 & 244
en 1982. Les exploitants ont déclaré 133 fours 2
1'infra-rouge en service en 1982. Au cours de
1'année en question on avait en service 1,844
machines & faire la monnaie de piéces et 1,827
appareils 3 faire la monnaie de billets, Il est 3
noter que le nombre d'appareils 3 faire la mon-
naie de billets est passé de 988 en 1978 & 1,827
uri 1982, Par contre, au cours de la mBme période,
i» nombre de machines & faire la monnaie de pig-
e a diminuéd pour passer de 2,166 4 1,844,



Out of 701 vending machine operators that Du total de 701 entreprises classées comme
reported data 1n 1982, 506 are 1independent exploitants de distributeurs automatiques en
operators with a market share of 68.0%, fol- 1982, 506 sont des exploitants indépendants ayant
lowed by 56 tobacco, food and other whole- un chiffre annuel de ventes s'élevant b 6B.0% s
salers with a market share of 16.7%. In total; viennent ensuite 56 grossistes en tabar,
1982, there were also 19 operators of ven- en prodults alimentaires et en autres produilts
ding machines classified as bottlers, 49 who avec un chiffre d'affaires s'élevant a 16.7% du
were classified to the category of "caterers total. En 1982, on a dénombré aussi 19 exploi-
and other services,” B who were dairies, tants de distributeurs automatiques classés comme
bakeries and other food manufacturers and 63 embouteilleurs, 49 classés dans le groupe "trai-
businesses were classified to other types of teurs et autres services", B classés dans le
operators. groupe "laiteries, boulangeries et autres entre-

prises de fabrication de produits alimentaires”
et 63 classés dans d'autres types d'exploitants.

TEXT TABLE I. Historical Statistics on Vending Machine Operators in Canada, 1971-1982 ‘

TABLEAU EXPLICATIF I. Statistiques historiques sur les exploitants de distributeurs automatiques au
Canada, 1971-1982

Number of Annual Number of Annual Sales Annual
Year firms change machines(1) change change
Annde Nombre de Variation Nombre de Variation Ventes Variat 1on

soc1étés annuel le distribu- annuelle anrwelle

teurs(1)
% % $'000 %

1971 697 - 9.2 97,965 - 5.6 162,249.1 + 3.5
1972(2) 692 - 0.7 106,758 + 9.0 178,909.0 + 10.3
1973 648 - 6.4 104,253 - 2.3 207,081.4 + 15.7
1974 667 + 2.9 106,278 + 1.9 227,445.2 + 9.8
1975 627 - 6.0 110, 287 + 3.8 249,959.6 + 9.9
1976 612 - 2,4 104,548 - 5.2 269, 3B86.6 + 7.8
1977 622 + 1.6 105,587 + 1.0 2B6,478.1 + 6.3
1978 630 + 1.3 112,531 + 6.6 296,927.4 + 3.6
1979 585 - 741 116,638 + 3.6 329,250.0 + 10.9
1980 584 - 0.2 119,316 + 2.3 371,781.4 + 12.9
1981 643 + 10.1 2221 + 2.4 380,120.7 + 2.2
1982 701 + 9.0 122,598 + 0.4 363,312.4 = g

(1) Maximum during the year; ovens, coin and bill changers excluded.

(1) Nombre maximum durant 1'année, sans les fours et les machines & faire la monnaie.

(2) From 1972, data of small operators excluded (see methodology).

(2) A partir de 1972, les petits exploitants sont exclus de ce tableau (voir la méthodologie).
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Sales Through Vending Machines, by Province or Region, 1981-82

Ventes par distributeurs automatiques. par province ou région, 1981-82

$ millions S8
400 — — 400
380 — 380
360 - @
340 s 1
320 —  #20
180 — 180
B
E
s
e
= 1981
EE F
160 il — 60
o
i
o
e
s
140 — ug
120 — 120
100 : — 100
80 — 80
60 — 60
ERCCE
3R
40 — 40
i
20 X 20
e -
E i
i i =
0 i
Total Agantic Region Quebec Prairie Region Bratish Doiombis
Sales ! Cetario
Region de I'Atlantique Québec Region des Prairies  Colombie-Britannioui ‘

Ventles
totales



Chart — 4

Sales Through Vending Machines, by Type of Machine, 1981-82
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TABLE 1. Sales Through Vending Machines and Percentage Distribution, by Province or Region, 1978-1982

Province or region 1982/1981 1982 (BEY ‘

No.
H] ~$'000 % L AT =

1 CANADA - 4.4 33,312.4 100.0 380,120.7 100.0
2 Atlantic region + 0.1 25,530.3 7.0 25,508.9 6.7
3 Newfoundland x 2,216.2 G.6 X X
4 Prince £dward Island X 1,061.4 03 X X
5 Nova Scotia - 6.8 11,803.5 38 2 12,669.0 3.3
6 New Brunswick + 9.9 10, 449.1 2.9 9,506.4 2.
7 Quebec + 2.3 110,451.6 30.4 107,955.9 28.4
8 Ontario - 7.9 149,584.5 41,2 162,346, 3 42.7
9 Prairie region - 2.2 48,974.6 13.5 50,061.6 13.2
10 Manitoba + 8,3 17,254.4 4.7 15,928.3 4,2
11 Saskatchewan - 6.7 7,821.9 2.2 8,387.3 2.2
12 Alberta - 7.2 23,898.2 6.6 25,746.0 6.8
13 British Columbia - 16.0 28,771.4 .9 34,247.8 9.0
TABLE 2. Sales Through Yending Machines, by Selected Type of Machine, 1978-1982

Machine - Product 1982 /1981 1982 1981
No.

% $'000 % $'000 %

1 Total - 4.4 363,312.4 100.0 380,120.7 100.0
2 Cigarettes - 4.7 135,578.4 37.3 142,244,2 37.4

Beverages:
3 Coffee - 6.6 64,995.2 1759 69, 560.7 18.3

Soft drinks:
4 Canned or bottled + 16.0 50,049.4 13.8 43,163.3 11.4
5 Dasposable cups - 20.8 15,890.0 4.4 20,058.2 9.3
6 Packaged milk - 20,4 9,793.7 2.7 12,301.1 3.2
7 Other vending machines for beverages - 5.4 8,815.7 2.4 9,321.1 2.9

Confections and foods:
8 Packaged confectionery combinations - 2.9 33,551.0 9.2 34,563, 50 9.1°¢
9 Snack foods + 47,0 7,687.9 2.1 5,229.9 1.4
10 Pastries only - 17.9 7,681.3 2.1 9,358.8 2.5
11 Ice cream - 44.9 1,047.1 0.3 1,901.9 0.5
12 Hot canned foods and soups - 0.2 4,315,7 1.2 4,324,0 1.1
13 Fresh food combination - 12.6 20,406.6 5.6 23,338.1 6.1
14 Bulk confectionery - 26.6 2,946.8 0.8 4,012.5F 1,9
15 Non-food (aspirins, combs, cosmetics, - 27.9 270.9 0.1 375.9 LR

etc.)

16 All other vending machines - 23.0 282.8 0.1 367.5 0.1
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iABLEAU 1. Répartition proportionnelle des ventes par distributeurs automatiques, par province ou région, 1978-1982

i#80 1979 1978 Pravince ou région
NO
% n00 % $7000 % $'000 %
371,781.4 100.0 329,250.0 100.0 296,921.4 100.0 CANADA 1
21,083.8 Sl 17,425.8 5.3 17,338.4 5.8 Région de 1'Atlantique 2
X x 724.0 0.2 1,817.0 0.6 Terre-Neuve 3
x x 877.7 14} 812.6 0.3 1le-du-Prince-Edouard 4
10,594.9 2.8 949592 2.9 B,39%.4 2.8 Nouvelle-Fcosse 5
6,784,2 1.8 6,264,.8 L9 6,309.4 2 Nouveau-Brunswick 6
104,395.9 28,1 101,392.9 30.8 85,891.4 28.9 Québec 7
161,731.0 43.5 134,518.1 40.9 122,161.0 41,2 Ontario 8
49,600.4 1B 44,575.2 13.5 42,580.0 14.3 Région des Prairies 9
14,858.9 4.0 13,099.3 4,0 12,586.6 4,2 Manitoba 10
8,740.7 2.4 8,042,1 2.4 7,386.6 2.5 Saskatchewan n
26,000.8 7.0 23,433.9 7.1 22,606.8 7.6 Alberta 12
34,970.3 9.4 31,338.0 9.5 2B,956.7 9.8 Colombie-Brit annique 13
TABLEAU 2. Ventes par distributeurs automatiques pour certains genres de distributeurs, 1978-1982
1980 1979 1978 Distributeur - Produit
NO
5000 % $'000 % %000 %
371,781.4 100.0 329,250.0 100.0 296,927.4 100.0 Total 1
140,670.4 37.8 136,547.8 41,5 127, 358.4 42.9 Cigarettes 2
Boissons:
76,374.4 20,5 62,438.0 19.0 54,4B6.3 1B8.3 Café 3
Eaux gazeuses:
39,374.5 9.5 31,363.7 9.5 27,471.0 9.3 En bolte ou en bouteille 4
2254171259 6.0 20,623.1 6.3 17,477.0 0% En gobelet non-récupérable 5
14,756,0 4,0 12,608.5 3.8 10,673.6 3.6 Lait conditionné (]
1,229.4 0.3 631.9 0.2 459.7 0.2 Autres distributeurs de boissons 7
Confiseries et aliments:
25,049.07 6,77 19,752.0% 6.0° 16,777.5 5.6 Confiseries emballdes (incluant les B
confiseries combinées)
6,647.4 1.8 7,898.8 2.4 4,431.8 M Aliments b grignoter 9
9,162.7 72853 5,985.8 1.8 8,462.4 2.8 Patisseries seulement 10
1,296.5 0.3 970.9 0.3 831.0 0.3 Créme glacée 1
4,705.1 115535 4,591.3 1.4 4,588.4 1.5 Soupes et aliments chauds en conserve 12
26,069.7 7.0 20,147.9 6.1 18,765.8 6.3 Aliments frais combinés 13
5, 748,07 1.67 4,072, 6" 1,28 3,795.4 | I Distributeurs de confiseries en vrac 14
1 2. 5T 3.3 oy £.2 7Y@ 3.3 Hium mlimentaires (aspirines, peignes, 15
preduits de besutéd, etc.)
1, 8 B2 #1300 i wrd b2 s autres distributeurs 16
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TABLE 3. Sales Through Vending Machines, by Number and Type of Machine, by Province or Region, 1982

At lantic region .

Canada Québse
Région de 1'Atlantique

Type of machine Number of Sales Number of Sales Number of Sales
machines machines machines
Nombre de Ventes Nombre de Ventes Nombre de Ventes
distribu- distribu- distribu-
teurs teurs teurs
No.
$'000 %000 31000
A
| Total 122,598 363,312.4 9,713 25,530.3 32,235 110,451.6
2 Cigarette vending machines 27,501 135,578.4 1,564 7,485.7 8,988 47,050.0
Beverage vending machines:
Coffee machines:
3 Instant, freeze dry 11,629 53,459.4 520 15 EORH) 2,444 1o7278. 8
& T easb beew (eingle oupa) &, o IR . S i i, i 2.k 8
e S . PRI T e SRRIE T
5 Canned [ 5 L i, ik 1.9 i,.724 9,295
6 Bottled 2,366 4,001,1 367 £99 0 b5 P
7 Cups 5,634 15,890.0 214 775.0 1,849 $,331.4
8 Milk 2,282 9,793.7 x x 437 2,115.5
9 Other vending machines for beverages 1,777 8,815.7 x X 399 2,214.8
Vending machines for confections and
foods:
10 Packaged confectionery {1including 10,683 33,551.0 1,807 2,923.9 2,812 9,570.6
confectionery combinat ions)
11 Snack foods 2,267 7,687,9 107 332.6 397 1,311.3
12 Pastry only 1,579 7,681.3 x X 817 3,167.0
13 Ice cream 387 1,047.1 X x 123 399.4
14 Hot canned foods and soups 2,015 4,315.7 x x 625 1,089.2
15 Fresh food combination 4,824 20,406.6 188 830.8 1,529 6,812,5%
16 Bulk confectionery 25,936 2,946.8 2,224 305.3 4,963 639.0
17 Non-food {aspirins, combs, cosmetics, 608 270.9 x x x x
etc.)
18 All other vending machines 358 282.8 - - x %

7TV Tncludes Yukon and Northwest Territories.
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TAHLEAUY 3. Ventes par distributeurs automatiques, selon le nombre et le genre de distributeurs, par province ou région, 1982

Prairie region

British Columbia(1)

kyario
Réqion des Prairies Colombie~Britannique(1)
Number of Sales Number of Sales Number of Sales Genre de distributeur
machines machines machines
Nombre de Ventes Nombre de Ventes Nombre de Ventes
distribu- distribu- dist rabu-
teurs teurs teurs
NO
$'000 $7000 7000
56,723 149,584.5 15,614 48,974.6 8,313 28,771.4 Total 1
4,949 38,318.4 4,415 25,750.8 3,585 16,973.5 Distributeurs de cigarettes 2
Distrihuteurs de boissons:
Distributeurs de café:
5,867 30,397.0 1,213 3,824.6 585 1,451.0 Instantand, séché & froid 3
1,789 TalR2n ~ x el THILT Au percolateur (par gobelet) 4
Distributeurs d'eaux gazeuses:

£ N34 7,990 . % L & R Ry 3, 340, 8 £\ botte 5
263 486,9 47 107.8 262 V17)72 %) Embouteillées 6

2,941 8,071.3 432 1,320,7 198 391.6 Gobelets 7

1,412 6,064.6 301 1,117.8 X X Lait 3]
976 5,110.4 147 440.9 X X Autres distributeurs de boissons 9

Distributeurs automatiques de confise-
ries et d'aliments:

3,698 1345251 1,610 5,318.4 756 2,213.0 Confiseries emballées (inclusnt confige- 10

ries combindes)

1,171 4,278.7 184 410.7 4DB 1,354.6 Aliments & grignoter "
458 3,041.2 92 250.0 X X Pat 1sseries seulement 12
138 308.2 X X 68 123.0 Créme qlacée 13

1,204 2,892.5 110 169.5 X X Soupes et aliments chauds en conserve 14

2,715 11,351.7 231 798.7 161 612.9 Aliments frais combinds 15

17,681 1,637.9 1,068 364.6 - - Distributeurs de confiseries en vrac 16

542 192.3 x X X X Non alimentaires (aspirines, peignes, 17
produits de beauté, etc,)

84 93.5 - - x x Tous autres distributeurs 18

VT Conprimnd Ta Vincon m Tes fzrrilcirss oo ford -l e eSS



TABLE 4. Percentage Distribution & Verdding Muchinws (Numher ' and Sales Throogh Vendig Machiome, Ly ol Muachmge sod by
Province or Region, 1987
Y mLLL PRI
Canada Québec
Région de 1'Atlantique
lype of machine Number of Sales Number of Sales Number of Sales
machines machines machines
Nombre de Ventes Nombre de Ventes Nombre de Ventes
distribu- distribu~ distribu~
teurs teurs teurs
No.
Provincial distribution of machines and
sales
| Total 100.0 100.0 7.9 7.0 26.3 30.4
2 Cigarette vending machines 100.0 100.0 5.7 2 32.7 34.7
Beverage vending machines:
Coffee machines:
3 Insgtant, freeze dry 100.0 100.0 4.5 3.4 29.6 .2
4 Fresh brew (single ruos; nn. N mnn.a x . 28,4 5.8
Soft drink machinus:
5 Canned tog. e ine.0 O 17.4 0 0.5
6 Bottled 100,0 100.4U 1909 19,4 60,3 4.2
7 Cups 100.0 100.0 3.8 4.9 32.8 33.6
B Milk 100.0 100.0 % x 19.1 21.6
9 Other vending machines for beverages 100.0 100.0 x x 22.5 25.1
Vending machines for confections and foods:
10 Packaged confectionery (1including 100.0 100.0 16.9 8.7 26.3 28.5
confectionery combinat ions)
17 Snack foods 100.0 100.0 4.7 4.3 17.5 17.1
12 Pastry only 100.0 100.0 x x 51.7 41,2
13 Ice cream 100.0 100.0 % x 31.8 38.1
14 Hot canned foods and soups 100.0 100.0 x x 31.0 25,2
15 Fresh food combination 100.0 100.0 3.9 4.1 3.7 33.4
16 Bulk confectionery 100.0 100.0 a.6 10.4 19.1 21.7
17 Non-food {aspirins, combs, cosmetics, etc.) 100.0 100.0 x X x X
18 All other vending machins: O W . & -

Sar iooLroioin) sk ol o (shle.
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TABLEAL 4. Répartition en pourcentage du nombre de distributeurs automatiques et des ventes, selon le genre, par province ou

région, 1982
Prairie region British Columbia(1)}
[awl 3120
Régron des Prairies Colombie-Bratannique (1)
Number of Sales Number of Sales Number of Sales Genre de distributeur
machines machines machines
Nombre de Ventes Nombre de Ventes Nombre de Ventes
distribu- distribu- distribu-
teurs teurs teurs
NO
Répartition provinciale des distributeurs
et des ventes
46.3 41.2 12.7 13.9% 6.8 /ot Total 1
32.% 28.3 16.1 19.0 13.0 12.5 Distributeurs de clgarettes 2
Distributeurs de bolssons:
Distributeurs de café:
56.9 10.4 Phei2 5.0 2.7 Instantand, séché a froid 3
50.5 x X 12.8 6.8 Ay percolateur (par gobelet) 4
Tistributeurs d'eaux gazeuses:
3.5 .5 1.5 .0 B.0 7.4 ki bolte 5
19 10.4 2.0 2.% 1. T derd Emboutelllées 6
L7074 50.8 7.7 8.3 S )05 Gobelets 7
6l 9 61.9 18352 1.4 X Lait 8
54.9 58.0 8.3 5.0 X X Autres distributeurs de boissons 9
Distributeurs automat iques de confise-
ries et d'aliments:
34.6 40,3 15.1 W) 7.1 6.6 Confiseries emballées (incluant confise- 10
ries combinées)
51.7 Pl 8.1 Srpd 18.0 17.6 Alaments b grignoter 1
29.0 39.6 5.8 3 ) X x Patisseries seulement 12
35.7 29.4 x X 17.6 1.7 Créme glacée 13
99.8 67.0 5.5 329 X x Soupes et aliments chauds en conserve 14
56.3 55.6 4.8 3.9 3.3 320 Aliments frais combinés 15
63.2 55.6 4.1 12.4 - - Distributeurs de confiseries en vrac 16
89.1 71.0 X X X X Non alimentaires (aspirines, peignes, 17
produits de beauté, ete.)
B.p 33.1 - - x x Tous autres distributeurs 18

n ?

Foow necainl &

o L e
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TABLE 4. Percentage Distribution of Vending Machines (Number) and Sales Through Vending Machines, by Type of Machine and ty
Province or Region, 1982 - Concluded ‘

Atlantic region
Canada Québec
Région de 1'Atlantique

Type of machine Number of Sales Number aof Sales Number of Sales
machines machines machines
Nombre de Ventes Nombre de Ventes Nambre de Ventes
distribu- distribu- dist ribu-
teurs teurs teura
No.
Percentage distribution of machines and
sales in each province or region, by
type of machine
1 Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
2 Cigarette vending machines 28.5 308 20.9 29,3 33.0 42.6
Beverage vending machines:
Coffee machines:
3 Instant, freeze dry 12,0 14.7 6.9 7.1 12.6 14.5
4 Fresh brew (single cups) 4.2 3.2 x x 4,3 2.5
Soft drink machines:
5 Canned 19.3 12.5 30.0 31.0 10.8 8.5
6 Bottled 2.4 1.2 4.9 2.7 5.2 2.2
7 Cups 5.8 4.4 2.9 3.0 6.8 4.8
8 Milk 2.4 2%, x x 1.6 0.2
9 Other vending machines for beverages 1.8 2.4 X x 1.4 2.0
Vending machines for confections and foods:
10 Packaged confectionery (including 11,1 17 4 24,1 11.4 10.3 8.7
confectiaonery combinations)
11 Snack foods 2.3 2.1 1.4 1.3 1.5 1.2
12 Pastry only 1.6 2.1 x X 3.0 2.9
13 lIce cream 0.4 0.3 x x 0.5 0.4
14 Hot canned foods and soups 2.1 1.2 x x 23 1.0
15 Fresh food combination 5.0 5.6 2.5 3.3 5.6 6.2
16 Bulk confectionery (2) 0.8 (2) 1.2 (2) 0.6
17 Non-food (aspirins, combs, cosmetics, etc.) 0.6 0.1 X x x x
18 All other vending machines 0.4 0.1 - - X ¥

{1) Includes Yukon and Northwest Territories.
(2) Excluding bulk confectionery machines.



IABLEAU 4. Répartition en pourcentage du nombre
région, 1982 - fan

= ) =

de distributeurs automatiques et des ventes, selon le genre, par province ou

i‘rairte reqion

British Columbia(1)

LA S T
Région des Prairies Colombie-Britannique(1)
Number of Sales Number of Sales Number of Sales Genre de distributeur
machines machines machines
Nombre de Ventes Nombre de Ventes Nombre de Ventes
distribu- distribu- distribu-
teurs teurs teurs
NO
Répartition en pourcentage du nombire de
distributeurs et ventes dans chaque
province ou région, selon le genre de
distributeur automatique
100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Total 1
22.9 25.6 30.4 52.6 43.1 59.0 Distributeurs de cigarettes Y3
Distributeurs de boissons:
Distributeurs de café:
18- 0 ML 3 B3 7 i 7.0 .0 Tnst ant ar, slehd 2 Frong 3
/ . ¥ o I W e et e (g gbimedut | L]
(AT THESE: Th TEE I AR T T L FH
17.5 12.0 35.3 14.1 18,0 1.7 En boite 5
0.7 0.3 0.3 0.2 342 2.7 Embouteillées 6
75) 5.4 3.0 2.7 2.4 1.4 Gobelets 7
3.6 4.1 2.% 2.3 x x Lait 8
25 3D 1.0 0.9 x X Autres distributeurs de boissons 9
Distributeurs automatiques de confise-
ries et d'aliments:
9.5 9.0 1.1 10.9 %1 7.7 Confiseries emballées (incluant confise- 10
ries combinées)
3.0 2.9 1.3 0.8 4.9 4.7 Aliments & grignoter 1"
1.2 2.0 0.6 0.5 X X Pati1sseries seulement 12
0.4 0.2 X x 0.8 0.4 Créme glacée 13
3% H 1.9 0.8 0.3 x X Soupes et aliments chauds en conserve 14
7.0 7.6 1.6 1.6 1.9 2.1 Aliments frais combinés 15
(2) 3 (2) 0.7 (2) - Distributeurs de confiseries en vrac 16
1.4 0.1 X x x x Non alimentaires (aspirines, peignes, 17
produits de beautd, etc.)
0.3 0.1 - - X X Tous autres distributeurs 18

{1} Somprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.

(%) Cxcluant les distributeurs de confiseries en

vrac.
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TABLE 5. Number of Vending Machines in Canada, by Type of Machine and by Type of Location, 1981 and 1982

All Industrial Business Hospitals,
locat 10ns plants of fices universgit s,
schools andi
other
tnst 1tut 1ons
Type of machine Tous Etablissements Bureaux HBp 1t aux ,
endroits 1ndustraels d'affaires universités,
écoles et autres
nstitutions
1982 1981 1982 1981 1982 1981 1982 1981
No.
I Tatal 122,598 122,121 B2 513 34,421 12,997 11,714 15,432 14,067
2 Cigarette vending machines 27,501 29,243 3,903 4,314 1,534 1,419 3,606 1,529
Beverage vending machines:
Coffee machines:
3 Instant, freeze dry 11,629 12,121 55995 6,298 2,447 2,000 1,732 2,055
4 Fresh brew {single cups) 4,100 4,883 1,079 1,977 2,364 1,701 270 836
Soft drink machines:
5 Canned 18,652 13,805 5,59 4,799 2,047 1,619 3,417 3,036
6 Bottled 2,366 2,068 436 m 164 307 149 147
7 Cups 5,634 6,558 2,787 2,875 908 1,151 1,171 1,215
8 Milk 2,282 2,705 1,143 1,291 244 237 722 1,018
9 Other vending machines for beveraqes 77 1,466 809 49 355 259 355 413
Vending machines for confections and
foods:
10 Packaged confectionery (including 10,683 10, 7467 4,154 4,557F 1,320 1,221° 1,532 1,3867
confect1onery combinations)
11 Snack foods 2,267 1,440 956 560 243 107 473 309
12 Pastry only 1,579 13975 998 1,039 128 376 254 334
13 1Ice cream 387 411 144 151 15 14 155 174
14 Hot canned foods and soups 2,015 2,450 1,373 1,562 310 450 230 345
15 Fresh food combination 4,824 4,795 2,657 2,902 802 633 1,110 992
16 Bulk confectionery 25,936 26,4277 440 609T 109 1367 243 2597
17 Non-food (aspirins, combs, cosme- 60R 774 45 96 2 69 2 -
[ PP R o |
Al otowr wading sschoes Yol 254 2 189 5 th ] ¥
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1ABLEAU 5. Nombre de distributeurs automatiques au Canada, selon le genre et 1'endroit, 1981 et 1982

Holels, motels,
restaurants,
Laverns, mess
halls

Hbtels, motels,

Theatres, bowling
alleys and other
amusement centres

Cindmas, salles de

Service stations
and garages

Stations service

All other
locat 10ns

Tous autres

Genre de distributeur automat ique

rest aurants, quilles et autres et garages endroits
tavernes, mess centres de récréa-
tion
1982 1981 1982 1981 1982 1981 1982 1981
NO
22,213 23,680 6,512 7,875 9,836 9,126 23,495 21,638 Total 1
15,095 17,320 1,417 2,337 1,341 1,611 605 713 Distrabuteurs de cigarettes 2
Distributeurs de boissona:
Distributeurs de café:
20% 261 384 420 349 388 519 699 Instantand, séché & froid 3
88 86 67 81 88 83 144 19 Au percolateur (par gobelet) 4
Distributeurs d'eaux gazeuses:

1,106 1,217 1,198 661 2,092 1,326 2,208 1,147 En boite 5
(1 304 42 107 944 436 527 56 Embouterl lées 6
116 192 290 350 53 49 309 726 Gobelets 7
70 47 25 58 6 7 72 53 lLait 8
9 22 68 78 46 15 125 188 Autres distributeurs de boissons 9

Distributeurs automatiques de
confiseries et d'aliments:

1,623 1,676° B56 988" 888 538r 310 380 Confiseries emballées (ancluant 10

confiseries combindes)

274 270 137 122 39 30 145 42 Aliments k grignoter n
85 90 42 56 28 26 44 54 Pat isseries seulement 12
1 S 39 51 13 12 10 4 Créme glacée 13
18 21 4 14 " 15 68 43 Soupes et aliments chauds en con- 14

serve
63 83 46 64 38 37 108 8a Almments frais combinds 15

1,816 1,572°¢ 1,872 2,059° 3,499 4,5340 17,957 17,258 Confiseries en vrac 16

922 501 24 28 1 19 12 61 Non alimentaires (aspirines, pei- 17
gnes, prodults de beautd, etc.)
7 13 1 1 - - 332 1 Tous autres distributeurs 18
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TABLE 6. Percentage Distribution of Vending Machines (Number), by Type of Machine and by Type of Location, 1982

All Industrial Business Hospitals, ‘
locat 1ons plants of Fices universit i@

schools

other

tngtttutons

Type of machine
Tous Ftablissements Bureaux Hép1t aux,
endroits industriels d'affaires universitds,
écoles et autres
institutions

No.

Percentage distribution of machines, by
type of location

1 Total{1) 100.0 33.2 13.3 15.7

2 Cigarette vending machines 100.0 14,2 5.6 13.1

Beverage vending machines:

Coffee machines:
3 Instant, freeze dry 100.0 51.5 21.0 14.9
4 Ffresh brew (single cups) 100.0 26.3 57.7 6.6

Soft drink machines:
Canned 100.0 30.0 11,0 1

p 4.3
6 Bottled 100.0 18.4 6.9 6.5
7 Cups 100.0 49.5 16.1 20.8
8 Milk 100.0 50.1 10.7 31.6
9 Other vending machines for beverages 100.0 45.5 20.0 20.0
Vending machines for confections and
foods:
10 Packaged confectionery (including 100.0 38.9 12.4 14.3
confectionery comblnations)
11 Snack foods 100.0 42.2 10.7 20.9
12 Pastry only 100.0 63.2 8.1 16.1
13 Ice cream 100.0 37.2 3.9 40.1
14 Hot canned foods and soups 100.0 68.1 15.4 1.4
15 fresh food combination 100.0 55.1 16.6 23.0
16 Bulk confectionery 100.0 Aend 0.4 0.9
17 Non-food (aspirins, combs, cosmetics, 100.0 7.4 0.3 0.3
etc.)
18 All other vending machines 100.0 0.6 1.4 BT

See footnote(s) at end of table.
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TABLEAU 6. Répartibtion en pourcentage du nombre de distributeurs automatiques, selon le genre et 1'endroit, 1982

Foiels, Theat res, Service All other
mntels bowling stat 1ons locat10ns
restaurants, alleys and and garages
t averns, other
mess halls amusement
centres
Genre de distributeur automatique
Hotels, Cinémas, Stat1ons Tous autres
motels, salles de service endroits
rest aurants, quilles et garages
tavernes, et autres
mess centres de
récréat 10n
NO
Répartition en pourcentage du nombre de
distributeurs astomat iques, selon
1'endroit
211 4.8 6.1 5.7 Total(1) 1
54.9 5.2 4.9 22 Distributeurs de cigarettes 2
Distributeurs de boissons:
Distributeurs de café:
1.8 3.8 350 4.5 Inst ant ané, séchd & froad 3
2l 1.6 ! Blab Au percolateur (par gobelet) 4
Distributeurs d'eaux gazeuses:
.2 6.4 1.2 11.8 En bolte S
LI 1.8 39.9 0] Embout e1lldes 6
2.1 SR 0.9 5.5 Gobelets 7
N1 1.1 0.3 Sols Lait 8
gl 3.8 2.6 7.0 Autres distributeurs de boissons 9
Distributeurs automatiques de confiseries
et d'alwmments:
15.2 8.0 8.3 2.9 Confiseries emballdes (incluant confise- 10
ries combinées)
120 6.0 1.7 6.4 Aliments & grignoter 11
5.4 2.7 1.8 2.8 P&t 1sseries seulement 12
2.8 1041 3.4 2.6 Créme glacée 13
0.9 0.2 0.5 3.4 Soupes et aliments chauds en conserve 14
1.3 1.0 0.8 2.2 Aliments frais combinds 15
7.0 7.2 13.5 69.2 Confiseries en vrac 16
ah.s 3.9 G.2 i 48 1 the alimentarres {(aspirines, peignes, 17
prodults de beauté, etc.)
1.0 0.3 - .7 fous autres distributeurs 18

Vair note(s) & la fin du

tableau.
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TABLE 6. Percentage Distribution of Vending Machines (Mumber), by Type of Machine and by Type of Location, 1982 - Concluded

All Industrial Business Hospitals,
locat 1ons plants offices universit rum.
schools ani
other
institul 1ons
Type of machine
Tous ftablissements Bureaux Hepit aux,
endroits industriels d'affaires universités,
écoles el autres
instatutions
No.
Percentage distribution of machines at
each location, by type of machine
I Total(1) 100.0 100.0 100.0 100.0
2 Cigarette vending machines 28.5 12.2 11.9 23.7
Beverage vending machines:
Coffee machines:
3 Instant, freeze dry 12.0 1Bk 7 19.0 1.4
4 Fresh brew (single cups) 4,2 L. .3 1.8
aoft drink machined:
5 Canned | 17.4 I & oo
6 Bottled 2.4 1.4 1.3 il
7 Cups 5.8 8.7 7.0 7.7
B8 Milk 2.4 3.6 %) 4.8
9 Other vending machines for beverages 1.8 2.6 2.7 2.4
Vending machines for confections and
foods:
10 Packaged confectionery (including 1.1 11239 10.2 10.0
confect 1onery combinations)
11 Snack foods 2.3 3.0 1.9 3
12 Pastry only 1.6 3.1 1.0 1.7
13 Ice cream 0.4 0.4 0.1 1.0
T4 Hot canned foods and soups 2.1 4.3 2.4 1.5
15 Fresh food combination 5.0 8.3 6.2 7.3
16 Bulk confectionery!l; ,
17 Non-food (aspirins, combs, cosmetics, 0.6 0.1 -- --
ete.)
18 All other vending machines 0.4 -~ - 0.1

TT)V Excluding bulk confectionery machines.
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IAHLEAU 6. Répartition en pourcentage du nombre de distributeurs astomatiques, selon le genre et 1'endroit, 1982 - fin

Anlels, Theat res, Service All other
watels bowling stat 1ons lacat 10ns
cemtaurants, alleys and and qarages
Laverns, aother
mess halls amusement
centres
Genre de distributeur automatique
Hbtels, Cindmas, Stations Tous autres
motels, salles de Aerv1Ce endroits
restaurants, quil les et garages
tavernes, et autres
mess centres de
récrédation
NO
Répartition en pourcentage du nombre de
distributeurs astamat iques, dans chaque
endroit, selon le genre de distributeur
100.0 100.0 100.0 100.0 Total(1) !
74.0 30.5 22.6 10.9 Distributeurs de cigarettes 2
Dastributeurs de boissons:
Distributeurs de café:
1.0 B.3 5.9 9.4 Instant ané, séché 3 froid 3
L.# bLa HI Lol ‘w percolateur (par qobelet ) 4
Distributeurs d'eaux gazeuses:
.3 5.8 5.2 .9 i boite 5
d.% n.3 5. ¥ .S iizboute1lldes 6
.6 6.3 0.9 5.6 Gobelets 7
0.3 0.5 0.1 1.3 Lait 8
g.1 1.5 g.8 202 Autres distributeurs de boissons 9
Distributeurs automatiques de confiseries
et d'aliments:
7.9 18.5 15.0 5.6 Confiseries emballées (1ncluant confise- 10
ries combinées)
|85 3.0 0.7 2.6 Aliments & grignoter 11
0.4 0.9 0.5 0.8 Pat 1sseries seulement 12
o 0.8 0.2 0.2 Créme glacée 13
=AY 0.1 0.2 o2 Soupes et aliments chauds en conserve 14
0.3 1.0 0.6 2.0 Aliments frais combinés 15
ore s Confiseries en vrac{1) 16
1.4 18 - a.% plan alimentaires (aspirines, pelgnes, 17
produits de beautd, etc.)
. - E.0 1ios autres chstributeurs 18

TT7 Excluant les distributeurs de confiseries en vrac.
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TABLE 7. Vending Machine Operators - Number of Firms, Machines and Sales, by Anooal Sales Size, 1979-
1982

TABLEAU 7. Exploitants de distributeurs automataques - Nombre d'entreprises, de disteibuteurs astoma-
tiques el montants de ventes, selon le chiffre de ventes annuel, 1979-1982

Number of Number of Sales Percent age
. firms machines{1) distribut ion
Annual sales size
' -
Chiffre de ventes annuel Nombre d'en Nombr(_e de Ventes Répartition
treprises distribu- en pourcen-
teurs(1) t age
$'000
1979:
Under $250,000 - Moins de $250,000 357 31,922 35,840.4 10.9
$ 250,000-% 499,999 105 17,124 36,711.6 11.1
500,000- 999,999 69 18,459 47,677.5 14.5
1,000,000- 1,999,999 32 10,198 42,719.1 13.0
2,000,000 and over - et plus 22 38,935 166,301.3 50.5
Total 585 116,638 329,250.0 100.0
1980:
Under $250,000 - Moins de $250,000 336 26,580 33,282.7 9.0
$ 250,000-% 499,999 102 11,605 35,733.6 9.k
500,000~ 999,999 84 26,004 58,034.1 15.6
1,000,000~ 1,999,999 39 13,841 50,947.9 13.7
2,000,000 and over - et plus 23 41,286 193,783.1 52.1
Total 584 119,316 371,781.4 100.0
1981:
Under $250,000 - Moins de $250,000 377 29,640 36,421.4 9.6
$ 250,000-% 499,999 m 15,733 38,687.3 10.2
500,000- 999,999 20 23 4995 63,927.9 16.8
1,000,000- 1,999,999 44 14,122 59,424.4 15.6
2,000,000 and over - et plus 21 38,631 181,659.7 47.8
Total 643 122,121 380,120.7 100.0
1982:
Under $250,000 - Moins de $250,000 444 29,911 42,116.6 1.6
$ 250,000-% 499,999 111 16,200 39,295.4 108
500,000- 999,999 78 13,906 54,377.4 15.0
1,000,000~ 1,999,999 44 19,871 57,097.9 15.7
2,000,000 and over - et plus 24 42,710 170,425.1 46,9
Total 701 122,598 363,312.4 100.0

{T) Maximum during the year; ovens, coin and bill changers excluded.
(1) Nombre maximum durant 1'annde, sans les fours et les machines 3 faire la monnais=.
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TARLE 8. Number of Ovens and Changers, by Type of Equipment and by Type of Location, 1978-1982

JABLEAU B. Nombre de fours et de machines a faire la monnaie, selon le genre et 1'endroit, 1978-1982

All Indus- Business Hospitals, Hotels, Theat res, Service All
locat 1ons trial offices UniIversi- motels, bowling stations other
plants ties, restau- 8l leys and locat 10ns
schools rant s, and other garages
and other taverns, amusement
mstitu~- mess centres
Ancillary equipment tions halls
Matdriel auxiliaire Tous ftablis- Bureaux Hepitaux, Hotels, Cinémss, Stations Toua
endroits gements d'affai- univer- motels, salles de service autres
1ndus- res sitds, restau- quilles et endroits
triels écoles et rants, et autres gar ages
autres tavernes, centres
inst 1tu- mess de ré-
tions création
number - nombre
Ovens - Fours
Microwave - Micro-ondes:
1982 4,068 2,318 541 765 108 84 8 244
1981 3,893 2,332 689 562 108 95 26 81
1980 4,106 2,908 569 359 86 53 16 15
1979 3,382 2,482 313 310 15 24 " 227
Wit 3,842 i, Bl g %2 i (M i !
tnicared - Infre--ouge:
1782 133 50 10 14 14 - - 45
1981 117 S0 [3 9 9 - 1 2
1980 105 84 7 4 7 - 3 -
1979 201 76 1 17 85 6 2 4
1978 263 91 7 28 121 1 - 5
Changers - Machine a
faire la monnaie
Coin - Pidces de
monnsle:
1982 1,844 1,046 352 265 45 56 23 57
1981 2,144 1,298 435 205 62 70 32 42
1980 2,499 1,915 274 144 30 33 23 80
1979 2,266 1,690 213 221 5 14 12 11
1978 2,166 1,554 298 231 20 10 17 36
Dollar bill - Billets de
banque:
1982 1,827 1,011 293 383 33 24 6 17
981 1,748 1,089 256 289 33 26 " 44
1780 1,486 1,114 159 139 12 14 12 36
1979 1,091 797 55 168 6 [ 4 55
1978 988 632 109 208 5 5 6 23
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1ABLE 9. Number of Vending Machine Dperators, Yending Machines and Sales, by Type of Operator, 1981 and 1982

TABLEAU 9. Le nombre d'explaitants, le nombre de distributeurs et les ventes, selon le genre d'exploitant, 1981 et 1982 ‘
Number of Number of Total sales Percent age mdis=
operators machines tribution of
sales
Type of operstor
Nombre Nombre de Total des ventes Répartition en
Genre d'exploitants d'exploitants distributeurs pourcent age

des ventes

1982 19681 1982 1981 1982 1981 1982 1981
dollars
All operators - Tous les ex-
ploitants 701 643 122,598 122,121 363,312,417 380,120,720 100.0 100.0
Independent operators - Exploi-
tants 1indépendants 506 460 87,530 88,926 247,074,044 250,738,293 68.0 66.0
Bottlers - Embouteilleurs 19 33 9,182 5,709 14,122,967 12,097,131 3.9 3.2

Dairies, bakerles and other
food manufacturers - Laite-
ries, boulanqeries et autri: ‘
entteprises de fabrication de
produits alimentaires B 4 472 143 1,778,133 362,790 0.9 0.1

Csterers and other services -
Traiteurs et autres services 49 63 6,983 8,711 30,330,128 41,612,053 8.3 10.9

Tobacco, Food and other whole-
salers - Grossistes en tabac,
produits alimentaires et au-
tres produits 56 58 15,762 17,689 60,655,709 70,939,078 16.7 18.7

All other operstors (schools,
colleges, etc.) - Tous autres
exploitants (écoles, col-
léges, etc.) 63 25 2,669 943 9,351,436 4,371,375 2.6 1.1




APPENDIX I

DEF INITIONS

Vending machine. For the purpose of this
survey a vending machine is defined as a de-
vice which automatically dispenses merchan-
dise after a reguisite amount of money 1s
inserted into the device. The merchandise
vended includes tobacco products, beverages
and food products, as well as non-food pro-
ducts such as pens, hosiery, batteries,
toiletry goods, books, etc.. Excluded are
products vended such as gasoline and news-
papers, as well as services vended such as
music, amusements, laundry, dry cleaning,
photographs, photocopies, shoe shines, etc..

Vending machine operator. A vending ma-
chine operator 1s defined as an individual
or firm that, on his (her) or its own ac-
count, owns, or leases vending machines,
places them and 1s responsible for their
servicing and repair. The vending machine
aperator has the sole right to withdraw cash
from these machines and keeps separate ac-
counting records. To be "in scope" for the
survey, a vending machine operator must
operate at least 10 full size vending machi-
nes or report total annual sales of at least
$20, 000,

Bulk confectionery vending machines. Bulk
confectionery vending machines and others
which sell 1items Ffor 25 cents or less,
constitute a special case. These machines
dispense unpackaged confectionery, such as
nuts, bubble gum, chewing gum and trinkets,
etc.. For the purpose of coverage in this
survey, 20 bulk confectionery machines are
considered to be the "equivalent" of one
full size vending machine.

APPENDICE 1

DEFINITIONS

Distributeur automatique. Aux fins de cette
enquéte, on appelle distributeur automatique une
machine gul dispense automatiquement une marchan-
dise dés qu'on y introduit les piéces de monnaie
nécessaires. La marchandise dont 1l s'agit com-
prend aussi bien les tabacs, les boissons et
produits comest ibles gque les produits non comes-
tibles comme les stylos, les bas, les piles, les
articles de toilette, les livres, etc.. Sont
exclus les produits comme 1l'essence et les jour-
naux de méme Qque les services offerts par le
biais des boites 3 musique, des jeux, des ma-
chines 3 laver, des machines 3 nettoyage 3 sec,
des appareils-photos automatiques, des photoco-
pieurs, des machines & cirer les chaussures,
etc..

Exploitant de distributeurs automatiques. Un
exploitant de distributeurs automatiques est un
particulier ou une société qui, travaillant & son
compte, possdde ou loue des distributeurs automa-
tiques et s'occupe de les installer, les entre-
tenir et les réparer. Cet exploitant a seul le
droit de recueillir 1'argent mis dans ces machi-
nes, et tient une comptabilité distincte. Pour
dtre enqudté, tout exploitant de distributeurs
automat iques doit exploiter au moins 10 machines
de taille normale ou déclarer un chiffre d'af-
faires annuel d'au moins $20,000.

Distributeur automatique de confiserie en
vrac. Les distributeurs automatiques de confise-
rie en vrac et autres machines vendant des arti-
cles 3 25 cents ou moins constituent wun cas
particulier. Ces machines fournissent de la con-
fiserie non emballée, comme des noix, de la gomme
3 macher et des colifichets, etc.. Aux fins de
cette enqudte, on juge que 20 distributeurs de
confiserie en vrac équivalent 3 un distributeur
de taille normale.






APPENDIX 11

METHODOLOGY

The collection of data on vending machine
operators was effected in two stages:

Prior to the launching of the annual sur-
vey, letters were mailed to distributors of
vending machines, vending machine equipment
and vending machine products, requesting the
names and addresses of new accounts opened
during the preceding year. The names of new
accounts, together with additional names
obtained from the Canadian Automatic Mer-
chandising Association, trade magazines,
newspapers, etc., were then matched against
the existing mailing list and added as
required.

The 1interested reader should remember
that owing to the definition of a vending
machine operation as used in this survey,
many thousands of machines owned and
operated by various retail stores, some
wholesalers, restaurants, hotels, service
stations and other personal service estab-
lishments, are not included in this survey.

Since 1972, the statistics of small ope-
rators, 1.e., operating less than 10 full
size vending machines or reporting total
annual sales of less than $20,000, have been
"out of scope" as a result of the defini-
tions used in this survey and therefore are
not included in this report. However, such
operators are surveyed annually to determine
whether or not they have expanded suffi-
ciently to be "in scope" for the survey.

APPENDICE 11

ME THODOLOGIE

La collecte des données sur les exploitants de
distributeurs automatiques a été effectude en
deux détapes.

Avant le lancement de 1'enquéte annuelle, les
fournisseurs d'appareils automatiques, d'équipe-
ment et de produits de distributeurs automatiques
ont regu des lettres leur demandant les noms et
adresses des nouveaux clients desservis au cours
de 1'annde précédente. On a vérifié ensuite si
les noms de ces nouveaux clients et d'autres noms
relevés dans les reyvues commerciales et les jour-
naux, et ceux obtenus de 1'Association canadienne
de distribution asutomatique, apparaissaient sur
la liste d'envoi actuelle et on les a ajoutés, au
besoin.

On ne devrait pas perdre de wue qu'en raison
de la définition de 1'exploitation de distribu-
teurs automatiques employée dans cette enquéte,
plusieurs milliers de distributeurs possédés et
exploités par les magasins de détail, certaines
entreprises de commerce de gros, restaurants,
hdtels, stations-service et autres établissements
fournissant un service personnel ne sont pas
inclus dans cette enquéte.

Depuis 1972, les donndes sur les petits ex-
ploitants (c.-3-d., ceux qui op&rent moins de 10
machines de taille normale ou qui rapportent
moins de $20,000 durant 1'annde) sont considérées
comme "hors champ"” de 1l'enquéte et sont donc
exclues de la présente publication. Cependant, on
enquéte annuellement auprés de ces petits
exploitants pour déterminer s'ils ont progressé
suffisamment pour &tre pris en compte dans
1'enquéte.
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DATA RELIABILITY

Non-sampling errors

The annual survey of vending machine
operators covers all operators in Canada.
The fact that this 1s an exhaustive survey
precludes the possibility of sampling
errors; however, 1t does not preclude the
possibility of non-sampling errors, which
may occur both 1n exhaustive surveys and 1in
sample surveys. Such errors stem from one or
more of the following causes.

Coverage error. This error may result from
incomplete listing and inadequate coverage
of the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire desiqn and the characteris-
tics of the question, 1nability or unwil-
lingness of the respondent to provide
correct 1nformation, msinterpretation of
the questions because of definmitional diffi-
culties and different tendencies of diffe-
rent interviewers 1n explaining questions or
interpreting responses under different modes
of communication.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer Qquestions, some may be
unable to respond, while others may be too
late 1n responding. Data for the non-
responding units can be imputed using the
data from responding units or some earlier
data on the non-responding units 1if avail-
able. The extent of error due to imputation
1s usually unknown and 1s very much depen-
dent on any characteristic differences
between the respondent group and the non-
respondent group in the survey. This error
generally decreases with aincreases in the
response rate and attempts are therefore
made to obtain as high a response rate as
passible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
adlbasg, welobiiog, balalebioen, obo.

APPENDICE T11

FIABILITE DES DONNEES

Erreurs non liées & 1'échantillonnage

L'enquéte annuelle sur les exploitants de dis-
tributeurs automatiques s'adresse A tous les
exploitants au Canada. Puisqu'il s'agit d'un
recensement exhaustif de la population cbservée,
il n'y a- aucun risque d'y déceler des erreurs
d'échant illonnage. Cependant cette procédure
n'exclut pas les erreurs dites non-lides A&
1'é&chantillonnage, lesquelles se retrouvent tant
dans les recensements exhaustifs que dans les
enquétes par échantillonnage. Elles sont causées
par un ou plusieurs facteurs parmi les suivants.

te champ couvert par 1'enquéte. L'erreur d'un
listage incomplet et d'une couverture insuffisan-
te de la population visée.

La réponse. Ici l'erreur peut-étre attribuable A
la conception du questionnaire et aux caractéris-
tiques de la question, & 1'incapacité ou au refus
de 1'enquété de fournir des renseignements
exacts, & 1'interprétation Fautive des questions
due & des problémes d'ordre sémantique, ou 8ux
variations d'un 1interviewer A 1'autre dans le
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit
d'expliquer des questions et d'interpréter des
réponses.

ta non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, tandis que d'autres en sont 1ncapables
ou encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent étre imputdes &
partir des chiffres fournis par les répondants ou
4 l1'side des statistiques antérieures sur les
non-répondants, lorsque celles-ci1 existent. On ne
connaft généralement pas avec précision 1'impor-
tance de 1l'erreur d'imputation; celle-ci1 varile
beaucoup selon les caractéristiques qui distin-
guent les répondants des non-répondants. Comme ce
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur &
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef-
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos-
sible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors
des diverses étapes du traitement, telles que le
codage, l'entrée, la vérification, la pondération
att la tobalisabian, ete.



Nom-sanpling arrors gara shfraicult to mea-
sure. More important, non-sampling errors
require control at the level at which their
presence does not 1impair the use and 1inter-
pretation of final results. With regard to
the estimates of this publication, all at-
tempts have been made to minimize the non-
sampling errors: the questionnaire used 1in
the survey has been carefully designed to
minimize different interpretations; de-
tailed acceptance testing has been carried
out for the different stages of editing and
processing; every possible effort has been
made to reduce the non-response rate as well
as the response burden.
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Ll est d&Efhigile Ju olsurar lps §rreuss opn
lides & l'dchantillonnage. De plus, 11 faut les
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas &
1'utilisation ou 3 l'interprétation des chiffres
définitifs., Quant aux estimations du présent
bulletin, tout a été mis en peuvre afin de mini-
miser les erreurs non liées 3 1'échantillonnage.
Ainsi, le questionnaire a été congu avec soin
afin de réduire au minmimum les différentes
interprétations possibles; les diverses étapes de
vérification et de traitement ont fait ]'objet de
contrfles d'acceptation  détaillés; on n'a
absolument rien nédgligé pour que le taux de
non-réponse et le fardeau de réponse solent
faibles.
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DATA CONFIDENTIALITY

Statistics Canada 1s prohibited by law
from publishing any statistics which would
divulge 1nformation relating to any 1identi-
fiable business without the previous consent
in writing of that business(1). The disclo-
sure of data likely to reveal specific
information on the activity of a particular
company 1s therefore systematically and
rigorously controlled and requlated to
prevent the publication or disclosure of any
informat1on deemed confidential. The rules
regarding the confidentiality of parts of
the results of merchandising surveys are
therefore applied 1n such a way that no data
are shown for cells (or statistical units)
composed of fewer than three companies or of
three or more 1f these are dominated by one
or two companies.

717 See Section 16 of the Statistics Act

(Choptat 1oy, wntailded "Sedragy”.

APPENDICE 1V

CONF IDENTIALITE DES DONNFES

La loi interdit & Statistique Canada de diffu-
ser au grand public des données qul pourraient
servir & identifier une entreprise ou certaines
de ses caractéristiques, sans avoir obtemnu au
préalable 1'autorisation écrite de cette der-
nigre(1). Ainsi, le dévoilement de données sus-
ceptibles de révéler des renseignements précis
sur l'activité d'une entreprise particulidre est
systémat iquement contrdlé sutvant des disposi-
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei-
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué.
L'application des reégles sur le caracteére secret
d'une partie des résultats des enquétes sur le
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni-
tés statistiques) composdes de moins de trols
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque
celles-c1 sont dominées par une ou deux compa-
gnles.

{17 Voir I'article 16, intitulde Secret, du

chapatre 15 de la Loy sur la shatastague.






'* Statistics Canada ~ Statistique Canada

A

Revise name or address If not correcl — Corriger ie nom ¢t i'adresse % y a liew

Merchandising and Services Division
{viston du commerce et des services

SURVEY OF AUTOMATIC VENDING
MACHINE OPERATORS, 19%2

ENQUETE SUR LES
EXPLOITANTS DE DISTRIBUTEURS
AUTOMATIQUES, 1982

CONFIDENTIAL WHEN COMPLETED

CONFIDENTIELLE LORSQUE
LA FORMULE EST REMFLIE

Collected under the authority of the Semilstics Act,
Chapter 15, Statutes of Canada 1970-7¢ - 72,
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1. The Statistics Act ensures that any information you provide can only be
seen by sworn employees of this bureau and must be treated in ihe strict-
st confidence antrdwulged to no one outside Statistics Canada, not even
another government department or agency, without your written permis-
sion. The data in yout report will be used for statistical purposes only.

2. This survey covers all businesses engaged on their own account in operat.
ing vending machines esther as a principal or as an ancillary activity.

3. Report for yout business year ending at any time between April 1, 1982
and March 31, 1983 Report for all vending machines operated at any
time during the reporting period by the firm to which this questionnaire
] Iddrﬂw5

4. Kindly complete and return one copy of this report within 30 days
after receipt. A self-addressed p losed for your
Ratun the other enclosed copy for your lccords If you should encounter
¢ difficulties in completing this questionnaire of require an eatension
ime, contact the Retail Trade Section, Merchandising and Services
dnvision, $tatistics Canada, Ottawa, K1A 0V4, (tel: [-613-996-9304).

2. The resules of this survey are published m ' Vending Machine rators”
featalogue 63-213) which may be obained from Publication. Sales and
Servives, User Services Division, Statistics Canada, Ottaws Ontario,
KIA OV7

NOTE: PRIERE DE LIRE AVANT
DE REPONDRE AU QUESTIONNAIRE

. En verru de la Loi, Statistique Canada s'engage a traiter dans la plus
siricte confidence les renseignemenls que vous fournirez et d ne pas les
divulguer sans vofre eonsentemeni écrit & qui que ce soit hors de Statis-
tique Canada. Méme pas o d'autres ministéres ou organismes publies.
Seuls les employés assermentés pourront les voir ei ces données ne ser
viront qu'é (I;J fins statistiques.

2. Ce questionnatre est envové & toutes les entreprises exploitant pour leur
propre compte des distributeurs automatiques a titre d ‘activilé principale
ou d'activité subsidiaire.

3. Ce questionnatre s gllque @ lannée normale d'affaires se terminant
entre le 17 avril 1982 et fe 31 mars 1983 Faites porter votre déciara-
tion sur tous les distribuieurs rxplum‘s d un momeni quelconque de la
psrmd: de référence par la firme & la quelle ce questionnaire a é1é
adress

&

Veudlez nous renvoyer un exemplaire de vorre questionnaire dument
rempli, dans 1 cnveﬁ)ppe adressée ci-incluse, dans les trente jours qui
suivent laréception. Conservez le deuxiéme exemplaire pour vos dossiers,
st le questionnaire vous pose des difficultés ou s'il vous faut un délai sup-
plémenlam' communiqucr avec la Section du commerce de détail, Dwvi-
sion du commerce et des services, Statistique Canada, Otiawa, K 1A 0V4,
(tel. 1-613.996-9304).

3. Les résuliats de cette enqué nt dans le bulletin intitulé “Exploi.
tants de distributeurs auzomauquu {63-213 au calaloguej, qui peut étre
obtenu en s'adressant qux ventes el servicer de publications, Division de
{'assistance-utilisateurs, Statistique Canada. Oitawa (Ontario), KIA 0V7,

DEFINITIONS USED IN THIS SURVEY

1. Vending Mschine Operator

An mdmdual or ﬁrm um on his os its own account, owns ot leases

ponsible for their servicing and
repair. “The vending machmc opeutm has the snle right to withdraw cash
from these machines and g records on same.

2. Vending Machine

A device which i handise after a requisi
amount of money is msned into the device.

3. Bulk Confectionery Machine

A smaller device which d candies, nuts,
gum, trinkets, etc. These items are unm dispensed I'or 25 cents of less.

4. Merchandise Vended

The merchandise vended includ b products, beverages and food
roducts, as well a5 non- -food products such as aspirins, combs, pens,
osiery, cigars, cosmeltics, toiletry goods, etc.

DEFINITIONS EMPLOYEES DANS CETTE ENQUETE
{. Exploi de distriby =
C'est un particulier ou une société qui, rravaillant d son compie, posséde
anr loue des distributeurs automaiiques et s'occupe de les installer, les

entretenir et les réparer, cet exploitant a seul le droft de recueillir argent
mis dans ces mochines, et tient une comptabilité distincte.

2. Distributeur mutomarique

On appelle disrributeur au tomatique une machine qui dispense automa-
tiqguement une marchandise dés qu'on y inrroduir les piéces de monnaie
nécessaires.

3. Distributesir automatique de confiserie en vrac

Cest une petite machine fournissany ¢’ tent de le confiveri
non embalée, des noix, de la zgomme a clagquer, de la gomme d mécher et
des colifichets, Ces articles coutent 25 cents ou muins.

4. Marchandise vendue par distributewr auiomatique

La marchandise dont d s'agit comprend aussi bien les tabacs, les boissons
et produits comestibies que les produits non comestibles comme l'aspirine,
les peignes, les stylos. les bas. les ciares, les produits de beauté, les
arricles de joflette, etc.

1. PRINCIPAL ACTIVITY OF BUSINESS ~ ACTIVITE PRINCIPALE DE L'ENTREPRISE

Check (\/) one box ~ Cochez l\/] une case

1 [0 Merchandise Yending Machine Op — Exploitation de distribu

P

O C; of other
Jeux électriques, Manchmerlts, etc,

10 Wholesaler
Commerce de gros

= Bottler
=5 Mise en bouteilles

d devices such as music, amusement, laundromats, etc. - Explof

q

de h oo ig tels que, boites a musique,

0 Caterer

Traiteur

Hal Manufacturer

Manufacture

. Ither Specify:
1L futre Précisez:

§-3400—-2t$: 26-10-82 TB/CT-REG. B100713
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2. REPORT THE MAXIMUM NUMBER OF VENDING MACHINES AND 2 DECLAREZ LE NOMBRE MAXIMUM DE DISTRIBUTEURS AUTO.
THEIR TOTAL SALES BY PROVINCE, OPERATED AT ANY TIME MATIQUES ET LEURS VENTES TOTALES, PAR PROVINCE, EX
DURING THE REPORTING PERIOD, 1982. PLOITES A UN MOMENT QUELCONQUE PENDANT LA PERI(:::
Soat ] ; ] DE REFERENCE, 1982.

pace is provided below to show data for three provinces, If you made
sales in more than three provinces, enter data on extra sheets enclosed. Les espaces ci-dessous peuvent contenir les données pour trofs provirmees
(Careful estimates are satisfactory if actual figures are not available.) Si vous avez vendu dans plus de trois provinces, inscrive: les chiffvea
plicables sur les feuilles supplémentaires ci-jointes. (Si vous n'aver [.h.'l?;
chiffres réels, nous jugerons suffisante une estimanon soignedscr @l
érablic.)
B ) Canada Towl Enter name of province — /nscrivez le nom de la province i
Total ~  Canada |
TYPE OF VENDING MACHINE Sales Sales Sales | Sales
= No. $ (omit No. $ (omit No. $ (omit | No. $ (omit
GENRE DE DISTRIBUTEUR g‘f‘ . cents) 3‘ L cents) :}{ 13 cents) 3{';"‘:’- cents)
AUTOMATIQUE :n ’ Ventes u—n Ventes & Ventes = Ventes
Nombre $ (sans Nombre $ [sans Nombre $ (sans Nombre § [sans
les cents) les cenrs) les cents) les conts)
c 1. Cigaretle vending machines —
Dmbureun de cigarettes . . . . . 1

2. Beverage vending machines —~
Distributeurs de boissons
ta) Coffec = Café

(i) Freeze dry oz instant
Soluble/séché a froid . . .. 2
{ii) Fresh brew - Au percoloteur 3
I
{b) Soft drinks - Eaux gazeuses |
(Canned - En boire . . . . . 4 -
(ii)Boitled - Embouteiliées . . 5
(i) Cups - Gobelets . . . . .. 6
(cpMilk — Left . ... ... ... .. 7
(d) Juices - Jus . . ... ... .. 8 |
(¢) Hot/cold beverage combina. |
tions - Boissons combinées/
chaudes et froides . .. . .. .. 9 i

3. Food vending machines — |
Distributeurs d'alimenis
(8) Confectionery — Confiserie

(i)Packaged confections (choc-
olate bars, gum, candies,
ctc} — Confiseries embal-
lées (tablettes de chocolat,
gomme, bonbons, etc.) . . . 10

(ii)Snacks (popoosn,  chips,
pretzels,  crackers, ete.) -
Aliments a mgnom (mais
soufflé, croustilles, pretzels,
craqueling, etc) ... u

(i) Pastrles (cakes, pies, dough-
nuts, etc.) - Parisseries, (g4-
tequx, taries, beignes, erc.) 12

(iv) Confectionery combina-
tions - Gosfiseries bénées 13

{b) ce cream — Créme glacée . . . 14

{c) Hol canned foods and soups —
Soupes er aliments chauds en
conserve . ... ......... 15

(d) Fresh food combinations {sand-
wiches, salads, casseroles, fruity,
ctc.) - Aliments frais combinés
(sandwichs, slades, ragours,
ruits, etc.) . .. .. ..., ... té

. Bulk confectionery machines (un-
packaged gum, candies, trinkets,
ctc.) - Distributeurs de confiseries
en vrac (gomme a mdcher, bonbons,
colifichets, ete) ... . ... ... 17

-

A

. Non-food vending machines (aspinins,
combs, cosmetics, ete.) — Distribu-
teurs non alimentalres (aspirines,
peignes, produits de beguré, etc.} 18

6. All other vending machines —
Tous guires distributewrs
Specify =
Précisez 19
DTOTAL ~TOTAL ........... 20

E I, Ovens — Fours
(a) Micro-wave — Micro-ondes . . . 21

(b) Infra-red — Infra-rouge . . . . . 22
2. Changers -~ Machines & faire la

monnaie

(2)Coin — Piéces de e ...23

(b) Dollar bill - Billers de banque . . 24

5$—-3400--215



1 REPORT THE MAXIMUM NUMBER OF VENDING MACHINES, BY
H)'((.I}III}ON. ?PFR:\TED AT ANY TIME DURING THE REPORTING
X L 1982,

h

The
should equal the

v

signed to Toral All Locations on this paﬁf,
imber of machines assigned to Canada Total on the

i

MATIQUES SELON LE LIEU, EXPLOITES, A I'N MOMENT QUEL-
CONQUE PENDANT LA PERIODE DE R FARENCE, 1982,

Le nambre dedistributeurs représensant le Total Tous Endrolts en bayle
cette page dotd Sire le méme que celui indiqué en bas de la page op, €,

DECLAREZ LE NOMBRE MAXIMUM L;é DISTRIBUTEURS AUTO-

appbsite pava Wareind estonnte. sie atisfactory il sctual figures are representant le total au Canadg, (Une estimarion soigneusment établie
i it sera fugée satisfaisante siles chiffres exacts ne sont pas disponibles. }
Type of location -- Lieux d’exploitation
Hospitals, Hotels, Theatres,
Total Indisirial univers motels, bowling Service
| All pl‘::,:s tics, schools | restaurants, alleys and stations All
TYPI OF VINDING MATHINE Locations and Business | and othet tavernin, lothetlamlsey and e
: r factories offices institutions mess halls | ment centres garages locatwons
GENRE DE DISTRIBUTEUR AUTOMATIQUE Total " b L o . ‘ =
0 Tous Lrablis. Bureaux Hopiraux, Horels, Cinémas, Stationr- Tous
Endroirs G d affaires unfversirés, motels, salley de service autres
indusiriels écoles ct restaurants, quilles et et endroits
autres lavernes, |autres centres garages
fustitutions cantines de réereation

1. Cigaretie vending machines —
Distributeurs de cigaresies

2%

w

-

w

6.

Distributeurs de boissons

. Food vending machines —

- Bulk confcctionery machines (unpackaged

. Non-food vending machines (aspirins,

Beverage vending machines -

(a) Coffec - Café
(i) Frecze dry or instant -
Soluble/séché ¢ froid

{ii) Fresh brew - Au percolateur . . .

(b) Soft drinks - Eaux gazeuses
(i) Canned — En boire

(i) Bottled — Embouteillées. . . . . .

(iii) Cups - Gohelets

(<) Milk - Lait

(d) Juices - Jus

{e) Hot/cald beverage combinations —
Boissons combindes/chaudes et froides

Distributeurs d'aliments

b Dsdcglionery — Confiserie

kaged confections (chocolate
lwizs, gum, candies, etc.) — Con-
flscries emballées [tablettes de
sizocolat, gomme. bonbons, etc.) .

%Y anacks {popcommn, chips, pretzels,
trackers, cic) ~ Aliments @ gri
gaoter, fmais soufflé, croustilles,
pregzels, craquelins, elc.)

(11i) Pastries (cakes, pies, doughnuts,
etc.) - Pdrisseries (gdteaux. rartes,

beignes. etc.) . . .. .. ... S
(iv) Confectiopery combinations ~
Confiseries combinées

(b) Ice cream ~ Créme giacée

{c) Hot canned foods and soups ~ Soupes
et aliments chauds en conserve. . .

(d) Fresh food combinations (sandwiches,
salads, casseroles, fruits, etc.) —
Aliments frais combinés (sandwichs.
salades, ragouts, fruits, etc.}

gum, candies, trinkets, etc) — Dissribe-
teurs de confiseries en vroc | é
mdcher, bonbons, colifichetr, etc.) . . ..

combs, cosmetics, €tc.) -
Distributeurs non alimeniatres (aspirines,
pegnes, produirs de beauté, erc.}

All other vending machines —
Tous gutres disiributeurs

Specify - -
Précisez

TOTAL - TOTAL

ANCILLARY EQUIPMENT — MATERIEL AUXILIAIRE

L3

Ovens — Fours
(8) Micro-wave — Micro-ondes

(b) Infra-red - Infra-rouge

Markis

2 @ faire la #
{1 Coin - Piéces de monnaie

i) Dollar bill - Billets de banque

§=1400-1213
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CERTIFICATE — ATTESTATION

I certify that the informativn contained herein is complete and correct to the best of my knowledge and belief, and csmc. sl paches.

J'arteste que les renseignements fournis ici sont, autant que fe sache, complets, et qu'ils portent sur la période s'étend..:.

From To ‘

. 19 - - 1y —

Du Au

Name of person to contact for furthes information (please print) - Title — Fonction

Nom de la personne a joindre pour de plus amples ignements {lettres lées)

Business address — Adresse d'affaire Postal code — Code posial Teiephone number and area code -
Numéro de téléphone er indicarif
régional

L1 | -

Signature — Signature Date of this report —

Date de ce rapport

To ensure that this survey will cover all vending machine operators, kindly assist us by listing below the names and addresses of any new firms, that you know about,
which have entered this business in the past year. -

Pour que vette enquéle couvre tous les exploitants de distributeurs automatiques, pourriez-vous dresser cidessous la liste de toures les nouvelles firmes qui on! fait
ieur entrée sur le marché i'an dernier.

Name - Nom Address - Adresse

REMARKS - REMARQUES

$—3400—218



SELECTED PUBLICATIONS

Following are publications of the Mer-
mhmrdising and  Services Division in  the
E=t 511 Trade sector.

Cat alogue

63-002 Department Store Sales and Stocks.
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938,
(ISSN 0380-7045).

Total sales and number of outlets, by
province and selected metropolitan
area, and sales and 1nventories by
department, Canada.

63-004 Department Store Sales by Regions.
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650).

Total sales and percentage changes of
sales by region.

63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp.
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146).

Total retail sales by province and
kind of business, for chain and 1i1nde-
pendent stores; seasonally adjusted
gales, Canada.

£Z-307 New Motor Vehicle Sales. M. Bil.
Approx. 15 pp. First Issue, 1932.
{ ISSN 0705-5595).

Number and value of new passenger
cars, trucks and buses sold by prov-
ince and by origin (Canada and U.S.
or 1mported). Monthly umt sales, by
type and origin, seasonally adjusted.

63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24
pp. Farst Issue, 1972. (ISSN 0380-
7177).

Inventories and stocks/sales ratios,
by type of trade for wholesale, by
department for department stores, by
kind of business for chain stores and
independent stores: quarterly per-
centage  changes for 1ndependent
stores by kind of business.

63-210 Retail Chain and Department stores.
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue,
1933 (ISSN 0380-7878).

Total retail sales by chain and de-
partment stores by province, selected
localities and kind of business in-
luding data on floor area, inventory
and accounts receilvable.

CHOIX DE PUBLICATIONS

Les

publications suivantes se trouvent 3% la

Section du commerce de dé€tail, Division du com-
merce et des services.

Cataloque

63-002

63-004

6£3-005

63-007

63-014

63-210

Ventes et stocks des grands magasins. M.,
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN
0380-7045),

Ventes totales et nombre de points de
vente par provinces et certaines régions
métropolitaines, ventes et stocks par
rayon, Canada.

Ventes des grands magasins par région.
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950, (ISSN 0709-8650).

Variations en pourcentage et ventes par
région.

Commerce de détail. M. Bil. Environ 65
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380-
6146).

Total des ventes au détail par province et
genre de commerce, pour les magasins &
succursales et les magasins 1ndépendants;
chiffres désaisonnalisdés, Canada.

Ventes de véhicules sutomobiles neufs. M.

Bil. Environ 15 pages. Premer numéro,
1932, (ISSN 0705-5595).

Nombre et valeur des voitures particu-
lidres, des camions et des autobus neufs
vendus par province et par lieu d'origine
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni-
taires mensuelles selon le type et 1'ori-
gine, aprés désaisonnalisation.

Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre-
mier numéro, 1972, (ISSN 0380-7177).

Stocks et rapports stocks/ventes, par
genre de commerce pour le commerce de
gros, par rayon pour les grands magasins
et par genre de commerce pour les magasins
4 succursales et magasing 1ndépendant s:
variations trimestrielles en pourcentage
pour les magasins indépendants suivant le
genre de commerce.

Magasins de détail 3 succursales et les
grands magasins. A. Bil. Environ 74
pages. Premier ruméro, 1933 (ISSN 0380-
7878).

Total des ventes au détail pour les maga-
sins & succursales et les grands magasins
selon la province, certaines aggloméra-
tions et le genre de commerce, tincluant
des données sur la superficie totale, les
stocks, et les comptes & recevoir.



Catalogue

63-213 Vending Hachive Dparstors. A, i, 29
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527-
6411).

Sales of merchandise through automa-
tic vending machines, by type of
machine and by location, Canada and
provinces.

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14

pp. First Issue, 1966-67. (ISSN
0590-5702).
Sales of various commodities by

method of distribution: by personal
selling, by mail, from premises, etc.

63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx.
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN
0380-6286).

Retail sales by type of commodity,
employees and payroll, by region or
province for academic years.

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700
pp. Farst Issue, 1975. (ISSN 0590-
9325).

The data covers such topics as gene-
ral economic 1indicators, population
characteristics, personal income and
expenditure and household facilities.

63-538 Retail Trade Historical Statistics,
1972-1979. 0. Bil. 695 pp. (ISBN
0-660-506-13-0).

The publication provides revised
retail trade estimates for the years
1972 to 1979, both wunadjusted and
seasonally adjusted and also sections
on definitions, concepts, classifica-
tions, methodology and data reliabi-
lity.

Operating Results - Retail Trades. 0. Bil.
29 pp. First Issue, 1974.

The following publications 1in the Ope-
rating Results series contain ratios (per-
centages of net sales) for: purchases,
inventories, cost of goods sold, gross pro-
fit, operating expense items and net profit.

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979

63-604 Independent Women's Retail Clothing
Stores, 1975

63-605 Independent Retall Hardware Stores,
1976

- 44 -

Catalogue

63-M3 D initunks os 23

Sbrimbars aolom !t iSues.

A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1954.

(ISSN 0527-6411).

Ventes de marchandise par distributeurs
automat 1ques selon le genre de machine et
1'emplacement, Canada et provinces.

63-218 La vente directe au Canada. A. Bal. 14

pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN

0590-5702).

Ventes de divers produits, par mode de
distributaion: par démarchage, par la
poste, chez le fabricant, etc.

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8

pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN

0380-6286).

Ventes au détail par type de produits,
ainsl que le nombre d'employés et la paye,
par région ou province pour les anndes
scolaires.

63-224 Manuel statistique pour études de marché.

A. Bil. 700 pagms. FProwisr rwedre, 1970,
(ISSN 0590-932%).

Les donndes portent s dus Sajats lels
que les 1ndicateurs économigues généraux,
les caractéristiques de la population, le
reveriy et les dépenses des particuliers et
1'équipement ménager.

63-538 Commerce de détarl statistiques histori-

ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages.
(ISBN 0-660-506-13-0).

Cette publication contient des donndes
brutes et désaisonnalisées, révisdes de
1972 a 1979, des sections sur les défini-
tions, les concepts, la classification, la
méthodologie et la fiabilité des donndes.

Résultats d'exploitation - Commerce de détail.
H.S. 8il. 29 pages. Premier numéro, 1974,

Les publications suivantes de la série des

Résultats de 1'exploitation contiennent des ra-

tios

(pourcentages des ventes nettes) pour les

achats, les stocks, le coOt des biens vendus, les
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et
les bénéfices nets.

63-603 Magasins de vetements pour hommes, 1979

63-604 Magasins indépendants de wvente au dftasl

de vBtements pour dames, 197%

63-605 Magasins indépendants de wvente au détarl

de quincaillerie, 1976



Cat alogue

43-606 Retarl Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1978

63-608 Retarl Florists, 1979

63-609 Independent Retail Jewellery Stores,
1978

63-610 Retairl Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retarl Family Clothing Stores, 1980

M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual
0.- Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
a wide range of statistical reports on
Canadir economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
Lions s avallable free on request  from

atat.stice Cerafe, Utima (Ceasda)., %id (05

Cataloque

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1977

63-607 Pharmacies au détarl, 1978

63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail,
1979

63-609 Magasins 1indépendants de vente au détail
de bijouterie, 1978

63-610 Magasins de vente au détail de quincaille-
rie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vBtements
pour dames, 1980

63-612 Magasins de vente au détail de vétements
pour la famille, 1980

M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue
H.S5. - Hors série

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer
gratuitement un catalogue complet des publica-
tions rcourantes en  s'adressant A Statastaique
coanade, Jttave (Canedal; BRI Dia.

BATE BUE
DATE DE RETOUR

S 1984

JUN

LOWE-MARTIN No. 1137
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