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Data In Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabuIaons 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada's machine-readable data base and retrieval system. 

How to Obtain More Information 

Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 

Retail Trade Section, 
Industry Division, 

Des données sous plusieurs formes. 

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et speciales sont offerles sur 
imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et Sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de rétérence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accés direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, Ia base de données ordinolingue et le système d'extraction de 
Statistique Canada 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 
statistiques et services connexes doivent être adressées a: 

Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 

Statistics Canada, Ottawa, K 1 A 0T6 (Telephone: 951-9236) or 	Statistique Canada, Ottawa, K 1 A 0T6 (téléphone: 951-9236) ou au 
to the Statistics Canada reference centre in: 	 centre de consultation de Statistique Canada a: 
St. John's 	(772-4073) 	Winnipeg (983-4020) St. John's 	(772-4073) 	 Winnipeg (983-4020) 
Halifax 	(426-5331) 	Regina (780-5405) Haltfax 	(426-5331) 	 Regina (780-5405) 
Montreal 	(283-5725) 	Edmonton (495-3027) Montréal 	(283-5725) 	 Edmonton (495-3027) 
Ottawa 	(951-8116) 	Calgary (292-6717) Ottawa 	(951-8116) 	 Calgary (292-6717) 
Toronto 	(973-6586) 	Vancouver (666-3691) Toronto 	(973-6586) 	 Vancouver (666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories, for Un service d'appel 	interurbain 	sans 	frais 	est offert, dans toutes les 
users who reside outside the local dialing area of any of provinces 	et 	dans 	les 	territoires, 	aux 	utilisateurs qui habitent a 
the regional reference centres. l'extérieur 	des 	zones 	de 	communication 	locale 	des 	centres 

régionaux de consultation. 

Newloundland and Labrador 1 -800-563-4255 Terre-Neuve et Labrador 1 -800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

and Prince Edward Island 1-800-565-7192 et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 Québec 1 -800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1 -800-542-3404 Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1 -800-282-3907 Alberta 1 -800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 Sud de l'Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. (area served Yukon et nord de Ia C. -B. 

by NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 (territoire desservi par Ia Northweslel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories Terntoires du Nord-Ouest 

(area served by (territoire desservi par Ia 
NorthwesTel Inc.) 	 Call collect 403-495-2011 NorthwesTel Inc.) 	 Appelez a frais virés au 403-495-2011 

How to Order Publications 
	

Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 	On pout so procurer cette publication et les autres publications de 
from local authorized agents and other community bookstores, 	Statistique Canada auprés des agents autonses et des autres librairies 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 	locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique Canada. ou en 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ki A 0T6. 	 écrivant a la Section des ventes des publications. Statistique Canada, 

Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951 -7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 

Toronto 
Credit card only (973-8018)  

1(613)951 -7277 

Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 

Commandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 

Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 
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Signes conventionnels 
Les signes conventionnels suivants sont employés 

uniformément dans les publications de Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi sur Ia 
statistique relatives au secret. 

Nota 

Les chiftres ayant eté arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 

Symbols 

The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- 	nil or zero. 

amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

revised figures. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 

Note 

Components may not add to totals due to rounding 

This publication was prepared under the direction of: 

• 	P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 

• G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 

• R. Rasla, Chief, Retail Trade Section, Industry 
Division 

Cello publication a été redigee sous Ia direction de: 

• 	P.N. Triandafillou, directeur, Division de I'industrie 

• G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce 
de Ia distribution, Division de l'industrie 

• A. Rasia, chef, Section du commerce de detail, Division 
de lindustrie 
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Chart 3 	 Graphique 3 

Sales Through Vending Machines, by 	 Ventes par distributeurs automatiques, par province 
Province or Region, 1988 and 1989 	 ou region, 1988 et 1989 

Total safes 	Atlantic Region 	Québec 	Ontario 	Prairie Reyiori 	 British 
Ventes totales Region de l'Atlantique Region des Prairies Columbia 

Colombie-
Britannique 1 

l Includes Yukon and Northwest Territories. 	 Corn prend le Yukon et les Territo,res du Nord-Ouest 
Source: See Table 4. 	 Source: Volt tableau 4. 

Chart 4 	 Graphique 4 

Sales Through Vending Machines, by Type 	Ventes par distributeurs automatiques, par genre 
of Machine, Canada, 1988 and 1989 	 de distributeurs, Canada, 1988 et 1989 

Source: See Table 5. 	 Source: Voir tableau 5 
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Faits saillants 

Les exploitants de distributeurs automatiques ont declare 
des ventes de $441.3 millions en 1989, soit une hausse do 
4.0% par rapport au total de $424.5 millions enregistré en 
1988. Au total, 633 exploitants do distributeurs automatiques 
ont été pris en compte dans lenquête de 1989. 
comparativement a 655 l'annOe précédente. 

Les plus grandes parts du marché reviennent toujours a 
l'Ontario et au Québec qui ont affiché des ventes respectives 
de $173.4 millions et de $129.7 millions, ce qui représente 
39.3% et 29.4% du revenu total en 1989. En 1989. Ia part des 
ventes totales des distributeurs automatiques revenant aux 
provinces des Prairies a été de 16.0%, celle de Ia Colombie-
Britannique (incluant le Yukon et les Territoires du Nord-
Ouest), de 7.6% et celle des provinces do l'Atlantique, do 
7.7%. 

On a observe des résultats contradictoires parmi los deux 
plus importantes categories do marchandises. Les ventes 
provenant des machines a café ont augmenté de 3.6% pour 
se chiffrer a $128.5 millions et représentent 29.1% du total 
des ventes. Les ventes provenant de distributeurs de cigarette 
ont diminués par 2.1% et se chiffrent a $90.6 millions. Ce 
montant constitue 20.5% du revenu total des machines 
distributrices. (VOir le tableau 5.) 

En 1989, les établissements industriels sont demeurés los 
plus populaires avec 36.5% du nombre total do distributeurs 
automatiques exploités dans leurs emplacements. Ensuite 
viennent les hotels, los motels. les restaurants et les autres 
établissements fournissant des services de traiteur qui. 
ensemble, avaient 19,4% du nombre total de distributeurs. 
Ces pourcentages sont bases sur le total de distributeurs 
automatiques de taille normale on 1989, soit 96,598 unites. Ce 
nombre exclut les petits distributeurs de café manuels (66.353 
unites) et les distributeurs de confiserie on vrac (50,126 
unites). 

Highhghts 

Vending machine operators in Canada reported 
sales of $441.3 million in 1989, an increase of 4.0% 
from the 1988 total of $424.5 million. The survey 
included a total of 633 vending machine operators, 
compared with 655 a year earlier. 

Ontario and Quebec continued to hold their strong 
market shares of the vending machine sector, with 
respective sales of $173.4 million and $129.7 million, 
accounting for 39.3% and 29.4% of total revenue in 
1989. The Prairie Provinces represented 16.0%, British 
Columbia (including the Yukon and Northwest 
Territories) 7.6% and the Atlantic Provinces 7.7% of 
vending machine sales in 1989. 

The two largest commodity categories showed 
opposite trends. Coffee machine sales were up by 
3.6% to $128.5 million and represented 29.1% of total 
sales. Sales through cigarette vending machines 
declined by 2.1% to $90.6 million, accounting for 
20.5% of total vending machine revenue. (See Table 
5.) 

Industrial plants continued to be the most favoured 
location, with 36.5% of the total number of vending 
machines in operation in 1989, followed by hotels, 
motels, restaurants and other catering establishments 
which together had 19.4% of the total number of 
machines. These percentages are based on the 1989 
total of 96,598 full-size vending machines. and exclude 
the smaller manual office coffee machines (66,353 
units) and bulk confectionery machines (50,126 units). 

Reporting Period 
	

Pérlode de declaration 

Respondents to the survey were asked to report 
	

On a demandé aux répondants a cette enquéte de 
for the financial year ending at any time between 

	declarer pour I'année financière se terminant entre le 1ev' 
April 1, 1989 and March 31, 1990. 	 avrll 1989 et le 31 mars 1990. 
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Chart 1 	 Graphique 1 

Sales Through Vending Machines, Canada, 	Ventes par distributeurs automatiques, Canada, 
1979-1989 	 1979-1989 
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Source: See Table 1. 	 Source: Voir tableau 1. 
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Chart 2 	-- 	 Graphique 2 

Percentage Distribution of the Number of 	 Repartition en pourcentage du nombre de 
Vending Machines, by Type of Location, 	 distributeurs automatiques, selon I'endroit, 
Canada, 1988 and 1989 	 Canada, 1988 et 1989 

-1- Industrial plants 
1988 1989 Etablissements industriels 

-2- Business offices 
.7. Bureaux d'affaires 

96% -7- Hospitals, universities, schools 
-6- 1 

15.9% and other instilutions -1- 
6.6% 21.6% HOpitaux, universités, écoles 20.7% 

-5-- et autres institutions 
5.8% 

Hotels, motels, restaurants, 
-4- taverns, mess halls 

- 

HOtels, motels, restaurants, 4. 
13.7% tavemes, mess 

-2- Theatres, bowling alleys and -2- 
32.24. amusement centres 13.5% 29.0% 

Cinemas, salles de quilles et 
-3- autres centres de rbcréation 

10.5%  
Service stations and garages 	 3 

-6- 94% 
Slatioris-service et garages 

All other locations 
-7- bus les autres ertdroits 

Source: 	See Table 10. Source: 	Vo,r tableau 10. 
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Table 1 
	

Tableau 1 

Historical Statistics on Vending Machine 	 Statistiques historiques sur les exploitants de 
Operators in Canada, 1979-1989 

	
distributeurs automatiques au Canada, 1979-1989 

Number of Annual Number of Annual 
Year 	 firms change machines' change 

Année 	 Nombre d'en- Variation Nombre de Variation 
treprises annuelle distnbu - annuelle 

teurs' 

	

Sales 	Annual 
change 

	

Ventes 	Variation 
annuelle 

% $'OOO 

1979 585 -7.1 116,638 +3.6 329,250 + 10.9 

1980 584 -0.2 119,316 +2.3 371.781 +12.9 

1981 643 +10.1 122.121 1-2.4 380,121 +2.2 

1982 701 +9.0 122,598 +0.4 363.312 -4.4 

1983 681 -2.9 122,683 +0.1 340,933 -6.2 

1984 714 +4.8 142,048 +15.3 375.752 + 10.2 

1985 662 -7.3 148,982 +49 367,317 -2.2 

1986 698 +5.4 158,177 +6.2 387,238 +5•4 

1987 675 -3.3 168,963 +6.8 400,032 +3.3 

1988 655 -3.0 213,040 +26.1 424,479 +6.1 

1989 633 -3.4 213,077 -- 441,300 +4.0 

Maximum number during the year 
Nombre maximum durant I année. 



Ill 

Table 2 

Vending Machine Operators, Number of Machines 
and Sales, by Annual Sales Size, Canada 1988 and 
1989 

Tableau 2 

Exploitants de distributeurs automatiques, nombre de 
machines et ventes, selon le chiffre de ventes annuel, 
Canada, 1988 et 1989 

Firms Machines' Total sales 
Annual sales size 

Entreprises Dustributeurs' Total des ventes 
Chiffre de verites annuel 

No. - nbre No. - nbre $000 

1988: 

Under $250,000 - Mains de $250,000 406 62.0 38,469 18.1 42,130 9.9 
$ 	250,000 - $ 	499,999 90 13.7 17,735 83 31,139 7.3 

500,000 - 	999.999 80 12.2 13,470 6.3 55.884 13.2 
1,000,000 	- 	1,999,999 47 7.2 29.734 14,0 63,553 15.0 
2,000,000 	- 	3.999,999 22 3.4 27,087 12.7 62.147 14.6 
4.000,000 and over - et plus 10 1.5 86.545 40.6 169,627 40.0 

Total 655 100.0 213,040 100.0 424,479 100.0 

1989: 

Under $250,000 - Moms de $250,000 380 60.0 31,858 15.0 39.440 8.9 
$ 	250,000 - $ 	499,999 94 14.8 18,011 8.5 32,453 	' 7.4 

500.000 - 	999,999 75 11.8 13.717 6.4 51.183 11.6 
1,000.000 	- 	1,999,999 48 7.6 33.367 15.7 66.291 15.0 
2,000.000 	- 	3,999,999 23 3.6 38,912 18.3 61.277 13.9 
4,000,000 andover - etplus 13 2.1 77,212 36.2 190.654 432 

Total 633 100.0 213,077 100.0 441,300 100.0 

Maximum number during the year 
Nombre maximum mjurant /année 

Table 3 	 Tableau 3 

Vending Machine Operators, Number of Machines 	Exploitants de distributeurs automatiques, nombre de 
and Sales, by Type of Operator, Canada 1988 and 	machines et ventes, selon le genre d'exploitant, Canada. 
1989 	 1988et1989 

Operators 	 Machines' 	 Total sales 
Type of operator 

Genre d'exploitant 
	 Exploitants 	 Distributeurs' 	 Total des ventes 

No. - nbre 	'0 
	 No. - nbre 
	

$ . 000 

1988: 

Independent operators - Exploitants 
indépendants 469 71.6 138.599 65.1 269,863 63.6 

Wholesalers - Commercants de gras 32 4.9 32,089 15.1 27,299 6.4 
Caterers - Tramteurs 21 3.2 12,597 5.9 66,571 15.7 
Bottlers - Embouteilleurs 9 1.4 5,439 2.6 5,060 1.2 
Manufacturers - Manufacturmers 9 1.4 2,260 1.1 2,844 0.7 
Other operators - Autres exploitants 115 17.6 22,056 10.4 52.842 12.4 

All operators - Tous les exploitants 655 100.0 213,040 100.0 424,479 100.0 

1989: 

Independent operators - Exploitants 
mndependants 434 68.6 159.782 75.0 282,134 63.9 

Wholesalers - Commerçants tie gros 32 5.1 3,397 1.6 11,491 2.6 
Caterers - Tramteurs 23 3.6 12,825 6.0 69,576 15.8 
Bottlers - Embouteilleurs 14 2.2 8,821 4.1 14,919 3.4 
Manufacturers - Manufactuners 4 0.6 93 -. 318 0.1 
Other operators - Autres exploitants 126 19.9 28.159 13.2 62.862 14.2 

All operators - Tous les exploitants 633 100.0 213,077 100.0 441,300 100.0 

Maximum number during the year 
Nombre maximum durant tanriée 
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Table 4 

Sales through Vending Machines, Canada, by Province or Region, 1986-1989 

Province or region 1989/1988 1989 1988 

No. $000 % $000 

1 Canada + 4.0 441,300 100.0 424,479 100.0 

2 Atlantic region + 19.5 33,928 7.7 28,384 6.7 
3 Newfoundland -1.1 4,871 1.1 4,926 1.2 
4 Prince Edward Island + 17.8 1,503 0.3 1.276 0.3 
5 Nova Scotia + 18.5 15,429 3.5 13.015 3.1 
6 New Brunswick + 32.3 12,126 2.7 9,167 2.2 
7 Quebec +5.4 129.703 29.4 123,113 29.0 

8 Ontario -1.4 173,419 39.3 175,815 41.4 

9 Prairie region +9.7 70,565 16.0 64,315 15.2 
10 Manitoba -4.6 19.995 4.5 20,955 4.9 
11 Saskatchewan -7.5 10.511 2.4 11,365 2.7 
12 Alberta + 25.2 40,060 9.1 31,996 7.5 
13 British Columbiat +2.5 33.685 7.6 32,851 7.7 

Includes the Ykn and Northwest Territories. 

Table 5 

Sales through Vending Machines, by Type of Machine, Canada, 1986-1 989 

Type 01 machine 1989/1988 1989 1988 

No. % $'OOO $'OOO 

1 Total + 4.0 441,300 100.0 424,479 100.0 
2 Cigarette vending machines -2.1 90,586 20.5 92,552 21.8 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 
3 Coin-operated machines -3.5 65,895 14.9 68.306 16.1 
4 Manual office machines + 12.2 62,651 14.2 55.826 13.2 

Soft drink machines: 
5 Canned + 15.9 80,990 18.4 69.876 16.5 
6 Bottled +46.6 4,529 1.0 3.090 0.7 
7 Cups -14.3 12,913 2.9 15,065 3.5 
8 Milk -4.3 5,023 1.1 5.248 1.2 

9 Juice -6.6 919 0.2 984 0.2 

10 Other vending machines for beverages -0.3 6,959 1.6 6,982 1.6 

Food vending machines: 

Confectionery: 
11 Packaged confectionery (chocolate + 6.3 6,377 1.4 5,997 1.4 

bars, candies, etc.) 
12 Snack Ioods +0.8 3,967 0.9 3,937 0.9 
13 Pastryonly +8.5 4,406 1.0 4,061 1.0 
14 Confectionery combinations + 2.3 53,499 12.1 52,321 12.3 

15 Ice cream -5.5 771 0.2 816 0.2 

16 Hot canned foods and soups -50.8 1,350 0.3 2,746 0.6 

17 Fresh loods + 10.1 28,292 6.4 25.707 6.1 

18 Bulk confectionery machines +6.3 10,521 2.4 9.898 2.3 

19 All other vending machines + 54.6 1.653 0.4 1,069 0.3 



13 

Tableau 4 

Ventes par distributeurs automatiques, Canada, par province ou region, 1986 -1989 

1987 1986 Province ou region 
$'OOO $000 NO 

400,032 100.0 387,238 100.0 Canada 1 

25,854 65 25,076 6.5 Region de rAtlantique 2 
4,318 1.1 3,744 1.0 Terre-Neuve 3 
1,054 0.3 931 0.2 lle-du-Prince-Edouard 4 

12,255 3.1 13,118 3.4 Nouvelle-Ecosse 5 
8,226 2.1 7.283 1.9 Nouveau-Brunswick 6 

115155 28.8 111,031 28.7 Québec 7 

168.859 42.2 163,915 42.3 Ontario 8 

58,104 14.5 55,469 14.3 Region des PraIries 9 
19,891 5.0 18,462 4.8 Manitoba 10 
11,005 2.8 11.184 2.9 Saskatchewan 11 
27207 6.8 25.823 6.7 Alberta 12 

32,051 8.0 31,747 8.2 Colombie-Britannique' 13 

Comprend 10 Yukon of los Terr,fo,res du Nord-Ouest. 

Tableau 5 

Ventes par distributeurs automatiques, par genre de distributeur, Canada, 1986-1989 

1987 1986 Genre de distributeur 
$000 00 $000 NO 

400,032 100.0 387,238 100.0 Total 1 

99,175 24.8 101.622 26.2 Distributeurs de cigarettes 2 

Distributeurs de boissons: 

Distributeurs de calé: 
65,566 16.4 63,397 16.4 Machines distributrices aulomatiques 3 
42.706 10.7 33,964 8.8 Catetières manuelles de bureau 4 

Distributeurs d'eaux gazeuses: 
65.371 16.3 61,094 15.8 En boite 5 

3,199 0.8 3,935 1.0 Embouteillées 6 
14,955 3.7 16,257 4.2 Gobelets 7 

5,688 1.4 5.609 1.4 Lait 8 

845 0.2 1,059 0.3 Jus 9 

6,895 1.7 6.828 1.8 Autres distributeurs de boissons 10 

Distributeurs d'aliments: 

Contiserie: 
7,516 1.9 8,126 2.1 Confiseries embaDées (tablettes de 11 

chocolat, bonbons, etc.) 
2.225 0.6 3,504 0.9 Aliments a grignoter 12 
3,595 0.9 4,374 1.1 Pàtisseries seulemenl 13 

46,578 11.6 45,432 11,7 Confiseriescombinees 14 

730 0.2 1,013 0.3 Crème glacee 15 

1,591 0.4 2,527 0.7 Soupes et aliments chauds en conserve 16 

25,031 6.3 22,466 5.8 Aliments frais 17 

8,117 2.0 5,760 1.5 Distributeurs de contiseries en vrac 18 

252 0.1 273 -- Tøus autres distnbuteurs 19 
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Table 6 

Number of Vending Machines and Sales, by Type of Machine, by Province or RegIon, 1989 

No. 

Type of machine 

Canada 

Number of 
machines 

Nombre de 
distribu- 

teurs 

Sales 

Ventes 

Atlantic region 

Region de l'Atlantigue 

Number of 	Sales 
machines 

Nombre de 	Ventes 
distribu- 

teurs 

Québec 

Number of 
machines 

Nombre de 
distribu- 

teurs 

Sales 

Ventes 

$ , 000 $ 1 000 $ 1000 

1 Total 213,077 441,300 18,604 33,928 48,377 129,703 

2 Cigarette vending machines 15.360 90,586 643 3.568 5.802 36.932 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 

3 Coin-operated machines 18,238 65,895 769 2,919 6,515 23,472 
4 Manual office machines 66,353 62,651 2,421 x 6,964 8,347 

Soft drink machines: 

5 Canned 30,787 80,990 4,752 12,700 4,061 16,775 
6 Bottled 2,186 4,529 506 1,518 1,533 2,778 
7 Cups 3.973 12,913 259 634 1,101 4.098 

8 Milk 1.168 5,023 3 x 257 1,688 

9 Juice 375 919 7 x 112 455 

10 Other vending machines 1,915 6,959 44 x 294 2,002 
for beverages 

Food vending machines: 

Confectionery: 

11 Packaged confectionery 1,760 6,377 370 390 349 2,131 
(chocolate bars, candies, etc.) 

12 Snack foods 923 3,967 34 x 169 480 
13 Pastry only 901 4,406 10 x 233 1,061 
14 Confectionery combinations 12.043 53.499 984 4.944 2,649 13,792 

15 Ice cream 260 771 9 x 90 315 

16 Hot canned foods and soups 869 1,350 4 x 238 363 

17 Fresh foods 4.922 28,292 226 2,590 1.511 11,240 

18 Bulk confectionery machines 50,126 10,521 7,542 1,542 16,150 3,467 

19 All other vending machines 918 1,653 21 x 349 306 

Includes the Yukon and Northwest Territories 
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Tableau 6 

P4ombre de distributeurs automatiques et leurs ventes, selon le genre, par province ou region, 1989 

Ontario 

Number of 
machines 

Nombre de 
distribu- 

teurs 

Sales 

Ventes 

Prairie region 

Region dos Prairies 

Number of 	Sates 
machines 

Nombre de 	Ventes 
distribu- 

tours 

British Columbi& 

Coiombie-Britannique' 

Number of 	Sales 
machines 

Nombre de 	Ventes 
distribu-

teurs 

Genre de distributeur 

No 

$ , 000 $ . 000 $ 1 000 

74,488 173,419 51,447 70,565 20,161 33,685 Total 1 

5.342 27,240 2,254 14,038 1,319 8.809 Distributeurs do cigarettes 2 

Distributeurs de boissons: 

Distributeurs de cafe: 

7.826 31,637 2,260 5,821 868 2,046 Machines distributrices automatiques 3 
14,588 16,782 28,803 23,527 13,577 11,832 Cafetieres manueiies de bureau 4 

Distributeurs d'eaux gazouses: 

11.817 34.095 8.472 12,253 1,685 5,168 En boite 5 
41 x 105 x 1 x Embouteiliées 6 

2,158 7,001 365 998 90 182 Gobelets 7 

695 2.852 176 362 37 x Lait 8 

234 415 16 24 6 x Jus 9 

1,515 4,199 31 162 31 x Autres distributeurs do boissons 10 

Distributeurs d'allments: 

Confiserie: 

693 2.964 181 566 167 326 Confiseries emballées (tablettes de 11 
chocotat, bonbons, etc.) 

612 2,811 77 325 31 x Ailments a grignoter 12 
497 2,377 160 x 1 x Pàtisseries seuiement 13 

5,258 22,062 2,080 8,523 1.072 4,177 Confiseries combunèes 14 

71 160 32 x 58 171 Crènieglacée 15 

516 748 72 116 39 x Soupes et aiiments chauds 16 
en conserve 

2,546 13,062 482 1,048 157 353 Aiiments frais 17 

19,693 3,790 5,721 1,561 1,020 160 Distributeurs de conhiseries en vrac 18 

386 x 160 51 2 x Tous autres distnbuteurs 19 

Comprend le Yukon of Territoires du Nord-Ouest 
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Table 7 

Percentage Distribution of Vending Machines (Number) and Sates, by Type of Machine, by Province or Region, 
1989 

Atlantic region 
Canada Québec 

Region de lAtlantique 

Type of machine 	 Number of 	Sales Number of 	Sales Number of 	Sales 
machines machines machines 

Nombre de 	Ventes Nombre de 	Ventes Nombre de 	Ventes 
distribu- distribu- distribu- 

No. 	 teurs teurs teurs 

1 Total 100.0 100.0 8.7 7.7 22.7 29.4 

2 Cigarette vending machines 100.0 100.0 4.2 3.9 37.8 40.8 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 

3 Coin-operated machines 100.0 100.0 4.2 4.4 35.7 35.6 
4 Manual office machines 100.0 100.0 3.6 x 10.5 13.3 

Soft drink machines: 

5 Canned 100.0 100.0 15.4 15.7 13.2 20.7 
6 Bottled 100.0 100.0 23.1 33.5 70.1 61.4 
7 Cups 100.0 100.0 6.5 4.9 27.7 31.7 

8 Milk 100.0 100.0 0.3 x 22.0 33.6 

9 Juice 100.0 100.0 1.9 x 29.9 49.5 

10 Other vending machines 100.0 100.0 2.3 x 15.4 28.8 
for beverages 

Food vending machines: 

Confectionery: 

11 Packaged confectionery 100.0 100.0 21,0 6.1 19.8 33.4 
(chocolate bars, candies. etc.) 

12 Snack foods 100.0 100.0 3.7 x 18.3 12.1 
13 Pastry only 100.0 100.0 1.1 x 25.9 24.1 
14 Confectionery combinations 100.0 100.0 8.2 9.2 22.0 25.8 

15 Ice cream 100.0 100.0 3.5 x 34.6 40.9 

16 Hot canned foods and soups 100.0 100.0 0.5 x 27.4 26.9 

17 Fresh foods 100.0 100.0 4.6 9.2 30.7 39.7 

18 Bulk confectionery machines 100.0 100.0 15.0 14.7 32.2 33.0 

19 All other vending machines 100.0 100.0 2.3 x 38.0 18.5 

!nc/udes the Yukon and Northwest Territories 
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Tableau 7 

Repartition proportionneile du nombre de distributeurs automatiques et des ventes, seion le genre, par province 
ou region, 1989 

Prairie region British Columbia 1  
Ontario 

Region des Prairies Cotombie-Bntannique 1  

Number of 	Sales Number of 	Sales Number of 	Sales 	Genre de distributeur 
machines machines machines 

Nombre de 	Ventes Nombre de 	Ventes Nombre de 	Verites 
distribu- distribu- distribu- 

teurs teurs teurs 	 NO 

	

35.0 	39.3 	 24.1 	16.0 

	

34.8 	30.1 	 14.7 	15.5 

	

42.9 	48.0 	 12.4 	8.8 

	

22,0 	26.8 	 43.4 	37.6 

38.4 42.1 27.5 15.1 
1.9 x 4.8 x 

54.3 54.2 9.2 7.7 

59.5 56.8 15.1 7.2 

62.4 45.2 4.3 2.6 

79.1 60.3 1.6 2.3 

39.4 46.5 10.3 8.9 

66.3 70.8 8.3 6.2 
55.2 53.9 17.8 x 
43.7 41.2 17.3 15.9 

27.3 20.7 12.3 x 

59.4 55.4 8.3 8.6 

51.7 46.2 9.8 3.7 

39.3 36.0 11.4 14.8 

42.0 x 17.4 3.1 

Comprend le Yukon et Terrutoires du Nord-Ouesl 

9.5 7.6 Total 	 1 

8.6 9.7 Distributeurs de cigarettes 	 2 

Distributeurs de boissons: 

Disiributeurs de café: 

4.8 3.1 Machines distributruces automatiques 	3 
20.5 18.9 Catetières manuelles de bureau 	4 

Distrubuteurs deaux gazeuses: 

5.5 6.4 En boite 	 5 
x Embouteullées 	 6 

2.3 1.4 Gobelets 	 7 

3.2 x Lait 	 8 

1.6 x Jus 	 9 

1.6 x Autres distrubuteurs de boissons 	10 

Distributeurs d'allments: 

Confuserie: 

9.5 5.1 Confisenes emballées (tablettes de 	11 
chocolat, bonbons, etc.) 

3.4 x Aliments a grignoter 	 12 
0.1 x Pâtusserues seulemerit 	 13 
8.9 7.8 Confiseries combinées 	 14 

22.3 22.2 Crème glacée 	 15 

4.5 x Soupes et aliments chauds 	 16 
en conserve 

3.2 1.2 Aliments frais 	 17 

2.0 1.5 Distributeurs de corifiseries en vrac 18 

0.2 x Tous autres distributeurs 19 
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Table B 

Percentage Distribution of Vending Machines and Sales, by Province or Region, by Type of Machine, 1989 

No. 

Type of machine 

Canada 

Number of 
machines2  

Nombre de 
distribu- 

teurs 2  

Sales 

Ventes 

Atlantic region 

Region de lAtlantique 

Number of 	Sales 
machines2  

Nombre de 	Ventes 
distribu- 

teurs2  

Québec 

Number of 
machines2  

Nombre de 
distribu- 

teurs 2  

Sales 

Ventes 

1 Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

2 Cigarette vending machines 15.9 20.5 7.4 10.5 23.0 28.5 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 

3 Coin-operated machines 18.9 14.9 8.9 8.6 25.8 18.1 
4 Manual office machines ... 14.2 ... X ... 6.4 

Soft drink machines: 

5 Canned 31.9 18.4 55.0 37.4 16.1 12.9 
6 Bottled 2.3 1.0 5.9 4.5 6.1 2.1 
7 Cups 4.1 2.9 3.0 1.9 4.4 3.2 

8 Milk 1.2 1.1 -- x 1.0 1.3 

9 Juice 0.4 0.2 0.1 x 0.4 0.4 

10 Other vending machines 2.0 1.6 0.5 x 1.2 1.5 
for beverages 

Food vending machines: 

Confectionery 

11 Packaged confectionery (chocotate 1.8 1.4 4.3 1.1 1.4 1.6 
bars, candies, etc.) 

12 Snack foods 1.0 0.9 0.4 x 0.7 0.4 
13 Pastry only 0.9 1.0 0.1 X 0.9 0.8 
14 Confectionery combinations 12.5 12.1 11.4 14.6 10.5 10.6 

15 Ice cream 0.3 0.2 0.1 x 0.4 0.2 

16 Hot canned foods and soups 0.9 0.3 -- x 0.9 0.3 

17 Fresh foods 5.1 6.4 2.6 7.6 6.0 8.7 

18 Bulk confectionery machines ... 2.4 ... 4.5 ... 2.7 

19 All other vending machines 1.0 0.4 0.2 X 1.4 0.2 

Includes the Yukon and Northwest Tgrr,for,es. 
2 Excluding bulk confectionery and manual office machines 



19 

Tableau 8 

Repartition proportionnelle du nombre de distrlbuteurs automatiques et des ventes, par province ou region, 
selon le genre, 1989 

Ontario 
Prairie region 	 British Columbia' 

Region des Prairies 	Colombie-Britannique' 

Number of 	Sales Number of 	Sales Number of 	Sales 	Genre de distributeur 
machines 2  machines 2  machines 2  

Nombre de 	Ventes Nombre de 	Verites Nombre de 	Ventes 
distrubu- distribu- distribu- 

teurs 2  teurs2  teurs2  No 

	

100.0 	100.0 	100.0 	100.0 

	

13.3 	15.7 	 13.3 	19.9 

	

19.5 	18.2 	 13.4 	8.2 

	

9.7 	 ... 	33.3 

29.4 19.7 50.1 17.4 
0.1 x 0.6 x 
5.4 4.0 2,2 1.4 

1.7 1.6 1.0 0.5 

0.6 0.2 0.1 - 

3.8 2.4 0.2 0.2 

1.7 1.7 1.1 0.8 

1.5 1.6 0.5 0.5 
1.2 1.4 0.9 x 

13.1 12.7 12.3 12.1 

0.2 0.1 0.2 x 

1.3 0.4 0.4 0.2 

6.3 7.5 2.8 1.5 

2.2 ... 2.2 

1.0 x 0.9 0.1 

100.0 100.0 Total 1 

23.7 26.2 Dustributeurs de cigarettes 2 

Distributeurs de boissons: 

Distributeurs de café: 

15.6 6.1 Machines distributrices automatiques 3 
35.1 Caletières manuelles de bureau 4 

Distributeurs cfeaux gazeuses: 

30.3 15.3 En boite 5 
-- x Embouteillées 6 

1.6 0.5 Gobelets 7 

0.7 x Lait 8 

0.1 x Jus 9 

0.6 x Autres distributeurs de boissons 10 

Distilbuteurs d'allments: 

Confiserie: 

3.0 1.0 Confiserues emballèes (tablettes de 11 
chocolat, bonbons, etc.) 

0.6 x Aliments a grignoter 12 
-- x Pâtisserues seulement 13 

19.3 12.4 Confiseries combinées 14 

1.0 0.5 Crème glacee 15 

0.7 x Soupes et aliments chauds 16 
en conserve 

2.8 1.0 Aliments frais 17 

0.5 Dustributeurs de confisenes en vrac 18 

-- x Tous autres distnbuteurs 19 

1 Comprend Fe Yukon or Territoiros du Nord-Ouest. 
2 Exc/uanl les clistributeurs do con f,sor'es en vrac et Fes cafetléres manuel/es do bureau. 
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Table 9 

Number of Vending Machines, by Type of Machine, by Province or Region, 1988 and 1989 

Type of machine 

No. 

Atlantic region 	
Québec Canada 	

Region de I'Atlantique 

1989 	1988 	 1989 	1988 	 1989 	1988 

number - nombre 

1 Total 	 213,077 	213,040 	 18,604 	17,523 	 48,377 	39,709 

2 Cigarette vending machines 	 15360 	19,286 	 643 	848 	5,802 	5,818 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 

3 Coin-operated machines 18.238 19,511 

4 Manual office machines 66.353 76,397 

Soft drink machines: 

5 Canned 30.787 26,931 

6 Bottled 2,186 1,252 

7 Cups 3,973 4,106 

8 Milk 1.168 1,468 

9 Juice 375 410 

10 Other vending machines for beverages 1,915 1.632 

Food vending machines: 

Confectionery: 

11 Packaged confectionery (chocolate 1,760 1,860 
bars, candies, etc.) 

12 Snack foods 923 970 

13 Pastry Only 901 840 

14 Confectionery combinations 12,043 13,809 

15 Ice cream 260 277 

16 Hot canned foods and soups 869 1,140 

17 Fresh foods 4,922 5,173 

18 Bulk confectionery machines 50,126 37,145 

19 All other vending machines 918 833 

Includes the Yukon and Northwest Territories 

769 864 6,515 6.534 

2,421 2,925 6.964 6,315 

4,752 3,012 4.061 3,249 

506 743 1,533 375 

259 287 1,101 1,014 

3 4 257 283 

7 6 112 162 

44 34 294 331 

370 41 349 473 

34 34 169 301 

10 12 233 239 

984 1,147 2,649 2,756 

9 5 90 100 

4 18 238 323 

226 203 1,511 1,533 

7,542 7.332 16,150 9,745 

21 8 349 158 
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Tableau 9 

Nombre de distributeurs automatiques, selon le genre, par province ou region, 1988 et 1989 

Prairie region 	 British Columbia' 
Ontario 

Region des Prairies 	 Coiombie-Brttanniqu& 	Genre de distributeur 

1989 	 1988 	 1989 	1988 	 1989 	1988 	 No 

number - nombre 

74,488 76,541 51,447 54,455 20,161 24,812 Total 1 

5,342 6,479 2,254 3,984 1,319 2,157 Distributeurs de cigarettes 2 

Distributeurs de boissons: 

Distributeurs de cafe: 

7,826 8,297 2,260 2,657 868 1,159 Machines d,stnbutrices automatiques 3 

14,588 17,696 28,803 33,029 13,577 16,432 Cafetières manuelles de bureau 4 

Distributeurs d'eaux gazeuses: 

11,817 12,180 8,472 6,840 1,685 1,650 En boite 5 

41 11 105 123 1 - Embouteillèes 6 

2.158 2.147 365 468 90 190 Gobelets 7 

695 706 176 373 37 102 Lait 8 

234 210 16 31 6 1 Jus 9 

1.515 1,181 31 35 31 51 Autres distributeurs de boissons 10 

Distributeurs d'aliments: 

Confisene: 

593 975 181 184 167 187 Contiseries emballées (tablettes de 11 
chocolat, bonbons. etc.) 

612 585 77 20 31 30 AIlments a grignoter 12 

497 469 160 120 1 - Pâtisseries seulement 13 

5,258 5,412 2,080 3,165 1,072 1,329 Contiseries combinées 14 

71 78 32 33 58 61 Crème glacêe 15 

516 642 72 121 39 36 Soupes at aliments chauds an conserve 16 

2,546 2,407 482 642 157 388 Aliments I rais 17 

19,693 16,681 5,721 2.449 1.020 938 Distributeurs de confisenes an vrac 18 

386 385 160 181 2 101 bus autres distributeurs 19 

Comprend to Yukon of Terr,to,res du Nerd-Quest 



All lndustnal Business Hospitals, 
locations plants offices universities, 

schools and 
other 

institutions 

Tous les Etablissements Bureaux Hôpitaux, 
endroits industnels d'affaires universités, 

écoles et autres 
institutions 

1989 	1988 1989 	1988 1989 	1988 1989 	1988 

Type of machine 

No. 

22 

Table 10 

Number of Vending Machines, by Type of Machine and by Type of Location, Canada, 1988 and 1989 

1 Total 213,077 213,040 44,121 46,039 61,840 68,688 19,970 22,277 

2 Cigarette vending machines 15.360 19,286 2,043 1009 583 969 1,527 3,241 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 

3 Coin-operated machines 18,238 19,511 3,456 8,779 5.131 5,918 2,696 2,792 
4 Manual office machines 66,353 76,397 5,998 6,726 45,811 53,520 3,701 3,788 

Soft drink machines: 

5 Canned 30,787 26,931 9.318 9.432 5.422 3,561 5,431 5,344 
6 Bottled 2,186 1,252 875 318 115 240 329 295 
7 Cups 3,973 4,106 2.098 2,151 384 444 944 1,134 

8 Milk 1,168 1,468 667 700 103 116 342 504 

9 Juice 375 410 148 163 37 61 123 136 

10 Other vending machines for beverages 1,915 1,632 916 904 349 267 322 291 

Food vending machines: 

Confectionery: 

11 Packaged confectionery (chocolate 1,760 1,860 689 771 262 251 222 248 
bars, candies, etc.) 

12 Snack foods 923 970 372 388 99 130 134 132 
13 Pastry only 901 840 688 620 52 58 110 110 
14 Confectionery combinations 12,043 13,809 5.399 5.672 1.463 1,536 2,038 2,234 

15 Ice cream 260 277 109 113 13 18 108 116 

16 Hot canned foods and soups 869 1,140 646 822 92 138 117 144 

17 Fresh foods 4,922 5,173 2,789 2,736 511 531 1,044 1,155 

18 Bulk confectionery machines 50.126 37,145 2,872 2,704 1,303 819 529 449 

19 All other vending machines 918 833 38 31 110 111 253 164 
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Tableau 10 

Nombre de distributeurs automatiques, selon le genre et I'endroit, Canada, 1988 et 1989 

Hotels, Theatres, Service All other 
motels, bowling stations locations 

restaurants, alleys and and garages 
taverns, other 

mess halts amusement 
centres 

Genre do distributeur 
Hotels, Cinémas, Stations- bus tes 
motels, satles do service autres 

restaurants, quittes et garages endroits 
tavernes, et autres 

mess centres de 
récréation 

1989 	1988 	1989 	1988 	1989 	1988 	1989 	1988 
	

No 

28,665 29,202 8,536 12,460 16,033 13,992 33,912 20,382 Total 

10,115 10,759 365 476 411 452 316 380 Distributeurs de cigarettes 	 2 

Distributeurs de boissons: 

Distributeurs de café: 

322 421 287 289 398 399 948 913 Machines distributrices automatiques 3 
5,976 6.904 2,873 3,711 1.637 1,314 357 434 Cafettéres manuelles de bureau 4 

Distributeurs d'eaux gazeuses: 

4,452 3,165 1,488 1,700 2.886 2,356 1,790 1,373 EnboIte 5 
288 146 39 36 501 180 39 37 Embouteillées 6 
196 25 136 136 5 9 210 207 Gobetets 7 

- 2 49 144 - - 7 2 Lait 8 

33 33 6 7 4 2 24 8 Jus 9 

156 10 61 36 24 21 87 103 Autres distributeurs do boissons 10 

Distributeurs d'allments: 

Conliserie: 

470 190 55 85 20 86 42 229 Confiseries emballées (tablettes do 11 
chocolat, bonbons. etc.) 

148 124 52 33 16 41 102 122 Aliments a grignoter 12 
7 9 34 36 5 2 5 5 Pãtisseries seulement 13 

1,812 2,662 268 304 602 992 461 409 Confiseries combinées 14 

3 3 17 18 - 4 10 5 Crème glacee 15 

1 2 1 1 1 3 11 30 Soupes et atiments chauds en conserve 16 

388 597 18 16 8 11 164 127 Alirnents frais 17 

3,975 3.726 2.714 5.350 9,400 8.100 29,333 15,997 Distribulours do confiseries en vrac 18 

323 424 73 82 115 20 6 1 Tous autres distnbuteurs 19 
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Table 11 

Percentage Distribution of Vending Machines, by Type of Machine and Type of Location, Canada, 1989 

AU Industrial Business Hospitals, 
locations plants offices universities, 

schools and 
other 

institutions 

Type of machine 
Tous es Etablissements Bureaux Nôpitaux, 
endroits industriels d'affaires universutés, 

écoles et autres 
institutions 

No. 

1 Total' 100.0 36.5 15.2 16.3 

2 Cigarette vending machines 100.0 13.3 3.8 9.9 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 

3 Coin-operated machines 100.0 46.4 28.1 14.8 
4 Manual office machines 100.0 9.0 69.0 5.6 

Soft drink machines: 

5 Canned 100.0 30.3 17.6 17.6 
6 Bottled 100.0 40.0 5.3 15.1 
7 Cups 1000 52.8 9.7 23.8 

8 Milk 100.0 57.1 8.8 29.3 

9 Juice 100.0 39.5 9.9 32.8 

10 Other vending machines for beverages 100.0 47.8 18.2 16.8 

Food vending machines: 

Confectionery: 

11 Packaged confectionery (chocolate 100.0 39.1 14.9 12.6 
bars, candies, etc.) 

12 Snack foods 100.0 40.3 10.7 14.5 
13 Pastry only 100.0 76.4 5.8 12.2 
14 Confectionery combinations 100.0 44.8 12.1 16.9 

15 Ice cream 100.0 41.9 5.0 41.5 

16 Hot canned foods and soups 100.0 74.3 10.6 13.5 

17 Fresh foods 100.0 56.7 10.4 21.2 

18 Bulk confectionery machines 100.0 5.7 2.6 1.1 

19 All other vending machines 100.0 4.1 12.0 27.6 

Excluding bulk coni'ectionery machines and manual office coffee machines 
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Tableau 11 

Repartition proportionnelle du nombre de distributeurs automatiques, selon le genre et rendrolt, Canada, 1989 

Hotels, 
motels, 

restaurants, 
taverns, 

mess hails 

HOtels. 
motels, 

restaurants, 
tavernes, 

mess 

Theatres, 
bowling 

alleys and 
other 

amusement 
centres 

Cinémas, 
salles de 

quilles 
et autres 

centres de 
récréation 

Service 
stations 

and garages 

Stations- 
service 

et garages 

All other 
locations 

Tous les 
autres 

ondroits 

Genre de distributeur 

NO 

19.4 3.1 5.2 4.4 Total' 

65.9 2.4 2.7 2.1 Distributeurs de cigarettes 2 

Distilbuteurs tie boissons: 

Distributeurs tie calO: 

1.8 1.6 2.2 5.2 Machines distributnces automatiques 3 
9.0 4.3 2.5 0.5 Cafet,ères manuelles tie bureau 4 

Distributeurs d'eaux gazeuses: 

14.5 4.8 9.4 5.8 En boite 5 
13.2 18 22.9 1.8 Embouleillées 6 
4.9 3.4 0.1 5.3 Gobelets 7 

- 4.2 - 0.6 Lait 8 

8.8 1.6 1.1 6.4 Jus 9 

8.1 3.2 1.3 4.5 Autres distributeurs de boissons 10 

Distributeurs d'aliments: 

Conliserie: 

26.7 3.1 1.1 2.4 Confiseriesemballées (tablettesde 11 
chocolat, bonbons. etc.) 

16.0 5.6 1.7 11.1 Aliments a grignoter 12 
0.8 3.8 0.6 0.6 Pàtisserues seulement 13 

15.0 2.2 5.0 3.8 Conitseries combinêes 14 

1.2 6.5 - 3.8 Crème glacée 15 

0.1 0.1 0.1 1.3 Soupes et aliments chauds en conserve 16 

7.9 0.4 0.2 3.3 Aliments frais 17 

7.9 5.4 18.8 58.5 Dustrubuteurs de confiseries en vrac 18 

35.2 8.0 12.5 0.7 Tous autres distributeurs 19 

Excluanl los dislr,buteurs do con fiseries en vrac el/es cafetiéres manuel/es do bureau 
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Table 12 

Percentage Distribution of Vending Machines, by Type of Location and Type of Machine, Canada, 1989 

No. 

- 

Type of machine 

All 
locations 

Tous les 
endroits 

Industrial 
plants 

Etablissements 
industriels 

Business 
offices 

Bureaux 
d'affaires 

Hospitals, 
universities, 
schools and 

other 
institutions 

Höpitaux, 
universités, 

écoles et autres 
institutions 

1 Total 1  100.0 100.0 100.0 100.0 

2 Cigarette vending machines 15.9 5.8 4.0 9.7 

Beverage vending machines: 

Coffee machines: 

3 Coin-operated machines 18.9 24.0 34.8 17.1 
4 Manual office machines' 

Soft drink machines: 

5 Canned 31.9 26.4 36.8 34.5 
6 Bottled 2.3 2.5 0.8 2.1 
7 Cups 4.1 6.0 2.6 6.0 

8 Milk 1.2 1.9 0.7 2.2 

9 Juice 0.4 0.4 0.3 0.8 

10 Other vending machines for beverages 2.0 2.6 2.4 2.0 

Food vending machines: 

Confectionery: 

11 Packaged confectionery (chocolate 1.8 2.0 1.8 1.4 
bars, candies. etc.) 

12 Snack foods to 1.1 0.7 0.9 
13 Pastry only 0.9 2.0 0.4 0.7 
14 Confectionery combinations 12.5 15.3 9.9 12.9 

15 Ice cream 0.3 0.3 0.1 0.7 

16 Hot canned foods and soups 0.9 1.8 0.6 0.7 

17 Fresh foods 5.1 7.9 3.5 6.6 

18 Bulk confectionery machines' ...  

19 All other vending machines 1.0 0_1 0.7 1.6 

Excluding bulk confectionery and manual office coffee machines 
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Tableau 12 

Repartition proportionnelle du nombre de distributeurs automatiques, selon l'endroit et le genre, Canada, 1989 

Hotels, 
motels, 

restaurants, 
taverns, 

mess halls 

Hotels, 
motels, 

restaurants, 
tavernes, 

mess 

Theatres, 
bowling 

alleys and 
other 

amusement 
centres 

Cunémas, 
salles de 

quilles 
et autres 

centres de 
récréation 

Service 
stations 

and garages 

Staons- 
service 

et garages 

All other 
locations 

bus les 
autres 

endroits 

Genre do distributeur 

No 

100.0 100.0 100.0 100.0 Total' 1 

54.1 12.4 8,2 7.5 Distrubuteurs de cigarettes 2 

Distributeurs de boissons: 

Dustributeurs do café: 

1.7 9.7 8.0 22.5 Machines distrubutrices automatiques 3 
Cafetuéres manuelles de bureau 1  4 

Dustributeurs d'eaux gazeuses: 

23.8 50.5 57.8 42.4 En boite 5 
1.5 1.3 10.0 0.9 Embouteillées 6 
1.0 4.6 0.1 5.0 Gobelets 7 

- 1.7 - 0.2 Lait 8 

0.2 0.2 0.1 0.6 Jus 9 

0.8 2.1 0.5 2.1 Autres dustrubuteurs de boussons 10 

Distributeurs d'aliments: 

Confiserue: 

2.5 1.9 0.4 1.0 Confuseries emballées (tablettes do 11 
chocolat. bonbons. etc.) 

0.8 1.8 0.3 2.4 Aluments a grugnoter 12 
-- 1.2 0.1 0.1 Pâtussenes seulement 13 

9.7 9.1 12.0 10.9 Confiseries combunées 14 

0.6 - 0.2 Crème glacée 15 

-- 0.3 Soupes et aIlments chauds en conserve 16 

2.1 0.6 0.2 3.9 Aluments fraus 17 

Dustrubuteurs de confiserues en vrac' 18 

1.7 2.5 2.3 0.1 Tous autres distrubuteurs 19 

Excluant los distribu tours do con fiserios on vrac et los cafetuéres manuellos do bureau 
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Appendix I 
	

Appendice I 

Scope of the survey 

An annual survey of vending machine operators 
has been conducted by Statistics Canada since 1958. 
Coverage for this survey is designed to provide a 
comprehensive picture of the magnitude of automatic 
merchandising in Canada. 

Statistics on these retail sales supplement the 
regular retail trade statistics, which are also compiled 
and published by the Industry Division, in order to 
provide as complete a coverage as possible of total 
"personal expenditure on consumer goods and 
services", which is an essential component of the 
National Accounts of Canada. 

This publication incorporates information on the 
merchandise sold through automatic vending machines 
according to the type of machine and the location by 
province or region. 

Champ de I'enquête 

Une enquéte arinuelle auprès des exploitants do 
distributeurs automatiques a été menée par Statistique 
Canada depuis 1958. Le champ de cette enquéte a pour but 
de dresser un tableau complet de l'importance do ce 
commerce au Canada. 

Los statistiques sur ces ventes au detail complétent cellos 
du commerce do detail normal, qui sont également recuoillios 
et publiées par Ia Division de l'industrie; elles visent a rendre 
aussi exhaustives que possible Ies donriées du poste 
"dépenses des particuliers en bions de consommation et en 
services", composante essentielle des Comptes nationaux du 
Canada. 

Cette publication réunit des données sur Ies 
marchandises vendues par distributeurs automatiquos selon le 
genre de machine et l'emplacement. par province ou region. 

Definitions 	 Definitions 

Vending machine operator. A vending machine 
operator is defined as an individual or firm that, on his, 
her or its own account, owns or leases vending 
machines, places them and is responsible for their 
servicing and repair. The vending machine operator 
usually has the sole right to withdraw cash from these 
machines and keeps separate accounting records. For 
manual office coffee machines, the operator normally 
sells or leases the machines and supplies coffee on a 
regular basis. 

Vending machine. For the purpose of this survey 
a vending machine is defined as a device which 
automatically dispenses merchandise after a requisite 
amount of money is inserted into the device. (Included 
also are manual office coffee machines.) The 
merchandise vended includes tobacco products, 
beverages and food products, as well as non-food 
products such as pens, hosiery, batteries, toiletry 
goods, books, etc.. Excluded are products such as 
gasoline and newspapers as well as services vended 
by juke boxes, amusements, washing and dry cleaning 
machines, automatic photography machines, 
photocopiers, shoe shine machines, etc. 

Bulk confectionery vending machines. Bulk 
confectionery vending machines and others which sell 
items for 50 cents or less, constitute a special case. 
These machines dispense unpackaged confectionery, 
such as nuts, bubble gum, chewing gum and trinkets, 
etc.. For the purpose of coverage in this survey, 20 
bulk confectionery machines are considered to be the 
equivalent of one full size vending machine. 

Exploltant de distributeurs automatiques. Un 
exploitant do distributeurs automatiques est un particulier ou 
une société qui, travaillant a son compte, possède ou loue des 
distributeurs automatiques et s'occupe do les installer, les 
entretenir et les réparer. Ordinairemont, cet exploitant a seul le 
droit de recueillir I'argent mis dans ces machines, et tient une 
comptabilité distincte. Pour les catetières manuelles do 
bureau, lexploitant ordinairement vend ou loue les cafetières 
et fournit le café sur une base régulière. 

Dlstributeur automatlque. Aux fins do cefte enquOte, on 
appelle distributeur automatique une machine qui dispense 
automatiquement une marchandise des quon y introduit los 
pièces de monnaie nécessaires. (On y inclut egalement los 
cafetières manuelles de bureau.) La marchandise dont II sagit 
comprend aussi bien los tabacs. Ies boissons et produits 
comestibles quo les produits non comestibles comme los 
stylos, los bas, los piles, Ies articles de toilette, les livres. etc.. 
Sont exclus Ies produits comme lessence et les journaux do 
méme que los services offerts par le biais des boites a 
musique, des jeux, des machines a layer, des machines a 
nettoyage a sec, des appareils-photos automatiques, des 
photocopieurs des machines a ciror los chaussures. etc.. 

Distributeur automatique de confiserie en vrac. Los 
distributeurs automatiques do confiserie en vrac et autres 
machines vendant des articles a 50 cents ou moms 
constituent un cas particulier. Ces machines fournissent do Ia 
confiserie non emballée, comme des noix, de Ia gomme a 
macher et des colifichets, etc.. Aux fins de cette onquéte, on 
juge que 20 distributeurs de confiserie en vrac equivalent a un 
distributeur de taille normale. 



, 

up ! r-I MI-PIT  
ti 41  

- 	 • 	_'' 

	

I-I. 	 I.  

ITA  

____ 	- 	I 	 - 	
_. J- 	

• 

I 	 I  

7-0  

24 4 

it , 
 

	

- 	: 	 I 

-  I 	
Ii 	 I 	1 I_ 	- 	j 	-- 	• 	• 	-  

	

• r..h '- 	 J It 	 11 41 	1t 	4 
_____ 	I 	-. - — 	 • , i 	1 	I 	I 	 - - 	 I - 	. 

_____ 	
- 	- 	

1 	•LIII, 	 r  
4 1 	

•III  
i 	 iI 	 t 	 -- LL 

IIU 	 I 	
i F 1 	

1
1 	ta 

- I 

	bb 

Jr 

- 	•I 	p 	
I 

	

i;;i 	

11 	I 	
I 	

I 	II 

I  

lu t9 
fl  

- 	I: 	_:-i, 	IA 

— 



Appendix II 

Methodology 

The collection of data on vending machine 
operators was effected in two stages: 

Prior to the launching of the annual survey, letters 
were mailed to suppliers of vending machines, vending 
machine equipment and vending machine products, 
requesting the names and addresses of new accounts 
opened during the preceding year. The names of new 
accounts, together with additional names obtained from 
the Canadian Automatic Merchandising Association, 
trade magazines, newspapers, etc., were then matched 
against the existing mailing list and added as required. 

Owing to the definition of a vending machine 
operation as used in this survey, many thousands of 
machines owned and operated by various retail stores, 
some wholesalers, restaurants, hotels, service stations 
and other personal service establishments are not 
included in this survey, because separate accounting 
records are not available. 

The statistics of small operators, i.e., operating 
less than 10 full size vending machines or reporting 
total annual sales of less than $20,000, have been 
deemed "out of scope" as a result of the definitions 
used in this survey and therefore are not included in 
this report. However, such operators are surveyed 
annually to determine whether or not they have 
expanded sufficiently to be in scope for the survey. 

Appendice H 

Méthodologie 

La collecte des données sur los exploitants do 
distributeurs automatiques a été effectuée en deux etapes. 

Avant le lancement de l'enquète annuelle, les fournisseurs 
d'appareils automatiques, dequipement et de produits de 
distributeurs automatiques ont recu des letires leur demandant 
es noms et adresses des nouveaux clients desservis au cours 
do l'année précédente. On a vérifié ensuite Si les noms do ces 
nouveaux clients et d'autres noms relevés dans les revues 
commerciales et les journaux, et ceux obtenus do 
I 'Association canadienne de distribution automatique, 
apparaissaient sur Ia liste d'envoi actuelle et on les a ajoutés, 
au besoin. 

En raison de Ia definition de l'exploitation de distributeurs 
automatiques employee dans cette enquéte, plusieurs milliers 
do distributeurs possedes et exploités par los magasins de 
detail, certaines entreprises de commerce do gros. 
restaurants, hotels, stations-service et autres établissements 
fournissant un service personnel ne sont pas inclus dans cette 
enquOte, parce quils ne tiennent pas de registres comptables 
distincts. 

Les données sur les petits exploitarits (c.-à-d., ceux qui 
opèrent moms do 10 machines do taille normale ou qul 
rapportent moms do $20,000 durant l'année) sont considérOes 
comme "hors champ" de lenquéte et sont donc exclues de Ia 
présente publication. Cependant, on enquête annuellement 
auprès de ces petits exploitants pour determiner s'ils ont 
progressé suffisamment pour être pris en compte dans 
l'enquOte. 
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Appendix III 
	

Appendice HI 

Data reliability 
Non-sampling errors 

The annual survey of vending machine operators 
covers all operators in Canada. The fact that this is an 
exhaustive survey precludes the possibility of sampling 
error; however, it does not preclude the possibility of 
non-sampling error, which may occur both in 
exhaustive surveys and in sample surveys. Such errors 
stem from one or more of the following causes. 

Coverage error. This error may result from 
incomplete listing and inadequate coverage of the 
population of interest. 

Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses under 
different modes of communication. 

Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 

Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 

Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize non-sampling errors: the 
questionnaire used in the survey has been carefully 
designed to minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried Out for the 
different stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response burden. 

Fiabilité des données 
Erreurs non liées a l'échantillonnage 

L'enquête annuelle sur les oxploitants de distributeurs 
automatiques s'adresse a tous los exploitants au Canada. 
Puisqu'il s'agit d'un recensement exhaustif de la population 
observée, ii ny a aucun risque dy déceler des erreurs 
d 'échantillonnage. Cependant, cette procedure n 'exciut pas 
les erreurs dites non-liées a l'échantillonnage, lesquelles se 
retrouvent tant dans les recensements exhaustifs que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont causées par un ou 
plusieurs facteurs parmi les suivants. 

Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur d'un listage 
incomplet et dune couvei-ture insuthsante de Ia population 
visée. 

La réponse. Ici l'erreur peut-ètre attribuable a Ia conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de Ia question, a 
l'incapacité ou au refus do lenquèté de fournir des 
renseignements exacts, a I 'interpretation fautive des questions 
due a des problèmes d'ordre sémantique, ou aux variations 
dun interviewer a l'autre dans le mode de communication 
retenu, lorsqu'il s'agit d'expliquer des questions et 
d'interpréter des réponses. 

La non-réponse. Certains enquètés refusent do répondre, 
tandis que d'autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les dorinées relatives aux non-rOpondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-rOpondants, 
Iorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec precision l'importance de l'erreur d'imputation; celle-ci 
vane beaucoup solon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d'erreur 
prend habituellement de lampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on sefforce d'obtenir le meilleur taux do 
réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut so produire lors des diverses 
etapes du traitement, telles quo le codage, 'entrée, Ia 
verification. Ia pondération et Ia totalisation, etc. 

Il est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l'échantillonnage. De plus, il taut los cerner a un niveau ou 
elles no nuisent pas a lutilisation ou a l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du present bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin do minimiser los erreurs non 
hOes a l'Ochantillonnage. Ainsi, le questionnaire a Oté concu 
avec soin afin de rOduire au minimum les diffOrentes 
interpretations possibles; les diverses etapes de verification et 
de traitement ont fait l'objet de contrôles d'acceptation 
détaihlés; on na absolument rien negligé pour que le taux de 
non-réponse et le fardeau de réponso soient taibles. 
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Appendix IV 

Data confidentiality 

Statistics Canada is prohibited by law from publishing 
any statistics which would divulge information relating 
to any identifiable business without the previous written 
consent of that business. 1  The disclosure of data likely 
to reveal specific information on the activity of a 
particular company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to prevent the 
publication or disclosure of any information deemed 
confidential. The rules regarding the confidentiality of 
parts of the results of surveys are therefore applied in 
such a way that no data are shown for cells (or 
statistical units) composed of fewer than three 
companies or of three or more if these are dominated 
by one or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this designated cell 
by entering an "X" in the appropriate boxes. 

Another way of preserving data confidentiality without 
having to enter an 'X" is to combine (consolidate) the 
information for selected regions or selected kind of 
business. The data in question can then simply be 
aggregated and published in a less detailed, but still 
confidential form. For example, in many cases the data 
for the Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 

The rigorous application of these rules preserves the 
confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of the survey results. 

See Section 17 of the Statistics Act (Chapter S-19), 
entitled "Secrecy. 

Appendice IV 

Confidentialité des données 

La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand public 
des données qui pourraient servir a identifier une entreprise 
ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
prOalable l'autorisation écrite de cette dernièrel. Ainsi. le 
dévoilement do données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l'act,vité dune entreprise 
particulière est systématiquement contrôlé suivant des 
dispositions strictes de telle sorte quaucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'application des règles 
sur le caractére secret dune partie des résultats des enquétes 
sétablit donc de maniére a ce quaucune donnée ne soit 
révélée pour des cellules (ou unites statistiques) composéos 
de moms de trois compagnies. ou encore do trois ou plus 
lorsque celles-ci sont domiriées par une ou deux compagnies. 
Par Ia suite linformation concernant ces cellules est 
dissimulée en inscrivant un X" aux différents postes visés 
dans Ia publication. 

Une autre façon do preserver le caractôre confidentiel do 
l'information sans pour autant avoir a mettre un "X', consiste 
a grouper (consolider) les données pour certaines regions ou 
certains genres de commerce. II sutfit alors d'agreger los 
données visées et do les presenter sous une forme moms 
détaillée mais qui respecte Ia consigne do confidentialité. Par 
exemple dans bien des cas, los données relatives aux 
Territoires du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de Ia Colombie-Britannique. 

Ainsi, par lapplication rigoureuse de ces règles, le caractèro 
privé de linformation est préservé et naftecte quo trés 
marginalement en fin do compte la diffusion des résultats de 
l'enquOte. 

Vo,r larticle 17, int,tulée Secret, du chapitre 8-19 de Ia L0I sur ía 
statistigue. 
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Appendix V 
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Stdaa(ay D,ce.on 	 Onon (a. I'e,dusPq ConfIdsnttaI 	 Conttd.nttst 
when colnpletsd 	 (5.5 to. rampb 

Survey of automatic Enquète star les 
vending machine explokants de dlstributeurs 
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2. NUMBER OF VENDING MACHINES AND THEIR SALES, BY PROVINCE 

Report for each proveice the maximum number of macl*les (in OperatIon) 
according to the products dispensed, and the sales made through each 
type of machine. 

If you made sales in more than frnee provinces, enter daIs on CitEs sheets 
and attach to this report. 

NOMBRE DE DISTRIBUTEURS El LEURS VENTES, PAR PROVINCE 

Déctarer, pour chaoue province. le nombre maximal de disinbuteurs (en es-
ploitahon) daprés Is genre di produita vendus, it ha ventes provenant di 
chaque genre de thsthbuteur. 

SI vous ayes vendu dais plus tie tyQie provmces. InsctEe lee donnèes at, 
dee teulles supphémentaWee at es joiridre au rapport. 

B Caned. Total N.m. at Piovinc. - Note diii provtnca 

Total Canada 
flPE OF VENDING MACHINE 

No. 
of ma- 
chines 

Sahi. 
S (omit 
cents) 

No. 
of ma- 
chines 

Sales 
$ (omit 
cents) 

No. 
of ma- 
chines 

Sales 
$ (omit 
cents) 

No. 
of ma- 
chines 

Sales 
$ (omit 
cents) 

GENRE DE DISTRISUTEUR 
AUTOMATIDUE 

Nbvs di 
distil- 

butiurs 

Vase. 
S (ian, 

lee cents) 

Nbce di 
dsstn- 

buteurs 

Ventes 
$ (sans 

lea cents) 

Nbra di 
distri- 

buteurs 

Ventes 
S (saris 

)es cents) 

Nbre tie 
disbi- 

buteurs 

Ventes 
$ (sans 

hes cents) 

Clgarstte vending macbIn.. 
Diatributeura di cigarettes 	01 - - - - 

2 	B.v.rag. macbin.. 
Dhstribut.urs di boluons 

)a) Coffee - cale 

() Fut size vending machinee 
Machines dlatnbutncea tie 
bathe normal automahgues 	02  

(I) Office coffee machines 
Csfetiéres tie bureeu 	. 03  

fbi Soft drinks - Bolasons gazeuses 

(I) Carmed - En bolts 	 04  

(i) Bottled - Embouteilées 	05  

(k) Cups - Gobeiets 	. 	08  

(c)Mét - Laif 	..........07  

(d) Juices - Jus 	. .. 08  

)e) Other beverages or combinations 
Aulres boisSona ou botseons 
combmées 	 09_  

3. Food vending machine. 
Distrlbuteur. d'ailm.nts 

(a) Confectionery - Contiserle 

)i) Packaged candy only 
(chocolate bats, gum. etc.) 
Bonbons emballés seuhement 
)tabhetfea tie chocolet, gonwT* 

- kmAcher, etc.). 	 10 

(ii) Snacks only (popcorn, chips, 
etc.) - Ailments 4 gngnoter 
seulemeni 	(mats 	soufflé, 
crousidis, etc.) 	1 	 ii  

(I) Pastries only (cakes, 	pies, 
etc.) - PAtisseries aeulement 

- (gAteaux. bales, etc.) 	12 

(lv) Contechonery comblnabons 
(any combinatiOn of the above 
products) 
Confisenes combvié.e (nm- 
porte quetle combinaison dee 
prockile ci-deesus menvi4e) 13  

(b) Ice create - Crème glace.. . 	. 	11  

)c) Hot cara'ied foods and soupe 
Soupes at alenenla chauds 
enbotte 	 15  

(d) Fresh or frozen foods ( sendw.hes, 
caiaenes. etc.) - aieents friss ott 

ragoW 	18  

4. Bulk confsctlon.ry machine. 
(isipeckaged gum, candles, trinkets. 
dc) 

Dlstrtbut.ure di confisedse an eric 
(gonime a mAcher, bonbons. coil- 
tichets.etc) 	 17  

5. All other vending machlnia 
- silo Mthandisar nisot*is 
Tous Ii. Cubes dustribut.urs 
(notammint 1.5 dltrlbutiura di 
produhie dlvii,) 
S—v 
Précuser  

D TOTAL 	 20 

5-31 00-iSiS 
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3. NUMBER OF VENDING MACHINES, BY LOCATION 
Report the mentxn ntmlber of macnines operated in each type of bce-
lion. The "Total number of machines for all locitlon." on thsi page. 
should equal the "No.01 machInes' for Canada. in the Ifral colisnn on 
the opposite page. 

NOMBRE 0€ DISTRIBUTEURS AUTOMATiOUES SELON Il LIEU 
Declarer I. nornbre msidcnal de dlsfribijtatts opérdi darts cheque gent. 
d'empiacement. I.e "Noqnbra total ds dlstributsurs pour bus isa impta-
cs.nsnte" sIt celIa page dolt Sfre is mrne qua Is Nbr5. do otuotbuteur," 
pots be Canada, prsrri*s colonne its be page oppose.. 

of ,.acMtaa by lyps of location - Narita, di distribuseurs isbn Is pser, 

TYPE OF VENDING MACHINE 

GENRE 0€ DISTRIBUTEUR
AUTOMATIQUE 

number 01 
machlnss 

for all 
lociliOn. 

Nombris 

distri- 
butsurs 

pour foul 
Isa empta- 
c.m..nts 

Industrial 
PIsiS 

Ebablls- 
aernents 

indus- 
trials 

Business 
offices 

B&raaux 
d'affaires 

Hospitals, 
lJwvets.- 

beB. SChOols 
and other 
institutions 

HóPtaux, 
iswversitéa, 
6coles of 

suItes 
rtatitutions 

Hotels, 
motels. 

rO$tsii'ii'll5, 
taverns, 

mesa hale 

HôteIs, 
motels, 

restaurants. 
tavernee, 

meas 

Theatres, 
bowiig 

days and 
other wiu,e- 
mini centres 

CIn4mss, 
settee tie 
Quaiea at 

sutton cenSus 
di recrS&lon 

Serifce 
RIBbon, 

and 
garages 

Stations- 
setsica 

at 
'aoss 

AN 
other 

location. 

Tous lea 
suItes 
smpls-

cemsitta 

1 	CIgarette vsndlng machinsa 
Dtstrtbuteu,a de clgarett.. 	01  

2 Beasrag. macbins. 
Distilbuteuts tie bolsaona 

Coffee - Cafe 

(I) Fut size vending machines 
Machines distribulrices tie 
tulle normals automabques 	02  

(I) Office coftee maces 
Caleti4rss tie btseau 	03  

Soft *Wi. - Bolsaons gazeuses 

(I) Ca'wied — Enbolte 	 04  

(I) Bottled - Emboutslllées 	05  

(ii) Cups — Gobelets 	 08  

(C) MIc — Lali 	 07  

(d) Jcices - 	 08  

(0) Other beverages or continatlone 
Autres boissons ou boissofla 
combine.. 	 09  

3. Food vendIng macbins. 
Olatrlbutaurs d'allmsflta 

Confectionery - Confiserle 

PSCaged candy only 
(chocolate bets. gtril, etc.( 
Bonbon, embeMs seulement 
(tabiettes Os chocolat, gonans 

etc.) 	 10  

(0) Snacks only (popcorn, chipS, 
etc.) - Ailments 8 gflgnoter 
seulement 	mats 	souttlO, 
croustihles, etc.). 	. 	 11  

(B) Pasbies only )calcea. 	pies. 
etc.) - Pitissenes setiement 
(g*teaux, tartes. etc.) 	12  

(lv) Confectionery combinations 
(any conttirlabon of the 	ove 
products) 
Confisertea contlné.e (nini- 
porte qu ele cootitridion des 

oduita d-daeaue nwitisvtdi( 13  

Ice cream - Otinie glootlie, 	14  

(C) Hot canned foods and soupe 
Soupea at aWnwft clisids 
an bolts 	 15  

(d) Freall or frozen foods )asideies, 
cosewroles. e.) - ABnents frsisOu 
corugelile )w. 	e.) 16  

4. Sulk confsctlonsry mschlnss 
)silcsgsd gun. cindiss, trirulwts, 
st 

Diet,Ibutaure tie onefteartss on mac 
(gomme C m&cher, bonbon,. cob 
fioheti,.tc,) 	 17  

5. All other vending mschlnss 
- also Msniha,ser ..J 
Tou; We .utius diulrtbutours 
(notammsnt lea dlatrtbuieuri di 
puodult. dismal 
Spsdty 
PrCclsec  

D TOTAL 	.....................20 

5-3100--I8I5 
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K 4. PAY DEDUCTION ACCOUNT NUMBER(S) NUMERO(S) DE COMPTE DE RETENUES StiR LA PATE 
Enter the employer number(s) under which remittance is made ktacnte lets) nurnéro(s) d empioyour ullsé)s) pour lea remsses 8 Revenu 
to Revenue Canada, Taxation Canada, Impot 

E1 1 111111111 	Ellilll= E1111111111 
If more space is required. Sat additional numbers in the Si lespace nest pas suffisant. mactire lea numOroa supplémentaires dana 
Remarks' section below. Is section 'Remarques' ci-dessous. 

5. BUSINESS IDENTIFICATION NUMBER(S) NUMERO(S) O ' IDENTtFlCATION DE L ' ENTREPRISE 
Incorporated Bualnen. Entreprl.sconatltuH.n socl,18 per sctlon* 
Enter the 8 digIt Corporation Account Number for the company Obtain this number from the 
Assessment Notice 1456) or from the Revenue Canada Taxation Remittance Form (T9RC) - 

Inscrwe te numero de compte de corporation a huit ctiitlras pa a ate attnbu8 a 
l'entreprise On I. retnouve sur 	Avis de cotisation (1456) ou at, Is Ioimiáe tIe 	1122 I 1  versement de Revenu Canada, lmpOt (T9RC) I 	I 	1 	I 
UnIncorporated Busln.sa Entrsprtas, iIon-conatlluóe an aeclété per actIons 
Enter the Social Insurance Number(s) of the owner(s). Indsquen lets) numéro(s) daaswance Societe dii (des) propriétawe(s). 

IiIEII1 	1111)11111 	III Ii 	I 	I 	E1111 11  
NOTE: The reporting 01 Soda) Insurance Number(s) is NOTA: Lindicahon clu numCro dassurance sociate 8 cefte tin eat 

voluntary fOr this purpose lacultative 

6. PRINCIPAL ACTIVITY OF BUSINESS ACTIVITE PRINCIPALE DE L'ENTREPRISE 
Check (,.-) one box Cocher )-J  une case 

1 	Vending Machine Operator 4 	Caterer E] Exploitant tIe diatributeurs automatirsies Traiteur 
Bottw 

t— Operator of other coin-operated devices such as music boxes, 	5 0 	Embouleilleur 
2  U 	gaines. laundromats. etc 

Esploitant tIe machines automatiques, tets que. boftes a 
musique, )eux electnques. blaflctiissenes. etc 

flwholesafer 
U Grosmte 

Manufacturer 80 Manufactuner 

Other - Specify 
7 	Autre - Précier.  

T. CERTIFICATION ATTESTATION 
I certify that the information contained herein is complete and J'atteste que lea renseignements foisnus ici aonl, autant Qua Is sache, corn- 
correct to the best of my knowledge and belief. plets at exacts 

0-i 	M 	V-A 

Signature of authorized person - Signataire autonse 
II 	I 	I 	I 

Title - Foviction 	 Date 

Name 01 person to contecl for 	Porn de La persorine 8 reoindre pour plus J 	Telephone — Tølephone 

111111)11111111111111 

further information )ptease print) 	de renseignements )en Iettres mOulees) 

1111111 

Its Area code/Ind r8g Plumber - Numero 

I 
8. RESPONDENT'S COMMENTS REMAROUES DU REPONOANT 

The data reported above will be compared with those reported Lea dorinCes déclarées ci-haut Seront comparées a celles ile Ian dernier 
last year. To avoid inconvenience and Iurtt,er cost, please in Alm tie noun enter des mnconvónients et des coCits additmoilnels, veudtez 
dicate anysignificant changes in your vending machine opera- indiQuer tout charigement important concemant noIre exploitation sur leS  
Son since your last report diatributeurs automatiques. depuis votre demmére declaration 

5-3100--1e15 



Selected Publications, Retail Trade 
	

Choix de publications, commerce de detail 

The following publications are produced by the 
Retail Trade Section. Industry Division, Statistics 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., 611. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., 811. 1 page. First Issue. 1950 
(ISSN 0709-8650). 

Les publications suivantes sont produites par Ia section 
du commerce de detail. Division de I'industrie. Statistique 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. First 	63-005 Commerce de detail. M., 811. Environ 85 pages. 
Issue. 1929 (ISSN 0380-6146). 	 Premier numéro. 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 25 
pages. First Issue. 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department stores. A.. 811. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A.. Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Bookstores. A., 611. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
0.. Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neuts. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de detail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
nurnéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., 611. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., 611. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Librairies de campus. A.. 611. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des etudes de marché. A., 611. 700 
pages. Premier numéro. 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Commerce de detail statistiques historiques, 1972-
1979. H.S., 611. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 

M. - Mensuel A. - Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 

In addition to the publications listed above, 	Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Statistics Canada produces a wide range of statistical 	Canada produit une grande variété de bulletins statistiques sur 
reports on Canadian economic and social affairs. A 	Ia situation économique et sociale du Canada. On petit se 
catalogue of current publications is available from 	procurer un catalogue des publications courantes en 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K 1 A 016. 	 s'adressant a Statistique Canada. Ottawa (Canada), Ki A 0T6. 

Catalogue 1 1-204E, price Canada $10.00, Other 	No 1 1-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
Countries $1 1 .50. 



What happened to 	Qu'en était-il du 
the cost of living 
last month? 

The Consumer Price Index will tell you. 

Whether you negotiate wage setilements, administer COLA 
clauses in labour contracts, assess government policies or 
are involved in renewal contracts, child support or alimony 
payments, you need current and detailed information on 
changes in the cost of living. 

Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month's end). The Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 

This monthly publication covers; 
• transportation • health and personal care 
• food 	• recreation, reading and education 
• clothing 	• tobacco products and alcoholic 
• housing 	beverages 

Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 

Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to-month 
percentage comparisons and trends over the last five 
years. And each issue analyzes the main causes of 
change. 

Get the facts. 

Subscribe to The Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription to 
this monthly is available for $93 in Canada, US$112 in the 
United States and US$130 in other countries. 

To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, Ki A 0T6, or contact the nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centr'sted in this publication. 

coüt de Ia vie le 
mois dernier? 

lndice  des prix a Ia consommatlon répond a votre 
question. 

Que vous ayez a négocier des règlements salariaux, a 
administrer des clauses d'indemnité de vie chère ou a eva-
luer des politiques gouvernementales, que vous vous occu-
piez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d'allocations d'entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
coüt de Ia vie. 

Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant la 
fin de chaque mois, L'lndlce des prix a Ia consommatlon 
vous renseigne de facon precise sur les plus récentes fluc-
tuations des prix a Ia consornmation. 

Cette publication mensuelle porte sur: 
• l'alirnentation 
• l'habillement 
• l'habitation 
• le transport 
• Ia sante et les soins personnels 
• les loisirs, Ia lecture et Ia formation 
• les produits du tabac et les boissons alcoolisées 

Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au stationne-
ment en passant par lameublement de maison et le maté-
riel de lecture. 

Les indices de prix sont donnés pour 'ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré-
sente des cornparaisons des pourcentages mois après 
mois et les tendances au cours des cinq derniêres annBes. 
En outre, chaque numéro analyse les principales causes 
de changement. 

Abonnez-vous! 

L'indice des prix a Is consommation (n °  62-001 au cata-
logue) vous permel d'obtenir une evaluation fiable du pou-
voir d'achat du dollar canadien. L'abonnement a cette 
publication mensuelle coUte 93 $ au Canada, 112 $ US 
aux Etats-Unis et 130 $ US dans les autres pays. 

Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), Ki A 0T6 ou commu-
niquer avec le Centre regional de consultation de Statistique 
Canada le plus près (voir Ia liste figurant dans Ia présente 
publication). 

For faster service, using 	Pout un service plus racide. uilisez 
VISA or MasterCard, 	votre carte VISA ou MasterCard 
call toll-tree, 	 et composez sans frais le 

Im800467m6677 
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ORDER FORM 
Statistics Canada Publications 

MAIL TO: 	 FAX TO: (613) 951 -1584 
Publication Sales 	 This fax will be ireated as an 
Statistics Canada 	 original order 	Please 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6 	send confirmation 

(Please print) 

Company 

Department  

Attention  

Address 
City 	Province  

Postal Code 	Tel.  

METHOD OF PAYMENT 

0 	Purchase Order Number (please enclose)   

Payment enclosed 	 $ 

Bill me later (max. $500) 

Charge to my: 	 MasterCard 	 VISA 

Account Number  

 Expiry Date 	 I 
Signature  

Client Reference Number  

Catalogue 
Number 

Title Required 
Issue 

Annual Subscription 
or Book Price 

Oty 

Uss  

Total 
$ Canada 

$ 

United 
States 
Uss 

Other 
Countries 

SUBTOTAL 

Canadian customers add 7% Goods and Services Tax. 
GST (7%) 

Please note that discounts are applied to the price of the publication and not to the total amount which 
might include special shipping and handling charges and the GST. GRAND TOTAL 

Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications. Canadian clients pay in Canadian funds. 
Clients from the United States and other countries pay total amount in US funds drawn on a US bank. 

For faster service 	 1-800-267-6677 	 VISA and MasterCard 
Accounts 

PF I 03681  1991 -01 

Version fraricaise de ce ben de commande disponible sur demande 

U I StatisticsStatistique 	 ( afla(:II .  
Canada Canada 



BON DE COMMANDE 
Publications de Statistique Canada 

SiStlBt 	Cafl1i3 Ubra 
00theqJ $3ti,tque  Canada 

1010063691  

POSTEZ A: 	 TELECOPIEZ A: (613) 951-1584 MODALITES DE PAIEMENT 
Vente des publications 	Le bon têlecopié tient lieu de 	 Num6ro dordre dachat (,nclure s.v.p.)  Statistique Canada 	commande originale Veuillez ne 

Ottawa (Ontario) K1A 0T6 pas envoyar de confirmation 	 Paiement inclus 	$ 

(En caracléres d'impr#merie S v p) 	 Envoyez-moi Ia facture plus tard (max. 500 $) 
Entreprise 	Portez a mon compte: 	] MasterCard 	fl VISA 
Service  

£J O decornpte 	I 	 I A lattention de  

Adresse 	Date d'expiration 	 I I 
Ville 	Province 	Signature  

Code postal 	Tel. 	Numéro de référence du client  

Numéro au 	 Titre 	 Edition 	i 	oté I 	Total 	I 

I 	Abonnement annuel 	I 	I 	I I 	ou prix de Ia publication 	I 	I 	I 
catalogue 	 demandée C~adas i Autres 	 $

s 	pays
s 	$us I 	I 	I 

TOTAL 

Les clients canadiens ajoutent Ia taxe de 7 % sur les produits et services. 	 I 	TPS (7 %) 

I

Veuillez noter que les reductions sappliquent au prix des publications et non au total général; ce dernier I . 

pouvant inclure des frais de port et de manutention particuliers ella TPS. TOTAL GENERAL 

Le cheque ou mandat -poste doit être fait a l'ordre du Receveur général du Canada - Publications. Les clients canadiens paient en dollars 	I 
canadiens; les clients a l'etranger paient le montant total en dollars US tires sur une banque américaine. 	 I 

I 
Pour un service plus

rn 	
4I 	 I II 	 Comptes VISA et 	PF 

	

I 	I rapide, coposez 	 03681 1-800-267-6677 	 MasterCard 
1991-01 

This order coupon is available in English upon request 
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