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x confidentiel en 
Lol sur la statistique reiaives au secret. 
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VOLUNTARY GROUP STORES 
(Grocery and Combination Trade) 

MARCHANDS DETAILLANTS VOLONTAIREMENT GROUPES 
(Epiceries et épiceries-boucheries) 

1963-65 

This report, the first of an annual series, 
combines the results of three surveys of voluntary 
group stores in the grocery and combination field, 
for the years 1963 to 1965 inclusive. A separate 
study of voluntary group stores in non-food trades, 
for the years 1964 and 1965, will be published in 
the near future. 

Grocery and combination stores have entered 
the voluntary group field in increasing numbers in 
recent years. The sales of such stores—nearly 
$1.2 billion in 1965—have risen by 22.6 per cent 
during the period covered by this report, the 
highest rate of growth of any retailing form in the 
grocery and combination trade. In contrast, the 
'oles of non-affiliated independent retailers 

ally declined between 1963 and 1965, as 
n in ho 

Le present rapport, premier d'une série annuelle, 
réunit les résultats de trois enquètes menes au-
prês d'piciers et d'piciers-bouchers volontairement 
groupés, pour les années 1963 a. 1965 inclusivement. 
Ii paraitra prochainement une étude distincte sur les 
marchands détaillants volontairement groupés du 
secteur non alimentaire, pour 1964 et 1965. 

Ces dernières années, un nombre croissant 
d'épiciers et d'épiciers-bouchers ont opté pour l'as-
sociatjon volontaire. Les ventes de ces magasins, 
d'un total voisin de 1.2 milliards de dollars en 1965, 
ont augmenté de 22.6 p.  100 pendant la période 
étudiée ici, soit le taux d'accroissernerit le plus 
levé de tous les commerces de detail clans 

le domaine de l'épicerie et de l'épicerie-boucherie. 
Par contraste, los ventes des détaillants indépendants 
n°n groupés ont fléchi entre 1963 et 1965, comme 

ndique le tableau suivant. 

StAles u (rocery and Combination Stores, Canada, 1963 and 1965 

Ventes des épiceries et épiceries-boucheries, Canada, 1963 et 1965 

Rate of growth 
Kind of store 	 1963 	 1965 	raux d'accrois- 

sement 
1963-1965 

dollars 

	

All stores— Total —Tous magasins ....................................... 4,094,505,0(JO 	4,655413,000 1 	+ 13,7 
Corporate chain stores - Magasins a succursaies 	 1.883, 260, 000 	2. 235, 768, 000 	+ 18.7 

Independent stores - Total - Marchands Indépendants 
Voluntary group stores.— Marchands détaillants volon-

tairement groupés .......................................................... 
Non-affiliated stores - Marchands non groupés ............ 

	

2,211,245,0001 	2,419,645,000 I 	+ 9.4 

	

952.645.000 1 	1,168,225,000 	 + 22.6 

	

11258,600,000 	1,251,420,000 	- 0.6 

In 1963, 23.3 per cent of the total sales of 
grocery and combination stores and 43.1 per cent 
of sales of independent grocery and combination 
retailers were accounted for by members of vol-
untary groups. By 1965, these proportions had 
isen to 25.1 and 48.3 per cent respectively. In 
ther words, more than one quarter of total grocery 

and combination sales and nearly one half of 
iidependent grocery and combination sales took 

place in voluntary group stores. 

En 1963, les marchands volontairement groupes 
orit fait 23.3 p.  100 des ventes globales des épiceries 
et épiceries-boucheries et 43.1 p. 100 des ventes 
des détaillants indépendants dans ce genre de com-
merce. En 1965, ces proportions étaient passées a 
25.3 et 48.5 p. 100, respectivement, En d'autres 
termes, les marchands volontairement groupés ont 
rêalisé plus du quart des ventes globales des épi-
ceries et êpiceries-boucheries et près de la moiti 
des ventes des épiciers et épiciers-bouchers indé-
pendants. 
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Definition 
For the purpose of the 1963- 1965 surveys, 

a voluntary group was defined as: 
A type of affiliation in which the relalion-

ship between a wholesaler and ncr is described 
in a formal written agreement. Such agreements 
usuallyIëThltiC1PatiOfl in group adver-
tising activities and for the use of 
symbols by member-retailers. In addition, retailers 
may obligate themselves to do such things as to 
promote the alof private brands furnished by 
th wholesaler, concentrate a substantial portion 
of their purchases with the sponsor, use standard-
ized accDuatiamS, and co-operate in the 
sale of advertised merchandise at stipulated 
prices for the periodco ry the advertising. 
For their part, wholesalers—in addition to pro-
viding all the regular wholesaling services - may 
agree to pr. yidemerc'hanclising advice, assist in 
store modernization, furnish merëñdie for use 
assales leaders, prepare advertising and sa1s 
potion campaigns arid uniform accoun t-
ing systeand services for the members. 

Collection 
The collection of data on voluntary group 

stores was accomplished in three general stages: 

The names of voluntary group wholesalers 
and__suppliers were 

ii ey _Tiñditaken in conjunction with the 1961 
Census of Merchandising and Service Establish-
ments. 

Details of voluntary  
ljstsweYtnsIby these wholesalers on 

(3)Informapfl sales and purchases was 
obtained directly from1V6TiitarY group members. 
H ndents leaso asked to Supply details of 
their group operation (advertising and display of 
group identification) - see 1965 survey que stion-
naire on page 12 of this report. 

Definition 
Aux tiu- 	nquee. ilv Lt [r((11 1b-1965, 

l'association volontaire se défiiussait ainsi: 
'Une forme d'affiliation au sein de laquelle 

rapport entre grossiste et détaillant est décrit dii: 
un contrat en bonne et due forme. Ces contrats pré-
voient genéralement que les détaillants-membres 
doivent participer a des activités publicitaires com-
munes et utiliser des insignes ou symboles collectifs. 
En outre, le détaillant peut s'imposer l'obligation 
de promouvoir Ia vente de marques particulières 
fournies par le grossiste, consacrer une portion 
considerable de ses achats aux produits du gros-
siste, maintenir Un système uniforme de comptabilité 
et participer a la vente de marchandises annoncées 
a des prix convenus pendant la péniode de publicité. 
Pour sa part, le grossiste fournit tous les 'services 
de gros réguliers et peut donner son avis quant aux 
méthodes de vente, aider a la modernisation du 
magasin, fournir des denrées susceptibles de stimuler 
les ventes, preparer la réclame et les campagnes de 
publicité et Ctablir un système uniforme de compta-
bilitC et fournir des services utiles aux membres." 

Collecte des données 
La collecte des données relatives aux marchands 

volontairement groupés s'est faite en trois grandes 
étapes: 

Une enquête spéciale tenue en même tenii 
que le recensement des étahlissementS de comme: 
et de services, en 1961, a fail connaitre les ne: 
des grossistes et autres fournisseurs des groupes 
marchands. 

Ces grossistes, en réponse a une demande 
écnite, ont dressé une liste détaillée des marcharids-
me m br e s. 

On a obtenu les renseignementS sur les 
ventes et les achats directement des membres af-
filiés. Les répondants étaient priés de donner des 
précisions sur l'activité de leur groupe (publicité et 
usage du signe distinctif du groupe). Voir Ic question-
naire de l'enquéte de 1965, page 14 du present 
rapport. 

Voluntary Group Stores in the Grocery and Combination Field, 1963 -  1965 

P.piciers et épiciers-bouchers volontairement groupéS, 1963 -  1965 
Historical Series - Sénie chronologiqUe 

1963 1964 1965 

Number of wholesalers - Nombre de grossisteS 64 66 67 

Number of voluntary groups - Nombrede groupes de 105 112 101 magasins......................................................................
Number of affiliated retailers - Nombre do detail- 

5,268 5, 812 
lants 	affiliés 	.............................................................. 5, 151 

Sales of affiliated retailers - Ventes des detail-
lants 	affiliés 	.......................................................... $ _2.L4000 1.016,951,000 1, 168, 225, 0UO 

Percentage increase in sales - Augmentation pro- 
6.8 # 	14 Y 

centuelle des 	ventes 	............................................% 
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Summary of Results 
Sales through voluntary group stores rose 

rn $65,000to $1,168,225,000 during the 
1-1965 period. At the same time 7  the number of 

::i1iated outlets increased from 5,151 to 5,882 
(Table 1). After a relatively slow growth in sales 
and numbers from 1963 to 1964, the latter part of 
the period saw a rapid rise in voluntary group 
activity. From 1964 to 1965, the number of par-
ticipating stores increased by 11.7 per cent and 
their sales climbed by $151,274,000 or 14.9 per 
cent. 

The retail stores surveyed for this report 
were asked to provide data on their degree of 
affiliation with a voluntary group, as refi [ed In 
Thëf5öFtToñ of their purchasesbôuht from or 
through the group wholesaler (otherwise known as 
"the ürO1iase factth''). Table I shows that more 
thThteéThuarters of the outlets-accounting for 
nearly 83 per cent of voluntary group store 
sales - had a purchase factor of between 50 and 
100 (per cent). Although these proportions changed 
very little over the three-year period, there were 
significant alterations in the make-up of these 
totals. Stores in the 50-75 range fell from 48.1 
to 43.4 per cent of the total, while those in the 
highest stratum, 75- 100 increased from 28.9 
to 34.4 per cent. The proportion of total sales 
iccounted for by stores in the 50-75 grouping 
fell from 39.9 to 36.3 per cent and there was a 
corresponding increase-from 41.1 to 46.3 per 
cent - in the share of total sales held by stores 
with a purchase factor in the 75 -100 range. 

Increases were registered in another area 
as well, i.e. the average sales per store. As 
derived from Table 1, the average sales of vol-
untary group stores in 1965 were $198,610-an 
increase of 7.4 per cent over the $184,944 recorded 
in 1963. During the same period, average sales of 
chain grocery and combination stores rose from 
$1,105,847 to $1,128,606, an increase of 2.1 per 
cent. Therefore, while the average sales of vol-
untary group stores were considerably lower than 
those of chain outlets, they were increasing at 
more than three times the rate of growth of their 
chain store competitors. 

The provincial tables which form part of 
Table 1 show that the greatest number of vol-
untary group stores are concentrated in the two 
central provinces, Ontario and Quebec, which 
(in 1965) together accouritThfor 60.0 per cent of 
all affiliated stores in Canada and 65.4 per cent 
of their total sales. It should be noted, however, 
that voluntary groups in Ontario - with some 300 
fewer outlets - accounted for approximately 
$20,000,000 more in sales than group stores 
located in Quebec. As a result, the average sales 
er store were considerably higher in Ontario than 

in Quebec ($242,770 as against $194,408) but were 
ti1l much lower than the sales per store in New 

Brunswick ($301,879) and Nova Scotia ($264,430). 

Sommaire des résultats 
De 1963 a 1965, les ventes des marchands 

volontairement groupés sont passées de $952,645,000 
a $1,168,225,000. Dans la méme période, le nombre de 
magasins affiliés s'est élevé de 5,151 a 5,882 (tableau 
1). Aprés une augmentation relativement lente des 
ventes et du nombre d'affiliës, entre 1963 et 1964, 
les groupes de marchands volontairement groups 
ont connu un regain d'activité. Dc 1964 a 1965, le 
nombre de magasins participants s'est accru de 11.7 
p. 100 et les ventes ont augmenté de $151 274.000 
ou de 14.9 p. 100. 

On a demandé aux détaillants interroges aux 
fins du present rapport de fournir des données sur 
leur degre d'affiliation au groupe, c'est-à-dire sur Ia 
proportion des achats (dite "facteur d'achats") 
faits chez le grossiste fournisseur du groupe ou par 
son entrenijse. Comme l'indique le tableau 1, plus 
des trois quarts des magasins (intervenant pour 83 
p. 100 des ventes des marchands volontairement 
groupés) avaient un facteur d'achats situé entre 50 à 
100 (p.  100). Bien que ces proportions aient peu 
vane au cours des trois années, la composition de 
ces chiffres s'est considérablement modifiée. La 
proportion des magasins ayant un facteur d'achats 
entre 50 et 75 a fléchi de 48.1 a 43.4 p.  100, tandis 
que ceUe des marchands classes a l'échelon le plus 
élevé (75- 100) est passée de 28.9 a 34.4 V. 100. De 
l'ensemble des ventes, Ia part attribuable aux mar-
chands du groupernent 50-75 a fléchi de 39.9 a 36.3 
p. 100 et la part des ventes glohalos réaiisée par 
les magasins dont le facteur d'achats s'établissait 
entre 75 et 100 a accuse une augmentation corres-
pondante, soiL de 41.1 a 46.3 p.  100. 

Les ventes moyennes par magasin ont aussi 
augmentC. Comme permet de le constater le tableau 
I, la moyenne des ventes des magasins volontairement 
groupés a etC de $198,610 en 1965, soit 7.4 p. 100 
de plus que le chiffre de $184,944 qu'elle Ctait en 
1963. Dans la même pCriode, les ventes moyennes 
des Cpiceries et des épicenies-bouchenies a sue-
cursales se sont élevées de $1,105,847 a $1,128,606 
ou de 2.1 p.  100. Par consequent, les ventes moyen-
nes des marchands voloritairement groupCs, quoiciue 
bien inférieures a celles des magasins a succursales, 
connaissaient un taux d'accroissement plus de trois 
fois supérieur a celui de leurs concurrents exploitant 
des magasins a succursales. 

La repartition provinciale comprise au tableau I 
permet de constater que les marchands volontairement 
groupés sont plus nombreux dans les deux provinces 
centrales, l'Ontario et le Québec, oü se trouvaient, 
en 1965,60 p.  100 de tous les magasins volontairement 
groupes du Canada et oü se sont faites 65.4 p.  100 
des ventes globales de ces magasins. Il faut cependant 
signaler que les ventes des rnagasins groupCs de 
l'Ontanio (qui n'atteignent pas 300) ont etC d'environ 
20 millions de dollars de plus que celles des groupes 
québCcois. La moyenne des ventes par magasin a 
done etC beaucoup plus forte en Ontarioqu'auQuCbec 
($242,770 contre $194,408), tout en Ctant bien in-
fCrieure aux moyennes du Nouveau-Brunswick 
($301,879) et de Ta Nouvelle-Ecosse ($264,430). 



-6- 

Study of the rates of growth of voluntary 
group stores and sales in the various provinces 
produces some interesting results. The largest 
expansion of voluntary group stores during 1963-
1965 took place in Quebec, which showed a 32.9 
per cent increase, and in New Brunswick, with a 
23.4 per cent increase. The number of affiliated 
stores decreased in two provinces, Ontario (-2.1 
per cent) and Prince Edward Island (-9.0 per cent). 
However, sales increased in every province, in 
some cases to a very considerable extent. New 
Brunswick, in particular, experienced a sharp 
rise in voluntary group store sales, which grew 
by more than two-thirds from 1963 to 1965. Other 
significant increases occurred in Quebec (34.9 
per cent) and in Saskatchewan (32.4 per cent). 
In Ontario, where the number of affiliated stores 
declined, sales increased by only 12.6 per cent. 
It is a matter of some interest, therefore, that 
voluntary group stores in Ontario had a consid-
erably higher degree of affiliation than those 
located in other provinces. The only other prov-
inces in which more than half of the voluntary 
group outlets (as measured by sales) had a pur-
chase factor in the 75 -100 range were the three 
Atlantic provinces—Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island. 

In almost every province, however, the trend 
was towards a greater degree of affiliation on the 
part of voluntary group stores with their sup-
plying wholesalers. Only in Alberta (in terms of 
number of stores) and in Manitoba and British 
Columbia (in terms of sales) were decreases noted 
in the size of the 75- 100 purchase factor grouping. 
With these exceptions, there has been a decided 
swing across Canada from the lower half of the 
buying range to the higher. 

In addition to the higher degree of participa-
tion by affiliated stores (both in number and in 
value of purchases made through group suppliers), 
there has also been an increase in the number of 
groups in existence during the 1963- 1965 period - 
from 101 to 112. Although there was no clear-cut 
pattern of growth among the various-sized groups 
for which data are available (Table 2), it is note-
worthy that the smallest groups (those with 4-9 
mgmbers) declined in number from 13 to 9 while 
the largest groups (with over 150 members) in-
creased from 6 to 8. The greatest rate of change 
took place in the groups with 31 -60 members, 
which grew in number from 26 to 35. In turn, these 
35 groups accounted for sales of $337,063,000 
during 1965, the largest total for any one size 
stratum. Outlets in the eight largest-sized groups 
accounted for sales of $302,168,000. Together, 
these two size groupings were responsible for 
well over half of all voluntary group store sales 
in Canada. 

There has also been an increase in the 
number of sponsoring wholesalers (see text table, 
page 3). During the same period that 11 new 
voluntary groups came into existence, the number 
of group-supplying wholesalers rose in number 

L'étude des taux d'accroissement des rnagasin 
volontairement groupés et des ventes des divers'. 
provinces donne des résultats intéressants. L'expan - 
sion la plus marquee chez ces magasins, entre l9f. 
et  1965, est survenue au Québec et au Nouveau-
Brunswick, qui ont connu des augmentations res-
pectives do 32.9 et 23.4 p.  100. Le nombre de 
magasins volontairement groupés a fléchi dans deux 
provinces: l'Ontario (-2.1 p.  100) et l'f'Ie-du-Prince-
Fdouard (-9 p. 100). Toutefois, les ventes ont 
augmentC dans toutes les provinces, de facon con-
sidCrable dans certains cas. Le Nouveau-Brunswick, 
par exemple, a connu un accroissement marqué des 
ventes des magasirts groupés; ces dernières ont 
augmentd de plus des deux tiers de 1963 a 1965. 
D'autres augmentations importantes ont eu lieu au 
Québec (34.9 p.  100) et en Saskatchewan (32.4 p. 
100). En Ontario, oü le nombre des magasins groupés 
a diminué, les ventes Se sont élevCes de 12.6 p.  100 
seulement. Un fait prend par consequent une certaine 
importance, savoir que le degre d'affiliation était 
beaucoup plus fort chez les magasins de 1'Ontario 
que chez ceux des autres provinces. Les seules 
autres provinces oü plus de la moitié des magasins 
volonlairement groupés (d'après los ventes) avaient 
un facteur d'achats situC entre 75 et 100, étaient les 
trois provinces de 1'Atlantique: la Nouvelle-Ecosse. 
le Nouveau-Brunswick et l'lle-du-Prince-Edouard. 

Dans presque chaque province, toutefois, les 
marchands tenciaient vers une affiliation plus étroi' 
a leurs grossistes fournisseurs. Les seules dimin: 
tions au sein du groupement 75-100 se sont produit 
en Alberta (diminution du nombre de magasins), 
Manitoba et en Colombie-Britannique (diminution ci 
ventes). A ces exceptions près, le facteur d'achais 
des magasins volontairements groupés a nettement 
eu tendance A s'accroltre dans tout le Canada. 

Outre le plus fort degré de participation des 
magasins (tant en nombre qu'en valeur des achats 
faits par l'entremise des fournisseurs des groupes), 
le nombre do groupes en activité s'est accru de 101 
A 112 entre 1963 et 1965. Bien qu'on ne relève aucun 
mouvement défini de croissance chez les groupes de 
différentes tailles pour lesquels des données sontdis-
ponihies (tableau 2), ii vaut de signaler que le nombre 
des plus petits groupes (4 a 9 membres) a fléchi de 
13 a 9, mais que celui des groupes les plus importants 
(plus de 150 membres) est passé de 6 A 8. Le taux 
de changement a été le plus sensible dans le cas 
des groupes do 31 a 60 membres, dont le nombre est 
passé do 26 A 35. Par ailleurs, ces 35 groupes ont 
fait des ventes de $337,063,000 en 1965, total le 
plus êlevé de toutes les categories. Les ventes des 
magasins compris dans los huit plus grands groupes 
ont représentC $302,168,000. Ensemble, ces deux 
categories ont réalisé une bonno moitié des ventes 
glohales des marchands volontairement groupés au 
Canada. 

Le nombre de grossistes commanditaires 
aussi augmentC (voir tableau, page 3). Pendant 
memo période qui a vu naltre 11 nouveaux groupes H 
magasins, le nombre de grossistes fournisseurs ci 

groupes est passé do 64 a 67. (L'écart numCrique 
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m 64 to 67. (The numerical discrepancy between 
ups and group suppliers arises from the fact 
t a sizable number of wholesale firms are 
)ciated with two or more voluntary groups, 
h of which operates under a different name.) 
bough the average number of affiliated stores 

per group has not increased appreciably—Si in 
1963 as compared with 53 in 1965— the average 
number of stores affiliated with any one whole-
saler has risen considerably in the intervening 
years, from 80 in 1963 to 88 in 1965. 

This survey also indicated the extent to which 
the growth of corporate chains in the food field 
has been encouraged through or as a result of 
participation in voluntary group merchandising. 
Of the 319 outlets operated by 22 grocery and 
combination chains in the voluntary group field, 
294 stores, with sales of $212374000 (Table 3), 
conducted their business in a voluntary group 
setting. The degree of affiliation in such stores 
is somewhat higher than in independent outlets: 
well over two thirds of sales took place in stores 
whose purchase factor fell between 75 and 100 
per cent. If chain store sales are added to the 
results of independently-owned outlets (as shown 
in Table 1), it is seen that the total sales of 
voluntary group food stores in Canada reached 
$1,380,599,000 in 1965—nearly 30 per cent of 
tijtal grc,cerv and conhinatinn .tre sales ftr  

entre les groupes et les fournisseurs des groupes 
tient a cc qu'un nombre sensible de maisons de gros 
soft associées a deux ou plusieurs groupes de 
magasins, qui ont chacun un nom different.) Bien 
que la moyenne de magasins par groupe n'ait pas 
accuse d'augmentation sensible (de 51 en 1963 a 53 
en 1965), le nombre moyen de magasins affiliés a un 
grossiste on particulier, s'est accru considérablement. 
soit de 80 en 1963 a 88 en 1965. 

L'enquète a aussi montré jusqu'à quel point Ia 
croissance des chal'nes de magasins d'alimentation 
a profité, directement ou indirectement de Ia participa-
tion volontaire a un groupe de vente. Des 319 
magasins exploitCs par 22 cha!nes d'épiceries et 
d'épiceries-boucheries dans Ic secteur de l'as-
sociation volontaire, 294 dont les ventes atteignaient 
$212,374,000 (tableau 3) ont fait affaires dans le 
cadre de l'association volontaire. Le degré d'af-
filiation de ces magasins est un peu plus fort que 
dans le cas des magasins indépendants: un bon deux 
tiers des ventes se sont faites dans les magasins 
dont le facteur d'achats se situait entre 75 et 100 p. 
100. Si l'on ajoute les ventes des magasins a suc-
cursales aux ventes des magasins de propriétaires 
indépendants (comme l'indique le tableau 1), on 
constate que les ventes globales des magasins 
d'alimentation volontairement groupés du Canada ont 
:t.eint $1.380,599,000 en 1965, soit près de 30 p. 

)() de toutes les ventes de l'année des épiceries et 
uS épiceries-boucheries. 
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I ' Ill I I. '. uniber a iii "ii. 	t liii ii'ndenl Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
. 	 b Province, 1963- 1965 

I 'SIt I I 	I I. 	iciitir 0 it%vntc,iii 	in 	I Ii lie detail indépendants volontairemetit groupCs par facteur d 'achats 
Ct province, 1963- 1965 

I' urch ano 

Facteur d'achats 

OutI '1 -, 	 djstr,butic,n 

Magautna 	 Repartition 
procentuell e 

1963 	1964 	1965 	1963 	1964 	1965 
number - nombre 

1963 

Canada 

Sales' 

Ventes' 

1964 	1 	1965 

Perce ntage 
distribution 

Repartition 
procentue lie 

1963 I 1964 I 1965 

42 28 20 0.8 0.5 	0.3 6.121 3.739 1,692 0,5 0.4 0.2 
81 82 77 1.6 1.6 	1.3 11.724 11.770 12,884 1.2 1.2 1.1 

203 212 203 3.9 4.0 	3.5 31,614 29,993 29,547 3.3 2.9 2.5 
860 020 1,007 16.7 17.5 	17.1 132278 143,648 159031 13.9 14.1 13.6 

2.475 2.338 2,554 48.1 44.4 	43.4 379,846 388,586 423,974 39.9 38.2 36.3 
1,490 1.688 2.021 28.9 32.0 	34.4 391,561 439,214 540.996 41.1 43.2 46.3 

5,151 5,268 5,882 100.0 100.0 	100.0 952,645 1,016,951 1,168,225 100.0 100.0 100.0 

Prince Edward Island - jle-du-Prince.Edouard 

	

0. 	10 	................................ 

	

10- 	20 	................................ 

	

20- 	30 	................................ 

	

30- 	50 	................................ 

	

50- 	75 	................................ 
75-100 

Total 

0- 	10 	................................ 
tO- 	20 	................................ 
20- 	30 	................................ 
30- 	50 	................................ 3 3 3 4.5 5.2 4.9 657 360 365 7.3 4.2 4.0 

54 45 35 80.6 77.6 57.4 7.221 6,896 3.783 80.0 80.7 41.4 
10 JO 23 14.9 17.2 37.7 1,151 1.292 4,987 12,7 15.1 54.6 

67 58 61 100.0 1000 100.0 9,029 8,548 9.134 100.0 100.0 100.0 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 

1 1 -- 0.6 0.7 - x - x x -  

I - 0.6 0.7 - a a - a a - 

2 - - 1.2 - - a - - a - - 

22 21 13 13.8 13.9 7.9 4,096 X 2,349 10.9 x 5,4 
96 78 86 60.0 51.6 52.1 21,559 15,619 18,755 57.3 41.1 43.0 
38 50 66 23.8 33.1 40.0 11,151 17.682 22,528 29.7 46.5 51.6 

160 151 165 100,0 100.0 100,0 37.607 38,007 1  43,631 100.0 100.0 100.0 

0 	10 	................................ 
10- 	20 	............................... 
20- 	30 	................................ 
30- 	50 	................................ 
50 	75 	................................ 
75-100 	................................ 

Total........................... 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

0 - 10 	................................ - - - - - - - - - - - - .. 
1 - 6.4 2.0 - 672 x - 6.4 a - 

	

10- 	20 	.................................3 

	

20- 	30 	................................ 

	

30- 	50 	.................................12 
-.  2 

2 
2 
5 

- 

25.5 
3.8 
3.8 

3.5 
8.6 

- 

2,450 
a 
a 

a 
x 

- 

23.5 
a 
a 

a 
x 

21 22 46.8 40.4 37.9 4,552 6,293 6,805 43.6 44.0 38.9 

	

50- 	75 	... . ............................22 

	

75-100 	................................. 10 26 29 21.3 50.0 50.0 2,773 7,467 9,306 26.5 52.2 53.1 

Total 	............................. 47 52 58 100.0 100,0 100.0 10,447 14,296 Il, 509 100.0 100.0 100.0 

Qué bec 

0- 	10 	.................................19 9 8 1.3 0.6 0.5 3,531 1,123 591 1.3 0.4 0.1 . 

31 35 2.4 2.0 1.8 4.853 5,264 6.922 1.8 1,7 1.9 
95 88 6.3 6.0 4.6 15,629 16.723 15,017 5.7 5.3 4.0 

10- 	20 	.................................34 

50 	................................ 278 

.. 

322 413 19.3 20.4 21.6 48.527 54,099 64.912 17.6 17.3 17.5 

" 	 30 	.................................90 

631 647 764 43.8 41.0 39.9 113,588 119.212 131,673 41.2 38.0 354 75 	.................................. 
100 	.................................387 

.. 

473 605 26.9 30.0 31.8 89,556 116,800 152,787 32.4 37.3 41.1 

Total 	............................ 	. _j  1.577 1,913 100.0 100.0 100.0 275,684 313,221 371,902 100.0 100.0 100,0 

See footnotes at end of table. 	 Voir renvois It Ia fin du tableau. 
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T BLI I. \umber and Sales of Independent Retail Stores in oIuffl,i If.fl 

by Province, 1963- 1965 - 

	

T%IILEAL I. "onibre et tentes des magasins de detail indpendants voliuit;. 	fl 

et pro%lnce. 1963- 1965 - in 

Perct'nlage 	 Pi'rceritage 
QuO 	 distribution 	 K. 	 di strib uti n 

Purchase (actor 	 Mag 'sins 	 W'parttofl 	 Ventes' 	 Repartition 

Factc-urd'achats 	_______________________ 	procentuelle 	procentuelle 

1963 	1964 	1965 	1963 	1964 	1965 	1963 	1964 	1965 	1963 	 1965 

number - nombre 	 % 	 $000 

Ontario 

15 13 9 0.9 0.8 0.6 1,719 1.427 859 0.5 0.4 012 

25 31 26 1.5 1.9 1.6 3,354 3.871 3,328 1.0 1.1 0.8 

65 66 59 4.0 4.1 3.6 9,885 6,666 6,176 2.8 1,9 1.6 

263 262 232 15.9 16.2 14.3 39.780 39.509 34.468 11.4 11.2 8.8 

730 604 588 44.2 37.4 36.4 112,959 94.054 102,085 32.4 26.5 26.0 

553 539 703 33.5 39.6 43.5 181.017 208,906 245,643 51.9 58.9 62.6 

1,651 1,813 1,617 100.0 100.0 100.0 348,713 354,433 1 	392,360 100.0 1 	100.0 100.0 

0- 10 

	

10- 	20 	...................................... 

	

20- 	30 	...................................... 

	

30- 	50 	...................................... 

	

50- 	75 	...................................... 

	

75-100 	..................................... 

Total 

Manitoba 

0 - 	10 	...................................... - 

10- 	20 	...................................... 1 1 

58 

. 

58 

. 45 

	

20- 	30 	..........................................5 

	

50 - 	75 	...................................... 

	

30 - 	50 	........................................ 

	

75-100 	.......................................104 

.43 

102 

Total 	.................................. 313 312 

1 

10- 	20 	................................... I 

. 4 

2 

10 

	

0 - 	10 	.......................................1 

	

30 - 	 50 	...................................... 58 
20 - 	30 	,, 	..................................2 

258 259 

	

50- 	75 	....................................... 

	

75-100 	.. 	......... .87 

.. 

101 

Total 	................................... 

. 

3 431 

0 -10 	.......................................2 3 

10 - 	20 	.......................................9 

. 8 

10 

19 20-30 	........................................ 
88 

766 282 

	

30 - 	50 	.......................................72 

	

50 - 	75 	....................................... 

	

75-100 	........................................ 157 152 

Total 	................................... 524 554 

- . 

5 

	

0 -10 	....................................... 4  

	

20- 	30 	...................................... 15 

30- 	50 	...................................... 106 

10 - 	20 	.......................................' 

.9 

275 257 

	

50- 	75 	....................................... 

	

75-100 	........................................ 

1.08 

144 135 

Total 	................................... 557 5111 

Component,s may not add to totals due to rounding. 

2 Includes Yukon and Northwest Territories. 

1 - 0.3 0.3 - S X - S X 

- 
0.3 0.3 - x x - a - 

2.2 1.6 0.9 a a a a a a 

71 j 	18.6 18.6 20.6 7,881 7,867 10,389 16.5 17.2 19.8 

147 45.7 46.5 42.7 16,891 20,034 21,229 35.3 43.7 40.4 

122 33.2 32.7 35.5 21,493 16,456 20,435 44.9 35.9 3'1- 

344 000 100.0 100.0 47,850 43, 805 32.448 100.0 1 	100.0 1011. 

Saskatchewan 

- 0.3 0.2 - a a - a a - 

2 0.3 0.5 04 a a x a a 

7 0.5 2.3 1.5 a 815 x a 1.8 

62 11.2 13.5 12.9 5,596 7,612 7,085 13.7 16.5 13.1 

283 65.6 60.1 58.8 26,030 26,846 31,477 63.7 58.1 58.2 

127 22.1 23.4 26,4 8,908 10,483 14,801 21.8 22.7 27.3 

481 1 	100.0 100.0 1 	100.0 1 	40.881 46,199 54,121 100.0 100.0 100.0 

Alberta 

2 0.4 0.5 0.3 x 850 a a 0.9 a 

6 1.7 1.8 0.9 a 923 a a 1.0 a 

24 3.4 3.4 3.8 2,298 2.420 3,608 2.7 2.6 3.4 

93 13.7 15.9 14.8 9,389 11.947 13,835 11.1 13.1 13.0 

321 50.8 50.9 51.0 39,221 42.749 48,209 46.4 468 45.1 

184 30.0 27.5 29.2 32,595 32,521 40,224 38.5 356 37.7 

630 1 	100.0 100.0 1 	100.0 84,596 1 	91,400 1 	106,819 1 	100.0 100.0 1 	100.0 

British Columbia2 - Co1ombleBritanniquei 

- 0.7 - - 488 - - 0.5 - - 

8 1.3 1-.0 1.3 853 631 1,669 0.9 0.6 1.4 

20 3.4 2.9 3.3 1.860 1.998 3,781 1.9 1.9 3.2 

115 19.4 20.5 18.8 13.902 17,913 24,407 14.2 17.0 20. 

308 49,4 49.6 50.2 37.820 56,883 59,958 38.6 54.2 49 

162 25.8 26.0 26.4 42,917 27,607 30.285 43.9 26.3 25. 

613 100.0 100.0 100.0 1 	97.840 1  105,031 1  120,100 1  100.0 1  100.0 1 	100.11 

La somine des Clements n'egale pas toujours les totaux, a cause de 
I 'arrondlssemenL 
V compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 



TtBLF 2. Size of Voluntary Group Organizations, Canada, 1963- 1965 
I.%BLE.%1 2. Taille des groupes de magasins volontairement groupés. Canada, 1963 - 1965 

Taille 

1963 
Size  

1964 1965 

Number Sales Number Sales Number Sales 

Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes 

- $'OOO $'OOO 8 1 000 

4 - 	9 	................................................................... 13 13,954 11 7,310 9 8.374 
10- 	30 	................................................................... 39 116,965 46 154.322 43 126,206 

31- 	60 	................................................................... 26 247,375 26 250,851 35 337,063 

11 144,888 9 138,316 12 241,075 
101-150 	.................................................................. 6 176,647 6 190,141 5 153,339 

61-100 	.................................................................. 

Over 	150— 	PIus 	de 	150 ....................................... 6 252,816 7 276.011 8 302.168 

TotaV 	............................................................... 101 952,645 105 1,016,951 112 1,168, 225 

Indicates the total number of voluntary groups sponsored 	tndique le nombre total de groupes sous Ic patronage de 
by individual wholesalers (for example, two IGA groups 	grossistes individuels. (Par exemple, deux groupes de 
each attached to a different wholesaler would constitute 	magasins IGA rattachés 	on grossiste different forme- 
two groups for the purpose of this report,) 	 raient deux groupes aux fins du present rapport.) 

I 	I1J .3. \uiibor and 	aI 	of (urIwralc tIiun ()uLtcts III \OIL1II1ar trtiups, 

by Purchase Factor,' Canada, 1965 

TABLEtJ 3. Nombre et ventes des magasins a succursales constitués en société, 
en association volontaire, par lacteur d'achats', Canada, 1965 

Purcha factor 	 Number of outlets 	Sales 

Facteur d'achat 	 Nombre de magasins 	Ventes 

per cent - pourcentage 

	

0 - 	10 ........................................................................................................................- 	 - 

	

10 -20 	.......................................................................................................................- 	 - 

	

20- 	30 .......................................................................................................................11.0 	 9.3 

	

30 - 	50 ........................................................................................................................- 	 - 

	

50- 	75 ......................................................................................................................29.7 	 20.7 

	

75-100 ......................................................................................................................59.3 	 70.0 

	

Total ............................................................................................................... 100.0 	 100.0 

	

Number of stores - Nombre de magasins ........................................................... 294 	 $212, 374, 000 

Number of chains - Nombre de chalnes ................................................................................................................................ 22 

Percentages based on a reporting panel of firms. 	 Pourcentages fondés sur les declarations d'un groupe 
cl'entreprises. 
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D0lIION BUREAU OF STATISTICS 

CONFIDENTIAL I Merchandising and Services Diviston 

Token in con- 
01 formity with the 	 l.'sViA  

L Statistics Act 
- 

VOLUNTARY GROUP STORES- 1965 

properly 
i completed uhouldbe 
returned withinone 

month of receipt 

[Please make any change in Name or Address)  

SECTION I. 

Please answer the following questions by placing a check mark () in the appropriate box. 

A. Oid a written contract exist berween yourself and a wholesaler or supplier for the purpose of advertising and/or purchasüig 
during 1965. Such a contract may have provided for standardized accounting systems store modernization, merchandising 
advice and other services ........................................................................ 

	

flYes 	 flNo 
B. If the answer to question A above is yes, did the contract specifically provide for the 

payment of an annual membership fee .... ................................... 	fl Yes 	 [1 No 

participation in group advertising ................... ...... ....................... 	f] Yes 	 [1 No 

purchasing of goods From the wholesaler or supplier................. 1 Yes 	 1 No 

C. I)id you display any signs or symbols during 1965indicating to your customers that you were a member of a voluntary group 

	

TYes 	 flNo 

SECTION 2. 
INSTRUCTIONS 

All figures should relate to the calendar year or to the fiscal year conforming most cionely to the calendar s- ,. 
QUESTIONS. 

Complete the form For the store or stores which are affiliated with a voluntary group. 

If this business was operated for only part of the year and 'or if the affiliation was for only part of the year, complete the information below. 

Date of change of ownership 	 2. Name and present address of other operator 

. Uate affiliation liegan 	 4. Date affiliation terminated (if applicable) 

A. DESCRIPTION OF BUSINESS 

I. Kind of business: (define your business as it is generally known to the public. Examples: grocery store, combination grocery and meat store, 
fruit and vegetable store, confectionery store, general store, drug store, hardware store, etc.) 

To better classify your business, please indicate the percentage of the main commodity groups sold. Example; groceries. 55%; men's clothing, 

5%; hardware. 25%; drugs, 15%. 

_______ % 

Name and address of voluntary or affiliated group wholesaler: 

Name 	 Address 

Group name 

6403-5.1: 21.4-66 	
OVER 



- l - 

If more than one store was operated in 1965 list each location, check (/) the store or stores which are affiliated with a voluntary group and give 
he kind of bus ness fur each. 

Address 
if 

voluntary 
group store 

Kind of business 
for each store 

$ 

B. ANNUAL SALES 1965 

Net sales and receipts of score or stores affiliated with a uoluntary group wholesaler. INCLUDE 	merchandise 	sales 
(less allowances), all service 	receipts and commissions, meals sold or consumed and proprietors' and employees' 
withdrawals of goods for their own use at retail prices. EXCLUDE direct sales taxes and non-trading revenues, such 
as 	dividends, 	rent, 	bad 	debts 	recovered, 	etc. 	........................ ................................................ ............ 	....................... ................  

C. PURCHASES 1965r One of the purposes of this survey is to measure the degree of affiliation of voluntary group stores. 
In order to arrive at the degree of affiliation for your business we require the following breakdown of your total pur 
chases (careful estimates for (2) will be satisfactory). 

Total 	purchases 	of merchandise 	for resale. 	1965 	(affiliated scores 	only) 	........................................................................... ______________________ 

How much of the above was purchased from: 

the 	voluntary 	group 	wholesaler 	............................................................................................................................................ 

other 	sources 	.......................................................................................................................................................................... 

D. INVENTORY OF MERCHANDISE on hand for resale end of year. 

EXCLUDE store 	supplies 	............................................................................................................................................................ 

E. The informarinn given in ibis schelule is 	'rn 	n .ini 	'spin n, nnnh,- hesr of toy knowledge. 

Official title 

ncrcd 

From 	 To 

6403-5. I 
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CONFIDENTIEL 

Eff.ctuee sous Ie 
regime de Is Ioi 
stir Is 5totistiI.tJ 

BUREAU FF.1)ERAL DE LA STATISTIQUE 

Division du commerce et des servtces 

()TTAS A 

MAGASIPIS SYNDIQUES — 1965 

R.mpllr at renvoye 
Un •xemplaire dons 
tin dêloi d'un resin 

(Prike de modifies as benoirt Ic nom ci I'adresae)  

SECTION I. 

Prire de rpondre gus questions suivantes en inacrivani tin crochet dans Is case ipproprice. 

A. Aviezvous conclu tine enrente ecrite avec tin grossiste ou un lournisseur pour fins de publicité eclou d'.chat durant 1965? 

Certaines ententes peuveni aussi prévoir des services addtionneIo Ida: systémes de comptabilite uniques, reamenagement des 

beaus, consei Is stir Is misc en marche er autres ................................ 

	

flOui 	flNon 

B. Si vous seez rpondu o*ti i Is question A. Cette entente prévoysit-elle: 

	

0 le paiemenr d'unc Cotisatioft annuelle .......................................... [1 Oui 	 Non 

Is  psrvicipation  j tin plan de pubIicit 	........................................ 	Oui 	 Non 

I'achat de inarcisandises du grossLsrc ott du fournisseur .......... 	Oui 	 fl Non 

C. Avez-vous irffiché tine enseigne ou un svrnhole durant 1965 indiquant 	vos clients votre participation a tin groupe de magasins 

syndiqoés 	................................................................................................ 
— 

	

_j Oui 	 ]Non 

SECTION 2. 

DIRECTIVES 

Tous lea chilfres doivenc s'appliquer a l'année cIsunm 	Ieaercke financier 1e plus r 
QUESTIONS. 

Remplir Ic quenrionnaire a I' égard dii ott des rnagasina alfiIi(s) a un groupe de insgasins syn:I 

Si cc commerce a's écé eaploité que durant une panic de I'année cc (ou) si l'sIriliarion n's dii: 
ments exiges ci-dessous 

I. Date du changement de propriétaire 	 2. Nom de l'sutre esploitanc 

3. Date du debut de I' affiliation 	 4. Date 0a I'afliliaiion a pris fin (Ia cay echCanr) 

A. DESCRIPTION DU COMMERCE 

I. Genre de commerce: (dCfinir come commerce comme Ic public 1e dCsigne. Exemples: epicene, Cpicerie-boucherie, magasin de fruits et legumes, 
rontisenie, magastn general, quuliCaillefie, pharmacue. etc.> 

Alin de mietix classes rinse eticrepsise. pnire d'indiquer Ic poorceniage des principaux groupes de mnarchandises sendues. Exemples: epicene, 
55%; netements pour hommes. 5%: quincacllenie. 25%; prodouts pharmaceuttiques. 15%. 

Nom er adresse du grossisce desserrant Jr groupe de magasins syndiquCru ott alfiliCs dOnt cous des membre: 

Nom 	 Adrevse 

Nom du syndicat 

6403-5.2: 21-4-66 	
VERSO 
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i plus d'un magasin a iti exploit en 1965, enumórer chaque local, pointer ('/) le ou Its magasins affilié(s) au groupe de magasins syndiques 
- 	..-r)nmerce pour chaque magasin. 

- 
Adrease 

(/)si,un 
magasin 
affilie 

Genre de commerce 

VENTES ANNUELLES El') 1965 

Venrcs netie, ci recetces du ou des magasins affiIi(s1 a un grossisre de magasins syndiqus. INCLURE les vences 
de marchandise (moms lea remises), routes Its recerres provenani de services Cr de commIssions, lea repas vendus 
ou consommes, ci Its rerraits de marchandises des propraeralres cc ds employes pour leur usage personnel, aux 
prix de decail EXCLURE Its taxes de venre directes cc lea recerres non commerciales, comme Its dividendes. It 
loyer, lea recouvremenrs de mauvaisea creancea. etc. ............ ....... .. ......... ... .... ......... ................ ....... ................................ 

ACHATS EN 1965: l.. a  prsence enquce vise encre autre 	rablir It degr d'alfiliaiion den rnagaains syndiqués. Pour 
erahlirceue affiliation en ce qui regarde vrnre magasin, it noun faut obtenir lea details suivanca relatifa a von achats: 
(des esiLmatuons noigneuses su(frront a 2)). 

I) Total des achata de marchandises, en 1965, qui doivent itre revenduen (magasin(s) syndiqué(.) seulement) 

2) Quelle quantiti a eté achere: 

a) d'un grosarale de magasins syndiqus 

b)d'autres sources........................................................................................................................................................................ 

STOCK DE MARCHANDISES devanr itre revendues, en magasin i Is fin de l'année. 

F.XCLURE Its lournicures du maganin ........................................................................................................................................ 

........''' complers aucant que je sache. 

Foncrion ofIicielle 

.uverte: 

E)u 	 Au 

64O—. 2 
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