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PO T2 GROLP STORYS

MARCHANDS Dé%AILLANTS VOLONTAIREMENT GROUPE%

L7

Inteoducrion

This is the third in an annual series of reports
on voluntary group stores published by the Dominion
Bureau of Statistics and the first made available in
a combined form, (The two previous reports were
"Voluntary Group Stores, Grocery and Combination
Trade, 1963-65", Catalogue No. 63-215, and 'Voluntary
Group Stores, Selected Trades, 1964-1965", Catalogue
No, 63-=217.) As the reader will note, data for the
year 1966 are not provided in this report. The annual
survey was deferred for one year, in order to avoid
any conflict with the 1966 Census of Merchandising
and Services.

In 1967, there were 12,547 independent retail
stores operating in a voluntary group setting, with
total sales of $2,499,001,000. In 1964, the first
year for which comparable data were published, 10,821
independent retailers accounted for sales of
$1,700,171,000. Over the three-year period, the
number of affiliated independent stores increased by
16,0 per cent, while their sales climbed by a signifi-
cant 47,0 per cent, (During the same period, total
retail sales grew at a more modest rate of 22.9 per
cent, )

Corporate chains also increased their rate of
activity in voluntary groups. Between 1965 and 1967,
the number of chain stores participating in voluntary
group activities rose from 658 to 725 - a gain of 10.2
per cent. Simultaneously, their sales jumped from
$308,692,000 to $446,671,000 or 44.7 per cent higher
if 1967 than in 1965.

A statistical summary of voluntary group devel-
ogment among independent retail stores is provided in
the following table., Data on corporate chains in
weiuntary groups will be found in previous publications
and in Table 5 of the present report,

Voici le troisiéme numéro d'une série de bulletins annuels
que publie le Bureau fé&déral de la statistique sur les magasins
de détail volontairement groupés (aussi appelés chafnes volon-
taires). Il réunit sous une meme couverture les bulletins
publiés antérieurement sous les titres "Marchands détaillants
volontairement groupés, épiceries et épiceries=boucheries,
1963-1965" (numéro de catalogue 63-215), et '"Marchands détaile-
lants volontairement groupés, certains commerces, 1964-1965"
{(numéro de catalogue 63-217). La présente publication ne
contient pas de données pour 1966. On a jugé bon, en effet,
de retarder d'un an 1l'enqu&te annuelle pour éviter qu'il y ait
conflit avec le recensement du commerce et des services de 1966,

En 1967, les 12,547 magasins de détail indépendants
groupés en chatne volontaire ont fait des ventes de
$2,499,001,000. En 1964, premidre année pour laquelle on a
publié des statistiques comparables, 10,821 déraillants indé-
pendants avaient vendu pour §1,700,171,000. Si le nombre de
magasins indépendants affiliés a augmenté de 16.0 p. 100 au
cours des trois znnées, la valeur de leurs ventes par cuntre
s'est accrue de 47,0 p. 100. (Au cours de la mdme période,
les ventes de 1'ensemble des commerces de détail ont augmenté
dans une proportion plus modeste de 22.9 p, 100,)

Les magasins 3 succursales ont aussi accru leur représen-
tation dans les chatnes volontaires, Entre 1965 et 1967, le
nombre de succursales faisant partie de chafnes volontaires
est passé de 658 3 725 (+10.2 p. 100). Parallélement, leurs
ventes sont montées de $308,692,000 3 $446,671,000 (+44.7 p.
100).

Le tableau suivant donne un aperqu statistique de la po-
pularité dont jouissent les chatnes volontaires auprds des
marchands indépendants, Les données sur les magasine 3 suce
cursales affiliés 3 des chatnes volontaires figurent dans les
publications précédentes et au Tableau 5 du présent bulletin

Independent Voluntary Group Stores, 1963-1967

Marchands indépendants volontairement groupés, 1963-1967

Historical Series ~~ Série chronologique

Stores affiliated with food wholesalers
(Grocery and combination stores and others)

Item Magasins affiliés 3 des grossistes du secteur alimentaire
(Epiceries et épiceries-boucheries et autres)
1963 (1) 1964 1965 1966 1967
Wholesalers -- Grossistes ....... S . . . o . No, == nomb, 64 66 67 o 74
Voluntary groups -- Groupes de magasins .......... " 101 105 112 Eo 17
Affiliated retailers -~ Détaillants affiliés ..... Y 5,151 6,047 6,681 00 7,500
Sales of affiliated retailers -- Ventes des dé- )
taillants affiliés (... .iiiniieniinsnennnrnsan $'000 952,645 | 1,106,435| 1,267,801 - 1,686,834
Average sales of affiliated retailers -- Ventes ) '
moyennes des détaillants affiliés ......c.00uue. $°000 184.9 183.0 189.8 . 224.9
Stores affiliated with non-food wholesalers
{Drugs, hardware, general and variety)
Magasins affiliés 2 des grossistes du secteur non alimentaire
(produits pharmaceutiques, quincaillerie, marchandises
diverses et bazars)
1963 1964 1965 1966 1967
Mhnlesalers -- Grossisies .........ec000000v0ve... No. -- nomb, L 31 32 32
¥oluntary groups -- Groupes de mARASINS 4..vsvevas " .. 31 32 38
AfTiliated retailers -- Détaillants affiliés ..... . . 4,774 4,988 5,047
Falcs of affiliated retailers -- Ventes des dé- '
vaillants affiliés ............. BTN $'000 Y. 593,736 665,328 oo 812,167
Average sales of affiliated retailers -- Ventes
moyennes des détaillants affiliés ..........00.. $'000 00 124.4 133.4 o0 160.9

(1) Includes grocery and combination stores only., -- Comprend seulement les épiceries et épiceries-boucheries,



Definition

For the purpose of the 1967 survey, a voluntary
group store was defined as: "An independent or corpo-
rate chain retailer who is associated (or affiliated)
with a particular wholesaler within the framework of
an identifiable voluntary, franchised or retailer-
sponsored group of stores - for buying, advertising
and other related merchandising activities, Voluntary
group members must identify themselves as affiliated
stores, by use of a group or franchise operator’s name
or by means of crests or other imsignia." (A voluntary
group can exist only when the affiliation entails
participation in various joint advertising activities
and co-ordinated buying arrangements, whether or not
supported by a written contract or other type of
agreement, )

This definition differed somewhat from that used
in the 1963, 1964 and 1965 surveys. The most signifi-
cant change was to eliminate the criterion of a
written contract or other type of agreement, In ad-
dition, the previous definition described the volun-
tary group; the present one describes the affiliated
store. The principal criteria of the new definition
are (a) an ability to recognize and identify the store
as a member of a particular voluntary group, and (b)
participation by the independent retailer im "joint
advertising ... and co-ordinated buying arrangements'.

Collection of Data

The collection of data on voluntary group stores
was effected in three stages:

(1) Initially, the names of voluntary group
wholesalers and suppliers were obtained in the course
of the 1961 Census of Merchandising and Services.

More recently, mailing lists have been updated as a
result of information received from other DBS surveys,
trade magazines, newspapers, etc,

(2) Voluntary group membership lists were ob-
tained from these wholesalers and suppliers on written
request, then matched against existing records to
determine the names of firms not previously covered in
the voluntary group survey.

(3) Information on sales and purchases (iaclud-
ing the “purchase factor”) was obtained directly from
the voluntary group members. Respondents were also
agsked to supply information relating to their kind of
business, the existence of multiple affiliations - as
described in Table 6 - and details of changes in name,
address or affiliation which may have taken place since
the previous survey.

Summary of Results

In 1967, independent voluntary group stores in
a wide variety of trades accounted for total sales of
$2,499,001,000 - a rise of 47.0 per cent over the
$1,700,171,000 reported in 1964, During the same
period, the number of such stores increased by 16.0
per cent, from 10,821 to 12,547, Sales by corporate
chain stores operating in a voluntary group setting
also grew at a rapid pace, attaining a level of
$446,671,000 in 1967. As a comsequence of this growth,
the combined sales of voluntary group stores (indepen-
dent and chain) rose to $2,945,672,000 or 12.4 per cent
of total retail sales during 1967.

The largest proportion of voluntary group sales
has historically been accounted for by affiliated
grocery and combination stores, which in 1967 recorded
sales of $1,910,742,000 -~ nearly two thirds of the
total., The $1,579,197,000 in sales by independent
stores represented an increase of 55.3 per cent over

Définitia

Aty Hich de 1 gemadw e (90, Tag e Seballlaacs
volontalvemen: grouphs san: 48 1nl: somoe foac: das “Néoall -
lants indépendants ou des propriétaires de magasins A succur-
sales qui sont associés (ou affiliés) 3 un grossiste en par-
ticulier en tant que groupe identifiable engagé volontairement
sous son patronage, qu'ils soient concessionnaires ou détail-
lants, pour l'achat, la publicité et les autres activités com-
merciales connexes. Les membres du groupe doivent s'identi-
fier comme magasins affiliés, au moyen d'un nom collectif ou
du nom du grossiste de qui ils tiennent la concession ou en-
core au moyen d'écussons ou d'autres symboles”. (Une chalne
volontaire ne peut exister que si l'affiliation entratne la
participation 3 diverses activités publicitaires comumunes et
3 des conventions d'achat coordonné, qu'elles soient appuyées
ou non par un contrat écrit ou un autre genre d'engagement.)

La définition diff2re quelque peu de celle qui avait été
retenue pour les enquétes de 1963, 1964 et 1965. Le change-
ment le plus important est que le contrat écrit ou un autre
genre de convention n'est plus un critére. De plus, la défi-
nition précédente décrivait le groupe de magasins volontaire-
ment groupés; la nouvelle, au contraire, définit les magasins
affiliés. Les principaux éléments de la nouvelle définition
sont a) la possibilité de reconnattre et d'identifier le maga-
sin comme appartenant 3 un groupe donné de magasins volontai-
rement groupés, et b) la participation du détajillant indépene
dant A des "activités publicitaires communes ... et & des
conventions d'achat coordonné".

Collecte des données

La collecte des données relatives aux magasins volon-
tairement groupés s'est faite en trois étapes:

(1) D'abord, on a dressé la liste des grossistes et des
fournisseurs de chalnes volontaires, d'aprds le recensement
du commerce et des services de 196l. Des renseignements tircm
d'autres enquétes du B,F.S., de revues professionnelles, des
journaux, etc, ont servi plus tard 2 upne mise 3 jour des listmm
d'adresses,

(2) En réponse A une demande écrite, ces grossistes et
fournisseurs nous ont transmis des listes des marchands mem=
bres. On a comparé ces dernidres aux listes existantes pour
voir quelles entreprises n'étaient pas prises en compte dans
1'enquéte,

(3) Les renseignements sur les ventes et les achats (y
compris le "facteur d'achat') nous ont été communiqués par
les détaillants mémes. Ceux-ci ont en outre fourni des détails
sur la nature de leur entreprise, sur l'existence d'affilia-
tions multiples (Tableau 6) et sur les changements de nom,
d'adresse ou d'affiliation qui avaient pu intervenir depuls
1'enquete précédente.

Sormmaire des résultats

En 1967, les ventes totales dea divers magasins volon-
tairement groupés ont atteint $2,499,001,000, soit 47.0 p, 100
de plus qu'en 1964 ($1,700,171,000). Au cours de la méme pé-
riode, le nombre de ces magasing est passé de 10,821 & 12,547
(+ 16.0 p. 100). Les ventes des magasins A succursales fai=
sant partie de chatnes volontaires ont aussi augmenté 3 un
rythme rapide, atteignant $447,671,000 en 1967. B8ref, !l'en-
semble des ventes des magasins volontairement groupés (indé=-
pendants et A succursales) a atteint $2,945,672,000, ce qui
représente 12,4 p. 100 de toutes les ventes au détail de 1967.

Les ventes des épiceries et des épiceries-boucheries
ont toujours représenté la plus forte proportion des ventes
des magasins volontairement groupés; en 1967, elles ont atteint
$1,910,742,000, soit presque les deux tiers du total. Les
ventes des magasins indépendants ont été de $1,579,197,000,
solt 55.3 p. 100 de plus qu'en 1964, et le nombre de ces
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chs 1964 level, while the number of such stores in
mpavation rose from 5,268 to 6,708, a gain of 27.3 per

[=L- S SN

An even more impressive rate of growth was

registered by chain grocery and combination outlets in
waluntary groups; from 1965 to 1967, their sales
rase by 56.1 per ceat to reach a new high of

£331,545,000.

The next largest contribution was made by affi-
liated drug stores, which in 1967 accounted for total
sales of $352,617,000 ~ almost all by independent
stores - and retained their position as an integral

part of voluntary group operations in Canada,

However,

independent drug stores in voluntary groups reported
the lowest rate of growth from 1964 to 1967 - 15.8 per
cent - among all trades in which affiliated stores

were found.

In addition, their number declined from

2,697 to 2,263 during the 1964-1967 period - a drop of

16.1 per cent,

(On the other hand, as will be ex-

plained in more detail below, the degree of affiliation
of the remaining stores improved considerably over the

three years.)

Affiliated hardware stores achieved sales of
$201,976,000 in 1967, all but 5 per cent of which was

accounted for by independent retailers.

From 1964 to

1967, the highest rate of increase among voluntary
group members was registered by independent hardwate
stores, in terms of both number (+58,6 per cent) and

sales (+82.3 per cent).

By way of comparison, the

growth in sales was approximately four times as great
as the 22.9 per cent increase in total retall sales

during this period,

Other trades in which affiliated retailers ac-
counted for a significant proportion of total sales
were: auto accessories stores; gencral and gencral

wrrchandise stores; and variety stores.

Voluntary

group stores also existed to a lesser degree among
sutmmobile dealers; service stations and garages;
fanwily clothing stores; furniture, TV, radio and ap-
pliance stores; and miscellaneous food stores, i.e.
ment markets, fruit and vegetable stores, etc,

Sales in Voluntary Group Stores

Ventes des marchands détaillants volontairement

magasins en activité est passé de 5,268 a 6,708 (+27.3 p. 100).
Les épiceries et les épiceries-boucheries 3 succursales fai-
sant partie de chatnes volontaires ont enregistré un taux de
croissance encore plus prodigieux; de 1965 3 1967, leurs ven-
tes se sont accrues de 56,1 p, 100, atteignant un nouveau
sommet de $331,545,000.

Viennent en second lieu les pharmacies affiliées, dont
les ventes (réalisées pour la plupart par les pharmacies in-
dépendantes) ont été en 1967 de $352,617,000 et qui conservent
le méme rang parmi les magasins volontairement groupés., Toute~
fois, de l'ensemble des commerces ol se pratique le principe
de la chatne volontaire, ce sont les pharmacies indépendantes
qui ont enregistré le pourcentage le plus faible de croissance
entre 1964 er 1967 (+15.8 p. 100). De plus, leur nombre est
tombé de 2,697 2 2,263 entre 1964 et 1967 (-16.1 p. 100).

(Par contre, comme on l'explique ci-aprés de fagon plus détail-
lée, le degré d'affiliation des pharmacies s'est accru consi=
dérablement au cours de ces rrois années,)

Les quincailleries affiliées ont réalisé en 1967 des
ventes de $201,976,000, dont 5 p. 100 seulement n'ont pas été
faites par des détaillants indépendants. De 1964 2 1967, le
taux le plus élevé d'augmentation parmi les magasins volontai=
rement groupés a été enregistré par les quincailleries indé-
pendantes, tant pour le nombre (#58.6 p. 100) que pour les
ventes (+82.3 p. 100). Par comparaison, le pourcentage d'ac-
croissement de leurs ventes a été d'environ quatre fois plus
élevé que celui de 1'ensemble des ventes au détail effectuées
durant cette période (+22.9 p. 100).

Les autres commerces ol les ventes des déraillants affi-
liés représentent une proportion appréciable des ventes tota=-
les sont: les magasins d'accessoires d’automobiles, les "ma-
gasins généraux” et les magasins de marchandises diverses,
ainsi que les bazars., Il existe aussi des chatnes volontaires,
quoique dans une mesure moindre, parmi les concessionnaires
d'automobiles, les stationseservice et les garages, les maga~
8ing de vadtements pour la famille, les magasins de meubles,
de téléviseurs, de radios et d’appareils ménagers, ainsi que
parmi les magasins d'aliments divers, c.-2-d, les marchés de
viandes, les magasins de fruits et de légumes, etc.

as a Proportion of Total Retail Sales, Canada, 1967

groupés par rapport 2 l'ensemble des ventes au détail, Canada, 1967

Sales in voluntary group
Sales in voluntary group atores as a proportion of
stores Total retail sales(l) total retail sales
Ventes des marchands Total des ventes au détrail (1) Ventes des marchands
Kind of business détaillants volontairement volontairement groupés par
- - groupés rapport 3 l'ensemble des
Genre de commerce ventes au détajl
Chain Indepen- Chain Indepen=~ Chain Indepen-
- - dent - - dent - - dent
Magasins - - Total Magasins - - Total Magasins - - Total
4 suc- | Indépen~ a suc- Indépen- a suc- | Indépen-
cursales | dants cursales dants cursales | dants
$'000 %
Drug stores -~ Pharmacies .. 3,082 349,535 352,617 9,849 601,162 696,011 3.2 58.1 50.7
Crocery and combination
stores -- Epiceries et
épiceries~boucheries ..... 331,545 1,579,197 1,910,742 | 2,532,813 2,771,289 | 5,304,102 13.1 37.01 36.0
Hardware stores =-- Quincail- 1
Nevdies) .|\, worgis /. v - 9,597 192,379 201,976 65,349 335,612 400, 961 14,7 57.31 50,4
Variety stores -- Bazars ... 44,316 44,974 89,290 604, 986 (2)) 96,431 701,417 1o 46.6 12,7
Other trxades -~ Autres com-
MEXCEE suvvensonerocransan 58,131 332,916 391,047 | 4,654,622 12,028,076 | 16,682,698 1.2 2.8 273
All stores - Total - Tous
les magasing ........... 446,671 | 2,499,001 | 2,945,672 | 7,952,619 15,832,570 | 23,785,189 5.6 15.8| 12.4

Tr) Estimated on a 1961 Census base, ~- Estimations fondées sur les résultats du recensement de 1961,

(%) Includes department store outlets operated by variety chains. ~- Comprend les grand magasins exploités par les chatnes de

bazars.



The preceding table illustrates the extent to
which the voluntary group method of merchandising has
penetrated various segments of Canadian retailing
during the past few years. More than one half of the
sales transacted by drug stores and hardware stores,
and over one third in the case of grocery and combina-
tion stores, were accounted for by voluntary group
retailers, including those in corporate chains. The
voluntary group influence was particularly evident
among independent stores in the above three trades,
together with variety stores where nearly one half of
independent store sales were accounted for by affil-
tated outlets. 1In total, one out of every eight sales
dollars rung up by retailers in 1967 was recorded on
the cash register of a voluntary group member store,

Degree of Affiliation

As in previous years, one of the principal pur-
poses of the voluntary group survey was to examine the
degree of affiliation in the various kinds of volun~
tary groups which exist in this country. For the pur-
pose of this report, a retailer's degree of affiliation
was measured by comparing the value of purchases made
from or through the group wholesaler/supplier with his
total purchases of goods for resale. The resulting
proportion {s known as "the purchase factor". (Note:
Corporate chain stores were not included in this ana-
lysis.)

As shown in Table 1, the purchase factor varied
widely from one kind of business to another and,
within each of these, from one part of Canada to anoth-
er. If the top quarter of the purchase factor range
(75-100) is accepted as a valid criterion to indicate
a relatively close degree of affiliation, the most
closely affiliated stores - in terms of sales - were
located in the Atlantic Provinces (57.1 per cent),
Ontario (54.6 per cent) and Quebec (48.8 per cent).
The least closely affiliated stores were found in
British Columbia,

By kind of business, the closest degree of af-
filiation existed among auto accessories, tire and
battery stores, 9.0 per cent of whose sales fell in
the 75-100 range. In addition, 58.1 per cent of
variety store sales were found in this top range.
Drug stores, on the other hand, were least closely
associated with their group sponsors, with only 10,8
per cent of drug store sales in the 75-100 range.

Reference to the earlier reports on voluntary
group stores indicates that the degree of affiliation
between retailers and their voluntary group wholesalers
and suppliers improved considerably during the 1964-
1967 period. Independent drug stores in particular,
as well as grocery and combination stores, measurably
improved their relationship with group sponsors during
this period, as shown by the higher proportion of their
sales in the 75-100 purchase range. Variety stores
were the only ones to tesist the trend towards s
greater degree of affiliation; the percentage of their
sales in the 75-100 category declined from 69.0 per
cent in 1964 to 58.1 per cent in 1967,

Average sales of Independent Voluntary Group Stores

In addition to the gains noted above, increases
were registered in another area as well: the average
sales per store, Among the major trades described in
Table 2, auto accessories, tire and battery stores had
the highest "average" (per store) sales in 1967 -
$320,200. Such stores also recorded the greatest in-
crease (53.4 per cent) over the comparable figure for
1964. Hardware stores and variety stores experienced
the lowest average sales among the major trades,
$126,600 and $127,800 respectively. Average sales for
all affiliated independent stores reached $199,200 in

Le tableau précédent illustre dans quelle mesure le
principe de la chaine volontaire a pénétré, ces dernidres an-
nées, divers secteurs du commerce de détail au Canada. Plu-s
de la moitié des ventes des pharmacies et des quincaillerina
et plus d'un tiers de celles des épiceries et des épicerica-
boucheries, ont été effectuées par des magasins de détail -+a-
lontairement groupés (indépendants ou succursales), L'influen-
ce de ces groupes est particulidrement manifeste dans le cas
des magasins indépendants des trois secteurs d'activité suse
mentionnés, ainsi que dans le cas des bazars, od presque la
moitié des ventes des magasins indépendants ont été réalisées
par des magasing affiliés. Au total, un huitiéme des ventes
au détail en 1967 ont éré faites par des magasins volontaire~
ment groupés,

Degré d'affiliation

Comme les années précédentes, 1'enquéte sur les marchands
détaillants volontairement groupés a notamment pour objet
d'étudier le degré d'affiliation des divers groupes de détajil=
lants volontairement groupés qui existent au Canada. Aux Fins
de la présente publication, on 8 mesuré le degré d'affiliation
d'un détaillant en comparant la valeur des achats faits auprés
d'un méme grossiste ou fournisseur, ou par son entremise, a
1'ensemble des marchandises destinées 4 la revente. La pro-
portion qui en résulte s'appelle "le facteur d'achat'. (Nota:
Les magasins A succursales ne sont pas pris en compte dans
cette analyse,)

Comme on le voit au Tableau 1, le facteur d'achat varie
beaucoup d'un commerce 3 1'autre, voire d'une région du Canada
2 l'autre pour un méme commerce. On considdre comme critére
valable d'un degré d'affiliation relativement élevé un facteur
d'achat qui se situe dans le dernier quart (entre 75 et 100).
La fréquence de ce degré d'affiliation est la plus élevée
dans les provinces de 1'Atlantique (57.1 p. 100), en Ontario
(54.6 p. 100) et au Québec (48.8 p. 100), les proportions
étant calculées ici en fonction des ventes totales des magilus
affiliées plutdt qu'en fonction de leur nombre. Par contrd.
c'est en Colombie~Britaannique que ce degré d'affiliation s
retrouve le moins souvent.

Du point de vue du genre de commerce, c'est parmi les
magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobiles
que l'affiliation est la plus étroite; en effet, le facteur
d'achat 75-100 s'applique 2 94.0 p. 100 de leur chiffre d'af-
faires. Ce facteur d'achat s'applique en outre a 58.1 p. 100
du chiffre d'affaires des bazars, Par contre, c'est parmi les
pharmacies qu'il se retrouve le moins souvent (10.8 p. 100
seulement du chiffre d'affaires).

La comparaison avec les premiers bulletins publiés sur
les magasins de détail volontairement groupés montre qu'entre
1964 et 1967 le degré d'affiliation entre les groupes de dé-
taillants et leurs grossistes ou fournisseurs s'est sensible-
ment accru. Cet accroissement est sensible dans les cas des
pharmacies indépendantes ainsi que des épiceries et des épice~
ries-boucheries, ol la proportion ayant un facteur d'achat de
75-100 est en augmentation, Les bazars sont les seuls 3 avoir
résisté 3 la tendance vers une affiliation plus étroite; alors
qu'il érait de 69.0 p. 100 en 1964, le pourcentage de leur
chiffre d'affaires auquel s'appliquait le facteur d'achat
75-100 n'érait plus que de 58.1 p. 100 en 1967.

Ventes moyennes des magasins indépendants volontairement groupés

Les ventes moyennes par magasin ont aussi augmenté.

Parmi les principaux commerces retenus au tableau 2, les ma-
gasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobiles
ont eu en 1967 les ventes "moyennes" (par magasin) les plus
élevées ($320,200). Ces magasins ont aussi enregistré la plus
forte augmentation (53.4 p. l00) par rapport A 1964, Les
quincailleries et les bazars ont connu les ventes moyennes
les plus faibles des principaux commerces, soit $126,000 ¢:=
§127,800 respectivement, En 1967, les ventes moyennes de
l'ensemble des magasins indépendants affiliés ont atteint
$199,200, soit 26.8 p, 100 de plus que trois ans auparavan:




1847, an increase of 26,8 per cent over the §$157,100
racorded three years earlier,

Miriliated vs. Non-affiliated Stores

The following table compares the rates of growth,
in selected trades, of sales in chain and independent
stores from 1964 to 1967. Separate comparisons have
also been made of asffiliated and non-affiliated inde-
pendent store sales during the same period. In the
case of both grocery and combination stores and hard-
ware stores, the sales of affiliated independent re-
tailers rose by a conslderably higher degree than any
other form of retalling in these fields, At the same
time, the sales of non-affiliated stores in the grocery
and hardware trades actually declined between 1964 and
1967: 7.0 per cent in the case of grocery and combina-
tion stores, 18,7 per cent in the case of hardware
stores,

Among drug stores, affiliated retailers were
over -shadowed not only by chains but by their indepen-
dent competitors as well. (The reader will recall
that affillated drug stores experienced the lowest gain
of any major trade over the 1964-1967 period, possibly
due to the loss of over 400 stores from voluntary groups
operating in this field.) Lastly, among variety stores,
affiliated retailers fared much better than their non-
sffillated counterparts but lagged far behind the
growth-rate of chain variety stores during this period.

($157,100).

Magasins affiliés et magasins non affiliés

Le tableau suivant établit une comparaison du taux de
croissance, 3 1'égard de certains commerces, des ventes des
magasins 3 succursales et des magasins indépendants entre 1964
et 1967. On présente aussi pour la m@me période des comparai-
sons distinctes entre les ventes des magasins indépendants
affiliés et non affiliés. Dans le cas des éplceries et des
épiceries-boucheries comme dans celui des quincailleries, les
ventes des détaillants indépendants affiliés ont augmenté dans
une proportion beaucoup plus forte que caelles de 1'ensemble
des autres genres de détaillants dans ces secteurs. Par contre,
les ventes des épiceries et des quincailleries non affiliées
ont en fait diminué entre 1964 et 1967: 7.0 p. 100 dans le cas
des épiceries et des épiceries-boucheries, 18.7 p. 100 dans
celui des quincailleries,

Pour ce qui est des pharmacies, les détaillants affiliés
ont été dépassés par les entreprises d succursales aussi bien
que par leurs concurrents indépendants, (On a vu que les
pharmacies affiliées ont connu 1'augmentation la plus faible
des principaux commerces pour la période 1964-1967, ce qui
s8'explique peut-8tre par le fait que les effectifs des chatnes
volontaires de ce secteur ont diminué de 400 pharmacies.)
Enfin, en ce qui concerne les bazars, les détaillants affiliée
ont fait de bien meilleures affaires que leurs homologues non
affiliés, mais leur taux de croissance pour cette période les
a laissés loin derridre les bazars & succursales,

Rates of Growth - Chain Stores, Independent Stores and Voluntary Group Stores.
Canada, 1964-1967

Taux d'accroissement - magasins 3 succursales, marchands indépendants et marchands détaillants
volontairement groupés, Canada, 1964-1967

1964~1967 1964-1967
ind of store Rate of growth Rate of growth
- - 1964 1967 - - 1964 1967 - -
Oenri: de commerce Taux d'accrois- Taux d'accrois-
J— sement sement
$'000 % $'000 A
Drug stores Grocery and combination storee
Pharmacies E‘:piceries et gpiceries-boucheriea

All stores - Total - Tous magasins ............ 537,644 696,011 + 29.5} 4,355,948 | 5,304,102 + 21,8

Corporate chain stores -- Magasins 3 succursales .. 63,621 94,849 + 49,1 2,057,748} 2,532,813 + 23,1

Independent stores - Total - Marchands indépendants | 474,023 | 601,162 + 26,8 2,298,200) 2,771,289 + 20.6
Voluntary group stores -- Marchands détaillants

volontairement STouUPéSs ......venseeerovevervons . | 301,873 | 349,535 + 15.8( 1,016,951 1,579,197 + 55.3

Non-affiliated stores -~ Marchands non groupés .. | 172,150 ] 251,627 + 46,2 1,281,249 1,192,092 - 7.0

Hardware atores -- Quincailleries Variety stores -- Bazars

All stores - Total - Tous magasins ....... il 328,409 ] 400,961 + 22,1 462,902 525,622 + 51.5

Corporate chaln stores -~ Magasins 3 succursales .. 46,710 | 65,349 + 39,5 384,895 429,820 + 57.2

Independent stores - Total - Marchands indépendants | 281,699 | 335,612 +19.1 78,007 96,431 + 23.6
Voluntary group stores -- Marchands détaillants

volontairement groupés ...........cev.. el - 105,506 | 192,379 82.3 32,145 44,974 + 39.9

Non-affiliated stores -- Marchands non groupés .. | 176,193 | 143,233 18.7 45,862 51,457 + 12,2
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TABLE 1. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Grimps, by Purchase Factor, by Province, 1960
TOTAL, ALL KINDS OF BUSINL:®
TABLEAU 1. Nombre et ventes des magasins de détail indépenimars woisaoalraws: r preupds . o Teo coug
d'achats et par province, 1947
TOTAL, TOUS GENRES DE COMMERCES
Percent- Percent- Percent- Percent-
age dis- age dis- age dis- age dis-
Purchase factor Qutlets tribution | Sales(l) tribution Qutlets tribution | Sales(l) tribution
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1l) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(l) | Réparti-
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. -- nomb. W $'000 a No. -- nomb. 2 $'000 75
Atlantic Provinces
Canada = =
Provinces de 1'Atlantique
0- 10 ..iviviiiiin . 245 1.9 47,809 1.9 25 3.8 3,912 2,4
10~ 20! TR RrT - o - 5 390 3.1 67,526 2,7 36 5.5 6,817 4.3
2030 Frrr CEXErIELL - booo 621 4,9 103,909 4,2 32 4.9 5,107 N2
10\l 7) R —— 1,739 13.9 281,919 11.3 69 10.5 10,067 6.3
50- 75 tieerineinnereinnas 4,965 39.6 837,461 33.5 201 30.6 42,741 26,7
75-100 ..oivivnnnnrnnsonnnn 4,587 36.6| 1,160,377 46,4 293 44,7 91,305 57.1
fioltaly =i EEEEn 00 oD 0 00 12,547 100,0( 2,499,001 100.0 656 100.0 159,949 100.0
Québec Ontario
L 1 38 1.2 9,119 1.3 88 2,2 16,432 1.9
0= 20 o S AT, 65 2.0 14,614 2.0 117 2.9 19,173 Zrl
20=2 B0 CIEETEEErLE < Ll ErEE 173 9.3 34,942 4.9 195 4,8 31,638 3.9
30- 50 . eeirerrereneas 557 17.0 102,325 14.2 538 18,2 80, 884 )30
50- 75 ciiiiiiiiiiriranaren 1,123 34.1 207,750 28.8 1,671 41,1 258,570 28.9
75-100 ....... - 1,330 40,4 351,650 48,8 1,456 35.8 488,359 54,6
Total ...uiviivinnnscnnas 3,286 100,0 720,401 100.0 4,065 100.0 895,055 100.0
Manitoba Saskatchewan
[+ S ()00 0 0 0000000000000 . 16 2.1 2,990 2.7 13 1.3 1,443 1.2
MO0 v LT 24 3.1 2,836 2.6 32 3.2 3,868 3.2
203 B0 srerverrenrerorranrrra e oxe 34 4,4 4,214 3.8 41 4,1 5,587 4.6
B0 50) 4reesenzenezeiieseisasogesailons 80 10,4 15,429 14,1 115 11,4 14,663 11.9
G U C 6 0 6 0000000 000G 326 42,2 41,269 37.6 441 43,6 55,779 45.5
75-100 ...l 292 37.8 42,947 39.2 368 36,4 41,178 33,6
[LOE@L, . oacncrensnencacashNencnsnsnansneas 772 100.0 109,685 100,0 1,010 100.0 122,518 100.0
British Columbia(2)
Alberta - -
Colombie-Britannique(2)
L ¥ 35 2.4 4,770 A 30 2,3 9,143 3.5
ol I 0000 000000000000 64 4.4 10,890 4.7 52 3z9 9,328 3.6
20- 30 ...,... oooocoboccood 87 6,0 12,786 5.5 59 4.5 9,645 3o
30- 50 coiiiiiii e 178 12,3 25,174 10.9 202 15.4 33,367 12.8
50- 75 ..onnn R EEEEEE 582 40.3 88,361 38,3 621 47,4 142,992 54,9
75-100 ...iiiii i 500 34,6 88,762 38.5 348 26,5 56,176 Zls. 5
Total wrgaervocis 00DDDOOOON 1,446 100,0 230,743 100.0 1,312 100,0 260,651 1001

(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspuitd
pas nécessairement aux totaux.
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.
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TARLE 1A. Nimber and Sales of Indupencent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1967

TABLEAN 1s.

dombaw wt

MAGASINS D'ACCESSOIRES, DE PNEUS

&UTO ACCESSORIES, TIRE AND BATTERY SHOPS

d'achats, et par province, 1967

vwa‘ue Y¢s magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur

ET DE BATTERIES D'AUTOMOBILE

Percent- Percent- Percent- Percent-
age dis- age dis- age dig- age dis-
Purchase factor Outlets tribution | Sales(l) | tribution Outlets tribution | Sales(l) tribution
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1l) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(l) | Réparti-
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. -- nomb, % $°000 % No. -- nomb. ik $'000 .,
Atlantic Provinces
Canada S
Provinces de 1'Atlantique
0- 10 .evuven - 4 0.8 671 0.4 1 1.3 X x
QS 20N . F. . . . cxerexereReHcEoRAoRoRS 7 1.4 915 0.6 1 1.3 x x
20- 30 c.iiiiiii it 11 202 880 0.5 - - - -
30- 50 t.iiiiiiiri e 38 7.6 2,965 1.8 3 3.8 x X
50 75 torirrieriirrinnnannn 33 6,6 4,311 2.7 5 6.3 604 3.0
75-100 civeivieininininnens 409 81.4 151,012 94,0 69 87.3 18,801 92.9
Total -..voieioiiiiiannn, 502 100.0 160,755 100.0 79 100.0 20,229 100.0
Québec Ontario
o A (O o e 358 0 000000 1 0.7 x x 1 0.4 X b3
=0 20! e e e G b - - - - = 8 = 5
BB 30 | KRR Rekoh o ekean - - - - 3 Nad x x
- 1o 2 1.3 x x 29 11282 1,779 1.6
50- 75 PRl Ieaa B I8 15 10,3 1,712 6.0 8 3.4 1,652 1.5
ROeNOD (e oo otaetectoboie o v ofskokate 128 87,7 25,817 91,2 196 82,7 104,781 96,6
f160(25)) NIRIIRPI o S e O 5 146 100.0 28,311 100,0 237 100.0 108,483 100.0
Manitoba Saskatchewan
O RGN . ... e e - - - - - = = 3
IO ROR . i.- s e onel =) pomenocaenarons - - - - - S 1 -
20~ 30 L.ttt ianes - - - - - - - -
30- 50 L.eheiiiiiiiiiiaea 1 50.0 x x - - - k
50- 75 .. e L - - - - - - - -
75-100 oo iiiiiii i 1 50.0 x x - - - -
b1 o1t IS 55 6600 60600060000 2 100.0 x 100.0 - - - -
British Columbia(2)
Alberta e
Colombie-Britannique(2)
(%@ 000 00000000000060000 1 8,3 X X - " = &
10- 20 . iiivvinirriancnnnan Iy 8.3 X X 5 19,2 x x
20- 30 - .iii e 3 25.0 x x 5 19.2 467 18,4
30- 50 . O I BRI - - - - 3 11.6 x x
50- 75 . SO T . - - - - S 19,2 343 13.5
752100 vevvuvnvenrenrnnans . 7 58.4 x x 8 30.8 827 32,6
fotall . FEFTrrY] - XL PN 12 100.0 X lo00.0 26 100.0 2,540 100.0

(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond
pas nécessairement aux totaux.
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-QOuest.
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TABLE 1B, Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntiry Groups, by Purchase Factor, by Provines, 1967

DRUG STORES

TABLEAU 1B. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par lact#it
d'achats et par province, 1967

PHARMACIES
Percent- Percent~- Percent- Percent-
age dis- age dis- age dis- age dis-
Purchase factor Outlets tribution | Sales(l) tribution Outlets tribution | Sales(l) tribution
Facteur d'achats Magasing Réparti- Ventes(l) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti-
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. -- nomb. 7 $'000 % No. -- nomb. s $'000 %
Atlantic Provinces
Canada il Iy
Provinces de 1'Atlantique
ENN0) rermrars L GErar - - 169 7.5 27,814 8.0 23 14.8 x x
U0 20 cremrervemmmmeervivemra. 9 - 209 9.2 32,263 9.2 31 20.0 x x
20= 80 . .ol caddBlecieina. . 273 12,1 45,624 13.1 21 13.6 3,492 14.2
30- 50 ... e, 344 15.2 56,426 16.1 18 11.6 2,891 11.8
50 75 caiiiaiii e, 984 43,5 149,559 42.8 48 31.0 7,609 31.0
75100 ....iiiiiiiiniinas 284 12.5 37,849 10.8 14 9.0 1,904 7.7
Total .. ..viineiininnnnnn 2,263 100.0 349,535 100.0 155 100.0 24,567 100.0
Québec Ontarie
O~ 10 ooieieiinii i, 26 7.8 5,572 9.6 49 4.9 7,606 4.9
10- 20 ..o 13 3.9 3,156 5.4 54 5.4 9,332 [N
ROE B30 oeaii poaensaoasaesessneaass: s 70 20.9 13,364 23.0 78 7.8 13,488 b
30 50 i . crenrers e o e 42 12.6 6,937 12.0 136 13.7 24,563 15.8
50s 75 o mp e g P 148 44,3 23,594 40,6 534 53.6 §1,001 52.1
75-100 ... i 35 10.5 5,472 9.4 145 14.6 19,534 12.5
Totall 2 TR B 334 100.0 58,075 100.0 996 100.0 155,524 100.0
Manitoba Saskatchewan
L () e 14 10.4 x x 10 4.8 1,179 4.7
10- 20 ...onniieiiia i, 21 15.6 x X 25 12.0 2,632 10.5
20 30 L., 24 17.8 3,053 15.9 18 8.6 2,098 8.4
30- 50 ...l 13 9.6 1,668 8.7 34 16.3 4,487 17.9
50 75 it 52 38.5 7,649 39.8 87 41,6 10,816 43,2
7S 21 b 05 5000 o 00 0000000l 11 il 1,400 7.2 35 16.7 3,821 15.3
L0 Eaily . roxmemsmorarsne amemsmememrs axers 135 100.0 19,226 100.0 209 100.0 25,033 100.0
British Columbia(2)
Alberta =
Colombie-Britannique(2)
0= 10 ...oviiiiii, 26 (5L 3,586 12.1 21 9.8 3,634 9.7
10= 20 oL i 41 18.6 4,727 15.9 24 11.2 4,526 12.1
20- 30 L. 41 18.6 6,252 21.0 21 9.8 3,897 10.4
30~ SO .. e 41 18.6 5,983 20.1 60 28,0 9,897 26.5
50= 75 v 45 20.6 6,274 21.1 70 32.7 12,616 33.8
75-100 ... .o 26 11.8 2,901 9.8 18 8.5 2,817 7.5
OIS . oncranensnersnsniraronaronsiaoiot 220 100.0 29,723 100.0 214 100.0 37,387 100.0
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffrea ayant été arrondis, la somme .ws Sidudo s Do Swrragpend

pas nécessairement aux totaux.
(2) Includes Yukon et Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.
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TANLE it tembes amd Sales of Indepsndent Retail Stores in Voluntary Croups, by Purchase Factor, by Province, 1967
CENERAL STORES AND GENERAL MERCHANDISE STORES
TeBi¥oy i, lomirs st venics des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur
d'achats et par province, 1967
MAGASINS GENERAUX ET MAGASINS DE MARCHANDISES GENERALES
Percent- Percent= Percent~ Percent-
age dis- age dis- age dis- age dis-
Purchase factor Outlets tribution |Sales(1) | tribution Outlets tribution | Sales(1) | tribution
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1l) | Réparti- Magasins Réparti~ Ventes(l) | Réparti-
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. == nomb, % $'000 % No. -- nomb. % $'000 p/
Atlantic Provinces
Canada - -
Provinces de 1'Atlantique
0- 10 .oiiininiiiiinans 13 1.7 4,006 3.6 - - - -
10- 20 ...vievveviinnenn, 32 4.2 6,570 5.8 3 5.3 1,403 16.4
20- 30 L..eiiiiiieeia e 55 7.1 8,374 7.4 4 7.0 951 Y,
30- SO L. 178 28,2 27,302 24,2 19 33.3 3,482 28.2
50- 75 i 338 44.0 62,150 37.5 21 36.9 2,950 23.9
75-100 .. .. Ll 152 19.8 24,282 21,5 10 17.5 3,571 28.8
Total . ...........ivu.n.. 768 100.0 112,682 100.0 57 100.0 12,357 100.0
Québec Ontario
L0 (0] 3 243 1,217 6.4 8 3.9 2,588 9.2
S S R O 00 DO B0 00 8000000 10 7.7 1,924 10.1 11 Tom 2,168 7.7
o T e — 8 6.2 1,828 9.6 16 72 o) 2,079 7.4
o G O P 34 26.2 6,226 32.8 2 20.2 6,556 28152
/S S S T PP 56 43.0 5,904 3.1 102 49.0 10,625 37.7
32100 L. e 19 14.6 1,906 10.0 29 13.9 4,176 14,8
Total ..iviiiiiennninenn, 130 100.0 19,0035 100.0 208 100.0 28,186 100.0
Manitoba Saskatchewan
0- 10 oomn i, - - - - - - - -
LOF 20 pyeys . ox . rvevewew, - L avevawenews - - = - 2 2482 x x
20 30 L. 4 6.9 388 5.4 7 7.5 x x
30 50 L. iaaen, 10 17.2 1,261 17.3 20 21.5 2,248 21.4
S SIS S S 50 o8 60000k Boo 000 24 41.4 2,878 40,1 35 37.6 3,505 33.3
74573 ([0 )R = Re—. 20 34.5 2,664 37.2 29 31.2 3,645 34.7
Total .....ciiiiniieina. 58 100.0 7,170 100.0 93 100,0 10,518 100.0
British Columbia(2)
Alberta - -
Colombie-Britannique(2)
0- 10 coinviiieinneiann. 1 0.8 X X 1 1.1 X x
0= 20] . o . CE R s A 3.0 x x 2 2.2 x x
200 30 L ...iieiiiiii e 11 8.3 1,809 9.6 5 5.6 x x
30- SO it 31 23.3 3,967 2 L1 22 24.7 3,582 21,6
50 75 i 56 42,1 7,870 41.8 44 49.5 8,418 50.7
75=100 ..ot 30 22.5 4,343 23s) 15 16.9 3,977 23.9
Total ovennriinreraniia 133 100.0 18,824 100.0 89 100,0 16,621 100.0

L1} Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond
pas nécessairement aux totaux.
[2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.
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TABLE 1D. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups by Purchase Factor, by Province, 1967
GROCERY AND COMBINATION STORES
TABLEAU 1D, Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par factiw:
d'achats et par province, 1967
EPICERIES ET EPICERIES-BOUCHERIES
Percent- Percent- Percent- Percent-
age dis- age dis- age dis- age dis-
Purchase factor Outlets tribution | Sales(l) tribution Qutlets tribution | Sales (1) tribution
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti-
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. -- nomb. 7 $'000 % No. -- nomb. 73 $'000 Y3
Atlantic Provinces
Canada - -
Provinces de 1'Atlantique
OF POl sisnsieisletens 17 0.3 2,893 0.2 & - - 2
L0F ‘201 FoisrenaloXese k¥ onsnnsararonsast oo 74 1.1 11,702 0.7 1 0.3 b3 x
205 30/ 1. EELrrrr 166 2.5 28,512 1.8 6 1.9 x x
B SO e LR L s T T 824 12.3 145,336 9.2 22 6.8 2,557 2,6
SO 5 <« hverxercrevreraraverers 2,846 42.4 549,791 34.8 118 36.5 30,564 31,2
75-100 ....... P rrrrrr 00 2,781 41,4 840,961 53.3 176 54.5 64,406 65.6
15 o0 00 38 o M0 60 0lb 0 o O 6,708 100.0 | 1,579,197 1000 323 100.0 98,098 100.0
Québec Ontario
OF N0 PP TR e s 00 1 0.1 x x 8 0.5 1,253 0.%
10l- 20 .. R AR A Kol ae oo 22 0.9 x x 24 1.4 4,038 8
208 30 aree e ane G 66 2.7 12,614 22 52 2.9 9,467 T
B0 IS0 ererrensaensensts lais 374 15.6 70,810 12.5 172 9,7 29,198 L
50 1 7S eisisrerararensrorarsnare 850 35.4 169,835 30,0 710 40,2 126,903 25,4
75-100 L. o 1,091 45.3 308,405 54.5 799 45.3 327,662 65,7
Total ..veuuu.n o — 0 2,404 100.0 565,521 100,0 1,765 100.0 498,522 100,0
Manitoba Saskatchewan
031 10} crererermrernrrrsn o EEE - - - - 2 0.5 x X
10- 20 ovinvnennsns caveoes 3 0.8 x X 3 ()7 x x
20- 30 seniiiiiiiieiens 3 0.8 x X 5 1.2 856 1.6
30- 50 .iiiniiinnn. 46 11.5 11,155 17.3 39 9.4 4,946 9.0
50- 75 tieiieenaaens B D00 208 52.1 27,094 41,8 233 56.0 31,714 57.9
/550 (0L e — . 139 34.8 25,929 40,0 134 32,2 16,332 29.9
[LOLBN Giateiereelstotetanenels 399 100.0 64,775 100.0 416 100.0 54,756 100.0
British Columbia(2)
Alberta - -
Colombie-Britannique (2)
[ () S O M 6 0 6 00 5000 G0 00 2 0.3 x X 4 0.6 1,084 0.7
10=: 20| SEEE «ERER X EE 10 1.4 x x 11 1.6 1,476 0.9
P40)o ) e EEE 17 2.4 2,114 1.6 17 2.4 2,458 1.5
30- 50 tiinvevanne eReTeTeTsetsTora 78 11,2 10,466 7.7 93 13,2 16,204 10.0
SUgl/S I8 0 0.0 0 oBib 0 0 L 00 336 48,3 57,985 42,9 391 55.5 105,696 65.2
IBEL00] SerTorterao acteleXea ITTAT: 254 36.4 62,961 46,5 188 26,7 35,266 21,7
TOIERN| [VeTessisisrsicisnsisianslale 697 100.0 135,341 100.0 704 100.0 162,184 100.0

(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant &té arrondis, la somme des &léments ne correspond
pias nécessalrement aux totaux,
(2) Includes Yukon and Northwest Territories, -- Y compris le Yukon et les territoires du Nord-Ouest,
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¢ABLE 1E. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups by Purchase Factor, by Province, 1967
HARDWARE STORES

TaiBLEAU 1E, Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur
d'achats et par province, 1967

QUINCAILLERIES
Percent - Percent - Percent- Percent -
age dis- age dis- age dis- age dis-
Purchase factor OQutlets tribution | Sales(l) tribution Dutlets tribution | Sales(l) tribution
Facteur d'achats Magasins Réparti- | Ventes(l) | Réparti-~ Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti~
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. -- nomb. % $'000 % No. -- nomb. % $'000 k|
Atlantic Provinces
Canada = -
Provinces de 1'Atlantique
(V100 1 - F S - 16 1.1 7,094 3.7 1 = x x
10- 20 cinieiiieniiinanse 34 2.2 10,231 5.3 * - - -
20-30 ...vnnnnns 'H - o 69 4.6 12,228 6.4 1 7.7 x X
) 5 e O & Ol G 0 00 192 12.6 31,025 16.1 3 23 x x
50 75 tuieiniacncnaninanes 613 40.4 71,711 37.3 5 38.5 712 SIS0 11
EERUODE < olcls el e s okahe) o ske]o okons 595 39.1 60,092 &)1 L) 5} 23.0 430 il
113N 5000000 006000000000 1,519 100.0 192,379 100,0 13 100,0 2,030 100,0
Québec Ontario
g (M5 000000000000000000 4 2,7 1,434 5.6 3 0.6 694 11574
1020 sovvnvneennss ceevens 9 6.0 2,045 7.9 10 3l 1,934 3.3
HG=830) ,rx oreve s 535 - o T - . 10 6.7 1,860 oS 26 5.3 4,310 7S
30 50 ciiiiieienarenninans 65 43,6 11,581 45,0 53 10,9 8,200 13.9
DO=E TON. o i VR T Aol ¥erorsioholas Kok okoe 36 24,2 4,535 17,6 256 52.7 30,795 52013
75-100 seueesavanavannences 25 16.8 4,310 16,7 138 28.4 12,911 2250
Total ceeveivenenoracansas 149 100.0 25,765 100.0 486 100.0 58,843 100.0
Manitoba Saskatchewan
0- 10 oiiiiiiininanns 5 2 S = o 1 0.5 X x
(AU o0 0000000000000000 - - = - 2 0.9 x X
20- 30 ..iiiiiiiiainnns .. 3 2.8 X x 10 4.5 1,747 7.6
30- 50 si.eiiiiiians G 7 5.1 x x 20 9.1 x x
50- 75 L..ann. B e a . 32 23.4 2,889 20,5 68 30.9 6,670 29.1
75-100 ....... oo o I M o 95 69.3 10,226 72.4 119 54.1 11,398 49,7
Total .. ueeviieirnvannan 137 100.0 14,126 100,0 220 100.0 22,921 100.0
British Columbia(2)
Alberta - -
Colombie-Britannique (2)
O |y R S e e O . oo 3 1.1 451 1.3 4 1.7 X X
10- 20 tovvininnananans 4 1.4 3,501 10,4 9 4.0 x X
205980 40 ae s st caisiainssiisne 11 3.8 1,947 5.7 8 3.5 1,930 5.5
30- 50 L eiennaninraiaenns 23 8.0 3,894 11.5 21 9.3 3,224 9.3
L/ 00 00000000 000000000 116 40.4 11,902 35,0 100 44,1 14,208 41.0
75-100 ....... s — 130 45.3 12,280 36,1 85 37.4 8,537 24,6
320 55000000 8 00000000 287 100,0 33,975 100.0 227 100.0 34,719 100,0
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond

pas nécessairement aux totaux.

(2) Includes Yukon and Northwest Territories.

-- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest,
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TABLE 1F. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Croups by Purchase Factor, by Province, 1967

TABLEAU 1F, Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement
d'achats et par province, 1967

VARIETY STORES

groupés, par facteur

BAZARS
Percent - Percent - Percent - Percent -
age dis- age dis- age dis- age dis-
Purchase factor Qutlets tribution Sales(1l) tribution Qutlets tribution | Sales(l) tribution
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti-
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. -~ nomb. % $'000 % No, -- nomb. @ $'000 %
Atlantic Provinces
Canada - -
Provinces de 1'Atlantique
0- 10 envnniianiannnnn, 3 0.9 1,108 2.5 - - - -
10- 20 o .ieennni i, . 13 3.7 2,249 5.0 - - - -
Vlio 1) e S s 13 3.7 2,105 4.7 - - - -
30- 50 thiiiii i 38 10.8 6,041 13.4 1 4.5 x b3
T i 56 15.9 7,343 16.3 3 13.6 x X
75-100 (i.ieiiiiiiiiiiaan 229 65.0 26,127 58.1 18 Bl.9 1,996 88.6
Total .unviivennaiananns 352 100.0 44,974 100.0 22 100.0 2,254 100.0
Québec Ontario
0- 10 st iiiiiiiiiaenanns 1 1.4 X x 2 1.4 x X
10- 20 coviiinininnn. . 7 9.9 % x 3 2.0 153 1.0
RO BOL .o e P e o o leasTele e 11 15.5 1,765 16,7 1 0.7 X x
30- 50 (it . 28 39.4 4, 466 42,3 9 6.1 1,550 9.7
50- 75 ciiiiiiiii it 10 14.1 786 7.4 23 15.6 1,989 12.4
75-100 . it 14 19.7 1,257 12.0 109 74.2 11,509 n.7
Total' ey - X e 71 100.0 10,562 100.0 147 100.0 16,041 100.0
Manitoba Saskatchewan
0- 10 coivieiannns RPN - - - 1 - . . -
10- 20 covenininnnnnnn e - - - - - - - -
20- 30 ..... N B - . - - - N " 1
30- 50 L..aiiiinnn. . - - - - - . R -
50 75 tiviriinnerarironann 1 6.2 x x 4 17.4 1,483 38.1
{0 (0 500 bR 00 0 00 000000 15 93.8 x x 19 82.6 2,408 61.9
Total ceuievnnnn. ————— . . 16 100.0 x 100.0 23 100.0 3,891 1000
British Columbia(2)
Alberta =
Colombie-Britannique (2)
0- 10 ..... oy Py omp——— - - - - - - = =
10- 20 ....... rsxTYex -k rerereners 2 4.8 x x 1 952 x X
20-5 30 . TR T AT AT Kon- Lo = - - - - 1 B2 % x
30- S0 c.siiiiiiiiiiaaaes - - - 1 - - . -
SOE W) sceioronnnoieneinemasisaeionsaeions 10 23.8 X X 5 16.1 X X
75-100 toiiini it 30 71.4 x x 24 77.5 3,817 78.6
Total ..a..iio.... [N 42 100.0 x 100.0 31 100.0 4,855 16l 0
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant &té arrondis, la somme fup E.dmeain ne 200 sapoad

pas nécessairement aux totaux.

(2) Includes Yukon and Northwest Territories.

-- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Oues: .
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TaBli 1G. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1967

MISCELLANEOUS STORES (1)

TABLEAU 1G. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur
d'achats et par province, 1967

MAGASINS DIVERS (1)

Pexrcent - Percent- Percent- Percent-
age dis- age dis- age dis- age dis-
Purchase factor Outlets tribution | Sales(2) tribution Outlets tribution | Sales(2) tribution
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(2) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes (2) | Réparti-
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro-
centuelle centuelle centuelle centuelle
No. -- nomb. % $'000 i No. -- nomb. 2 $'000 W
Atlantic Provinces
l Canada S o
Provinces de 1'Atlantique
23 5.3 4,223 7.1 - - - -
] 21 4.8 3,596 6.1 - - - -
34 7.8 6,196 10.4 - - - -
B T 125 28.8 12,814 21.5 3 42,9 x X
R . 95 21.8 12,596 21.2 1 14,2 x x
T3-100 susevnieninnianonnans 137 31.5 20,054 83.7 3 42,9 197 47.6
TOLal ticvevennsronaranns 435 100.0 59,479 100.0 7 100.0 414 100.0
Québec Ontario
B 0 5. . . AR - o e 2 3.8 x x 17 [ e 3,611 12.3
e 4 7.7 x x 15 6.7 1,548 5.8
- 30 . 8 15.4 3,531 26.8 19 8.4 1,869 6.3
Me 50 ceueiiiinieininnnas . 12 23.1 x x 97 42.9 9,038 30.7
L T 8 15.4 1,384 10.5 38 16.8 5,605 19.0
F5-100 ceanan.. Cerereaienas 18 34.6 4,483 34,1 40 17.7 7,786 26. 4
Ol . prw. e 5 - .9 52 100.0 13,162 100.0 226 100.0 29,456 100.0
Manitoba Saskatchewan
0- 10 teiieiiinnnniniannas 2 8.0 x X - - - -
L0 20 Focioreioie - RikohenonstansReiiio|s - - - - - < - 5
20~ 30 sasieiiiiiiiaiaas FN - - - - 1 2.0 x x
30 50 eieniiiicieienanans . 3 12.0 583 22.3 2 4.1 x x
50= 75 sivieiririeianans aee a9 36,0 x x 14 28,6 1,591 29.5
75-100 .ivenieiininnenen,s ‘ee 11 44,0 1,129 43.3 32 65.3 3,574 66.2
Total cuseessavevesossane 25 100.0 2,611 100.0 49 100.0 5,396 100.0
British Columbia (3)
Alberta - -
Colombie-Britannique (3)
0- 10 vocvsrneenconrcsaans 2 3.6 x x - - S 5
(0 TR 50 0000 00000000 BOC 2 3.6 x x - - - -
20F BO . . . csiopie.ssioisretoie cves 4 7.3 x x 2 9.5 x x
BOS) S0 .revevermrersrerenverersonsraverers 5 9.1 864 14,2 3 14.3 X x
50 75 seeiennneransonnnnas 19 34,6 X x 6 28.6 x x
75100 cscecsccccoscsoncnns 23 41,8 1,950 32.0 10 47,6 935 39.8
THEAL cooenscnosvorenan - 55 100.0 6,092 100.0 21 100.0 2,348 100, 0

()

(3) Includes Yukon and Northwest Territories.

{1} Inzludes: family clothing stores; furniture stores; furniture, TV, radio
sarvice stations; and miscellaneous food stores.

and appliance

~- Comprend les magasins de vétements

smubles; radios et téléviseurs et appareils; les marchands d'automobiles; les garages;

diesrs d'alimentation.

stores; automobile dealers; garages;

pour la famille; les magasins de

les stations-service et les magasins

Components may not add to totals due to rounding. ~- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond
pas nécessairement aux totaux,

-- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest.
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TABLE 2. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Kind af
Business and Province, 1967
Avrraga
siales
Qutlets Sales(l) per store
Kind of business - - - - -~
Magasins Ventes(l) Ventes
moyennes
No par magasin
No. -- nomb. $ )
Canada
1 | Auto accessories, tire and battery shops ................oovns 502 160,755,000 320,200
2 || IDTUEWEEGEEIS) o/ - 1cnXhen: o/ shencacp: ! =\casls = chcnchcas) o o) = = ckshche e IR < KSkek » sKokike o) o (GKeksAERr 2,263 349,535,000 154,400
3| General stores and general merchandise stores .................. 768 112,682,000 146,700
4| Grocery and combinationl BLOTES .........vviiiinarinannenransnnen 6,708 1,579,197,000 235,400
S| HAIAWATE BEOTES 4o everetanatrnecaesoansronteneansoesosnaiosenns 1,519 192,379,000 126,600
B | Variety 8LOTES ....ei.vsinnsiouraooritarvonsiscsasronsntnsansans 352 44,974,000 127,800
7 | Automobile dealers, garages and service stations(2) ............ 145 15,900,000 109,700
B | Family clothing Stores(2) ...eveiveiuiniviornirunensraararonanes 114 13,558,000 118,900
9 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) ...........c.0veras 67 13,889,000 207,300
10 | Miscellaneous food stores(2) .............. . iiiiiaiiiiiiaiiinn, 109 16,131,000 148,000
11 e - 12,547 2,499,001 ,000 199,200
Quebec
12 | Auto accessories, tire and battery shops ............coiivinns 146 28,311,000 193,900
13| DEUZ BLOTES ot vt mtetestancres anaaaansanonne noasennonsansneanes 334 58,075,000 173,900
14 | General stores and general merchandise stores .................. 130 19,005,000 146,200
15 | Grocery and combination BLOTES ...........civeeiriienenininnnnns 2,404 565,521,000 235,200
16 | HAardware BLOT@S . uvi vt irinttovnarnarearosnsasraonsianaosssesnnons 149 25,765,000 172,900
137 || Varsielts: SEOTER .. v vas et o v oo ofifes s s ofs)e s o sisennen s o ouEnes oo oroRaETSlo o 71 10,562,000 148 . sE2
18 | Automobile dealers, garages and service stationa(2) ............ 7 2,395,000 342, \vi
19 | Family clothing SEOTES(2) ...t ievivereiin e eniarienrsneansnnnns 5 2,707,000 541,400
20 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) ........c.cvieuueas 11 2,614,000 237,400
21 | Miscellaneous food stores(2) ............. B 000000 D FEEEEEY D 29 5,446,000 187,400
22 o - 3,286 720,401,000 219,10
Manitoba
23 | Auto accessories, tire and battery shops .............c.00vvienen 2 % X
24 | DTUG BLOYEB v vnurevinenncuanioneruessuoieroensoterocasessnnsas 135 19,226,000 142,400
25 | General stores and general merchandise stores .................. 58 1,170,000 123,600
26 | Grocery and combination StOYe8 ......coveveiiinnnrrnrennnaranss 399 64,775,000 162,300
2% |"Hardwane SEOTEB] 5. o« (TR T o FESHE = <« «Fa¥e SF¥e 4 ¢ WeFTe T TGHNNETNTNGT 137 14,126,000 103,100
281l VETHEEY SEBTEE] » sicususisie o o  suskshs i o saska skils = o(oks »+ sASKeRsHSES]» skbl o o+ (oksks) o skokdis 16 X x
29 | Automobile dealers, garages and service stations(2) ............ 2 x b3
30 | Family clothing SEOTEB(2) .veurevnvairiarr e eriianinnraranes 12 1,050,000 87,500
31 | Furniture, TV, radic and appliance stores(2) ................... 4 x x
32 | Miscellaneous food BtOres8(2) ........vvveiuuerinniacanensanannsa 7 871,000 124,400
33 T 3 772 1,096,685,000 142,000
Alberta
34 | Auto accessories, tire and battery shops ....................... 12 x x
35 | DTUE SEOTES . .uuvivniutaiesaiiiara o eoatoeniatotoiasecasineis 220 29,723,000 135,100
36 | General stores and general merchandise stores .................. 133 18,824,000 141,500
37 | Grocery and combination stores ................eiiiaieiiaiaiaann 697 135,341,000 194,200
38 | HArQWATEe BLOTES ... oiuiuncie i tainia s iiaaarasasnsnsannnsny 287 33,975,000 118,400
39 | VATICLY BEOTES . ..tvvvuinrunenereinrnursns oo onsninnnonvanns 42 x x
40 | Automobile dealers, garages and service stations(2) ............ 2 x x
41 | Family clothing stores(2) ......iuvuiveniiimnminnreananenenanans 33 3,235,000 98,000
42 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) ................... 10 1,607,000 160,700
43 | Miscellaneous food SEOTeS(Z) ...vvivenrrnreroerarinrerasnaranans 10 x x
44 jOEES SRR o I G ofb G 0 G 00000060009 c0okEP000AC0C 0G0 oo il oflc JERE o b 1,446 230,743,000 159 -5

(1) Components may not add to totals due to rounding.
(2) In Table 1, included in "Miscellaneous stores”,
(3) Includes Yukon and Northwest Territories.
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TaRLEAU 2, Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants, volontairement groupés,
par genre de commerce et par province, 1967
Average
sales
Outlets Sales(1l) per store
o o - C |- Genre de commerce
Magasins Ventes(1) Ventes
moyennes
par magasin NOe
No, -- nomb. $
Atlantic Provinces -« Provinces de l'Atlantique
9 20,229,000 256,100 | Magasins d'accessoires, de pneus et de batteriea d'automobile ..| 1
155 24,567,000 158,500 | Phammacies ...cvveeieinronennanarercocnacas P T e — . )
57 12,357,000 216,800 Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ........ <« B
323 98,098,000 303,700 Epiceries et épiceries-boucheries ........ o oa o oneacacnracnen I o) smenchins) ol o 4
13 2,030,000 156,200 | Quincailleries ....... 00 o o SRR PP U 5 5
22 2,254,000 102,500 | BAZATS L\ iinvun e inn oo e ean e eneaenaarneeannereresenerenirons 6
3 210,000 70,000 | Vendeurs d'autumbiles garages et stations-service(2) ......... 7
2 x x | Magasins de vE&tement pour la famille(2) .......vitivernrinennnns 8
1 x x | Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2)| 9
1 x X | Magasing divers d'alimentation(2) .....cciniirnrreiuunnnrnanaas 10
656 159,949,000 243,800 0 B O 2 ex Rosacnonrion:aonensarke) + ke« o) oReas o ol o oTolol ~REESRGKFRSKS *lo s nlo) ol o)l Sksk o/ n ale alsl 0] 11
Ontario
237 108,483,000 457,700 | Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile ..|12
996 155,524,000 1'56%1100)IRBharmaciess oo L I RGEREE « SFTRNGEL » SFERE «6F - GREEEREE: JEREEEE 13
208 28,186,000 135,500 | Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 14
1,765 498,522,000 282,400 | Epiceries et épiceries-boucheries ...........c.vevvuiinrrneennn. 15
486 58,843,000 121,100 | QUIncailleries ...ttt inn et eaeienanerniaenenanenenans 16
an ] 16,041,000 D (v ST 5 Fa § oy e i e 17
111 12,912,000 98,600 | Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) ......... 18
|3 1,410,000 100,700 | Magasins de vétement pour la famille(2) ................c.ccvun. 19
& 1] 7,744,000 258,100 | Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2)|20
51 7,390,000 144,900 | Magasins divers d'alimentation(2) .......cuvveierrnimencnnnnnnn, 21
4 OGS 895,055,000 220,200 TE e e o ReRoRegeg-te) = = e = loRs - tometeReR We R T nos - | - Rt WP o Rononoaci * ohe o oReR o 22
Saskatchewan
- - - | Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile ..|23
209 25,033,000 119,800 | Pharmacies .....uvtuuseerereenanriaennnoeroceansnsronesarsnasaas 24
93 10,518,000 113,100 | Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 25
416 54,756,000 131,600 | Epiceries et épiceries-boucheries ............coiiiiiiiiniiainns 26
220 22,921,000 104,200 | Quincailleri@s .uvuvnineriisi i ineineicnananaronaarvainannn 27
23 3,891,000 69,200 [ BAZEEEE . o ropellpaos - [geisiels s RIS s« (TN wawavarays[s] » =¥ o SEARSYAFSTOWLoJeNa) NN T TR 1 28
- - - | Vendeurs d’automobiles, garages et stations-service(2) ......... 29
39 4,200,000 107,700 | Magasins de vétement pour la famille(2) .......ccciveviiininannans 30
8 X x | Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2)|31
2 x x | Magasins divers d’alimentation(2) .......c.ccvvuvrrneineiernaenns 32
1,010 122,518,000 121,300 MOCMMIEY. +1chens - <o o1 s LBTE =)~ o)efszs = el shs) o) | “ReRchskshsasionsasisisxensl o) sxeliszs o/ roacn TS 33
British Columbia(3) -- Colombie-Britannique(3)
26 2,540,000 97,700 | Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile ..|34
214 37,387,000 174,700 | Pharmacies ...... R e R s TR 35
89 16,621,000 186,800 | Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 36
704 162,184,000 230,400 | Epiceries et épiceries-boucheries ....... T m—————. 37
227 34,719,000 152,900 | Quincailleries . .. vveveseiavsieisismonoss SRS » O o AT ORI 38
31 4,855,000 56’600 | IBIZAGBY «.one = in + curnmaons o « ksl e 450 ¢ & snans <EbESiD & ¢ 8 5 o siskekeis o & o o susokess » R ee o 1ol | B39
- - - Vendeurs d'automobiles, garages et stations- service(Z) 5 vero| 40
9 X x | Magasing de vétement pour la famille(2) . 41
8 X x | Magasins de meubles, de radios, de téléviseura et d' appareila(Z) 42
9 1,131,000 125,700 | Magasins divers d'alimentation(2) ........... EYSYON TSI AYSY NSO ISR ¢ ¢ 3 43
1,312 260,651,000 198,700 TOtAl v.viverninnonans I A pr—— S ..o S, 44

»

{23} Au Tableau 1, compris dans '"Magasins divers"”.
{33 Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.

{i) Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond pas nécessairement aux totaux.
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TABLE 3. Size (Number of Stores) of Voluntary Group Organizations,
by Type of Affiliation, Canada, 1967

TABLEAU 3. Taille (nombre de commerces) des groupes de magasins volontairement prourda,
par genre d'affiliation, Canada, 1967

Auto accessories Drugs Food Hardware Variety
Size Accessoires-d:automobiles Pha;:m;cies Alim;n;ation Quinc;il-.lerie Ba;a;s
Taille No. Sales No. Sales No. Sales No. Sales No. Sales
N;ml;. V;n;es N;mt-). V;n;es Nt;nt—). V;n;es Nt;nt:. V;n;:es Nt-ml-). Ve-m;es
$'000 $'000 $'000 $'000 5'000
L - - 2 X ? 6,803 4 X - -
10- 30 Liiiiiiiniiearerienanres - S - E 50 151,362 - - - -
31- 60 .. i s e 1 X 3| 24,462 38 385,017 1 x - -
(1107 1[0]7) [ RO 3 1 X 4| 49,093 14 286,529 3] 35,465 2 X
AOMSNS Ohecr. crewews e rverewerrerreverey: orwerorerss 1 X 2 X 7 233,851 5 |107,933 1 x
Over 150 -~ Plus de 150 ......... 2 x 2 x 11 623,272 3| 66,298 1 x
Totall(Y), Gererrer Rt R AR Aot X soar 5 177,758 13| 349,986 127 | 1,686,834 16 | 217,490 41 66,932
(1) Indicates the total number of voluntary groups sponsored by individual wholesalers. (For example, two IGA groups each

attached to a different wholesaler would comstitute two groups for the purpose of this report.) -- Indique le nombre total
de groupes sous le patronage de grossistes individuels. (Par exemple, deux groupes de magasins T1GA rattachés i un gros-
siste différent formeraient deux proupes aux fins du présent rapport.)

TABLA 4. Numhmr, Sales and sverage Sales of lodspend@nt REcail Stoves din Voluntoarw Grotgs,

by Type of Affiliation, Canada, 1967

TABLEAU 4. Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants
volontairement groupés, par genre d'affiliation, Canada, 1967

Average
Whole- Affiliated esalf:s
Type of affiliation(l) salers stores Sales p r‘s‘ore
Genre d'affiliation(l) Gros~ Magasins Ventes mve:::;s
sistes affiliés = .
par
magagins
No, -- mnomb. S $
Auto accessories -- Accessolres d'automobiles ... 5 651 177,758,000 273,100
Drug and drug sundries -- Produits pharma-
ceutiques ,.............. D666 0000000000000 B otg 8 2,267 349,986,000 154,400
Food ~- Alimentation ......c.eeuieeivacacencensen 74 7,500 1,686,834,000 224,900
Hardware(2) -- Quincaillerie(?) ........cc0uveue. 15 1,631 217,490,000 133,300
Varlety goods -- Objets de bazar ................ 4 498 66,932,000 134,400
TOEAL o veiirriererersranarinencacsontnennsoass 106 12,547 2,499,001,000 199 . 300
(1) Refers to major commodity line of the group wholesaler or supplier. -- Selon la marchandise principale fournie par le ‘
grossiste ou le fournisseur,

(2) Includes furmiture and general merchandise wholesalers. -- Comprend les grossistes de meubles et de marchandises diverssd.
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Number and Sales of Corporate Chain

19 -

Stores(l) in Voluntary Groups, by Kind of Business and Province, 1967

Je magasins 3 succursales(l) en association volontaire, par genre

4z commerce et province, 1967
Jutlets Sales Outlets Sales Outlets Sales
Province - - - - - - - - - - o 5
Magasins Ventes Magasins Ventes Magasins Ventes
No, =~ nomb, $'000 No. -= nomb. $°000 No. ==~ momb, 5'000
General Merchandise
Auto accessories stores Drug stores Stores
Magasins d'-ac-cessoires Phsn;a;ies Magasing de- r:mrchandites
d'auto diverses
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique 4 x - - - -
Québec .......... okekokespold OO0 v o oT o R T 33 x - - o =
Ontario ....... o - Bl ol - - [} x 9 x 3 x
MandSEoDal oo e TR « G [ e[ « . - - H - 17 x
Saskatchewan .....c.viveeiatianoerrrnneerannrns = - - - 38 x
ALbErta .. .unvriierienenrinioraranarerstanaares = - o - 36 %
British Columbia(2) =-- Colombie-Britannique(2) 5 % 4 X 7 x
Tota@)] . oo g [« ARG ¢ - - - K- . 48 x 13 3,082.2 101 X
Hardware stores Variety stores T, “°'_"E°°d Egores
Quinca;lieries B;z;rs Tota:iixg:::::snon
Aclantic Provinces -- Provinces de l'atlantique - - 41 x 45 x
BUEBEL o one axomere o« ope ons o [ome o reve sheme omememens 590000050 g - - 6 X 39 10,624.3
Sntario ...... 5 OO Boo TONE P oG O 80 oon 7 x 77 X 102 23,558.0
Manitoba c.iiiuininerinsiecivaciriinranaes . [} x 10 X 33 x
Saskatchewan ........ 00000050000 Goo000Pob000soa 14 x 9 x 61 21,329.5
ALDEREAT, oo iveie o o o/ STEETe e T s e e 0 v o B IR 2 12 x 10 % 58 x
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique(2) 10 x 30 X 56 16,741.2
TOTERHY oo % BTN e 45 « L 49 9,596.6 183 44,316,0 394 115,126,3
Grocery and combination
stores Total, all stores
épiceries ;t-épiceries - | Total, tou-s ;.es magasins
boucheries
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique 22 x 67 27,095.6
QUEBECL .o SR AT o Tens oK D00000CO0TOGL00 000 0LD O 94 65,853.2 133 76,477.5
ONLATio cvevenerrnnanssenons . SEEEEE T CREEERE 61| 124,816.7 163 | 148,374.7
Mani Eo bR - L L EEEY: -FEE « « JFERFEEEEEEET: - 18 x 51 23,017.9
Saskatchewan ......coveievesnnnnrorasscrnoas . 52 28,313.2 113 49,642.7
Alberta ,.ivi00vanan 0 G0000g 0000000000000 7 x 65 23,124.4
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique(2) 77 82,197.0 133 98,938.2
{10600 0 ¢ 5o 00 oo 00000000 0000000000 .o o 331 331,544.7 725 | 446,671.0

(1) The names of firms included in this table are shown in Appendix B. --

indiquées 2 1’'annexe B.

Les firmes qui sont incluses dans ce tableau sont

(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nort-Ouest,
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TABLE 6. Number and Sales of Independent Retail Stores in Two or More Voluntary Groups, 1967

TABLEAU 6, Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés & deux groupes ou plus, l9E7

Affiliated with(l) -- Affiliés a(1)
Total Food and |Food and [ Food and auto |Food, variety | Hardware Drugs and
Kind of business Stores sales hardware variety accessories and hardware |and variety | variety
Genre de commerce Magasins | Ventes Alimenta~ |Alimenta- | Alimentation |[Alimentation, |[Quincaille- | Pharmacies
totales tion et tion et et bazars ries et et
quincaille= bazars accessoires et quine bazars bazars
ries d'automobile cailleries
No. $'000 number -~ nombre
nomb,
Drug stores -~ Pharmacies 1 x - - - - - 1
General merchandise
storegs -=- Magasins de
marchandises diverses ... 2 x 2 - - - - -
General stores ~- Magasins
BENETAUX +rerrrnnvoonnnns 27 9,435 19 4 1 2 1 =
Grocery and gomhination
stores -=- Epiceries et
épiceries-boucheries .... 19 8,386 14 5 - - - -
Variety stores ~- Bazars .. 2 X - 1 - - 1 -
Total ......comveuvm.anps 51 19,731 35 10 1 2 2 1

(1) Denotes voluntary group identification., ~- Représente 1'identification d'un groupe volontaire.

Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1)

Annexe A. Grossistes et associations volontaires, 1967(1)

Auto accessories -~ Accessoires d'automobiles

Canadian Tire Corporation Ltd.:
Canadian Tire Corporation Stores

Handy Ardy Company:
Handy Andy Stores

Motorcade Stores Ltd.:
Motorcade Stores

0.K, Tire Stores Canada Ltd.:
0.K. Tire Stores

Western Tire and Auto Supply Ltd.:
Western Tire and Auto Supply Stores

Drugs -- Produits pharmaceutiques

Dale Laboratories:
I.R,D.A, Stores

Drug Trading Company Ltd.:
Guardian Stores
1.D.A. Stores

Leader Drugs Ltd,:
leader Drug Stores

Mainland Wholesale Drugs Ltd,:
Drugcraft Pharmacy

National Drug and Chemical Co, Ltd.:
A.R.P. Stores
A.R.P. (British Columbia) Stores
A.R.P, (Maritimes) Stores
A.R.P. (Prairies) Stores
A.R.P. (Western) Stares

Drugs - Concluded -- Produits pharmaceutiques - iia

Pharmacies Modernes Inc.:
P.M.I. Stores

Rexall Drug Co, Ltd.:
Rexall Drug Stores

Western Wholesale Drug Ltd.:
Western Drug Stores

Food -- Alimentation

Alberta Grocers Wholesale Ltd.:
Alberta Grocery Stores

Alimentation Centrale Ltée:
Magasins EPI

Associated Grocers Limited:
A.G. Food Stores

Atlantic Trading Co., Ltd.:
Magasins ATC
Magasins Normandie
Magasins Trans-Kebec

Atlantic Wholesalers Ltd.:
Lucky Dollar Stores
Red & White Stores
Save Easy Stores

Conrad Bergeron Ltée:
Magasgins Du Lac

Bolands Ltd..
IGA Storec
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Appendix A, Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1) - Continued

. annexe &, Drossistes et associatiens volontaires, 1967(1) - suite
Food - Coaptauad -- sl -maac-gtiog - suils Food = Continued -- Alimentation - suite
Brochet & Tremblay Ltée: E}Jiciers-Unis Inc.:
Magasins Normandie Magasins AMI
Trans-Kebec Magasins GEM
J. Maurice Bruneau Inc,: Alexandre Gaudet Limitée:
Magasins Carillen Magasins Normandie

Magasins Trans-Kebec
Canada Grocers Ltd.:

K 0 Foodland Halifax Wholesalers Ltd,:
Pic'N Pay Stores
L.H. Chernin & Sons Ltd.: Thriftway Stores
Lucky Dollar Stores
Red & White Stores Harcraft & Sons Limited:
H & S Stores
Maurice Chevalier Inc.:
Epiciers Rouge & Blanc lorne & Pitfield Food Ltd.:
Marchés Radisson IGA Stores
Magasins Supreme Much More Stores
Codville Co. Ltd.: Hudon & Orsali (Québec) Ltée:
IGA Stores Magasins IGA
. Much More Stores
Save-a-dollar Stores The Independent Wholesale Ltd.:

Buy Well Food Stores
L. Comtois Ltée:
Marchés Uni Jackson Wholesale Grocers Ltd.:
Clover Farm Stores
Consolidated Grocers:
Consolidated Grocery Stores Johnson & MacDonald Ltd,:
P.R. Food Markets
Gaovrette & Provost Ltée:

P asins Coronet Kelly Douglas & Co. Ltd.:
Magasins FDL Associated Stores
Ma;asins Métropole Red & White Stores
Super Valu Stores
L.B D'Anjou Inc.:
Magasins EMI J.H. Lamarche Ltée:
Magasins LRD Magasins Excel
P. D'Aoust Ltée: Lamontagne Inc.:
Magasins Excel Alliance Trans=-Kebec (Chicoutimi Div.)

Marchés Idéal
E. Deaudelin Inc.:

Magasins 1'Equipe Lamontagne Inc. Chicoutimi Div.:
Magasins Laval
De Blols Bros,: Magasing Normandie

Clover Farm Stores
Lamontagne Inc., Québec Div.:

Delisle & langevin Inc.: JAT Stores

Magasins G.E.P. Magasins d'Alfmentation Budget

Magasins Alliance Trans-Kebec

Denault Ltée: Magasins Normandie

Magasins Alouette

Magasins Cardinal D. Leduc Inc.:

Magasins Rouge & Blanc Magasins Affiliés

Magasins Supréme Magasins Normandie

Magasins Trans-Kebec
A, Drouin Inc,:

Magasins IGA Legault & Massé Ltée:
Much More Stores Magasins IM (Lucerne)

E U Limitée: Les Distributions Alimentaires 1'Equipe Ltée:
Magasins Alouette Magasins E.D, I,
Magasins Excel

M. loeb Ltd,:

Elliott Marr & Co. Ltd. IGA Stores
Magasins Métropole
Superior Stores M. Loeb (London) Ltd.:
United Buyer Stores 1GA Foodway

l#« ifpiciers Co-Operatifs Ltée: M. Loeb (Sherbrooke) Ltd.:

slgasins Normandie ICA Stores
. Agsa s Trasz-Rubie wasy msvs Soodse
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Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1) - Continued

Annexe A, Grossistes et associations volontaires, 1967(1) - suite

Food - Continued -- Alimentation - suite

H.Y. Louie Co. Ltd.:
IGA Stores

Lumsden Bros. Ltd,:
Best Valu Stores
Clover Farm Stores

W.H, Malkin Ltd.:
Lucky Dollar Stores
Shop Easy Stores
United Purity Stores

Merchants Consolidated Ltd.:
Solo Stores

Merchants Distributors Ltd,:
Better Valu Stores

The Merco Wholesale:
Reward Stores

Les Marchés d'Aliments Métro-Lasalle Ltée:
Magasins Lasalle
Magasins Métro

National Grocers Co. Ltd.:
Lucky Dollar Stores
Maple Leaf Stores
Red & White Stores
Super Save Stores

Newhouse Wholesale Ltd.:
Hi-Low Stores
Solo Stores

The Oshawa Wholesale Ltd.:
IGA Stores

Pauzé et Chevrette Inc.:
Magasins Normandie
Magasinsg Trans-Kebec

Alex Pelletier & Fils Inc.:
Marchands APF

Progressive Wholesale Grocery Co. Ltd.:
FNS Stores

Reed Co. Ltd.:
Sunshine Food Markets

Magasins Régal Stores Inc,:
Magasins Métropole

épi}ceriee Richelieu Ltée:
Epiceries Richelieu

La Cie de Provisions de St. Félix Ltée:
Magasins ECO
Marchés Idéal

Sell-Rite Wholesale Ltd.:
Foodland Stores

Shelly Bros. Ltd.:
Shop-Rite Stores

J.M. Sinclair Ltd,:
Clover Farm Stores

La Société Provinciale des Epiciers Inc.:
Magasins ECO
Service SP Prix

Food - Concluded -- Alimentation = fin

Sylvestre & Fils Inc.:
Magasins Alliance Trans-Kebec
Magasins Normandie

Le Systéme Comptant Ltée:
Magasins Clover Farm
Magasins Favori

T.R.A. Limited;
Riteway Stores

Victoria Community Grocers Co=Op:
low Cost Stores

Weidman Bros, Ltd.:
Best Valu Stores
Clover Farm Stores

Western Crocers Ltd,:
Lucky Dollar Stores
Red & White Stores
Tom Boy Stores
United Purity Stores

York Trading Ltd.:

Carload Stores
Superior Storesg

Hardware(2) -- Quinual'lozisfz}

The J.H. Ashdown Haresars fe. iad
Sunset Stores

Falcon Hardware Ltd.:
Allied Hardware Stumrms

Hickman Tye Hardware Co. Ltd.:
Pro Hardware Co. Ltd.

Hollinger Hardware Ltd.:
Home Hardware Stores

D.H. Howden & Co, Ltd.:
Pro Hardware Stores

Ablan Leon Ltd.:
Leon's Stores

Link Hardware Co. Ltd.:
Link Hardware Stores

Macleod Division, MaclLeod=-Stedman Ltd,:
MacLeod Stores

Les Marchands en Quincaillerie Ltée:
Magasins Rona

Marshall Wells of Canada Ltd.:
Marshall Wells Stores

Mclennan, McFeely & Prior Ltd.:
Sunset Stores
Thrifty Stores

Northern Hardware Distributors Ltd.:
Northern Hardware Stores

Wood Alexander Ltd,:
Crest Hardware Storas

Walter Woods Ltd,:
Pro Hardware Stornas
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Appendix A, Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1) -~ Concluded

snnexe A, Grossistes et associations volontaires, 1967(1l) - Ffin

Hardware(2) - Concluded -- Quincaillerie(2) - fin Variety - Concluded ~-- Bazars =~ fin
Western Canada Hardware: Merchants Supply Co. lLtd.:
Pro Hardware Stores Merchants Supply Stores

Robinson Little & Co. Ltd.:

Variety -- Bazars Robinson Stores
M.I, vVariété Imc.: Stedman Division, Macleod Stedman Ltd.:
Magasins M. I. Stedman Associate Stores

(1) By kind of business of wholesaler. -- Par genre de commerce de grossiste,
(2) Includes furniture and general merchandise wholesalers. -- Y compris les grossistes en meubles et en marchandises diverses,

Appendix B. Corporate Chains Operated in Voluntary Groups, 1967

Annexe B. Sociétés de magasins A succursale opérés en association volontaire, 1967

Auto accessories stores -- Magasing Grocery and combination stores - Concluded -~ Fpiceries et
d'accessoires d'automobile épiceries-boucheries - fin
tiandy Andy Companv Remington's Ltd,
Ok, Ti-s Siouww Lud. maberts, Angus % Co.
Wantern Tire and Auto Supply LEd. fhep-Easy Stores Division, W.H. Malkin Ltd.

Shop-Easy Stores Ltd,

Slimp and Save (1957) Ltd.
Ewpor-Valu Stores (B.C.) Ltd.
F.i'. Wade Ltd.

bruy steras -~ Fharmacles

Burlon Drugs Ltd.
Isaac's Pharmacy Ltd. General merchandise stores -- Magasing de
Jury and Lovell Ltd. marchandises diversges

MacLeod Divislon, Macleod-Stedman Lim{ted

. Mead Stores Ltd,

Grocery and combination stores -- Epiceries et
épicerfes-boucheries

Atlantic Wholesalers Limited Hardware stores -- Quincailleries
Buy-More Market Ltd.
Central Supermarkets Ltd.

The Codville Company Ltd, The J.H. Ashdown Haxrdware Co. Ltd.
Les Entreprises Félix Inc. Marshall Wells of Caneda Ltd.
Ferraros Led. Wood Alexander Ltd.

R. Grenier et Frares Ltée
Gordon's Super Markets Ltd.
JAT (1964) Ltée

Joanisse Ltd,

Henri Laflamme Inc. Variety stores -- Bazars
Lamontagne Ltée

Les Marchés d'aliments Beaulieu Inc.
Mayrand Limitée Korvette Stores Ltd.

The 0.K. Economy Stores Ltd. Robinsen Little & Co. Ltd.

Owl Division, The Oshawa Wholesale Ltd. Stedman Division, MaclLeod-Stedman Limited
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Merchandising and Services Division
VOLUNTARY GROUP STORES - 1967

Laken in conformity with the requitements of the Statistics Aet, chuprer 287, Revised Statutes of Canada, 1950

&——— PLEASE REPORT ONLY
FOR THIS LOCATION,

Plrase correct

e

v mistakes in Name

=SS —— T =

SECTION 1 — DEFINITION,

A voluntary group score isdefined as “"an independent retailer who is associated {or affiliated)with a particular wholesaler within the framework
of an identifioble voluntary, franchised or retailer-sponsored group of stores - for buyving, advertising and other related merchandising acrivities.
Voluntary group members must identify themselves as affiliated stores. by use of a group or franchise operator’s name or by means of crests or
other insignia.” A voluntary group can exist only when the affiliation enctails participation in various joint advertising activities and co-ordinated
buving arrangements, whether or not supported by a written contract or ather type of agreement.

SECTION 2 — INSTRUCTIONS,

(a} This report is to be compieted for 1967 or vour financial year coinciding most closely with the calendar veur. Please note thot oll questions
must be onswered.

by 1 vou operated more thon one store during 1966 and ‘or 1967, please provide details of other autlets in Section 5 and complete this s
the Jocation shown above only. We will send additional forms, onre o be completed for cach of vour other locations.

SECTION 3 - FINANCIAL DATA (1967),

(i) Annuol Soles. Include merchandise sales (less wllowances), service receipts or commissions, and retail vajue of
koods withdeawn for the personal use of proprietors and ‘or emplovees. Exclude direct sales raxes and all non-
teading revenues, i.e, rents, dividends or bad debts recovered. i e R i corwmTeTee o S ——

(ii) Purchoses. One of the purposes of this sutvey is to measure the degree of affiliation of voluntary gmug stores, For
this reason, we require the following breakdown of {nur total purchases. If vou are unable to state the amounc of
purchases from vour voluntary group wholesaler in dollars, a careful estimate stated in percentage terms will be
satisfactory,

{a) Total purchases of merchandise for resale ..,

(b)Y Amount or percentage purchased from (and through):

(1) Voluntary group wholesaler(s) .

(2) Other sources

(iii) Closing Inventory. Pleasc state the value of merchandise on hand for resale at the end of the year. Store supplies

SECTION 4 — DESCRIPTION OF BUSINESS.

[} Kind of Business. Piease describe how your store is gencrally known to the public. (Examples: grocer and butcher, confectionety stote, gencral
stare, drug stare, hardware store, ete,)

{ii} Commodity Description. Kindly name the main types of commodities which you sold during the year, and state what percenrage these formed
of your total sales. (Example: grocerics, 40%; hardware, 25%; dry goods, 20% and sundries, [5%.)

o er

o
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SECTION S —~ OTHER LOCATIONS,

o ——

Note: I{ vou operated more than one store of any time during 1966 and ‘or 1967, please give the name and location of each, and indicate (in the
space provided) which store or stores were affiliated with a voluntary group.

Name and address of store

Kind of business

Volunaey group
member (y)

SECTION 6 — CHANGES IN OWNERSHIP AND OR GROUP AFFILIATION,

(Note: If not applicable to your business, pleaose disregord this section.}

[iY I the ownership of your store chonged honds during 1966 or 1967, give details (date and name of other operator) in parts (a) and (b), If your
store opened or closed Juring the past year, please show dare in part (¢).

IR TR ...:.,.;..1- £ &wnership

le) Date wioee opeined

(b) Name and address of other operatar

or date closed

{111 b you began or terminated yeur affiliation with a voluntary group, or if you transferred from one group to another, during 1966 or 1967, please
provide derails in pans (d) and (e). If you were a member of another voluntary group, in addition to that shown above, please complere part(f).

(d) Date affiliation hegan or ended
(e) Teansfer of affiliation Name of new group
Datc
(f) Additional affiliations {Name of wholesaler) Name of group

SECTION 7 — CERTIFICATE.

The information given in this report is cotrect and complete to the best of my knowledge,

Signature

Official title

Date of report

Period covered

From

19—

6403-5,1
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i ‘ dOment r i .
Division du commerce et des services ent rempli ou pras
tord un mois apre:
I"avoir regu

MARCHANDS INDEPENDANTS VOLONTAIREMENT GROUPES - 1967

[La présente enquéte cst cifectuée conformément aux dispositions de la
Loi sur la sratisiique, chapitre 257, Staturs revisés du Canada, [952

4——— VOTRE DECLARATION NE DOIT VISER
QUE L'EMPLACEMENT INDIQUE CI-CONTRE.

Pridre de corriger toute erreur de nom ou d'adresse
= e e £ D g e — e — e

SECTION 1 - DEFINITION,

I."expression **marchands indépendants volontairement groupés'* désigne ‘“les déraillants indépendants qui sont volontairement nssociés (ou
affiliés’) a un grossiste quelconque dans le cadre d'un groupement identifioble composé soil de concessionnaires soitde détaillants avant cux-memes
donné naissance & leur association, aux fins des achats, de publicité et d'autres alfaires cannexes. Les marchands volontairement groupés doivent
s'identifier comme marchands affiliés, au moyen d"une dénomination collective ou de la raison sociale de {'exploitant de la concession ouaumoven
d'écussons ou d'autres insignes.”” Une association volentairement groupée ne peut existee que larsque 'affiliation exige la participation des
membres A diverses initiatives conjoinles en matiere de publicité el 3 des ententes visant des achars collectifs, que celles-ci s'appuient ou non
sur une convention €crite ou sur un autre genre d'accord.

SECTION 2 —~ DIRECTIVES.

a) Le présent rapport vise |"année 1967 ou votre année financiére qui sc rapproche le pius de [année civile. Veuiller remorquer que vous devez
répondre a toutes les questions.

b) Si vous avez exploité plus d'un magasin en 1966 et (ou) en 1967, pri¢re d'inscrire dans la Section 5 les détails relatifs aux autres magasin®
et de réserver la présente déclaration au scul magasin indiqué plus haut. Nous vous envercons a remplit un exemplatre de la formule pour ha=
gue magasin.

SECTION 3 - DONNEES FINANCIERES (1967).

{1} Ventes annuelles. Ce paste comprend les ventes de marchandises (déduction faite des bonifications), cecertes ou
commissions provenant de services, et la valeur au dérail des marchandises retirées des stocks pour I"usage per-
sonnel des proprictaires et (ou) des cmplovés. Ne comprend pos les taxes directes de vente ni les tevenus extra-

commerciaux, ¢.-d-d. lovers, dividendes ou recousrements de MAUVAISES CTEANCES .ooviviveeeeeceereeceeceeeneennes -

(1i) Achots. Une des raisons d’étre de la presente enquete est de mesurer le degré d’affiliation des marchands indépen-
dants volontairement groupés. C'est la raison pour laguelle il nous faur la répartition suivante du total de vos |
achats. Si vous n'étes pas en mesure de déclarer en dollars vos achars en provenance du grossiste qui cstle four-
nisseur de votre groupe. tl vous suffira de nous cn donner une estimation ctablie avec soin et exprimée en poutcen-

tage.
a} Total des achats de marchandises pour la revente ...
b) Monrant ou pourcentage des achats de (ou par I'intermédiaire de):
(I} Grossistes qui approvisionncnt les marchands volontairement gEOUPEs ..o e
(2} Autres sources d'approvisionnement.......oveecververcvinerinens S e e

(1ii) Stocks en fin d’exercice. Pricte de déclarer la valeur des marchandiscs en magasin, a la fin de 'exercice, pour la
tevente, Ne compeend pas les FOUrnitures de MABZASIN ..ot bttt st st vt b s st s e sase s ess e ine

SECTION 4 - DESCRIPTION DE L'ENTREPRISE.

(i) Genre d'entreprise. Priere d'indiqucr sous quelle désignation le public connaft générulement votee magasin (par exemple: épicetie-boucherie,
confiserie, '‘magasin général’’, pharmacie, quincaillerie, etc.)

(i1} Description des marchandises. Pri¢re de nommer les principaux genrcs de marchandises que vous avez vendues au cours de I'année et de dé-
vlarer quels pourcentages de vos ventes totales elles représentent (par exemple: épicetie, 40 p. 100; quincaillerie, 25 p. 100; marchandises
scches, 20 p. 100 et divers, 15 p. 100.

o . —.p. 100 L — — p. 100 RS — 1] —
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LECTION 5 - AUTRES EMPLACEMENTS.

Mota. Si vous avez exploité plusd’un magasin 6 une période quelconque ‘'en 1966 et(ou) 1967, veuillez donner le nom et "emplacement de chacun
et indiquer (dans l'espace prévu) quels magasins étaient affiliés @ une association volontairement groupée,

Membre d'une
association
volontairement
groupée ()

Nom et adresse du magasin Genre de commerce

SECTION 6 ~ CHANGEMENTS DE PROPRIETAIRE ET (OU) D'AFFILIATION A UN GROUPE,
(Nota: 5i cefte section est sans objet, priere de ne pos en tenir compte,)

(i) $i votre magasin a changé de mains en 1966 ou 1967, donnez des précisions (date et nom de 1'autre exploitant) aux articles al et b). Si vorre
magasin a ouvert ou fermé ses portes au cours de 'année demidre, veuillez en indiquer la date & |’article c).

a) Date du changement de propriétaire bl Nom ¢t adresse de 'autre exploitant
e} Dawr o' guvetinre du magesin ou date de fermeture
(i1} 5t vous aves commende ou terming votre attiliation @ une association volontairement groupée, ou si vous éles passé d'un groupe a un autre,

en 1966 ou 1967, veuillez donner des précisions aux articles d) et e). Si vous avez été membre d'une autre association volontaitement grou-
pée, en plus de celle qui figure plus hout, veuillez I'indiquer a V'article f).

d) Date du début de ['affiliation ou de la fin de "affiliation
€) Transfert de 'affiliation Nom de la nouvelle association

Date
f) Autres affiliations (Nom du grossiste) Nom de 'association

SECTION 7 - ATTESTATION,

l.es renseignements donnés dans le présent rapport sont, & ma connaissance, véridiques et complets.

Signature Titre officiel
Date du rapport Période visée
Du 19 au 19

6403-5.2
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