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Data in Many Forms. 

Statistics Canaaa disseminates data in a variety of forms. In 
addition to pubhcations, both stancard and special tabuiatons 
are otiered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic taoes. Maps and other geograohic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is cossible through CANSIM, Statistics 
Canada's mach i ne- readable data base and retrieval system. 

How to Obtain More Information 

Inpuiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 

Industry Division, 

Des donnees sous plusieurs formes. 

Statislilue C,snacia oiffuse les donnees Sous formes diverses. Outre es 
puolications, des totalisations haoitueiles et specales sent offertes Sur 
inorimes d'ordnateur, sur microfiches ec microfilms et Sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents do reference 
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees. 
L'acces direct a des donnees agregeeS est possible par le truchement do 
CANSIM, la base de données ordiriolingue et le systerne d'extraction de 
Statistique Canada. 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes do renseignements au sulet ae cette oublication ou de 
statistiques et services connexes doivent ètre admessees a: 

Division de 'industrie, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 016 (Telephone: 951-9682) or 	Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-9682) ou au 
to the Statistics Canada reference centre in: 	 centre do consultation de Statistipue Canada a: 

St. John's 	(772-4073) 	Winnipeg 	(983-4020) 
Halifax 	(426-5331) 	Regina 	(780-5405) 
Montreal 	(283-5725) 	Edmonton 	(495-3027) 
Ottawa 	(951 -81 16) 	Calgary 	(292-6717) 
Toronto 	(973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 	 1-800-563-4255 
Nova Scotia. New Brunswick 

and Prince Edward Island 	 1-800-565-7192 
Quebec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-268-1151 
Manitoba 	 1 -800-542-3404 
Saskatchewan 	 1-800-667-7164 
Alberta 	 1-800-282-3907 
Southern Alberta 	 1-800-472-9708 
British Columbia (South and Central) 	1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.0 (area served 

by Northweslel Inc.) 	 Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 
NorthwesTel Inc.) 	 Call collect 403-495-201 1 

How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada. Ottawa, K 1 A 0T6. 

1(613)951-7277 

National toll free order line 1 -800-267-6677 

Toronto 
Credit card only (973-8018)  

St. John's 	(772-4073) 	 Winnipeg 	(983-4020) 
Halifax 	(426-5331) 	 Regina 	(780-54051 
Montreal 	(283-5725) 	 Edmonton 	(495-3027) 
Ottawa 	(951-8116) 	 Calgary 	(292-6717) 
Toronto 	(973-6586) 	 Vancouver 	(666-3691) 

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
I'extórieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 

Terre-Neuve et Labrador 	 1 -800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et ile-du-Prince-Edouard 	 1-800-565-7192 
Quebec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-268-1151 
Manitoba 	 1-800-542-3404 
Saskatchewan 	 1-800-667-7164 
Alberta 	 1-800-282-3907 
Sud de Alberta 	 1-800-472-9708 
Co(ornbie-Britannique (sud et centrale) 	 1-800-663-1 551 
Yukon et nerd de (a C-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 	 Zenith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

Iterritoire desservi par Ia 
Northweslel Inc.) 	 Appelez a frais virés au 403-495-20 1 1 

Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statislique Canada aupres des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique Canada. au on 
écrivant a ia Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 016. 

1(613)951 -7277 

Commandes: 1 -800-267-6677 (sans trais partout au Canada) 

Toronto 
Carte de credit seulement 1973-8018) 
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Signes conventionnels 
Voici Ia signification des signes convontionnels utihsés 

dans los publications do Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu do figurer. 

- néant ou zero. 

- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions do Ia Loi sur Ia 
statistique relatives au secret. 

Le lecteur est prié de noter quo les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a Ia 
norme habituelle exigée pour Ia publication ou quo 
celles-ci ont une plus grande marge d'incorisistance que 
l'on devrait normalement obtenir. et  Ce, a cause do Ia 
structure de Ia liste, c'est-à-dire des ajustements dus 
aux creations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par consequent étre 
utilisées avec circonspection. 

Symbols 
The following standard symbols are used in 

Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P prelimin&y figures. 

revised figures. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 

The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

A NOTE ON CANSIM 

All current and historical statistics on Direct Selling 
(Matrix No. 34), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics Canada's 
computerized data bank CANSIM (Canadian Socio-
Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
CANSIM staff. Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (telephone 613-
951-8200). or the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the direction of: 

• P.N. Triandatlllou, Director, Industry Division 

• G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 

• R. Rasla, Chief, Retail Trade Section. Industry 
Division 

NOTA 

Los chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 

NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (système canadien d'information socio-
economique) fournit au public toutes los statistiques actuelles 
et historiques sur Ia vento directe (matrice no 34), et sur de 
nombreuses autres series, par le biais dun terminal, 
d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel do CANSIM, 
Division de I'analyse de conjoncture. Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0T6 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés a travers 
le Canada. 

Cette publication a été rèdigée sous Ia direction de: 

• P.N. Triandaflllou, directeur, Division do l'industrie 

• G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce 
de la distribution, Division de l'industrie 

• R. Rasia, chef, Section du commerce de detail, Division 
de l'industrie 
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Highlights 
Total direct sales in Canada were $2,757.1 million 
in 1987, an increase of 8.4% over sales of 
$2,542.6 million in 1986. 

Points saillants 
Les ventes directes au Canada ont totalise $2,757.1 
millions en 1987, une augmentation de 8.4% par rapport 
aux ventes de $2,542.6 millions en 1986. 

• The personal selling method accounted for 24.0%. 	• De toutes les ventes directes. la methode de vente 
sales by mail order 256 0 '6, and all other methods 	personnelle a compté pour 24.0%. les ventes par 
50.40,16 of total direct sales. 	 commande postale 25 6%. et toutes 185 autres methodes. 

50.4% 

• Of the major commodity groups, sales of books, 	• 
newspapers and magasines amounted to $809.6 
million; of food products. $506 7 million; of 
cosmetics and jewellery. $263.6 million; and of 
electrical appliances and household cleaners, 
$203.1 million. Sales of all other commodities were 
$974.2 million. 

Des principaux groupes de produits vendus directement. 
les ventes des livres. journaux et revues se sont chiffrees 
a $809.6 millions, los ventes des aliments se sont élévees 
a $506.7 millions; los ventes des cosmétiques et bijoux so 
sont élevées a $263.6 millions; et celles des appareils 
électriques et nettoyeurs d'usage ménagers a $203.1 
millions. Los ventes des autres produits ont totalisé 
$974.2 millions. 

• Newspapers continued to be the main individual 	• Los journaux ont continue a être le principal produit 
commodity sold by direct sellers, to reach a total 	individuel vendu par les verideurs directes, pour atteindre 
of $394.0 million, an increase of 14.3%. 	 Un total do $394.0 millions, soit une hausse de 14.3%. 

• Year-to-year variations for the other commodities 	• Les variations, sur la base dune année a l'autre, pour les 
ranged from an increase of 36.0% for fur goods to 	autres produits s'Ochelonnent dune hausse de 36.0% 
a decline of 18.6% for jewellery 	 pour les articles de tourruro a une diminution de 18.6% 

pour los bijoux. 

• Table I presents a comparison of direct sales with 
other retail sales. from 1983 to 1987. In this table. 
other retail sales have been adjusted to exclude 
sales of certain commodities, such as automotive 
products, which are not ordinarily made through 
direct-selling channels. Direct sales of $2,757.1 
million in 1987 amounted to 2.7% of the adjusted 
comparable retail sales, a ratio which has shown a 
declining trend since the 1970's. 

• Le Tableau 1 présente une comparaison des ventes 
directes avec d'autres ventes au détail.de 1983 a 1987 
Dans ce tableau, les ventes au detail ont été ajustees 
pour exclure les ventes do certaines marchandises, telles 
quo les produits d'automobules. qui ne sont ordinairement 
pas vendues a travers des canaux do ventes directes. Los 
ventes directes de $2,757.1 millions en 1987 
représentaient 2.7% des ventes au detail ajustées 
comparatives. un ratio qui a démontré une tendance a Ia 
baisse depuis les années 1970. 
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TABLE 1. 	Value of Direct Sales Compared with Total Retail Sales, Canada, 1983-1987 

TABLEAU 1. Valeur des ventes directes en comparaison avec l'ensemble des ventes au detail. Canada, 
1983-1987 

Percentage 
change 

19871 986 	
1987 	 1986 	 1985 	 1984 	 1983 

Variation an 
pourcentage 

1987/1986 

Total retail sales - Ensemble des ventes au 
detail 

Less - Moms: 

Motor vehicle dealers - Verites do véhicutes 
automobiles 

Used car dealers - Ventes de voitures 
d'occasion 

Garages and service stations - Ventes des 
garages at stations-service 

Liquor, beer and wine stores - Ventes de 
boissons alcooliques, de bière at de yin 

Sub-total - Total partiel 

Total comparable retail sales - Ventes 
totales au detail comparables 

Total direct sales - Ventes totales directes 

Percentage - Pourcentage 

thousands of dollars - mrlliers do dollars 

+9.8 	153,732,778 	140,009,267 	129,446,309 	116,079,914 	106,242.970 

+ 12.4 32,248,102 28,687.661 26,026.553 20.846,547 17,197.984 

+29.2 1,032,610 799,285 654,919 558.992 501.135 

+ 13.6 13,975,898 12.307,651 12.584.830 11.313.373 10.295,367 

+4.0 8,013,869 5,781,172 5.464,090 5,250.654 5,128.107 

+ 12.0 53,270,479 47,575.769 44.720.392 37,969.566 33,122,593 

.8.7 100,462,299 92,433,498 84,725,917 78,110.348 73,1 20,377 

+8.4 2,757,144 2,542,575 2,505,989 2,437,696 2,313.560 

2.7 2.8 3.0 3.1 3.2 

TABLE 2. 	Direct Sales in Canada, by Method of Sale and by Commodity Group, 1983-1 987 

TABLEAU 2. Ventes directes au Canada, par méthode de vente et par groupe de marchandises, 1983-1987 

1987 1988 1985 1984 1983 

Sales 	1987 Sales 	1986 Sales 	1985 Sales 	1984 Sales 	1983 

Ventes 	1986 Ventes 	1935 Ventes 	1984 Ventes 	1983 Ventes 	1982 

$000 - 	 $000 	% 	$000 	% 	$000 	% 	$000 	% 

Method of sale - MCttiode de 
vente 

Personal selling - Vente 
personnelle 

By mail - Par Ia poste 
Other methods 1  - Autres 

méthodes' 

TOTAL 

Commodity group - Groupe 
de marchandises 

Foods - Aliments 
Books, newspapers and maga-

tines - Livres. lournaux at 
revues 

Electrical appliances and 
household cleaners - Appa-
reils èlectriques at 
neltoyeurs d'usage menager 

Cosmetics and jewellery - 
Cosmétigues at bijaux 

All other commodities - 
Toutes autres marchandises 

See footnotes at end of tables. 
Voir notes a Ia fin des tableaux. 

660.755 -18.2 807.281 -0.8 813,826 +0.4 810.979 -1.8 826.090 + 10.3 

705,493 +4.9 673,468 +7.9 623.977 +9.9 567,530 + 13.3 500,991 75 

1,389.895 +30.9 1,061,825 -0.6 1,068,187 .0.8 1,059,187 +74 986,479 -245 

2,757,144 +8.4 2,542,575 +1.5 2,505,989 +2.8 2,437,696 +54 2,313,560 -8.3 

506,670 +3.9 487,746 -10.3 543,875 -5 1 572,873 + 12.2 510,444 -25,4 

809,562 +3.5 782,347 +2.9 760,517 .9.6 694,035 + 122 618,386 +9.3 

203,080 -13.4 234,632 .3.3 242.704 -6.4 259,320 +0.3 258,529 -2.3 

263,583 • 1.8 258,952 + 6.4 243.442 +3.1 236,009 -79 266,284 -2 2 

974,249 +25 1 778,898 +8.9 715,454 +5.9 675,458 +0.8 669,916 -102 



TABLE 3. 	Direct Sales in Canada, by Commodity, 1983-1987 

No. Commodities 198711986 1987 1986 

t o  $'OOO to S'OOO 

1 ALL COMMODITIES +8.4 2,757,144 100.0 2,542,575 100.0 

2 Meat fish and poultry +8.5 17.511 0.6 16.143 0.6 

3 Food plans ... 28,107 1.0 13,966 0.5 

4 Dairy prOducts -2.0 274.387 10.0 279,870 11.0 

5 Bakery products2  +0.7 85,651 3.1 85,044 3.3 

6 OtJ'lerfoodsandbeverages 3  +8.9 101,013 3.7 92,723 3.6 

7 Clothing and shoes +10.0 68,345 2.5 62,159 2.4 

8 Fur goods2  +36.0 8,190 0.3 6,021 0.2 

9 Booksandencydopaedias +5.6 262,714 9.5 248.803 9.8 

10 Newspapers +6.2 393,952 14.3 370,984 14.6 

11 Magazines ... 152,895* 5.5 162,560 6.4 

12 Home improvement products, building ... 155,880 5.7 62,368 2.5 
supplies 

13 Household cleaners, soaps, brushes. -10.9 45,400 1.6 50,963 2.0 
brooms 

14 Dinnerware, kitchenware and utensils +5.6 120,411 4.4 114,002 4.5 

15 Furniture, home furnishings and repairs2 ... 37 .402* 1.4 25,325 1.0 

16 Household electrical appliances ... 157,680 5.7 183,669 7.2 

17 Phonograph records and audio tapes +5.4 60,857 2.2 57,715 2.3 

18 Video tapes, video games and equipment4 .. .. 

19 Cosmetics and personal care products +8.9 209,309 7.6 192,249 7.6 

20 Jewellery -18.6 54,274 2.0 66,703 2.6 

21 Boats and pleasure craft -6.8 7,697 0.3 8,255 0.3 

22 Canvas prOducts awnings, sails, tents, etc. +2.5 15,234 0.6 14,858 0.6 

23 Greenhouse and nursery products +20.8 131,186 4.8 108,620 4.3 

24 Orthopaedic supplies and artificial limbs + 21.6 11,340 0.4 9,324 0.4 

25 Monuments and tombstones -8.0 13,685 0.5 14,878 0.6 

26 Toys, games, hobbies, crafts, cards + 11.7 119,843 4.3 107.289 4.2 

27 Allothermerchandise 	 +19.2 	224,180 	 8.1 	188,086 	 7.4 

See tootnotes at end of tables. 



TABLEAU 3. Ventes directes au Canada, par marchandises, 1983-1987 

1985 1984 

$000 $'OOO 

2,505,989 100.0 2,437,696 

18,975 0.8 23,598 

11,652 0.5 12.484 

320.028 12.8 312,798 

102,986 4.1 103,626 

90,234 3.6 120,367 

60,749 2.4 48,357 

6,914 0.3 5,768 

244,871 9.8 227,855 

348,622 13.9 318,494 

167,025 6.7 147,686 

58.427 2.3 56,862 

62,895 2.5 76,837 

107,251 4.3 104,060 

24,326 1.0 19,151 

179,809 7.2 182,485 

53,270 2.1 44,060 

2,851 0.1 4,852 

190,293 7.6 187,895 

53,149 2.1 48,114 

12,273 0.5 17,196 

14,464 0.6 15,276 

100,401 4.0 99,571 

8,553 0.3 7,980 

13.576 0.5 12,594 

90,632 3.6 82.443 

161,767 6.5 157,288 

1983 

$ . 000 

	

100.0 	2,313,560 

	

1.0 	24,552 

	

0.5 	15,546 

	

12.8 	265,422 

	

4.3 	103.719 

	

4.9 	101,205 

	

2.0 	45,089 

	

0.2 	5,241 

	

9.3 	209,786 

	

13.1 	291,874 

	

6.1 	116,726 

	

2.3 	61,758 

	

3.1 	76,390 

	

4.3 	118,330 

	

0.8 	20,938 

	

7.5 	182,139 

	

1.8 	34,248 

	

0.2 	1,470 

	

7.7 	203,317 

	

2.0 	52,967 

	

0.7 	20,132 

	

0.6 	14,146 

	

4.1 	92,564 

	

0.3 	7,009 

	

0.5 	12,265 

	

3.4 	75.716 

	

6.5 	161,010 

Marchandises 

100.0 TOUTES MARCHANDISES 

1.0 Viande, poisson et volaille 

0.7 Contrats d'achats d'aiiments 

	

11.5 	Produitslaitiers 

4.5 Produits de boulangerie2  

4.4 Autres aliments et boissons3  

1.9 Vêtements et chaussures 

	

0.2 	Articles de fourrure2  

9.0 Livres et encyclopédies 

12.6 Joumaux 

5.0 Revues 

2.7 Produits pour I'amélioration des maisons, maténaux 
de construction 

3.3 Nettoyeurs d'usaye ménager. savons, brosses. 
balais 

	

5.1 	Couverts, articles de cuisine et ustensiles 

0.9 Meubles, accessoires d'ametiblement et reparation 2  

7.9 Appareils electro-ménagerS 

1.5 Disques et bandes sonoreS steréophoniques 

	

0,1 	Bandes de video, jeux vidóo et équipements 4  

8.8 Produits de beauté et de soins personnels 

	

2.3 	Bijoux 

0.9 Bateaux et embarcations de plaisance 

	

0.6 	Produits de toile: auverits, tentes, voiles, etc. 

4.0 Produuts de serre et de pêpinière 

0.3 Appareils otlhopédiques et membres artificuels 

0.5 Monuments funéraires et pierres tombales 

3.3 Jouets, jeux, articles de passe-teflips, 
produuts de l'artisanat. cartes 

7.0 Toutes autres marchandises 

No 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

Voir notes 6 Ia fin des tableaux. 
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TABLE 4. 	Direct Sales in Canada - Method of Sale by Commodity, 1986 and 1987 

No. 

Commodities 

Total direct 
sales 

Ventes durectes 
totales 

Personal selling 

Vente personnelle 

$'OOO $'OOO 

1 ALL COMMODITIES 1987 2,757,144 100.0 660,755 24.0 
1986 2,542,575 100.0 807,281 31.7 

2 Meat, fish and poultry 1987 17,511 100.0 - - 

1986 16,143 100.0 - - 

3 Food plans 1987 28,107* 100.0 25,738* 91.6 
1986 13,966 100.0 11,966 85.7 

4 Dairy products 1987 274,387 100.0 - - 

1986 279,870 100.0 5755 2.1 

5 Bakery products 1987 85,651 100.0 - - 

1986 85,044 100.0 6.028 7.1 

6 Other foods and beverages 3  1987 101,013 100.0 68,537 67.9 
1986 92,723 100.0 70.186 75.6 

7 Clothing and shoes 1987 68,345 100.0 24,547 35.9 
1986 62,159 100.0 22,965 36.9 

8 Fur goods 1987 8,190 100.0 - - 

1986 6,021 100.0 - - 

9 Books and encyclopaedias 1987 262,714 100.0 43,836 16.7 
1986 248,803 100.0 42,268 17.0 

10 Newspapers 1987 393,952 100.0 - - 

1986 370,984 100.0 - - 

11 Magazines 1987 152 , 895* 100.0 - - 

1986 162,560 100.0 5,050 3.1 

12 Home improvement products, building 1987 155,880 100.0 22,278* 14.3 
supplies 1986 62,368 100.0 15,906 25.5 

13 Household cleaners, soaps, brushes, 1987 45,400 100.0 44,420 97.8 
brooms 1986 50,963 100.0 50,559 99.2 

14 Dinnerware, kitchenware and utensils 1987 120.411 100.0 100,655 83.6 
1986 114,002 100.0 100.255 87.9 

15 Furniture, home furnishings and repairs 1987 37 .402* 100.0 1 , 082* 2.9 
1986 25,325 100.0 - - 

16 Household electrical appliances 1987 157,680 100.0 - - 

1986 183,669 100.0 137,180 74.7 

17 Phonograph records and audio tapes 1987 60,857 100.0 - - 

1986 57.715 100.0 - - 

18 Video tapes, video games and equipment4  1987 x 100.0 - - 

1986 x 100.0 - - 

19 Cosmetics and personal care products 1987 209,309 100.0 197,852 94.5 
1986 192,249 100.0 184.258 95.8 

20 Jewellery 1987 54,274 100.0 - - 

1986 66,703 100.0 39,902 59.8 

21 Boats and pleasure craft 1987 7,697 100.0 - - 

1986 8,255 100.0 - - 

22 Canvas products: awnings, sails, tents, etc. 1987 15,234 100.0 1.838 12.1 
1986 14,858 100.0 - - 

23 Greenhouse and nursery products 1987 131,186 100.0 - - 

1986 108,620 100.0 - - 

24 Orthopaedic supplies and artificial limbs 1967 11,340 100.0 - - 

1986 9,324 100.0 - - 

25 Monuments and tombstones 1987 13,685 100.0 3,676 26.9 
1986 14,878 100.0 3,226 21.7 

26 Toys, games, hobbies, crafts, cards 1987 119,843 100.0 35,305 29.5 
1986 107,289 100.0 44,486 41.5 

27 All other merchandise 1987 224,180 100.0 90,990 40.6 
1986 188.086 100.0 67,291 35.8 

See footnotes at end of tables 
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TABLEAU 4. Ventes directes au Canada - Par methode de vente, par marchandises, 1986 et 1987 

By mail 

Par la poste 

Other methods 1  

Autres methodes 1  
Marchanduses 

NO 

$'OOO $000 

706,493 25.6 1389895 50.4 1987 TOUTES MARCHANDISES 
673,468 26.5 1,061,825 41.8 1986 

- - 17511 100.0 1987 Viande, poisson et volatile 2 
- - 16,143 100.0 1986 
- - 2,370' 8.4 1987 Contrats d'achats d'aluments 3 
- - 2,000 14.3 1986 

188 0.1 274,200 99.9 1987 Produits laitiers 4 
177 0.1 273.939 97.9 1986 

- - 85.651 100.0 1987 Produits de boulangerie 5 
- - 79,016 92.9 1986 

3,249 3.2 29,228 28.9 1987 Autres ailments et boissons 3  6 
848 0.9 21,689 23.4 1986 

13,647 20.0 30,151 4.41 1987 Vètements et chaussures 7 
9,882 15.9 29,313 47.2 1986 

- - 8,190 100.0 1987 Articles de fourrure 8 
- - 6,021 100.0 1986 

196,671 74.9 22,207 8.4 1987 Luvres et encyclopédies 9 
192,058 77.2 14,477 5.8 1986 

27,445 7.0 366,508 93.0 1987 Journaux 10 
27,840 7.5 343,144 92.5 1986 

152,895' 100.0 - - 1987 Revues 11 
157,509 96.9 - - 1986 

3,580' 2.3 130,022' 83.4 1987 Produits pour 'amelioration des maisons, matértaux 12 
- - 46,461 74.5 1986 de construcon 
- - 980 2.2 1987 Nettoyeurs d'usage ménager, savons, brasses, 13 
- - 404 0.8 1986 balais 

17.876 14.8 1,880 1.6 1987 Couverts, articles de cuisine et ustensules 14 
12,403 10.9 1,343 1.2 1986 
8,266' 22.1 28.054 75.0 1987 Meubles, accessoires d'ameublement et reparation 15 
7,174 28.3 18,150 71.7 1986 

13,575' 8.6 144,105' 91.4 1987 Appareuls électro-ménagers 16 
8,754 4.8 37,735 20.5 1986 

60,857 100.0 - - 1987 Disques et bandes sonores stéréophonuques 17 
57,715 100.0 - - 1986 

x - - 1987 Bandes de video, jeux video et equipements4  18 
x x - - 1986 

9,810 4.7 1,647 0.8 1987 Produits de beaute et de souns personrtels 19 
- - 7,991 4.2 1986 
- - 54.274 100.0 1987 Bgoux 20 

25,742 38.6 1,059 1.6 1986 
- - 7,697 100.0 1987 Bateaux et embarcaons de plaisance 21 
- - 8.255 100.0 1986 
- - 11396 87.9 1987 Produits de toule: auvents, terites, voiles, etc. 22 
- - 14,858 100.0 1986 

17,006 13.0 114,180 87.0 1987 Produits de serre et de pépinuère 23 
14,811 91.3 93.809 86.4 1986 

- - 11,340 100.0 1987 Appareuls orthopédiques et membres artuficuels 24 
- - 9,324 100.0 1986 
- - 10.009 73.1 1987 Monuments funéraires et pierres tombales 25 
- - 11,652 78.3 1986 

79,205 66.1 5,333 4.4 1987 Jouets, jeux, articles de passe-temps, 26 
56.777 52.9 6,026 5.6 1986 produuts de laitsanat, cartes 

102.225 45.6 30.966 13.8 1987 Toutes autres marchandtses 27 
101,779 54.1 19,015 10.1 1986 

Vosr notes a Ia fin des tableaux. 
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Footnotes 	 Notes 
(1) 	Other methods incude 	 (1) 	Autres methodes inclus 

Home delivery: regular pre-arranged 
delivery of newspapers, milk and bread to 
private households. 

Sales from manufacturing premises, usually 
through showrooms or over-the-counter 
directly to household consumers, including 
plant employees. (Excludes sales through 
regular retail Stores operated by 
manufacturers.) 

(C) All other methods such as roadside stands, 
market stalls, exhibition booths. newspaper 
coin boxes. 

Prior to 1986, "home delivery" and "sales 
from manufacturing premises" were 
tabulated separately. (See publications for 
1985 and prior years.) Historical data 
published in this issue have been adjusted 
to combine these categories for 
comparison with data for the current year. 

For some commodities "other methods" 
include sales by personal selling or mail 
order which cannot be shown separately 
owing to confidentiality. 

(2) 	Due to the conversion to the 1980 S.l.C..starting 
in 1983, some manufacturers were re-classified 
and consequently excluded from this survey.  

Livraison a domicile: ivraison régulière pre-
arrangée des journaux, du lait et du pain. 

Ventes aux locaux de fabrication: ordinairement 
daris les salles dexposition ou au comptoir, 
directement aux consommateurs, incluant les 
employes de I etablissernent. (Les ventes par les 
manufacturiers par l'entremise des magasins de 
detail habitues sont exclues). 

(C) 	Toutes los autres méthodes telles que les 
boutiques au bord de Ia route, les emplacements 
au marché, les kiosques d'exposition, les boites a 
journaux payantes. 

Avant 1986, los groupes "livraison a domicile" et 
"ventes aux locaux de Fabrication" étaient totalisés 
séparément. (Voir Ia publication de 1985 et celles 
des années precédentes.) Les donnees historiques 
des deux categories précitées ont Cte regroupees 
dans Ia présente edition, afin quelles soient 
comparables aux donnees de lannée courante 

Pour certains produits, le groupe "autres 
méthodes" inclut les ventes personnelles ou les 
ventes par la poste Ces données étant 
confidentielles, elles ne peuvent pas étre 
divulguées séparément. 

(2) 	Suite a Ia conversion de Ia C.A.E. de 1980, a partir de 
1983. quelques manufacturiers ont Oté re-classifies et 
sont, par consequent, exclus de cette enquéte. 

Prior to 1985, this category included foods and 	(3) 	Avant 1985, cette catégorie incluait les aliments et 
beverages sold on public transportation facilities. 	boissons vendues a bord d'un moyen de transport 
which are no longer covered by this survey, 	 public. Ces ventes sont maintenant exclues de 

l'enquéte. 

For reasons of confidentiality, data for 1987 are 	(4) 	Pour des raisons de confidentialité, les données do 1987 
included in "all other merchandise". From 1983- 	sont incluses dans Ia categorie "toutes autres 
1985, this commodity was known as "video 	marchandises". Do 1983 a 1985, ce produit était apelé 
games, home computers and accessories" Prior 	"jeux video, ordinateurs personnels et accessoires" 
to 1983, data for this category were included in 	Avant 1983, les données de cette categorie étaient 
"household electrical appliances". 	 incluses dans le groupe "appareils électro-ménagers". 



Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 

This annual bulletin contains the complete results of 
the survey of Direct Selling in Canada, including data 
for the current year and for the four previous years, on 
direct sales by method of sale and type of commodity. 

Statistics on these "non-store" retail sales 
supplement the regular retail trade statistics, which are 
also compiled and published by the Industry Division, 
in order to provide as complete a coverage as possible 
of personal expenditure on consumer goods and 
services, an essential component of the National 
Accounts of Canada. 

The tables cover only the direct sales made by 
specialized direct-sellers, manufacturers and some 
primary producers (such as greenhouses and 
nurseries). They do not include foreign mail-order sales 
to Canadians, direct sales made by Canadian 
department store mail-order divisions, or direct sales 
made by wholesalers, vending machine operators and 
service establishments. 

Starting in 1986, companies reporting total direct 
sales of less than $100,000 were excluded from the 
survey. In 1985 and prior years, the survey included 
companies with direct sales of $20,000 or more. 

DEFINITIONS 

Direct Selling 

Direct Selling refers to the retail marketing of 
consumer goods to household consumers by other 
than the regular retail store outlet. 

Direct Sales 

Direct Sales are defined as gross retail sales less 
returns, adjustments, discounts and provincial sales 
taxes. Commissions earned from the retail sale of 
goods are included. 

Methods of Sale 

For the purpose of this survey, the various types of 
direct transaction between buyer and seller have been 
classified as follows: 

(a) Personal selling: 
This method involves the personal demonstration 
of a product to the consumer by the vendor. 
through individual canvassing or group 
demonstrations such as house parties. The main 

Appendice I 
CHAMP DE L'ENOUETE 

L'ensemble des résultats de l'enquète sur les ventes 
directes au Canada est rassemblé dans ce bulletin annuel. It 
présente les chiffres de ventes pour l'année courante et les 
quatre années précédentes selon la méthode de vente directe 
et le genre de marchandises. 

Les statistiques sur ces ventes au detail "hors magasin" 
complétent celles du commerce de detail normal, qui sont 
également recuelllies et publiées par Ia Division de l'industrie; 
elles visent a rendre aussi exhaustives que possible les 
donnOes du poste dépenses des particuliers en biens de 
consommation et en services, composante essentielle des 
Comptes nationaux du Canada. 

Los tableaux n'englobent que les ventes directes des 
établissements spécialisés dans Ia vente directe, des 
fabricants et de quelques producteurs primaires (tels que les 
exploitants de serres et do pépinières). Its ne prennent pas en 
compte les ventes par correspondance des entreprises 
étrangères aux consommateurs canadiens ni celles des 
grands magasins canadiens; sont aussi exclues les ventes 
directes des grossistes, des exploitants de distributeurs 
automatiques et des établissements do services. 

A partir do 1986, les compagnies déclarant des ventes 
directes totales de moms de $100,000, sont exclues de 
I'enquéte. En 1985 et les années précédentes, l'enquéte 
incluait los firmes dont les revenus provenant de Ia vente 
directe étaient égals ou supérieurs a $20,000. 

DEFINITIONS 

La vente directe 

Par vente directe, on entend Ia vente au detail do biens do 
consommation aux consommateurs ménagers qui ne passent 
pas par des points de vente au detail habituels. 

Ventes directes 

On entend par ventes directes, les ventes au detail brutes 
moms les rendus, los ajustements, les rabais et los taxes de 
vente provinciales. Les commissions provenant de Ia vente au 
detail des marchandises sont incluses. 

Méthodes de vente 

Pour les fins do cette enquète, los différentes transactions 
directes entre un acheteur et un vendeur ont eté classifiées 
comme suit: 

(a)Ventes personnelles: 
Cette méthode comprend Ia demonstration dune 
marchandise au consommateur par le vendeur, par 
l'entremise do démarchage, demonstration a domicile, 
etc. Les marchandises prmncipalement vendues par cette 
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commodities sold by this method are cosmetics 
household electrical appliances and kitchenware. 

methode sont les cosmétiques. les appareils electro-menagers 
et les articles de cuisine. 

(b) 	Mail order sales: 	 (b) 	Ventes par Ia poste: 
This method refers to purchases made through 	Cette methode se rapporte aux achats par Ia poste. par 
the mail, by subscription or by telephone order 	abonnenlent ou par des commandes telephoniqueS. Les 
Catalogue sales by department stores are 	ventes par catalogue offertes par les grands magasins 
excluded. 	 sont exclues. 

(C) Autres méthodes de vente: 
Ce groupe comprend toutes les autres mëthodes de 
vente directes non precisées ci-dessus. incluant: 

Ia livraison a domicile: livraison regulière pre-
arrangée a domicile des journaux, du lait et du 
pain. 

les ventes effectuées aux locaux de fabrication par 
les fabricants aux consommateurs menagers, y 
compris les employes de l'établissement. ordinai-
renient dans les salles d'exposition ou au comp-
toir. Les ventes par les manufacturiers par 
lentremise des magasins de detail habituels sont 
exclues. 

les autres mOthodes de ventes directes telles que 
les expositions, les foires, les kiosques dans les 
centres dachats, les emplacements au marché, 
es boites a journaux payantes, etc. 

METHODOLOGIE 

La tâche de tenir a jour l'univers des entreprises qui font 
de Ia vente directe revient a la Division de l'industrie. Les 
mises a jour de l'univers, lesquelles sont effectuées chaque 
année. s'appuient sur le recensement des manufactures ainsi 
que sur I'information reçue de diverses associations 
spécialisées dans le domaine de Ia vente directe. 

(C) Other methods of sale: 
This group includes any other method of direct 
sales not specified above, including: 

home delivery: regular pre-arranged 
delivery of newspapers, milk and bread to 
private households. 

sales from the manufacturing premises, 
usually through showrooms or over-the-
counter to household consumers, including 
plant employees. Sales by manufacturers 
through regular retail stores are excluded. 

any other method of direct sales such as 
exhibitions, fairs, booths in shopping 
centres, market staUs, or newspaper coin 
boxes. 

METHODOLOGY 

The universe of organizations involved in direct 
selling is maintained by the Industry Division and is 
updated each year from the Census of Manufactures 
and with information provided by several associations 
involved in direct marketing. 

Direct sales for the category "greenhouse and 	Des ventes directes de Ia catégorie "produits de serre et 
nursery products" are principally derived from data 	de pépinière" sinspirent principalemerit des donnOes publiées 
published by the Agriculture and Natural Resources 	par Ia Division de l'agriculture et ressources naturelles de 
Division of Statistics Canada. 	 Statistique Canada. 

DATA RELIABILITY 

The results of the 1987 Survey of Direct Selling 
in Canada are based mainly on the returns from a 
universe of direct selling organizations and certain 
manufacturing establishments which sell a significant 
portion of their products directly to household 
consumers. Published data from other surveys 
conducted by Statistics Canada are also included. 

Sampling Error 

FIABILITE DES DONNEES 

Les résultats de l'enquète de 1987 sur Ia vente directe 
au Canada sont principalement fondés sur les declarations 
fournies par un univers dentreprises consacróes a Ia vente 
directe et certains établissements manufacturiers qui vendent 
une portion significative de leurs produits, directement aux 
consommateurs menagers. Ils incluent egalement des 
données publiées provenant de dautres enquétes menées par 
Statistique Canada. 

Erreur d'échantillonnage 

The fact that the annual Survey of Direct Selling 	Puisque lenquète annuelle des ventes directes au 
in Canada is an enhaustive survey precludes the possi- 	Canada est un recensement exhaustif de Ia population 
bility of sampling error. It does not, however, eliminate 	observée, il ny a aucun risque d'y déceler des erreurs 
the possibility of non-sampling errors. 	 d'echantillonnages. Toutefois, cette procedure nexclut pas 

es erreurs non-liées a I'échantillonnage. 

Non-sampling Errors 

Non-sampling errors can be attributed to one or 
more of the following sources: 

Erreurs non-Iiées a l'échantillonnage 

Les erreurs non-liées a l'echantillonnage sorit causees 
par un ou plusieurs lacteurs parmi les suivants: 
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Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the Dopulation of 
interest. 

Data response error. This error may be clue to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 

Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 

Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 

Non-sampling errors are difficult to measure. 
More important, non-sampling errors require control so 
that their presence does not impair the use and 
interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors the 
questionnaire used in the survey has been carefully 
designed to minimize different interpretations: detailed 
acceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response burden. 

Le champ couvert par I'enquéte. Lerreur peut resulter dun 
istage incompet Ct une couverture insuffisarite de la 
population "see 

La réponse. Ici. l'erreur peut-étre attribuable a la concection 
du questionnaire et aux caracteristiques de a question, a 
l'incapacité ou au refus de l'enquété de fournir des 
renseignenients exacts. a l'interprétation fautive des queitions 
due a des problèmes d'ordre semantique. ou aux variations. 
dun interviewer a Vautre, dans 'explication des questions ou 
clans l'interprétation des réponses. 

La non-réponse. Certains enquétes refusent de répondre. 
tandis que d'autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
ètre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a 'aide des statistiques anterieures sur les rion-repondants. 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec precision 'importance de l'erreur dimputation: celle-ci 
vane beaucoup selon les caracténistiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type derreur 
prend habituellement de lampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 

Le traitement. Lerreur peut Se produire lors de diverses 
etapes du traitement, telles que le codage. 'entrée. Ia 
verification, Ia pondération, Ia totalisation. etc. 

II est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l'échantillonnage. En outre. ii faut les cerner de sorte qu'elles 
ne nuisent pas a l'utilisation ou a 'interpretation des chiffres 
définitifs. En ce qui concerne les estimations du present 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce genre 
d'erreurs. Ainsi, le questionnaire a été conçu avec soin afin de 
réduire au minimum le nombre dinterprétations éventueles. 
es  diverses etapes de verification et de traitement ont fait 
l'objet de contrôles d'acceptationi détaillés: enf in on na 
absolument rien negligé pour que 18 taux de non-réponse et 18 
fardeau de réponse soient faibles. 

DATA CONFIDENTIALITY 

Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.' The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules egarding 
the confidentiality of parts of the results of retail trade 
surveys are therefore applied in such a way that no 
data are shown for cells (or statistical units) composed 
of fewer than three companies or of three or more if 
these are dominated by one or two companies. 

See Section 16 of the Statistics AC! (Chapter 15), entitled 
"Secrecy". 

CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des donnees qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caracténistiques. sans avoir 
obtenu au prealable l'autorisation ecnite de cette derniére'. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de reveler des 
renseignements precis sur l'activité dune entreprise 
particulière est systématiquement contrôlé suivant des 
dispositions strictes. de telle sorte qu'aucun renseignement 
juge secret ne Soit publié ou divulgué L'application des regles 
sur le caractére secret d'une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce de detail setablit donc de mariiere a ce 
qu'aucune donnée ne soit révelée pour des cellules (ou unites 
statistiques) composées de moiris de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. 

Voir I'art,cle 16. intitulée Secret, du chapitre 15 de Ia L.oi sur Ia 
statistique. 
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TYPE OF OPERATION 	 GENRE O'EXPLOITATION 

Check 2the type of operation 11151 best 	 Cocher 2 is genre dexploitstlon qui dcrit Is m,eull 
describes your business 	 volta enirepiuse. 

Ag. 	lalt1buI 	 Give name and address of vain Sopplierisi 	- 	ndlQiiar 4 floor a! ladresSe do ooIreloosl Iflincip a (url four' 
riSeutiSI AQS0UOI$trlbritli,  

D 4 0I4ia operator 
Odersisit edot 

n' 	l.4.nuf.c5,sr 	MrOlaIalS( 	011W lipIcify) 

	

1_._. Matriaiscluolr 	Grosset. 	Aritra IprAcisar) 

SALES BY METHOD 	 VENTES PAR METHODE 

A. DIrct Sales: Report daecl retail sales to household 	A. Vent.. dlr.ct.. Declarer lea ventes dlrectes do 
coanmers. 	 detail suit consommateij's ménageri. Sales I 

VarnII.(t) 

Coal to
2  

Pflnau 
consorwirateur 21 

$101011 Clots) - ($00545 Cloth a) By personal Be" through canvassing. 
at hou-pwtles and other demonstrations - 

101 
- 

lii par  
We do détnonstratlons A domicile  

102 112 b) By home delivery: regular delivery of newspapers. milk, bread. etc. 
Par ivrslaon C domicile: livrsiaon rCguIl*re des journaux. du lait. dii pain. etc.  

c) Through the manufacturing premises; showrooms, warehouses. 
over-the-counter to household consumer. (including employees) 103 113 
Par lentremise des locaux do tabncsflon. sales d'expOsitlOn, entrepôts. 

- - su cotniptof C des cottsommsthurs mCnsgers (wicluarits We einpioyöa( 	 - 

104 114 
Per Is posts ou per aborviement  

•) By any other method of direct sales: market stalls, newspaper 
coin boxes, exhibition booths and other displays - specIfy 105 115 
Par toute autre mCthode do vente emplacement 
au snarchC, klOaQuea d'eapositson at suItes modes 
dCtalagea - PrCciser: 

108 116 I) Total direct ritall ules (sum of (a)  to  a)) 
Total dos ventss dircto. (Is somme da (5)4 (a)) 	 — — — 

B. All odSar UI.. 	 S. Toutas sutr5s sent.. 
Through your own retail sItes (except through 
manufacturing premises which are included in 4A. (Cl above). 
Par vos propres magasins de detail Isaut lea ventes su 
locsux do fabrication tesauelles soot lncluaes dana 4A. (C) cl-haul) 

To agents, distributor., etc. 
A des agents. diatributetsa, etc. 

To other wholesale, retail and service 
outletS. to clte. contractor.. aistltutlona. rrnm.nl agencies. etc. - Specify below 

tres dCbouchés de pros, do dCtail 
at do service. C des clubs. des entrepreneurs, 
des instllutlona, des organismea 
gouvemementaux, etc - Preciser cibas: 

Total oth.r pals. (.um of (a) to (dl 
Total lea suItes venlel (La p0mm. d. (a) I (c) 

107 117 

108 118 

109 119 

110 120 

C. Total Sales: Enter the sum 04*. (I) 
	

C. Vento total.: mactire I. somme di 
(Direct S.)..) + B. (d) (All Other Sales) 	A. (0 (Vent.. dlrectes) + B. (d) 

(Toutss aulta sent..) 

(1)S•Ieu - gross sales less returns, ad)uatments. duacounts and provincial sales 	(1) VentIs- Ventes brutes moms lea rendus. ajustemnents. rst,xis at taxes de 
taxes, 	 vemfle provinciales 

(2) Cost to consumer - Sales plus commission (if applicable) - Estimate this 	(2) PrIx su consonimataur — Ventex plus la commission (Si y a lieu) - Faire une 
amount if different from column 1 (Sales) 	 estimation si ce montant ditfCre do Ia colonne 1 (Ventes) 

S. PERCENTAGE OF DIRECT SALES BY TYPE OF COMMODITY 	 P0URCEHTAOE DES VENTES OIPECTES PAR GENRE DE MARCHANDISES 
Report the percentage distnDutuon of total dir.ct retail sal.s indicated in 	Declarer Is distribution on pourcentage pour 0 total des vent.s directs. au  
A. A. I) above 	 detail indtque au 4. A. U c-haul. 

Meat, fish and poultry 
Vuande. Poisson of volaulle 
Frozen food plans 
Corutrats d'achats daliments congelits 
Dairy products 
Produits laitiers 
Bakery products 
Produits do boulangerie 
Other boOs and beverages (liciuding nutritional toods( 
Autres atiments at bolsaons (incluants lea ailments naturels) 
Clottwig and shoes 
Vétements at chausaures 
Fit goods 
Afl,cles de fourrure 
Books and encyclopaedias 
Livroa at encyclopCdies 
Newspapers 
.lournaua 
Magazines  
Revues 
Home onprovement products 
Produ,ts pour l'amel,orstion des rnalsons 
Household cleaners, soaps, brushes, brooms and mops 
Nettoyeura d'usage mInager. savons. brosses. bates at vadroulltes 
Dinnerware, kitchenware and utensils 
Couverts. articles do cuisine at ustensiles 
Furniture, home furnishings and repairs 
Meublea. eccessoires d'ameublement at reparation 

Household electrical appliances 
Appareils electromenagers 
Phonograph records and tapes 
Disques 81 bandes sterCophonuques 
Video games, horse computers and accessories 
Jeux video. ordinateurs personnels at acceasoires 
Cosmetics and personal care products 
Produits do besutC at do tomB personnels 
Jeweltery 
Btoux 
Boats and pleasure craft 
Bstesus at embercatlons do ptesapce 
Canvas products, awnings. sails, tents. etc 
Produits 08 torte auvents. voiles. tentes, etc 
Greenhouse and nursery products 
Produits it. serre 81 de pepiniCre 
Orthopeedic supplies, artificial limbs. etc. 
Appaneils orthopCdictues. rnembres srbhciels. etc 
Monuments and tombstones 
Monuments tunOraires at pierres tombelea 
Toys. genes, hobbies, crafts, cards 
Jousts, bus, articles as passe-toniCs. produits de 
lartisanat. carIes 
AM other merchandise - Specify 
Toutes autnes marchandisea - Preciser  

225 

TOTAL 
	 100% 

00-1814 



21 

SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 

The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Gil. 
55 pages. First Issue. 1938 (ISSN 0380-
7045). 

63-004 Department Store Sales by Region Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 	Retail Trade. M., Gil. Approx. 85 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 25 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-71 77). 

63-210 Retail Chain and Department stores. A.. Gil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending 	Machine 	Operators. 	A., 	Gil, 	45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling in Canada. A., Gil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus 	Bookstores. 	A., 	Bil. 	Approx. 	35 
pages. 	First 	Issue, 	1968-69 	(ISSN 	0380- 
6286). 

63-223 Annual 	Retail 	Trade; 	A., 	Bil. 	Approx. 	25 
pages. First Issue, 1986 (ISSN 0843-557X). 

63-224 Market Research 	Handbook. A., 	Bil. 	700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 

Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de detail, Division de l'industrie. Statistique 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M.. Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. M.. Gil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M.. Gil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Gil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de detail a succursales et les grands 
magasins. A.. Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

	

63-213 	Exploitants de distributeurs automatiques. A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

	

63-218 	La vente directe au Canada A., Gil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

	

63-219 	Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

	

63-223 	Commerce de detail; A., Bil. Environ 25 pages. 
Premier numéro, 1986 (ISSN 0843-557X). 

	

63-224 	Recueil statistique des etudes de marché. A., Gil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-
9325). 

63-538 	Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 	63-538 	Commerce de detail statistiques historiques, 1972- 
0., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0). 	 1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0). 

M. - Monthly A. - Annual Gil. - Bilingual 0. - 
Occasional 

In addition to the publications listed above, 
Statistics Canada produces a wide range of statistical 
reports on Canadian economic and social affairs. A 
catalogue of current publications is available from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6. 

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hors série 

Outre les publications énumOrées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande varieté do bulletins statistiques sur 
Ia situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K 1 A 0T6. 

Catalogue 1 1-204E, price Canada $10.00, Other 	No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $12.00. 
Countries $12.00. 



1986 CENSUS PROFILES 	LEs PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 

irlcolr
yoUNY Ti' 	

OAUNI COM&I
IN CANA 

The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study 

You're looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don't have the time to wade 
through piles of statistics. 

Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO 
FILE. Each PROFILE features more than 120 items of 
intormation on the area that interests you 	from 
population Counts, lathe living arrangements of its elderly 

Choose a PROFILE on any one of 

• 6009 Census Sub divisions (municipalities) 
• 266 Census Divisions (counties) 
• 295 Federal Electoral Districts 
• 25 Census Metropolitan Areas 
• 114 Census Agglomerations 
• a variety of urban/rural breakdowns 
• and, more. 	 r 

With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 

VOTFIS  SSOR
VA  

I.Al&tlEU 
 SO POUR 

HAITcoo DION1 LOS  CANA 
Le Canada et ses regions sont a votre portée grace aux Prof ils 
du recensement de 1986. 

Vous désirez connaitre le portrait sociodémographique dune 
province, dune ville ou dune municipalité en particulier, mais Ia 
perspective d'avoir a vous battre avec des montagnes de 
statistiques vous effraie? 

Balayez toute apprehension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Prof il présente 
plus de 120 éléments différents d'inlormation sur chacune des 
regions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
es modes de vie de la population âgée, vous saurez tout. 

Vous n'avez qua faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de Ia série portent sur: 

• 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 
• 266 comtés (divisions de recensement); 
• 295 circonscriptions éleclorales fédérales: 

25 regions métropolitaines de 
recensement; 

• 114 agglomerations de recensement: 
• diverses regions urbaines et rurales: 
• et plus encore  

rCa,wda!%4 
Pour de plus amples renseignernents,  
composez le 1800.2676677 et 
demandez notre brochure. qui vous 
renseignera sur les modal ités de corn- 
mande. Ou, Si vous le prétérez, écrivez a.  

4' 4 

Vente des publications 
Statistique Canada . 	

.4 

Ottawa (Ontario) 
K1A 016 . 

For more information, call us at 
1 -8OO2676677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 

Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Onlano 
K1A 016 

: 

Profiles. Profils 

(aii.idrt 

,. 	,:.'-.....i,........................i. 
4, 	 ,, 
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ALL N ONE PLACE 
THE ECONOMIC FACTS 

AND ANALYSIS 
YOU NEED 

101 0714536 
Canadian Economic Observer: 

Statistics Canada's NEO/r Monthly Economic Report 

N o other report on the Canadian 
economy has this much to offer 

This month's data 

Up to-the minute data includes all maior statistical 
series released IWO weeks prior to publication. 

Current Economic Conditions 

Brief, "to the point" summary of the economy's 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 

Statistical and Technical Notes 

Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 

Maior Economic Events 

Chronology of international and national events that 
affect Canada's economy 

Feature Articles 

ln'depth research on current business and economic 
issues. 

Statistical Summary 

Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 

TOUT POUR VOUS! 
LES DONNEES 
ECONOMIQUES ET 
L'ANALYSE QUE VOUIS 
RECHERCHEZ 
L'Observateur êconomique canadien: 
ft flOJV(',ii :Hetn économique mensuel de Statistique Canada 

A ucune autre publication ne vous procure autant de 
renseignements relatits a I'économie canadienne 

Les données du mois 
Des données de derriere heure comprenant boles les séru 
de statistiques ies plus importantes qui ont été dittusét 
deux semaines avant a date de publication do bulletin. 

La situation economlque actuele 

Le rendenient de Eéconomie au cours du rnois, presenté t 
bret. comportant une analysede l'emploi, de Ia productro 
de la demande et des principaux indicateurs avancés d 
tendances de l'activité économique. 

Des notes techniques et statistiques 
Des notes portant sur les nouveaux programmes statis 
ques ou es programmes révisés et sur es progrés it 

rnatière de méthodotogie propres a Statistique Canada. 

Las principaux événements economiques 
Des événements intetnationaux et nalonaux intluença 
t'économie cartadienne, présentés en ordre chronologiqu 

Des itudes spéciales 
Une recrierctre approtondie des atfaires et des questior 
d'actualite lihes a 'economic. 

Un aperçu statistique 

Des tableaux, des graphiques et des diagramrnes engloba 
es statistiques des comptes nattonaux, de la productio 
de la demande, do commerce, de l'ernptoi, des marcht 
financiers, etc. 

AND MORE 

Regional Anatyis 

Provincial breakdowns of key economic indicators. 

International Overview 

Digest 01 economic performance in Canada's most 
important trading partners - Europe. Japan. and tIm 
U.S.A. 

Subscribe Today and Savet 

Save $40 ott the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 
Catalogue #11 010 
12 issues $21 0.00 / other countries $252 00 
Per copy $21 00 I other countries $25 20 
(includes postage and handling) 

For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1 -800-267-6577. 

TorCef . compleit lUe nr5r term rrCiuUeU 01 write LU Pubcdrc' 
Sttishcs Canca. Ottawu. Ontallo 11 A 0T6 PieaSe mate v'ir,'i,'r'.i.' 
or money firer ray,itre to the Receiver Grrerai for CanaCa(P,.ca,o 

Conraci ''r'.'.r''. -,i ada0eir'"r.'-' 	-,..,•. 	' 	f- - 

fit errnarrr'- 

CANADIANL'OBSERVATEUR 
ECONOMIC 	ECONOMIQUE 
OBSERVER 	CANADIEN 

nan a, ,n,a' ..' 'C • (Spar his... • r,,n,nn.. .- . 	iaN,- ,tt. a-i'a..n 

• itt t,.,?h ,di,, .,,.. 
•i,,and,Intta , . 

an- 

ET PLUS ENCORE 

Une analyse réglonale 
Des ventilations par province d'rndicateurs économiqu 
stratégiques. 

Un survol de I'économie internalionale 
Un sommaire du rendement de I'écoriomie des partenairi 
commercraux do Canada. comme 'Europe, le Japon et It 
Etats-Unis. 

Abannez•vous des maintenant et Cconomisez! 

Economisez 40S sur le prix A I'unité de L'Observate 
économique canadian. 
N° 11.010au catalogue 
Aborinernent annuel (1 2 fluméros): 21 0$ au Canada: 252 
a l'élranger. 
Prix au numéro: 21 $ au Canada: 25.20$ a I'étrang&. 
(Ces prix incluent les frais de port et de manutention.) 

Pour un set-vice plus raplde, composez Ic numero sans frt 
1.800267-6677 ci portez votre cwnmande a vofre comm 
Visa au MasterCard. 

f 	flc,'ifirvUOe' er rUrpivS.act e hoe decoirrmanae C fUOfi Oi 
ECI,aJ'ft a Score dcv pubirCatraris. Stat,snue canaa.a. Ottawa tOrrid,  
CIA 016. VeuiiIez torte suite cheque as mandaiposte a iordre du Recevi 
qdndriti du Canada - Publications 

'ci 3ffe,i pi.i of r000ef5neme."ro " fOrte? ti' 	COrrr"rr0,fef duet 
:errirf if ccrfi-titidtroo Ce Stafsi'rtue Canvea S pius pie:; riO 


