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Since December 1991, the Prices Divislon of Statlstics
Canada has been publishing arlicles on selected sub-
Jects relevant to the Consumer Price Index. These
ariicles have been eppearing In the publication entltled
*The Consumer Price Index”, Catalogue N° 62001,
monthly.

The general objective of such arlicles Is to coniribute
to the understanding of price changes occurring Inthe
Canadlan economy. More particularly, the arlicles
serve:

o 1o slimulate public interest in the Interpre tatlon and
explanation of price changes;

e toprovide & long-term perspective on the evolution
of price changes for selected goods and services;

o to describe conceplual or methodological aspects
of the consumer price Index;

o and to present the varlous uses and application of
CP! data to the public.

Your vlews and comments fo any espect of these artl-
cles sre welcome. Please wrlte to Prices Divislon,
Statlstics Canada, Oltawa, Ontario, K1A 076.

Depuls décembre 1991, la Divislon des prix de Stailstique
Canada publle des arlicles sur certalns sujets qul touchent
I'Indice des prix & la consommatiion. Ces articles paralssent
dans la publication mensuelle "L'Indlce des prix alaconsom-
mation” N° 62-001 su catalogue.

Ces ariicles sont deslinés d'abord & faclliter la compréhen-
slon du mouvement des prix au sein de I'économle canadi
enne. En particuller, ces articles contribuent:

o & slimuler I'ntérét du public & 'égard de l'interpréta-
tlon et de lexplication du mouvement de prix;

o & présenter une perspective & long terme de I'évolu-
tion du mouvement des prix pour certalns blens et
services;

o & exposer les aspects conceptuels ou méthodolo-
glques de I'lndice des prix & la consommation (IPC);

o & présenter les dlverses ullllsations et applicatlons
des données de I'lPC au public.

Nous almerlons connallre volre oplnlon el vos commen-
talres concernant lout aspect de ces articles. Veulllez écrire
4 la Division des prix, Statistique Canada, Ollawa, Ontarlo,
K1A 0T6.
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FEATURE ARTICLE

THE INSTABILITY OF ENERGY PRICES

by Yves Saint-Pierre®

Commentators often examine price change patlerns by ob-
serving the CPl excluding its mosl volatile components {(en-
ergy and food). These prices are influenced by factors not
related to economic policy (weather affects the food supply,
and international market conditions affect the price of oil).
Excluding these factors from the price index calculation yields
a more accurate price index and a more stable indicator of
overall inflation. The energy price index fluctuates consider-
ably, and this volatiity has both medium-term (see Figure 1)
and short-lerm effects.

ARTICLE SPECIAL

L’'INSTABILITE DES PRIX DE L'ENERGIE

par Yves Saint-Pierre”

Comme mesure conjoncturelle du changement des prix, les commen-
tateurs préférent souvent, observer I''PC sans ses composantes les
plus volatiles {énergie et alimentation). Ces prix dépendent en partie de
facteurs qui ne sont pas du ressorl de la politique économique (les
variations du climal pour l'alimentation, et I'évolution des marchés
internationaux, pour les prix du pétrole, notamment). Un tel indice des
prix au champ restreint serait un indicateur plus efficace car il dégage
une lendance plus stable de l'inflation générale. De fait, I'indice des prix
de I'énergie est une composante qui fluclue beaucoup. Cette volatilité
se manifeste autant & moyen terme {vorr figure 1) qu'a court terme.

M

FIGURE - 1
Energy and All-items excluding Energy, Change in the
Annual Average

%o

FIGURE - 1

énergie et ensemble sans I'énergie, variation de la moyenne
annuelle
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1. Fluctuations in Energy Prices Have an
Important Effect on the All-items Index

1.1 Short Term

Annual variations n energy prices are caused in part by
events on the world market, but short-term vanalions are also
influenced by changes in the domestic market. Figure 2 illus-
trates the considerable vanations in gasolne prices at the
national level over the lasl three years.

At the local level, the index shows month-to-month tur-
narounds thal are invisible al the national level. The significant
differences between the evolution of the national index and
that of a city can be caused by changes in provincial policy,
or by a "price war". Needless 1o say, pnce wars are nol
conducted at the national level. An Edmonton resident will not
be aflected by a price decrease n Toronto, or even in
Regina. In some cities, price wars are especially frequent and
cause prices 10 fluctuate widely.

As an example, the gasoline price index for Regina vaned a
greal deal more than the national index. Since January 1989,
except for a sharp increase in February 1990 (caused by the

* Economust, Consumer Prices Section, Prices Dwvision

1. Ses variations donnent a I'énergie un effet
important sur I'indice d’ensemble

1.1 Court terme

Si les vanations annuelles des prix de I'énergie s'expliquent en partie
par des événements sur le marché international, I'évolution a court
terme téemoigne aussi de la nature des marches intérieurs. La figure 2
montre la forte vanabiité des prix de I'essence au niveau national
depuis 3 ans.

Au niveau local, l'indice affiche d'important revirements d'un mois a
l'autre. que I'on ne retrouve pas au niveau natonal. Ces divergences
marquées d'évolution entre I'indice natonal et celui d'une ville peuvent
résuller du changement d'une poliique provinciale, ou bien d'une
"guerre de prix". Ces guerres de prix ne se manifeslent pas au niveau
national, bien entendu. Un résident d'Edmonton ne sera pas touché par
une baisse de prix a Toronto, n méme a Regina. Dans cerlaines willes,
les guerres de prix sont particuliérement frequentes et occasionnent de
fortes vanations de prix.

A ttre d'exemple, récemment l'indice du prix de I'essence pour Regina
a beaucoup plus vane que son équivalent national. De janwier 1989 a
aujourd'hu, sauf pour une forle hausse en févner 1990 (expliquée par

* Econonuste, Section des prix & la consommation, Division des prix
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FIGURE - 2 FIGURE - 2
Gasoline Price Index for Canada and Regina Indice de prix de I'essence pour le Canada et Régina 3
1989=100 1989 =100
150 150
140 |- - 140
130 |~ = 130
120 = - 120
110 p= =1 110
100 100
90 1 90
80 |- - 80
70 70
J
1989 1990 1991 1992

* Price wars noted

" Guerres de prix signalées

cancellation of Saskatchewan's Gasoline Tax Rebate Plan),
the differences between the Regina gasoline price index and

the national index were caused by seven price wars in a row.

{see Figure 2). Although in some cases it i1s difficull to
determine the effect of price wars on the monthly price index,
the influence of a price war can normally be seen when the
city index 1s compared with the national index.

I'annulation du programme provincial de remboursement de la taxe sur
I'essence), les divergences entre les évolutions de I'indice de I'essence
pour Régina et de I'indice national s'expliquent par sept guerres de prix
successives (vorr figure 2). Il peut étre difficile de faire la pant d'une
guerre de prix dans la variaton mensuelle, mais la plupart d’entre elies
sont évidenles lorsqu'on compare lindice de la ville avec [I'indice
natonal.

Effect of One Component on an Aggregate
Index

Prices of a component affect an aggregate index. This can
be divided in two. On the one hand, for a given penod, the
trend in prices 1s different (Between 1973 and 1991, en-
ergy prices rose faster than the All-tems CPl). As well,
component prices amplify the fluctuations of the aggregate
index, and affect them someumes posiively, sometmes
negatively.

The effect of a component on the CPI can be measured by
taking, for a given period, the difference between the var-
ation in the All-items index and that of the All-items exclud-
ing thus component. H the first is superor to the second, the
component had an upward influence on the change in the
aggregate index.

Thus: Change in the All-items - Change in the All-items
excluding energy = Effect of energy on the All-items, or
vanation of the All-tems index that is atinbutable to energy.

This analysis can be repeated for components of the CPI
with a smaller weight. For example, if for a period, the
change in the All-items index is less than the change in the
All-tems excluding naltural gas, it means that gas has had
a damping effect on the All-tems (either ils price rose
more slowly than the All-items or it fell).

These figures yield two kinds of information. The frequency
with which they shift from positive to negative, or vice-
versa, 1S a measure of a componen'ts vanability and its
impact on the aggregate index the average of the differen-
ces (in absolute value) shows the magnitude added by the
component to the annual vanations of the aggregate index
for the whole penod.

" Ainsi: Vanation de I'PC - Variation de I''PC sans I'énerge = Effet

L'effet d'une composante sur un indice agrégé

Les prix d'une composante ont un effet sur un indice agrége. On
peut diviser cet effet en deux. D'une par, au cours d'une pénode
donnée, I'évolution des prix est différente. (Entre 1973 el 1991, les
prix de I'énerge ont augmenté, en moyenne, plus fortement que
'ndice d'ensembie.) D'autre pari, les prix d'une composante am-
plifient les variations de l'indice agrégé et leur donnent un effet tantét
4 la hausse, tantot a la baisse.

On peut mesurer 'effet d'une composante sur I'PC en prenant, pour
une période, la différence entre la vanation de I'ndice d’ensemble et
celle de I'ndice d'ensemble sans cette composante. Si la premiére
est supérieure a la deuxiéme, la composante a eu une influence a la
hausse sur la variation de I'ndice agrégé.

de I'énergie sur I'IPC, ou variation de I'IPC atinbuable a I'énergie.

Nous pouvans répéter l'analyse pour des composantes de N'PC a
pondération plus faible. Par exemple, s pour une pénode, la van-
aton de lindice d'ensemble est inféneure a I'ndice d'ensemble sans
le gaz naturel, c'est que le gaz naturel a eu un effet modérateur sur
I'PC. (Son prix a diminué ou bien il a augmenté plus laiblement que
la moyenne des autres composanies de I'PC.)

De ces chifires on fire deux genres de rensegnements. La fré-
quence des passages de la différence du positf au négatf ou vice
versa esl une mesure de la variabilité d’'une composante et de son
impact sur l'ndice agrégé. La moyenne des différences (en valeur
absolue) indique I'ampleur annuelle qu'ajoute la composante aux
vanauons de I'indice agrégé sur I'ensemble de la pérode.
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1.2 Medium Term

The effect of annual changes in energy prices on the van-
ations in the All-tems index 1s very significant but not consis-
tent. During the period covered by the aricle, that is, begin-
ning just prior 1o the first oil cnsis, the effect of energy
changed directions six times. The impact of gasoline showed
nine such turnarouds; since deregulation its effect changed
directions five times in six years. Over the whole period, the
effect of electricity changed directons six tmes, while the
number of turnarounds was four for natural gas and only three
for fuel oil.

Over the perod under study, gasoline contrnbuted most on
average to the magnitude of annual vanations in the CPI.
From 1973 1o 1991, the average annual increase in the
All-tems index was 7.3%. Of this 7.3%, gasolne accounted,
n one direction or the other, for 0.21 basis ponts. Since
deregulation, its effect has become more imporiant, averaging
0.28 basis ponts, compared 10 an average annual increase of
4.7% fot the All-tems index. Fuel ol was the next biggest
contributor to the magnitude of fluctuations, with an average
annual effect of 0.08 basis ponts for the overall period. It was
followed by piped gas (0.06 basis points) and electncity (0.04
basis paints).

In 1991, an imporant downward effect of gasolne (-0.24
basis ponts) and a strong upward pressure from electncity
(0.17 basis ponts) were noted. This 1s, for electricity, a much
stronger effect than n previous years and ihe results of
January 1992 extend this new importance of electncity.

1.3 Long Term

Although the significant vanations in energy prices are often
excluded from analyses, therr long-term trend should be taken
into account. From 1971 to 1991, the price of fuel ol in-
creased by a factor of 8.5 and that of gas by 5.2, whie
electnicity and natural gas prices increased by a factor of 4.7.
The All-tems index was 4.0 umes greater, and the all-items
excluding energy index increased by a factor of 3.8 over the
same penod.

2. Vagaries of World Markets and Policies:
Energy Prices from 1973 to 1991

Qver the last twenty years, energy prices changed more than
the other prices surveyed by the CPI.

2.1 Two Main Products: Gas and Fuel Oil

Gasoline represents almost half of the weighting attnbuted to
energy (see the box on sampling survey procedures). In
addiion, gas and fuel ol prices vaned more widely than those
of the other energy products, tracking the price of crude oil.
Clearly, variations in the energy pnice index are largely consis-
tent with the changes in the price of gasoline (see Figure 3).

The evolutionary profiles for the prices of fuel ol and gas are
very similar, although fuel oil prices vaned more widely. The
greatest increases occurred in 1974 following the OPEC em-
bargo on ail exports in 1973, and in 1980, 1981 and 1982,
after the second oil cnsis. Prices fell rapidly in 1986 following
the detegulation of the domesuc market and the glut on the
world ol market. Price increases were comparable to those of
other consumer products untl 1990, when the Persian Gulf
War caused a temporary increase in crude prices.

1.2 Le moyen terme

L'eflet des vanatons annuelles des prix de I'énergie sur celles de
l'indice d'ensemble est irrégulier et trés important. Durant la période
couverie par l'article, débutant peu avant le premier choc petrolier,
I'influence de I'énergie sur I'ensemble a changé six fois de sens. L'effet
de l'essence a connu neul reviremenls de cefte nature; depuis, la
déréglementation, son effet a changé cing fois de sens en 6 ans. Le
nombre de revirements est de six pour I'électncité, de quatre pour le
gaz naturel et de trois seulement pour le mazout.

Pour la période a I'élude, c'est I'essence qui a l'effet le plus forl sur
I'ampleur de la vanaton de I''PC. De 1973 a 1991, la hausse annuelle
moyenne de I'ndice d'ensemble est de 7.3%. Sur ce 7.3%, l'essence
intervient, dans un sens ou dans l'autre, en moyenne pour 0.21 point
de base. Depuis la deréglementation, son effet annuel moyen s'est
accentug, s'élevant en moyenne a 0.28 point de base, comparé a une
vanation moyenne annuelle de 4.7% pour l'ndice d'ensemble. Au
chapitre de I'ampleur des fluctuatons, le mazout prends le deuxieme
rang, avec un effet moyen annuel de 0.08 pont de base pour
I'ensemble de la penode. Puis, viennent le gaz (0.06 pont de base) et
I'électnicite (0.04 point de base).

Signalons, en 1991, un fort effet de I'essence a la baisse (-0.24 point
de base) el un impact important de I'elecincite a la hausse (0.17 point
de base). C'est la pour I'électnicite un effet beaucoup plus fort que dans
les annees précedentes. Les resultats de janvier 1992 prolongent cetle
nouvelle importance de I'électncité.

1.3 Le long terme

Si pour faciliter I'analyse, on est amene a exclure les variatiors volatles
de I'énergie, Il faut pourtant retenir sa tendance a long terme. De 1971
a 1991, le prix du mazout a été muluplié par 8.5, et celu de l'essence,
par 5.2, landis que les prix de I'électricité et du gaz naturel ont été
multiples par 4.7. L'indice d'ensemble a été multiphe par 4.0, et I'indice
sans I'energie, par comparaison a éte muluiphe par 3.8 fois dans la
méme péenode.

2. Caprices du marché international et politiques:
les prix de I'énergie de 1973 a 1991

Au cours des vingt derniéres annees, les prix de I'énergie onl connu
des vanations plus forles que les autres prix recenses dans I'IPC.

2.1 Deux produits dominants: I'essence et le mazout

L'essence représente presque la moé de la pondération atinbuée a
I'énergie (vorr I'encadré sur la procedure d'échantillonage). De plus,
parmi les prix de I'energie. ce sont ceux de I'essence el du mazout qui
fluctuent le plus fortement, s'alignant sur cefu du petrole brut. Les
vanations de I'ndice de I'énergie suivent donc de pres celles du prix de
I'essence. (vorr figure 3)

Les profils d'évolution des prix du mazout et de I'essence sont trés
semblables, les fluctuations étant plus fortes pour le mazoul. Les
hausses les plus importantes surviennent en 1974, apres 'embargo sur
les exportations de pétrole décrété par 'OPEP en 1973, et en 1980,
1981 et 1982, suvant le deuxiéme choc pétrolier. En 1986, les prix au
détail s'effondrent, coincidant avec la déréglementation du marche in-
teneur et la surabondance de pétrole au niveau internatonal. Les
hausses de prix demeurenl ensuile assez proches de celle des autres
biens de consommation jusqu'en 1990 ou la Guerre du Golfe Persique
fait monter temporairement le prix du brut.
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FIGURE - 3
Energy, Gasoline and Fuel Qil, Change in the Annual
Average
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FIGURE - 3
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In addition to the events on the world market, the policies of
the federal and provincial governments also atfect the prices
of gas and fuel ol. Provincial policies, especially in the form of
laxes, often result in increases, bul not necessarly price
fluctuations. On the other hand, some federal energy policies
have aggravated changes in the prnce of gas, fuel ol and
natural gas.

With the increase in world crude ol pnces in 1974, the
federal government decided o adjust gradually upward the
price of Canadian crude in order o soften the impact of
higher prices on the consumer provinces. The pnce gap
between imported ol and Canadian ol continued 1o widen. In
1978, the government instituted the petroleum compensation
charge (PCC), a consumer tax designed to bnng the price of
Canadian ol in lne with that of wnported oil. The PCC
increased from 10 cents per barrel in 1978 to $8.15 n
September 1981. The tax was $6.54 when it was withdrawn
n June 1885.

2.2 Other Components: Electricity and Natural Gas

The prices of natural gas and electncity vaned most in the
early part of the period under study (see Figure 4). Natural
gas prices increased substantally in 1975 and 1976, one
year after the increases in the price of fuel oil. These in-
creases concided with the increase in demand for gas, when
many households felt it was more economical to change their
healng systems, and governmenls encouraged such conver-
sions. The other significant increases in gas prices occurred I
1981, 1982 and 1983. At that tme, gas prices were linked to
the price of crude oil by regulation. Electricity prices increased
in 1975, 1976 and 1977, and these increases can also be
linked to heating system conversions. Beginning in 1984, gas
and electncity prices did not vary widely untl 1991, when
significant increases were aggravated by the introduction of
Ine GST.

Outre les évenemenls se déroulant sur le marché internatonal, les
politiques des gouvernement fédéral el provinciaux influent sur le prix
de l'essence et du mazoul. Les politiques provinciales, sous forme de
taxes surtout, contrbuent réguliérement a I'augmentation, mais pas
necessairement aux fluctuations des prix. La politique federale en
matére d'énergie a, par conlre, 3joulé aux revirements des prnx de
I'essence, du mazoul, et du gaz naturel.

En 1974, avec la moniée des prix du pélrole sur le marché interna-
tional, le gouvernement féderal avait choisi d'ajuster graduellement a la
hausse le prix du pelrole canadien, afin d'adoucrr I'mpact de la hausse
des prix sur les provinces consommalnces. L'écart entre le prix du
petrole importé et celur du pétrole canadien contnuart de s'élargr. En
1978, le gouvernement introduist le prelevement d'indemmisation
petroliere (PIP), taxe imposée aux consommateurs afin d'aligner le prix
du pétrole canadien sur celu du pétrole importé. Le PIP est alors passe
de 0.10% le barl, en 1978, a 8.15%, en septembre 1981. En juin 1985,
lorsqu'il a éte retiré, il s'élevait a 6.54%,

2.2 Autres composantes: I'électricite et le gaz naturel

Les prix du gaz naturel et de I'électnicité, quant a eux, ont vane surlout
au deébut de la pénode considérée (vor figure 4). Le gaz naturel a
connu de fortes hausses en 1975 el 1976, un an aprés les hausses de
prix du mazout. Ces hausses ont d'allleurs concidé avec I'augmentation
de la demande pour le gaz, alors que de nombreux meénages pouvaient
trouver plus économique de changer leur sysiéme de chauffage,
d'autant plus que les gouvernements encourageaent cetle conversion.
Les autres hausses importantes du prix du gaz ont eu lieu en 1981,
1982 et 1983. A ce moment 13, le prix du gaz étail hé par reglemen-
taton a celui du pélrole brut. Le prix de I'électnicité a augmenté en
1975, 1976 et 1977, el ces hausses peuvent aussi étre reliées a la
conversion des systémes de chauflage. A parir de 1984, les prix du
gaz et de I'électncité ne connaissent pas de grandes vanations jusqu'en
1991, date a laquelle les augmentations importantes sont encore renfor-
ceées par I'introduction de la TPS.
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FIGURE - 4
Energy, Piped Gas and Electricity, Change in Annual
Average
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FIGURE - 4

Energie, gaz naturel et électricité, Variation de la moyenne
annuelle
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Sampling Survey Procedures

The Consumer price index for energy 1s a weighled aver-
age of four types of fuel: gasolne, electrcity, piped gas,
and fuel oil. The first 1s pant of the Transporiation index,
while the other three fall under Housing. At present, the
energy index has a weight of 6.23 in the All-tems CPL

The price index for gasoline has a weight of 3.09 n the
CPI. It 1s a weighled average of price indexes for various
grades of gasoline. Regular, medium and premium grade
unleaded gasoline are priced twice a month i ciies for
which an index 1s publshed and in Hamilton, London, and
Windsor, and monthly in 15 other cites. Prices are col-
lected in both 228 self-service and 256 full-service slations
and include all federal and provincial laxes.

Electnicity has a weight of 1.89 in the CPI. From informa-
ton on the average annual consumption and on the rale
structure (given by the suppliers), a typical bill 1s estimated
for a hypothetical average consumer. The index includes
service charges, discounts and any other charges paid by
the consumer. Electncity is normally priced in January and
July, in 64 cities.

The weight for piped natural gas in the Canada All-tlems
CP11s 0.85. As for electncity, a typical bill 1s calculaled for
an average consumer. This includes service charges, dis-
counts and any other charges paid by the consumer (in
some cies, transportaton charges account for more than
half of the bill). Natural gas s normally priced i January
and July. in 20 cies. Piped gas 1s not available east of
Quebec City.

The price per litre of Grade 2 fuel oil (hght furnace oil), 1s
collected from 137 outlets in 34 ciies {(not in Edmonton
and Calgary). Fuel ol is priced every month except June,
July, August.

As energy use shifted from one type of energy to another,
weights of these components in the CPI have changed. At
one tme, lor example, coal had a weight comparable to
that of piped gas. The CPI for energy sull includes a
residual impuled index for other fuels, but its weght s
neghgible (0.08).

Procédures d’échantillonnage de I'enquéte

L'indice des prix & la consommation pour I'énergie est une moyenne
pondérée de quatre types de carburants: I'essence, I'énerge élec-
trique, le gaz canalisé et le mazoul. Le premier fait partie de I'ndice
des transports et les trois autres, de celui de I'habitation. A I'heure
actuelle, le poids de I'ndice de I'énergie dans I''PC d'ensemble est
de 6.23.

L'ndice de prix de I'essence a un pods de 3.09 dans I'PC. C'est
une moyenne pondérée des indices de prix de differentes qualites
d'essence. Le prix de I'essence sans plomb ordinaire, intermediaire
et supérieure est relevé deux fois par mois dans les willes pour
lesquelles on publie un indice anst qu'a Hamilton, London el Wind-
sor, et une fois par mos dans 15 autres villes. Les prix sont
recuellis dans 238 stations libre-service el 256 stations offrant un
service complet et ils comprennent toutes les laxes fédérales el
provinciales.

L'énergie électnque a un poids de 1.89 dans I'IPC. A partr des
renseignements sur la consommation annuelile moyenne et sur les
tanifs (fournis par les compagnies d'electncité), on estme une facture
type pour un consommateur moyen fictf. L'indice comprend les frais
de service, les rabais el lous les autres frais que pae le consom-
mateur. Le prix de I'énergie élecinque est relevé normalement en
janvier et en juillet dans 64 villes.

Le pods du gaz naturel canalisé dans I'indice d'ensemble est de
0.85. Comme pour I'énergie électnque, on calcule une facture type
pour un consommateur moyen. Il comprend les frais de service, les
rabars et lous les autres frais que pae le consommateur (dans
cenaines villes, les frais de transport représentent plus de la moié
de la facture). Le prix du gaz naturel est releve habiuellement en
janvier et en juillet dans 20 willes. Le gaz nalurel canalisé n'est pas
distnbué a I'est de Quebec.

Le prix du hre de mazout de qualté 2 (mazout léger) est releve
dans 137 poinls de vente de 34 viles (saul Edmonton et Calgary).
Le prix du mazout esl relevé chaque mois, sauf en jun, jullet et
aout.

Comme la consommation d'énerge est passée d'une calégore a
une autre, le poids de ces composantes dans I''PC a change. A un
moment, par exemple, le charbon avait un poids comparable a celul
du gaz canalsé. L'IPC de I'energe comprend encore un indice
imputé résiduel pour les autres carburants, mais son poids esl
neglhgeable (0.08).
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FEATURE ARTICLE

PROVINCIAL INDEXES

In addition 10 the 18 city indexes listed in this publication,
Statisitcs Canada compiles price indexes for each province
which are published in the quarterly publication (Catalogue
62-010). A description of the method used to compile them
was published in the July-September 1988 edition. In particu-
far it 1s mentonned that provincial indexes are based on
observations made for several other cities of which 18 are
published. This enhances provincial coverage in some cases.
For example, Sant John in New Brunswick covers 45.6% of
the whole population surveyed in this province. By contrast,
coverage of Prince Edward Island 1s 100% when observations
are made in Chariottetown/Summerside. Therefore, the pub-
lished city indexes are not necessanly representative of the
corresponding provincial indexes.

Although changes in provincial price indexes over the last
three years were sometimes different, all provincial inflation
rates are now wirlually identcal, and lower than in previous
years. Over the long term, the differences between the prov-
inces were not highly significant.

Minor Differences Between Provinces
Over the Long Term

Over the period 1979-1991, the average annual rate of infla-
ton in Prince Edward Island and Alberta was 5.3%. Close
behind came Newfoundiand and British Columbia with an
inflation rate of 5.4%, and Saskatchewan, where prices in-
creased by 5.5%. In Nova Scota, Manitoba and New Bruns-
wick the inflation rate was 5.6%, and prices in Quebec and
Ontario rose by 5.8% and 6.1%, respectvely. The average of
the provincial annual rates was 5.6% over the same perod.
Except in Ontario and Québec, inflation rates n all provinces
were very close.

FIGURE - 1
Annual Inflation by Province between 1979 and 1991

ARTICLE SPECIAL

LES INDICES PROVINCIAUX

En plus des indices pour 18 villes que I'on retrouve dans cette publica-
ton, Staustque Canada compile également des indices de prix pour
chague province, qui sont disporibles dans la publication trimestrielle n°
62-010 au catalogue. La description de la méthode utilisée pour leur
compilation se trouve dans le numéro de Juillet-Septembre 1988. En
particulier, on y mentionne que les indices provinciaux sont fondés sur
des observations faites dans de nombreuses autres villes, dont 18 avec
des indices publiés. Cela améliore de beaucoup la couverture provin-
ciale dans certains cas. Par exemple, dans le cas du Nouveau-Bruns-
wick, la ville de Saint John ne représente que 45.6% de la population
enquétée alors que Charlotietown et Summerside comptent pour 100%
de toute la population enquétée dans Ille-du-Prince-Edouard. L'indice
des wvilles publiées n'est donc pas nécessarement representatf de
I'indice provincial.

Si les provinces ont enregistré des évolutions de prix parfois differentes
depuis trois ans, mantenant elles affichent toutes des taux d'inflation
quast identiques el a la baisse par rapport aux années precédentes. A
long terme, les différences entre prowinces sont finalement peu sen-
sibles.

Peu de différences entre provinces a long terme

Pour la pérode de 1979 a 1991, [lnflaion moyenne annuelle
s'élablissait @ 5.3% pour I'lle-du-Pnince-Edouard et I'Alberta. Suivent
de prés Terre-Neuve et la Colombie-Britanmique avec une inflation de
5.4% et la Saskatchewan avec 5.5% d'augmentaton des prix. La
Nouvelle-Ecosse, e Manitoba el le Nouveau-Brunswick affichent des
hausses de 5.6%, alors que le Quebec et I'Ontano enregistrent des
augmentations respectivement de 5.8% et 6.1%. La moyenne des taux
annuels d'inflation par province s'établit & 5.6% pour la méme pénode.
Sauf dans le cas de I'Ontario et du Quebec. les taux d'inflation des
autres provinces sont trés proches les uns des autres.

FIGURE - 1

Inflation annuelle par province entre 1979 et 1991
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These minor vanations between the provincial all-items rates
were the result of pnce changes in food, clothing, transporta-
tion, and recreation, reading and education. For food and
clothing, not only was the vanation small between provinces
but the inflation rate for all the provinces was lower than the
overall rate in all provinces. For transportation and recreation,
the vanaton was small, and the inflaton rate was roughly
equal to the all-lems average. In the third component group,
housing and health, vanatons were greater and nflaton was
about the same as the all-tems rate. Finally, prices for to-
bacco products and alcoholic beverages vared widely be-
tween the provinces and the inflation rate in this component
was high.

In Ontano, where inflalon was somewhal higher than the
average for the last ten years, prices rose more rapidly in
most components, with the exception of tobacco and alcohol.

Changes Over the Short Term

From 1989 to mid-1990, the annual rate of inflaton was
about 4.5%. Inflation then accelerated 10 a high n early 1991,
and dropped far below the level observed in early 1989. The
penod was charactenized by fluctuations followed by a sharp
upward movement, then a very pronounced declne. This
profile was more accentuated in the Mantmes and Québec,
and less accentuated in the other provinces.

Although peaks and troughs occurred within one or two
months of one ancther, ther ampltude was not the same in
all provinces. Beginming i mid-1990, nflaton resumed a
gradual upward trend. This increase was accentuated by the
introduction of the GST and, in some provinces, by lax
changes. Distinct patterns emerged in three groups of prov-
inces: Québec and the Marumes, where prices rose most
rapidly; the Praines, where the upward trend was only half as
strong; and Ontano and Brtsh Columbia, where inflabon in-
creased by only one pont. In all provinces, the most signifi-
cant changes occurred in 1991. Beginming in the middle of

Une dispersion aussi fable entre provinces au niveau de lindice
d'ensemble se retrouve dans certanes composantes: alimentaton,
habillement, transports et loisirs, lecture et formation. Dans le cas de
l'alimentaton et de I'habillement, non seulement la dispersion entre
provinces est faible mais I'nflation pour toutes les provinces se situe en
dessous de la moyenne pour I'ensemble des produils. Pour les trans-
ports et les loisirs, I'nflation se situe a peu prés & la moyenne de
I'ensemble des produils et la dispersion est également faible. Vient
ensuile un troisiéme groupe de composantes, habiaton et sante,
caractérisé par une dispersion plus importante et un taux d'inflation
toujours proche de celut de l'indice d'ensemble. Finalement, les produits
du labac et les boissons alcoolisées se distinguent a la fois par une
grande dispersion entre provinces et une forte inflation.

L'Ontano qui se démarque par une nflation un peu plus forte que la
moyenne depws dix ans affiche des augmentations plus rapides des
prix dans la plupart des composantes, a l'excepton des tabacs et
alcools.

Quelques particularités a court terme

De 1989 au miieu de 1990, les taux annuels d'inflation se situent a
environ 4.5%, puis accelérent et culminent au début de 1991 pour
enfin ralentir jusqu'a des taux trés inféneurs a ceux enregistrés au
debut de 1989. La peénode considéree commence donc avec des
fluctuations suivies d'une forte poussée de I'inflation puis d'un reph trés
prononce. Ce profil est plus accentue pour les Mantmes et le Quéebec,
moiNs pour les autres provinces.

En effet, si les sommets et les creux des cycles sont les mémes & un
ou deux mois pres, I'amplitude des mouvements différe d'une province
a l'autre. Des la mi-90, I'nflation recommence & augmenter de fagon
générale. Cefte augmentation est accentuée par !'introduction de la

" TPS el, dans centaines provinces, par des changements de laxes. Trois

groupes de provinces se distinguent: le Québec et les Mantmes ou
I'accélération des prix est la plus forte, les Prairies ou elle n‘a qu'une
amplitude de motié, enfin I'Ontano et la Colombie-Britannique ou les
taux d'inflation n’augmentent que d'un point. Dans loutes les provinces,
c'est en 1991 qu'ont lieu les changements les plus importants. A partir
du miieu de I'annee, I'inflation ralentt partout, plus fortlement dans les

FIGURE - 2a
Ali-items index for provinces
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FIGURE - 2b
Indice d'ensemble pour les provinces
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the year, inflation slowed down everywhere, but more sub-
stantially in the Maritimes than in other regions. In Ontano, the
inflationary trend that started in mid-1990 was less pro-
nounced than in the other provinces; since mid-1991, the
deflationary trend was also less significant in Ontario than in
the other regions.

Provincial Variations in Certain Components

The trends in food and transportation prices were very similar.
In Health and personal care prices, the differences between
the provinces were more significant, but no characterisic
profile emerges. However, in four components: tobacco and
aicohol, reading, recreation and education, clothing, and hous-
ing, the provincial profiles were very similar, with the excep-
tion of one or two provinces.

As with the ten-year trend, the tobacco and alcohol compo-
nent showed the grealest vanations between the provinces.
However, the case of New Brunswick was unique. In 1989,
increases in the index were clearly greater in New Brunswick.
Manufacturers of alcoholic beverages increased their prices
substantially in April 1989 and February 1990, and the retail-
ers followed suit in August 1989.

Martimes qu'ailleurs. En Ontario, I'accélération a partr de la mi-90
avail été moins marquée que dans les aulres provinces; depuis la
mi-91 c'est 1a aussi que le ralentissement est le moins prononce.

Variations provinciales sur certaines composantes

Les évolutions provinciales sont trés semblables pour deux composan-
tes: alimentation, transport. Pour la santé et les soins personnels, les
ditfiérences entre les provinces sont plus fortes mais on ne distingue
pas de profil caracténstique. Par conire pour quatre composantes:
tabacs et alcools, lecture, loisirs et formation, habillement et logement,
la majorité des provinces ont des profils trés proches dont s'éloignent
une ou deux provinces particuliéres.

Comme c'était le cas pour la tendance sur dix ans, c'est pour la
composante des produits du tabac el des boissons alcoolisées que I'on
observe le plus de divergences entre les provinces. Une province se
démarque pourtant des autres; en 1989, le Nouveau-Brunswick affiche
des hausses de I'ndice nettement supérieures. Les producleurs de
boissons alcoolisées y ont augmenté fortement leurs prix en avril 1989
et en février 1990 et les détallants en aodt 1989.

FIGURE - 3a
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The provincial recreation, reading and education indexes were
roughly the same until mid-1990. In Quebec, post-secondary
tuition fees rose significantly in September 1990 and Septem-
ber 1991. Tuition fees in Québec had not increased in the
previous two decades, and are still lower than Ontario tuition
fees. In January 1991, Québec introduced a tax on maga-
zines sold in newsstands in a move o partially harmonize the
provincial sales tax with the GST. Increases in this component
in 1991 were smaller in New Brunswick and Nova Scotia
than in the other provinces.

In the clothing component, Quebec and Saskatchewan har-
monized therr tax systems with the GST in January and April
1991, but Saskatchewan reversed its position in November
1991.

Annual inflation rates for housing peaked in Ontlanio, British
Columbia and Alberta in early 1989, 1990, and 1991, respec-
tively, then gradually decreased. All provinces now have simi-
lar rates of inflation.

L'indice du lowsir, de la lecture et de la formation est assez semblable
d'une province & l'autre jusqu'a la mi-90. Le Québec afiiche ensuite
d'importantes hausses pour les frais de scolanlé postsecondaires, en
septembre 1990 et seplembre 1991: ces derniers n'avaient pas aug-
menté depuis une vingtaine d'années el ne rattrapent 10ujours Pas ceux
de I'Ontario. Par ailleurs, le Québec a introduit en janvier 1991 une
taxe sur les magazines vendus en kiosque, dans le cadre de
'harmonisation partielle de sa taxe provinciale avec la TPS. En 1991,
le Nouveau-Brunswick et la Nouvelle-Ecosse affichent des hausses de
cefle composante qui sont moins fortes que dans les autres provinces.

Quant & I'habillement, le Québec et la Saskatchewan ont harmonisé
leur systeme de taxaton avec la TPS en janvier et en avril 1991,
tandis gu'en novembre 1991, la Saskatchewan est revenu sur ses
posihions,

Pour le logement, les taux annuels d'inflation ont atigint un maximum en
Ontano, Colombie-Britannique et Albenta respectivement au début de
1989, 1990 el 1991 et ont ensule diminué progressivement. Les
niveaux d'inflation enregistrés dans toutes les provinces sont maintenant
similaires.

FIGURE - 4a

Tobacco products and alcoholic beverages
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FEATURE ARTICLE

MAIN EVENTS INFLUENCING THE
CONSUMER PRICE INDEX IN 1991

by Harold Harnarine*
Overall Performance

The All-items Consumer Price Index (CP1) for Canada in-
creased by 5.6% in 1991 compared to a nse of 4.8% in
1990. Although the increases in the CPI in recent years were
nowhere as large as those found in the decade ending with
1982 the nse in 1991 was only marginally lower than the
5.7% increase posted in 1983. Since 1983, increases in the
CPI declined for three years in a row. That trend was re-
versed in 1986. With minor departures noted in 1988 and
1990. the advance in 1991 may be seen as a continuation of
the moderately higher rates of increase staring with the 4.2%
nse in 1986.

Although the annual nse in 1991 was comparatively large in
comparison with recent years, the change over the year was
charactenzed by a sharp inmtial nse followed by almost a
steady and somewhat rapd decline in the rate of increase. In
January, the 12-month increase (1.e. between January 1990
and January 1991) was 6.8%. By December, however, this
had fallen off to a nse of 3.8%. A plot of these 12-month
changes shows that the decline n the rate of increase was
more pronounced in the case of the total Goods index than in
the total Services index (see figure 1).

Percentage Change from the Same Month of
the Previous Year

ARTICLE SPECIAL

PRINCIPAUX FACTEURS DES CHANGEMENTS DE
L’INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION EN
1991

par Harold Harnarine®
Performance générale

L'augmentation de Tindice d'ensemble des prix & la consommation
(IPC) pour le Canada a é% de 5.6% en 1991, comparativement a
4.8% en 1990. Méme si la progression de I''PC a été bien mons forte
ces derniéres années que durant la dgécennie terminée en 1982, la
hausse observée en 1991 est & peine inférieure & I'accroissement de
5.7% enregistré en 1983. A partir de 1983, le taux d'accroissement de
IPC s'est ralenti pendant trois ans. Un revirement de cette tendance
s'est produit en 1986. I est permis de dire que I'avance de 1991
s'inscnt dans cette méme tendance ascendante modérée amorcee avec
laugmentation de 4.2% en 1986 el poursuivie depuis, méme si les
résultats de 1988 et de 1990 s'en écartent quelque peu.

L'augmentation annuelle en 1991 est relatvement imporiante, par rap-
port 3 celles des dermiéres années, mais le changement durant I'année
a élé caraciénsé par une forte hausse inwale suwvie d'une séne
presque iminterrompue de ralentissements assez rapdes du taux de
progression. En janvier, ['augmentation sur 12 mois (de janvier 1990 a
janvier 1991) état de 6.8%. En décembre, elle n'était plus que de
3.8%. Le lrace de ces changements sur 12 mois montre que le recul
du taux d'accroissement a ét¢ plus prononcé pour I'indice total des
biens que pour l'indice total des services (vorr 1a figure 1).

Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I'année précédente
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In 1991, the CPI was influenced by several opposing and
dominant factors. Some represented a continuation of events
that had onginated the year before. The index was pulled up
by major changes in indirect taxes and by the price settng
behawviour of several government or pseudo-government agen-
cies. Al the same tme it was pulled down by a continuation of
persistent recessionary forces and a somewhat high and sta-

- Economist, Consumer Prices Section, Prices Division

En 1991, plusieurs facteurs dominants ont exerce des effels contrares
sur I'PC. Dans certains cas, les événements en cause avaient gebuié
lannée précédente. L'indice a subi l'effet d'entrainement des taxes
indirectes, qui ont fait I'objet de changements imporiants, et des prix
fixés par plusieurs organismes gouvernemeniaux Ou paragouvernemen-
taux. Paraliélement, il a eté fremé par une conjonclure de récession
persistante el par la valeur assez stable et élevee du dollar canadien.

- Economiste, Section des prix & la consommation. Dwision des prix
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ble exchange rate. The decline in interest rates appeared 1o
have litie effect in counteracting the widespread pessimism
underlying consumer and business spending.

Outline of the Principal Factors

The trend in retall price movemenls was distorted by the
ntroduction of the 7% Federal Goods and Services tax (GST)
N January 1991. Associaled with this was the simultaneous
removal of the Federal Sales tax (FST) of 13.5% on manu-
factured goods. At the same lime, the Peovince of Québec, in
attempting to harmomize its sales tax with the GST, reduced
its provincial sales tax from 9% to 8% but extended its tax
base to include several major classes of goods and services.
These tax changes in January were compounded by several
subsequent Federal and Provincial inhatives making inflation
due to hscal actions a major factor in explaning the nse in the
CPL.

A pervasive, but relatively important factor, was associated
with the hesitatingly downward adjustment of the prices of
crude petroleum from the unsustainably high levels reached in
the brief perod leading up to the Gulf War. The tumbling
prices of gasoline and fuel ail for most of 1991 played an
imporiant role, directly and indirectly, in moderating the overall
rate of price increase.

Probably the most important dampening nfluence resulted
from the poor health of the overall economy. The expectled
recovery did not materiaze. Instead the total economy which
had grown by a weak 0.3% in 1990 actually shrank by 1.1%
N 1991. Associated with this disappointing performance was
a nse in the rate of unemployment from 8.1% in 1990 to
10.3% in 1991 on average. Wage increases for unonized
workers averaged 3.6% in the latest year, the lowest in the
past five years. Many federal and provincial government em-
ployees were forced to accept no increases in wages. As a
result. consumer confidence in the economy continued fo
dechne in 1991 n spite of what appeared 10 be some encour-
aging signs in the Spring.

The failing ecomomy gave nse to another form of pessimism
on the supply side. Producer incomes fell with lower prices for
manufaclured goods, raw matenals and farm produce. This
was accompanied by noticeable increases in unused producer
capacity. Business bankrupties were up 15.8% extending the
34.5% nse in 1990. These put the squeeze on business
profits and confidence leading to a noticeable reduction in
private business investment expenditure. Business behaviour
lowered the prospects for job creaton reinforcing the
slowdown on consumer demand.

The external economy hesitated as well. The canadian dollar
exchange rate reached a thiteen year high averaging out at
87.28 cents (U.S) in 1991. The Canadian dollar also streng-
thened against the currencies of its major European trading
panners as the index of G-10 countries rose by 1.6%. One
outcome of this was a nolceable drop in the merchandise
trade balance (from $10.9 B in 1990 to $7.4 B in 1991). The
high dollar also contributed to the nise in retail shopping n U.S
border towns having some noliceable adverse efiects on the
retail industry in Canada.

Much of the dechne in the external economy was due o the
deteriorating economic conditons i the Uniled States,
Canada’s largest trading partner. In constant 1987 dollars, the
GDP of the United States fell by 0.7° in 1991 after growing
by 25% and 1.0% in 1989 and 1990 respectively. The
unemployment rate rose Irom 5.5% in 1990 to 6.6% mn 1991
with some of the highest rates found n the industrial North
Easlern States.

Le recul des taux d'intérét n'a pas fait grand chose semble-t-il pour
contrer le pessimisme généralisé expliquant le faible niveau des dépen-
ses des consommateurs et des entreprises.

Résumeé des principaux facteurs

Le mouvement général des prix au détail a été fausse par I'adoption de
la laxe fédérale de 7% sur les biens et les services (TPS) en janwvier
1991. Cette mesure a coincidé avec I'abandon de la taxe de vente
ledérale (TVF) de 13.5% sur les biens manufacturés. De son cote, le
Queébec réduisait sa laxe de vente provinciale de 9% & 8% pour tenter
de I'harmoniser avec la TPS mais élargissait pour ce faire son assietie
fiscale @ plusieurs catégories importantes de biens et de services. A
ces changements fiscaux de janvier sont venues s'ajouter plusieurs
mesures fédérales et provinciales subséquentes de sorte que I'inflation
de Csource fiscale est devenu un facteur important de la moniée de
I"PC.

Un autre facteur peu apparent mais non négligeable a été I'nésitation a
rauster a la baisse les prix du pétrole brut qu avaient atteint des
niveaux artificiellement élevés juste avant la guerre du Golfe. La dégrin-
golade des prix de I'essence et du mazout pendant la plus grande
partie de 1991 avatt exerce, drecltement et indirectement, un effet
moderateur important sur le taux d'augmentation global des prix.

Mais le premier facteur de ralentissement a sans doute été la mauvaise
sante de I'économie en général. La reprise attendue ne s'es! pas
malgrialisée. Il y a plutdt eu déclin de 1.1% de I'économie totale en
1991, apres une croissance d'a peine 0.3% en 1990. A ce résultal
décevant s'ajoute le relévement du taux de chdmage qui est passe de
8.1% en 1990 a 10.3% en moyenne en 1991. Les augmentations
salariales accordées aux travailleurs syndiqués ont &6 de 3.6% en
moyenne, les plus faibles des cing derniéres années. De nombreux
employes fedéraux et provinciaux ont di renoncer a loute augmentation
salariale. En conséquence, la confiance des consommateurs dans
I'economie s'est effritée davantage en 1991 malgre gquelques signes
encourageants au printemps,

L'économie chancelante a donné lieu a une autre forme de pessimisme
du cdte de l'offre. La baisse des prix des biens manufacturés, des
matiéres brutes et des produits agricoles a fait chuter les revenus des
producteurs. Paraliélement, la capacité de production nutilisée a cru de
maniére non négligeable. Le nombre des failites commerciales, qui
avait déja augmenté de 34.5% en 1990, a encore progressé de 15.8%
en 1991. Les profits et la confiance des entreprises privees en ont
souffert ce qui a incité ces dermiéres a réduire de fagon appreciable
leurs nvestissements. Le comportement des entreprises a term les
perspectives de création d'emplois ce qui a érodé encore davantage Ia
demande des consommateurs.

L'économie extérieure a aussi él&é héstante. La valeur moyenne du
dollar canadien a attent en 1991 son plus haut niveau des treize
dernires années, soit 87.28 cents (US). Le dollar canadien a aussi
prs de la valeur par rapport aux monnaies des principaux parienares
commerciaux europeens du Canada, I'indice des pays du G-10 ayant
augmente de 1.6%. Il en est résulté notamment une baisse sensible de
la balance du commerce de marchandises (de 10.9 mihards de dollars
en 1990 a 7.4 milliards de dollars en 1991). La wigueur du dollar a
aussi contribué a la montée du magasinage dans les villes frontaliéres
amencanes, Ce qui a eu comme on le sail ceranes repercussIons
néfasles sur la vente au détal au Canada.

Le ralentissement de I'économie extéreure est di en grande partie a la
detéroration des conditions économiques aux Etats-Unis, principal par-
tenaire commercial du Canada. En dollars constants de 1987, le PIB
des Etals-Unis, qui avail augmenté de 2.5% en 1989 et de 1.0% en
1990, a diminué de 0.7% en 1991. Le taux de chdmage est passé de
5.5% en 1990 4 6.6% en 1991, certans taux parmi les plus eleves
ayant élg enregistrés dans les états industniahsés du nord-est.
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The relatively high and stable Canadian dollar exchange rate
with the U.S. dollar contributed in stabilizing the rate of infla-
tion in 1991. A sudden depreciation of the Canadian currency
would have caused the price of imports 10 nise thus adding to
prices in the domestic economy.

The Consumer Price Index by Goods and
Services

Both the Goods index and the Services index advanced by
higher rates of increases n 1991 (5.0% and 6.4% respec-
uvely) compared to 1990 (4.0% and 5.6% respectively). In
1991, both indexes were affected by the tax changes intro-
duced in January. However in the Goods component the
Semi-durable group registered an extremely sharp upturn 0
January principally due to changes in the Clothing index.
There were two main reasons for this (see figure 2). Clothing
manufactured in the domestic economy was generally exempt
from the Federal Sales tax as an indirect method of protecting
the industry from foreign competition. Hence the 7% GST
was an add on 1o retal pnices without any deductions for the
elimination of the FST. A second reason was that Clothing
was generally exempt from the provincial sales tax (PST) in
Quebec. However, in harmonizing the Québec PST with the
Federal GST, the provincial tax base was exiended to include
clothing. Thus, in Queébec. clothing prices advanced by over
15% n January manly due 10 tax changes.

At the other extreme, changes in the prices of durable goods
were on the downtrend since mid 1989. By mid 1990, prices
of durables had actually dechned and remained wirtually un-
changed up to the end of 1991. In 1991, the weakness was
most evident in the prices of automotve vehicles (-2.0%), n
home enterlanment equipment (1.1%), i 35mm cameras
(-1.6%) and n household appliances (0.8%). This perfor-
mance reflected the low level of consumer confidence in the
economy. Attempts lo stmulale spending by lowering interest
rates did not produce any tangible results as consumer credit
weakened and actually declined in the third quaner of the
year.

La valeur relativement élevée et stable du dollar canadien par rapport a
la devise américaine a contribué A stabiliser le taux d'inflation en 1991.
Une dépréciation soudaine de la monnaie canadienne aurait fait aug-
menter les prix des produits importés ce qui aurait gonflé les prix dans
I'économie nationale.

Indice des prix a la consommation pour les biens
et les services

L'indice des biens et celui des services ont progresse plus rapidement
en 1991 (5.0% et 6.4% respectivement) qu'en 1990 (4.0% et 5.6%
respectivement). En 1991, ces deux indices ont éié toucheés par les
changements fiscaux de janvier. Toutefois, la composante des biens
semi-durables de I'ndice des biens a fait un bond trés margué en
janvier  cause surtout des changements intervenus dans l'indice de
I'habillement. Deux raisons principales expliguent ce résultat (voir 1a
figure 2). La premiére est que les fabricants de vétements dans
l'économie nalionale étaient généralement exempies de la taxe de
venle fédérale ce qui constituait une fagon indrecte de les protéger de
la concurrence étrangére. La TPS de 7.0% est donc venue s'ajouter
aux prix de vente au detal sans contrepartie pour compenser
'éimination de la TVF. La seconde est que la taxe de vente provinciale
(TVP) du Québec ne s'appliquait genéralement pas aux vétements.
Toutefois, le Quebec a décidé d'élargir son assiette fiscale aux véte-
ments dans le cadre des mesures d'harmonisation de sa TVP avec la
TPS fédérale. Les prx des vétements au Québec ont donc progresse
de plus de 15% en janvier en grande parlie a cause des changements
fiscaux.

A lautre extréme, un ralentissement des prix des biens durables
s'observe depuis le miieu de 1989. A la mi-1990, ces pnx avaent en
fat diminué et sont ensuite restés pratiqguement inchanges jusqu'a la fin
de 1991. En 1991, la faiblesse des prix état manifeste surtout dans le
cas des vehicules automobiles (-2.0%), du matériel de divertissement
au foyer (1.1%), des appareils photo 35 mm (-1.6%) et des appareils
ménagers (0.8%). Ce résultat tradut le manque de confiance des
consommateurs dans I'économie. On a cherché a stmuler les depen-
ses en baissant les laux d'intérét mais sans grand succes, le credit a la
consommation ayant en fait faibli pour finalement baisser au troisieme
tnmestre de l'année.

Percentage Change from the Same Month of
the Previous Year

Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I'année précédente
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The 6.4°% nse in the Services index was pressured upwards
from several sources. Some private sector prices were heavily
influenced by tax changes, notably food and alcoholic bev-
erages purchased from restaurants and taverns (see figure 3).
Restrictions in transfer payments from provincial and federal
sources emerged as significant increases in university tuitions
fees (see figure 4) and in property taxes. Regulatory agencies
conceded to large price increases for basic telephone ser-
vices, postal services and several modes of public transporia-
tion (see figure 5) with the exception of ar travel. The arr fare
index (up 14.1% in 1991, almost the same as the 14.3% rise
in 1990) reflected attempts by arrlines 1o reduce losses in the
face of declining demand, heavy debt loads and large excess
capacity. Between 1990 and 1991 several large U.S. airlines
were forced into bankruptcy.

Percentage Change from the Same Month of
the Previous Year

La montée de 6.4% de I'indice des services s'explique de différentes
fagons. Certains prix dans le secteur privé ont durement subi le con-
trecoup des changements fiscaux, notamment les aliments et les bois-
sons alcoolisées achetées dans les restaurants et les tavernes (voir la
figure 3). Les restrictions dans les paiements de transfert de source
fédérale et provinciale se sont traduttes par d'importantes augmenta-
tions des implts fonciers et des frais de scolarité dans les universités
(vorr la figure 4). Les organismes de réglementation ont consenti
d'importantes majorations des tarifs de base du téléphone, de la poste
et de plusieurs modes de transport public (voir la figure 5) a I'exception
de l'avion. L'indice des larifs agriens (en hausse de 14.1% en 1991,
soit une augmentation trés proche de celle de 1990 (14.3% )) refiete les
efforts que font les compagnies aénennes pour réduire leurs pertes
malgré le recul de la demande, un lourd endettement el une capacité
excédentare importante. Entre 1990 et 1991, plusieurs grands tran-
sporteurs aériens amerncains ont été acculés a la faillite.

Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I'année précédente
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Some of the large ‘price increases were noted in the Re-
creaton, Reading and Education component of the CPI.
These included tickets 10 the mowvies, 1o sporting events and
plays. fees for the use of recreational facihues and packaged
holiday tours. In addition, large price increases were regis-
tered for har washing and grooming sennces and dry-cleaning
services. '

Quelques hausses de prix importantes ont ét¢ observées dans la
composante des loisirs, de la lecture et de la formaton de I'IPC,
notamment pour les billets d'entrée au cinéma, aux spectacles sportfs
et aux pieces de théatre, pour I'usage des installations de loisirs et pour
les voyages organises tout compnis. De pius, les prix des services de
coffure et des services de nettoyage a sec onl fortement augmente.
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Percentage Change from the Same Month of
the Previous Year

Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I'année précédente
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The Services index could have risen much more had it not
been for the moderating nfluence of such large components
as rented and owned accommodation charges. The morigage
nterest cost index fell in monthly terms from June onwards.
The new House (Replacement Cost) price index fell for most
of 1991 in annual terms recovenng only towards the end of
the year (see figures 6 and 7). Traveller accommodation
charges also rose modeslly while long-distance telephone
charges, cablevision rates and membership dues to health
clubs actually fell in 1991.

The behaviour of the Energy Index

The Energy index was on the uptrend through most of 1989
and the early part of 1990 (see figure 8). The slowdown of
the economy in 1990 had begun to put the downward pres-
sure on energy prices. However this was shortived as events
in the Persian Gulf began to propel the prices of crude
petroleum upwards and, along with that, the prices of gasoline
and fuel oill. In terms of year-to-date changes, gasoline prices
reached ther peak in December 1990 from which point they
fell rapidly. The 12-month change in December 1991 was
-16.1%, a considerable decent from the 24.6% registered in
December 1990. An over-supply in the international market
accompanied by a secular decline in demand which was
worsened by the recession have given nse 10 widespread
price-wars in the gasoline market.

The behaviour of the Energy index was almost entirely atinb-
utable to the fluctuations in gasoline prices and, 10 a lesser
extent, to fuel oil prnces. The prices of pped gas took a
surpnsing turn 1 1991 nsing by 9.7% in the year, following
five years of continuous dechine. Excess supplies of piped gas
were forcing prices down. However suppliers clamed that the
cost of senving clients have nisen in 1991,

L'indice des services aurait pu augmenter beaucoup pius n'eut été
I'etfet modérateur de composantes importantes comme les frais de
logement en location et en propnété. L'indice des colts hypothecaires
s'est replé¢ depuis jun. En termes annuels , I'ndice des prix des
maisons neuves (cout de remplacement) a diminué dans la plus grande
partie de 1991 et ne s'est redressé que vers la fin de I'annee (voir les
figures 6 et 7). La progression des frais d’hebergement de voyageurs a
aussi éte modeste alors que les tanfs de I'mterurbain et de la
iéledistribution, de méme que les frais d'adhésion a des clubs de sante,
ont en fait diminué en 1991,

Comportement de I'indice de I'énergie

L'indice de I'énergie a suivi une courbe ascendante pendant la plus
grande partie de 1989 et au début de 1990 (voir la figure 8). Le
ralentissement de I'économie en 1990 commencait 8 pene a se faire
sentir sur les prix de 'énergie lorsque les événements dans le golfe
Persique ont amorcé une tendance a la hausse des prix du pétrole brut
el, par la méme occasion, des prix de l'essence et du mazout. Les
vanations sur 12 mois des prix de I'essence ont culminé en décembre
1990 pour ensuite fiéchir rapdement. De décembre 1990 & décembre
1991 on constate une diminution de 16.1% ce qui représente une
chute importante par rapport & la hausse de 24 6% d'une année a
l'autre observée en décembre 1990. Un excédent sur le marche inter-
national, conjugué a une baisse persistante de la demande accentuée
par la récession, ont fait éclater des guerres de prix généralisees sur le
marche de 'essence.

Le comportement de I'indice de I'énergie s'explique en quasi-lotalité par
les fluctuations des prix de I'essence et, dans une moindre mesure, des
prix du mazoul. Les tarfs du gaz canalisé ont, contre loute atltente,
augmenté de 9.7% en 1991, aprés cing baisses annuelles successives.
Un excédent de gaz naturel aurait di fare fiechr les tanfs mais les
fournisseurs ont fait valoir que les couts des services a la chentéle
avaient augmenté en 1991.
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The pnce of electnoity proved less sensitive to changes in
economic conditions nsing by 6.0% in 1990 and 14.3% in
1991. Some electricity generaling corporations claimed that
electricity was underpriced leading 1o excess demands on
capacity. Some also clamed that in expanding capacity to
meet that demand large debts were incurred. The debt burden
had to be shifted to consumers.

Percentage Change from the Same Month of
the Previous Year

Les tanfs de I'électricité ont été moins sensibles aux changements de la
conjoncture économique, ayant progressé de 6.0% en 1990 et de
14.3% en 1991. Certains sociétés productrices d'électricité ont affirme
que I'électricité était sous-évaluée ce qui entrainat une demande ex-
cessive. D'autres ont de plus fait valor qu'elles s'élaient lourdement
endettées pour accroitre leur capacité afin de répondre a cette de-
mande et que le fardeau de la dette devait étre transféré aux consom-
mateurs.

Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I'année précédente
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Tax changes in the CPI

As total economic actvity remained weak in 1991, tax rev-
enues collected by governments contnued to decline. Both
the Federal and Provincial governments continued to increase
taxes in the established areas of cigarettes (see figure 9),
gasoline and aicoholic beverages. The extent of the increases
occurnng in the year for gasohne and cigarettes is shown n
Table 1.

The provinces tapped several other areas o increase rev-
enues. The expansion of the tax base in Québec following the
harmomization of s PST with the GST has already been
mentoned. The tax base was also extended, lo a lesser
extent, in Prince Edward Isiand and Saskatchewan with the
latter Province rescinding that position in late October. Both
New Brunswick and Ontario increased automobile registration
lees while the latter also introduced a tax on fuel inefficient
vehicles. Tax increases were not as explict on alcoholic
beverages since, with the provincial monopoly on distribution,
addional revenues may be secured by ncreasing price mark-
ups. Tax increases on alcoholic beverages were, however,
pursued by Ontaric and Québec.

Les changements fiscaux dans le cadre de I'lPC

Les recettes fiscales des pouvors publics ont encore diminué en 1991
en raison de la fablesse de I'activite économique totale. Les gouver-
nements, tant au niveau lédéral que provincial, ont impose de nouvelles
hausses de taxe sur les cigarettes (vor fa figure 9), I'essence el les
boissons alcoolisees, qui étaient déja des sources établies de recetles
fiscales. L'ordre de grandeur des augmentations observées durant
I'année pour I'essence et les cigareties est indiqué au tableau 1.

Les provinces se sont lournées vers plusieurs autres SOurces pour
accroitre leurs revenus. Il a déja été question de I'élargissement de
rassetie fiscale au Québec a la suite de I'harmonisation de la TVP
avec la TPS. L'assiette fiscale a aussi ¢ élargie, mais dans une
mesure moindre, a I'lle-du-Prince-Edouard et en Saskatchewan, bien
que cefte dernére province soil revenue sur sa décision a la fin
octobre. Le Nouveau-Brunswick et I'Ontario ont augments les droits
d'mmatnculation des véhicules automobiles et I'Ontano a de plus a-
dopté une laxe sur les véhicules & forte consommation de carburant.
Les hausses de taxe n'ont pas été aussi évidentes sur les bowssons
alcoolisees puisque le monopole que deétiennent les provinces suf la
distribution de ces produits leur permet d'accroitre leurs recettes en
augmentant les marges bénéficiaires. Les taxes sur les boissons al-
coolisées ont neanmoins été augmentées par le Quebec et I'Ontano.
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TABLE - 1

The Rate of Sales Taxes and the Level of Indirect Taxes on

Cigarettes and Gasoline by the Federal and Provincial
Governments at January and December 1991,

TABLEAU - 1

Taux des taxes de vente et niveau des taxes indirectes des
gouvernements fédéral et provinciaux pour les cigarettes et
I'essence en janvier et decembre 1991.

Fed. NFLD P.E. N.S NB. Alta. B.C.
R , . Qué. Ont.  Man. Sask.

Féd. T.-N. L-P-E. N:-E. N.-B. Alb. C.-B.
Rate of Sales - Taxin % =
Taux des taxes de vente
en % 1991 7.0 120 100 10.0 11.0 8.0 8.0 7.0 7.0 0.0 6.0
Cigareties (cents per pkg
of 25) - Cigarettes {cents Jan. - Janv. 1.48 132+ 1.75 1.70+ 180+ 1.19+ 121+ 175+ 167 140 1.27°
par paquet de 25} Dec. - Dec. 223 1.70+ 2.25 170+ 235+ 144+ 163+ 200+ 167 1.75  1.88
Gasoline (cents per itre} — Jan. - Janv. 121 124 136 13.8 115 100+ 113 9.0 10.0 7.0 1.0
Essence (cents par lire)  Dec. - Dec. 1217 137 1.7 123 127 140+ 130 10.5 10.0 9.0 8.8

= In BC a package contans 20 cigarettes compared to 25 cigarettes elsewhere.
- En Colombie-Britanmque le paquet contient 20 cigarettes, alors qu'il en contient 25 ailleurs.

LI R

Users of CPl information are sometmes interested in the
quantifiable impact of these types of tax changes on the CPI.
In January 1991 it was estimated that the inwal combined
effect of the introduction of the GST, the removal of the FST
and the harmonization of the PST with the GST in Québec
explained 1.6% of the 2.6% or, approximately 60% of the
increase in the CP1 n that month. No estmate of the subse-
quent tax changes on the CPI was avalable at the tme of
writing.

By using a different approach ie. adjusting the market prices
of commodities to therr factor cost leveis by taking nto ac-
count therr indirect tax and subsidy components, the national
accounting division of Statistics Canada was able 1o produce
a net price index. This index represents changes in the factor
cost of the goods and services observed. In the latest es-
timates the net price index rose by 3.5% in 1991 while the
CPI rose by 5.6%. The difference of 2.1% or some 38% of
the annual increase in the CP! for 1991 was aftnbutable to
fiscal changes on consumer prices.

The Bank of Canada alsn attempts 10 measure the contribu-
tion of indirect taxes lo changes in the CPl in a more direct
fashion. This 1s part of an on-going exercise related to the
Bank's pursuit of inflatonary targets. Data avalable for the
first three quarters of the year indicated that 2.1% increase in
the CPI was due to increases in such taxes.

Private Sector vs Public Sector Inflation

Many have argued that the influence of government's action
on market pnces exceeds those of merely changing indirect
taxes and subsidies. There 1s a large collecton of goods and
services in the CPI over which some government or pséudo-
governement authonity has the power lo set prices or influ-
ence price changes. Prices determined this way are defined
as "requlated”(1). They are distingushed from the “non-
regulated”, that is, those prices that adjust in response 10
changes in market conditions. The lormer s associated with
pubiic sector behaviour and the laner with private seclor
behawviour.

(1) See McCrae, Linda, "The Regulated Consumer Price
Index™. Canadian Economic Observer. Catalogue
11-010. Monthly, October 1991.

Prowvincral Sales Taxes are added onto the retail prices of cigarettes and gasoline in these provinces.

Les taxes de vente provinciales sont ajoutees au prix de détail des cigarettes et de 'essence dans ces provinces.
Based on an assumed average price of 54.64 per litre and an average PST of 10.64.

Basé sur un prix moyen suppose de 54.64 du itre et un TVP de 10.64.

Les utilisateurs de l'informaton de I'IPC se montrent parfois intéressés
par les répercussions quanufiables des changements fiscaux de ce
genre sur I'IPC. On a estimé que 1.6% sur 'augmentation de 2.6% de
I'PC en janvier 1991, soit guelque 60%, s'exphque par I'effet combing
nital de l'adoption de la TPS, de la suppression de la TVF el de
'harmonisation de la TVP avec la TPS au Québec. Aucune autre
estimation portant sur les répercussions sur I''PC des changements
fiscaux ulténeurs n'était disponible au moment ou ces lignes ont éte
écries.

La Dwision des comptes nationaux de Statistique Canada a pu produire
un indice des prix nets en adoptant une autre approche, soit en gjustant
les prix du marché des produits en fonction des couts des facteurs en
tenant comple des laxes et des subventions indirectes applicables. Cet
indice mesure les changements du cout des facteurs des biens et des
services observés. Les dernieres estmations indiqguent que 'indice des
prix nets a monté de 3.5% en 1991 alors que I''PC progressait de
5.6%. L'écart de 2.1%, ou de 38%, par rapport & I'avance annuelle de
I'PC en 1991 est attribuable aux changements fiscaux touchant les prix
a la consommation.

La Banque du Canada a auss tenté de mesurer, mais de fagon plus
directe, la contribution des taxes indirectes aux changements de I'PC
dans le cadre des efforts constants qu'elle fait pour contrer I'inflation.
Les données disponibles pour les trois premiers trimestres de l'année
indiquent que les augmentations de ces taxes a elles seules ont fait
grimper I''PC de 2.1%.

Inflation due au secteur privé et au secteur public

Beaucoup ont fait valor que les gouvernements influent sur les prix du

marche autrement que par les seules taxes et subventions indirectes.
Le panier de I''PC comprend de nombreux biens et services dont les
prix sont fixés ou influences par des pouvoirs publics ou parapublics.
Les prix ainsi fixes sont dits "réglementés”(1) et se disinguent des prix
"non réglementés” qui changent en fonction des condiions du marche.
Les premiers sont liées au comporiement du secteur public et les
seconds, au comportement du secteur prive.

(1) Voir McCrae, Linda. "L'Indice reglementé des prix & la consom-
mation”. L'Observateur economique canadien. n° 11-010 au
catalogue, mensuel, octobre 1991
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Percentage Change from the Same Month of
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Taux de variation par rapport au mois
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The behaviour of these two classes of prices is depicted in
figure 10. On average, non-regulated prices rose by 4.5% in
1991 while regulated pnces advanced by 9.6%, almost twice
as fast. The difference was not as drammauc in 1990 as
non-regulated prices increased by 4.5% compared to that of
5.7% posted by regulated pnices. A major inference from the
divergence noted in 1991 1s that regulatory bodies appeared
1o be less sensitive to the depressed nature of the economy
compared to the rest of the market.

Price changes by Major Components and
Sub-groupings

Using year-to-date changes (12-month changes) the behav-
iour of the major components relative to the All-items index is
depicted in figures 11, 12, and 13. Although the rates of
increase in all the major components fell for most of the year
the dewviation from the All-temns index was quite noticeable.
The indexes exerting the most powerful downward pressures
were to be found in Transponation, Food and Housing. Prices
that were puling up the CPI were found in Clothing, Tobacco
Products and Alcoholic Beverages, Recreation, Reading and
Education and Health and Personal Care.

Le comporiement de ces deux catégones de prix est illustré & la figure
10 En moyenne, les prix non réglementés ont augmenté de 4.5% en
1991 et les prix réglementés ont progressé presque deux fois plus wite,
soit de 9.6%. L'écant n'état pas aussi frappant en 1990 puisque les
prix non réglementés avaient alors gagneé 4.5% el les prix réglementes,
5.7%. Il est donc permus de conclure, devant I'écart de 1991, que les
organismes de réglementation sont moins sensibles a la conjonclure de
recession que le reste du marche.

Changements de prix par composante principale et
sous-groupe

Le comportement cumulatif (changements sur 12 mois) des composan-
tes principales par rapport a l'indice d'ensemble est illustré aux figures
11, 12, et 13. Méme sl y a eu ralentssement des taux
d'accraissement de toutes les composantes principales durant la
majeure parte de I'année, les ecarts par rapport 3 I'ndice d'ensemble
ont é1é assez marqués. L'eflel modérateur a surtout été exercé par les
indices compris dans les composantes des transports, des aliments et
de I'habitation. Les prix ayant eu un effet d’entrainement sur I''PC ont
et ceux de I'habillement, des produits du tabac et des boissons
alcoolisées, des loisrrs, de la lecture et de la formation et de la santé et
des soins personnels.
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A more interesting insight nto price developments n 1991
may be ganed by soring out price movements in terms of
ther departures from the average change represented by their
major component groupings (see table 2). If these extreme
movements by lower groups are percewved as separate mar-
kets then it 1s ewvident that different markets respond in dif-
ferent ways and at different speeds 10 the same set of overall
economic conditions. The overall price performance in the
economy over a year depends, no doubt, on the dominant
factors influencing the total demand and total supply of goods
and services in that economy. Nevertheless, the peculianties
of specific markels must also be taken into account in under-
standing the changes that have taken place in the general

price level.

Il est possible de se fare une meilleure idée de I'évolution des prix en
1991 en tnant les mouvements de prix en fonction de I'mportance de
I'écant qui les sépare du mouvement moyen pour les groupes de la
méme composante (voir le 1ableau 2). Si les mouvements extrémes des
groupes inférieurs sont assimilés 4 des marches distincts, il devient
alors éwdent que les marchés ne réagissent pas tous de la méme
fagon et a la méme vilesse a des condilions économiques generales
identiques. La performance globale des prix dans une économie durant
une année dépend, 3 n'en pas douter, des influences dominanies qui
s'exercent sur la demande lotale et sur I'offre totale de biens et de
services dans cette méme économie. Néanmoins, les particulaniés des
difiérents marchés doivent aussi étre considérés pour comprendre les
changements intervenus dans le niveau genéral de prix.
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TABLE - 2

A Selection of Extreme Price Movements in the CPl in 1991 by
Major Components (Percentage Changes derived from annual

averages) (Weights shown in brackets)

TABLEAU - 2

Sélection de mouvements significatifs de prix de I''PC en 1991
par composantes majeures (Taux de variation calculés a partir

des moyennes annuelles)(Pondérations entre parenthéses)

Food - Aliments
(17.59)

1990 1991
4.1 4.8

Negative or small increases in %
Augmentation négatives ou faibles en %

Large increases
Fortes augmentations

1990 1991 1990 1991
Beef - Boeuf (1.27) 39 0.6 Fresh Fruit — Fruits frais (.74) 7.8 19.4
Pork - Porc (.35) 9.0 -2.4 Peanuts - Arachides (.02) 5.2 17.1
Chicken = Poulet (.45) 5.1 -2.1 Chocolate bars - Tablettes de chocolat (.04) 2.6 13.6
Turkey - Dinde (.07) 26 0.2 Peanut butter - Beurre d'arachide (.06) 5.2 14.0
Cured meat - Viande de salaison (.21} 12.3 -0.4 Food Purchased from Restaurants - Aliments
Fish - Poisson (.34) ‘1.6 26 achetés au restaurant (5.08) 4.9 10.9
Dairy products - Produils laitiers (2.02) 3.2 a3
Eggs - Oeufs (.19) 24 -0.3
Bakery products - Produits de
boulangerie (1.65) 3.6 1.7
Pasta products - Pates alimen-
tares {(.12) -1.1 -5.2
Rice - Riz (.06) 0.9 ¥
Flour - Farine (.05) 0.8 -1.9
Breakfast Cereal - Ceréales de
table (.21) 9.3 0.6
Cencentrated fruit juce - Jus de
fruit concentré (.17) 8.9 -17.6
Fresh vegetables - Légumes
frais (.83) 0.3 0.1
Sugar - Sucre (.06) 13.3 -14.1
Coffee - Café (.19) -24 -4.6
Tea - Thé (.06) 6.5 0.6
Fats and Oils - Huiles et matiéres
grasses (.18) 0.9 0.5
Carbonated beverages - Boissons
gazeuses (.37) -2.5 34
Clothing - Habillement 1990 1991
(8.72) 28 9.5
Negative or small increases in % Large increases
Augmentation négatives ou faibles en % Forles augmentations
5 1990 1991 1990 1991
Women's fur coats — Manteaux de Women's suits and dresses - Tailleurs et
fourrure pour femmes (.16} -9.2 -5.4 robes pour femmes (.74) 49 10.9
Women's jewellery — Bijoux pour Women's sportswear - Vétements tout-aller
femmes (.45) 3.2 1.4 - pour femmes (1.15) . 3.9 11.9
Men's suts = Complets pour Foundation garments - Vétements de base (.56) 5.0 10.5
hommes (.34) 1.5 8.3 Women's footwear — Chaussures pour
Men's jewellery = Bijoux pour femmes (.56) a7 11.0
hommes (.15) 2.8 23 Girls' wear = Vétements pour filles (.35) 33 105
z Men's sweaters - Chandails pour hommes {.16) 22 15.8
Men's footwear -~ Chaussures pour
hommes (.40) 1.9 9.8
Men's coats and jackets -~ Manteaux
el vestes pour hommes (.27) 1.0 10.3
Men's pants - Pantalons pour
hommes (.42) 0.0 10.5
Boys' wear - Vétements pour gargons (.29) 1.6 10.4
Clothing material = Tissu pour vétements (.19) 1.2 9.2
Dry-cleaning services - Services de netioyage
a sec (.32) 6.4 12.2
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite)

A Selection of Extreme Price Movements in the CPlin 1991 by Sélection de mouvements significatifs de prix de I'iPC en 1991
Major Components (Percentage Changes derived from annual  par composantes majeures (Taux de variation calculés a partir
averages) (Weights shown in brackets) des moyennes annuelles)(Pondérations entre parenthéses)

Housing - Habitation
(36.67)

1990 1991
4.5 4.4

Negative or small increases in %
Augmentation négatives ou faibles en %

Large increases
Fortes augmentations

1990 1991 1990 1991
Homeowners' insurance premiums - Pnmes Homeowners' maintenance and repars =
d'assurance de propriétaires (.73) 2.1 -2.9 Entreten et réparations de propriété (1.32) 2.5 6.5
Replacement cost = Codt de remplace- Property taxes - Impdts fonciers (2.83) 7.3 76
ment (3.31) 13 -4.2 Morigage interest cost - Codits
Traveller accommodation - Hebergement d'intérét hypothécaire (4.31) 124 6.3
des voyageurs (.97) 29 24 Water - Eau (.33) 8.8 8.2
Long distance telephone - Frais d'appels Fuel oil = Mazout (.40) 19.0 8.2
interurbains (.75) -4.9 -7.8 Piped gas - Gaz nalurel (.85) -5.1 9.7
Pet expenses - Dépenses pour animaux Electnicity — Electricité (1.89) 6.0 14.3
domestiques (.52) 53 28 Basic charges for telephones - Frais
Chemical specialtes - Produits chimiques de base des télephones (.60) 2.4 8.9
spéciaux (.22) 29 23 Postal rates - Services postaux {.15) 23 93
Paper products — Articles en papier (.87) 36 1:3 Child care - Soins d'enfants (.85) 6.0 6.6
Area rugs and mats - Tapis et : Detergent and soap - Detersif et savon (.40) 0.6 56
carpettes (.09) -2.3 -0.9 Horticultural goods — Produits horticoles (.46) 6.9 13.3
Appliances - Appareils ménagers (1.03) 0.0 0.8 Furniture - Meubles (1.55) 1.3 4.9
Tableware and flatware - Couverts et Household textiles - Articles menagers
artucles de table (.13) 23 -0.5 en matiere textle (.62) 1.2 6.3
Lawn-mowers - Tondeuses a gazon (.05) 1.9 -0.6 Maintenance and repairs of furniture and
apphances - Entretien et réparations
de meubles et appareils meénagers (1.9) 5.9 12.1
Transportation - Transports 1990 1991
{17.87} 56 1.8
Negative or small increases in % Large ncreases
Augmentation négatives ou fables en % Fortes augmentations
1990 1991 1990 1991
Automobile purchase - Achat Batteries — Batteries (.05) 23 5.4
d’automaobiles (7.17) 04 -2.1 Reparr jobs - Travaux d'entretien (1.27) 6.6 8.1
Truck purchase - Achat de Qil change - Vidanges d'huile (.20) 4.4 8.0
camions (1.02) 6.7 -6.9 Tune-ups — Mises au point (.21) 6.7 9.6
Gasoline - Essence (3.09) 14.8 -1.5 Body mantenance - Entretien de la
Tires = Pneus (.26} 2.3 -0.5 carrossere (.18) 6.3 52
Parking - Statonnement (.15) 12.9 14.5
Driving lessons = Cours de conduite (.04) 6.6 86
Drivers' licence - Permis de conduire (.07) 9.0 324
Insurance premiums - Primes d'assu-
rance {2.14) 58 4.7
Auto registration fees — Frais d'immatriculation
d’automobiles (.21) 14.0 133
Street car, city bus, subway — Tramway,
autobus et metro (.49) 6.7 8.1
Local taxi = Taxi local (.14) 4.8 12.4
Air transportation = Transport par avion (.65) 14.3 14.1
Rail transportation - Transport partrain (.06) 20.4 120
Highway bus - Autocar {.05) 133 18.2
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TABLE - 2 (Concluded)

A Selection of Extreme Price Movements in the CP1 in 1991 by
Major Components (Percentage Changes derived from annual

averages) (Weights shown in brackets)

TABLEAU - 2 (Fin)

Sélection de mouvements significatifs de prix de I'lPC en 1991
par composantes majeures (Taux de variation calcules a partir
des moyennes annuelles)(Pondérations entre parentheses)

Health and personal care -
Santé et soins personnels

(4.20)

1990 1991

4.9 7.0

Negative or small increases in %

Augmentation négatives ou faibles en %

Large increases

Forles augmentations

1990 1991 1990 1991
Contact lenses - Verres de contact (.05) -0.6 -0.4 Razors and blades - Rasoirs et lames de
Oral hygiene products - Produits rasorr (.06) 9.4 8.2
d'hygene buccale (.16) -0.8 -2.6 Disposable diapers — Couches jetables (.12) 29 10.6
Soap - Savon (.11) 36 4.4 Hair washing and grooming ~ Lavage et 57 13.5
Toilet preparation and cosmetics - Produits coupe de cheveux (.73)
de toilette et produits de beauté (.98) 4.8 4.1
Recreation, reading, and education ~ 1990 1991
Loisirs, lecture et formation
(9.04) 4.4 7.3
Negative or small increases in % Large increases
Augmentation négatives ou faibles en % Fortes augmentations
1890 1991 1990 1991
Cameras (35mm) - Appareils photo Mowies - Films (.19) 5.1 10.1
(35mm) (.07} -2.4 -1.6 Sports events - Evénements sportifs (.11) 71 12.3
Fims = Pellicules (.09) 18.5 -9.2 Staged performances - Spectacles sur
Processing - Traitement {.19) 6.5 2.0 scene (.19) 8.5 15.6
Camping and picric equipme~: = Maténel Fees and dues - Recreational facilites -
de camping et de pique-nique {.05) 08 38 Cotisations et droits pour des clubs
Audio combinations - Combinés recréatis (.43) . 6.7 11.8
audio (.09) -1.5 -0.7 Travel tours - Voyages orgamises (.77) 2.7 1.3
Telewison sets - Teéleviseurs (.25) -1.2 -5.2 Newspapers - Journaux {.34) 6.4 17.6
Videos - Videos (.22) -1.7 0.8 Magazines - Revues (.20) 3.9 1.3
Audio components — Composantes Books - Livres (.27) 5.9 1.5
audio (.19) -24 -2.2 Post-secondary education fees - Frais
Blank audio tapes - Bandes audio d'enseignement postsecondaire (.60) 10.4 16.7
vierges (.05) 2 7.5
Cablevision - Téledistnibution (.49) 55 -1.0
Tobacco products and alcoholic beverages - 1990 1991
Produits de tabac et boissons alcoolisées )
(5.91) 8.7 17.2
Negative or small increases in % Large increases
Augmentation négatives ou faibles en % Fortes augmentations
1990 1991 1990 1991
Alcoholic Beverage from Stores - Cigarettes - Cigareties (1.94) 14.2 316
Boissons alcoolisées dans les Served Alcoholic Beverages - Boissons
magasins {2.41) 54 52 alcoolisées servies (1.40) 5.6 11.9
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FEATURE ARTICLE

DIFFERENCES IN CONSUMER PRICE
MOVEMENTS BETWEEN CANADA AND
THE UNITED STATES

by Harold Harnarine and Yves Saint-Pierre®

A) Economic Interdependence and Price
Performances

Movements in the Cansumer Price Indexes (CP1) for Canada
are compared with those of the CP! for the United States in
making stalements about the relatve rates of inflation in the
two countries. Because of the close inks between the two
economies (geography, trading relatons and similarity of con-
sumer behaviour) such comparsons are necessary and un-
avoidable.

This article compares price changes at the aggregale as well
as the single commodity level. It 15 important to distinguish
ditfering rates of price change in the two counlries from
differences n price levels. This article deals with the former
issue and is silent on the gqueshon of prce levels. Because
the CPI's of both countries are somewhat different (see box),
consumer price movements at higher levels of aggregation are
not sinctly comparable. Nevertheless, there are enough
similanties to allow some analysis.

The span of ime chosen for this comparison is 1981 to 1991.
The start as well as the end of the period was dominated by
severe recessionary forces in both countries. The decline in
GOP in real terms was larger in Canada in both 1982 and
1991. In the period from 1983 to 1999 inclusive, the Cana-
dian economy grew by an average annual rate of 3.7%, only
marginally faster than the 3.5% noted for the United States
economy. The performance of the two economies appears 1o
coincide a great deal more from 1981 onwards than in the ten
year period before that (see Figure 1).

- Economists, Consumer Prices section. Prices Dwision.

ARTICLE SPECIAL

LES DIFFERENCES DES MOUVEMENTS DES PRIX
A LA CONSOMMATION ENTRE LE CANADA ET
LES ETATS-UNIS

par Harold Harnarine et Yves Saint-Pierre®

A) Interdépendance économique et mouvement
des prix

On compare les mouvements des indices des prix a la consommation
(IPC) pour le Canada a ceux des Etats-Unis lorsqu'on étudie les taux
relatifs d'n  aton des deux pays. En raison des liens étroits qui existent
entre les deux économies (géographie, relations commerciales et simili-
tude du comportement des consommateurs), ces comparaisons devien-
nent nécessares el inévilables.

Dans cet article, on compare les changements de prix au niveau global
et au niveau du produit. Ii est important de faire la distinction entre les
taux de vanaton de prix dfférents dans les deux pays et les difféerences
de mveaux de prix. Cet anticle tralte de la premiére question, Mais non
pas de la deuxeme. Comme les IPC des deux pays sont queigue peu
différents (voir encadré), les mouvements des prix a la consommation a
des niveaux d'agrégation plus éleves ne sont pas stnctement com-
parables. Il y a cependant suffisamment de similitudes pour que I'on
puisse lenter une analyse.

La période retenue pour la comparaison est 1981-1991. Le début et la
fin de celle-ci ont été dominés par de graves forces recessionmistes
dans les deux pays. La baisse du PIB en lermes réels a ete plus forte
au Canada en 1982 et 1991. De 1983 a 1990 inclusivement, la
croissance de I'économie canadienne a €lg en moyenne de 3.7% par
an, soit un peu mieux que le chiffre de 3.5% pour les Etats-Umis. La
performance des deux économies semble coincider beaucoup plus a
compler de 1981 que pendant la penode de dix ans qui 'a précedee
(figure 1).

= Economistes, secton des prix a la consommation, Division des
prix.

FIGURE 1
GDP/GNP for Canada and the United States

Annual rate of change (%)

FIGURE 1
PIB/PNB, Canada et Etats-Unis
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The parallel performance shown by the lwo economies was
mirrored by ther price performances as measured by their
respective CPlI's. The high inflation of the 70's weakened
noticeably in Canada after 1981, and a year earlier in the
United States. Between 1983 to 1991, inflation in both coun-
tnes became more moderate: nsing by an average annual
rate of 4.7% in Canada compared to 3.9% in the United
States.

B) Trends by Selected Major Component
Indexes

The average annual percentage change(7) between Decem-
ber 1981 and December 1991 was used as a simple mea-
sure of trends in the movements of the CPI's and their
comparable components. As mentioned above, comparability
1s less hazardous at the lower levels of aggregation. However,
it 1S necessary 10 look at differences in rend movements at
the higher levels as a starting pont in the process of discover-
ng lhe sources of these differences(2).

Over the peniod in guestion, the U.S. CPI was increasing at a
slower rate of increase than the Canada CPI. (see Table 1)
This advantage in favour of the United States was evident in
several of the major groupings. Some of the larger differences
were found in alcoholic beverages, tobacco products, and
energy. The smallest differences were found in food and
clothing. In both countnes, the goods index moved slower
than the services index. (see Table 1) But Canada's rate was
higher than that of the U.S in both groups. with the difference
in the goods index more than twice as large as the difference
in the services index. A further interesting observation appears
when energy and food and energy are excluded from the two
CPlI's. The difference in the trend rates of the two CPl's
adjusted thuis way are considerably smaller than the differen-
ces between the All-tems CPI's.

(1) The tenth root of the rato of the index for December
1991 to that of December 1981 was used (o derwe the
annual average rate of change.

(2) When Amenican and Canadian index titles differed the
American ttles appear in square brackets.

L'évolution paraliéle des deux économies se retrouve dans celle des
prix, que mesurent leurs IPC respectifs. La forle inflation des années
1970 a notablement faibli au Canada aprés 1981, et une année plus
1t aux Etats-Unis. De 1983 a 1991, l'inflation dans les deux pays est
devenue plus modérée, augmentant au taux annuel moyen de 4.7% au
Canada contre 3.9% aux Etats-Unis.

B) Tendances selon certains indices composants
importants

La variation annuelle moyenne en pourcentage(7) entre décembre
1981 et 1991 a eté utilisée comme mesure simple des tendances des
mouvements des IPC et de leurs composantes comparables. Comme
on I'a mentionné plus 16t, la comparabilité est moins hasardeuse aux
niveaux plus désagrégés. Toutelois, it est nécessaire de considérer les
differences des mouvements des tendances aux niveaux supérieurs
comme un point de déparl dans le processus de recherche des causes
de ces différences(2).

Au cours de la péricde étudiée, 'PC des Etats-Unis a augmenté moins
rapidement que celui du Canada (tableau 1). Cet avantage en faveur
des Etats-Unis s'observe dans plusieurs des principaux groupes. Quel-
ques-unes des différences plus fortes sont relevées dans le cas des
boissons alcoolisées, des produits du tabac et de I'énergie. Les dil-
férences les plus fables touchent les aliments el les vétements. Dans
les deux pays, I'ndice des biens a var€ plus lentement que celu des
services (lableau 1). Mais Ie taux du Canada est supéreur & celu des
Etats-Unis pour les deux groupes, la différence pour I'indice des biens
etant deux fois plus importante que celle des services. Une autre
constatation intéressante est faile lorsqu'on exclut 1antdt I'énergie, puis
les aliments et I'énergie des deux IPC. La différence des taux tendan-
ciels des deux IPC ansi corngés devient considérablement inféneure a
la différence entre les variations des indices d’ensemble.

(1) On a dérivé Ia variation annuelle moyenne & partir de la racine
dixieme du rato de lindice pour décembre 1991 & celur de
decembre 1981,

(2) Lorsque les ttres d'indices américains et canadiens différent,
nous avons mis, dans le lexte anglais le htre ameéricain entre
crochets.

TABLE - 1

Movements of Aggregate Indexes
(Average annual rate of change, Dec. 1981 - Dec. 1991)

TABLEAU - 1

Variations d'indices aggréges
(Variation annuelle moyenne déc. 1981 - déc. 1991)

CAN us CAN-US

All-tems - Ensemble 4.8 39 0.9
Goods - Biens [Commodities}] 43 3.0 1.3
Services - Services 5.4 4.8 0.6
All-items excluding food - Ensemble sans les aliments 5.0 3.9 1.0
All-items excluding owned private accomodation - Ensemble sans le

logement prive en proprété [All-tems less homeowner's cost) 4.2 34 0.8
Energy - Energie 39 0.3 36
All-items excluding energy - Ensembie sans I'énergie 49 4.3 0.6
All-tems excluding food and energy - Ensemble sans les aliments et 5.0 4.5 0.5
I'énergie
Transportation - Transporis 4.1 2.7 14
Housing - Logement 4.7 3.7 1.0
Tobacco products and smokers supplies - Produits du tabac et produits

pour fumeurs 15.6 10.1 54
Alcoholic beverages - Boissons alcoolisees 6.9 4.4 26
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C) Some Differences in Cyclical Behaviour

Changes in the CPl measured between a given month and
the same month of the previous year (12-month changes)
tend to describe a rough cyclical pattern in annual price
changes. In the following charts these changes were

smoothed(3) to make the turning points more distinguishabie.

Between 1981 and 1983, the rate of increase in the CP! fell
in both countries (see Figure 2). The two countries were then
withdrawing from the devastating effects of high interest rates
and a recession that was deemed second only to the Great

Depression of the 30's.

Over this period and, indeed, over a large part of the period
under examination, rates of inflaton in the United States

remained below those of Canada. The differences were ewvi-

dent in both the goods and the services indexes. (see Figures
3 and 4). Several factors contributed to this difference. First,
the United Stales benefitted earlier from declines in energy
prices following the polcy of deregulation adopted in the wake
of the second oil price shock of 1978-79. In Canada. the
policy of increasing prices in siep with world prices under a
price adjustment agreement with the ol producing provinces
remained in effect until it became irrelevant, following drastic
declines in crude oil prices. Wage cost pressures appeared lo
be better contained in the United States as many of the
traditonally more militant unions accepled wage inCreases
lower than the natonal average and, in some cases, wage

(3) The smoothing technique used is a 13-month Hender-

son weighted moving average. The process causes a
shght shift in the turming points of the cycles.

C) Quelques différences de comportement
cyclique

Les variations de I''PC mesurées entre un mois et le mois correspon-
dant de Fannée précédente (variations sur 12 mois) ont tendance a
suivre un profil cyclique peu lisse en vanations de prix annuelles. Dans
les graphiques suivants, ces vanations sont lissées(3) afin de mieux
metire en éwvidence les points de retournement.

Entre 1981 et 1983, le taux d'augmentation de I'lPC s'est réduit dans
les deux pays (figure 2). Les deux pays se remettaient alors des effets
dévastateurs des taux d'intérdt élevés et d'une récession qui, par son
importance, se classait seulement aprés la Dépression des annees 30.

Au cours de cette période, et en fait, pendant une grande partie de la
période étudiée, les taux d'inflation aux Etats-Unis sont restes inférieurs
a ceux du Canada. Les différences s'observent tant pour les indices
des biens que ceux des services (figures 3 et 4). Voicr quelques
facteurs qui expliquent cette différence. D'abord, les Etats-Unis ont
beénéficé plus 16t de baisses des prix de I'énergie 3 la suite de la
politque de déréglementation qui a suivi le second choc petrolier de
1978-1979. Au Canada, la politque d'augmentation des prix paral-
lelement aux prix mondiaux en vertu d’un accord de rajustement des
prix avec les provinces productrices de petrole est restée en wvigueur
jusqu'a ce qu'elle perde de sa signification en raison des fortes baisses
du prix du pétrole brut. Les pressions des couts salanaux ont semble
ére mieux maitnsées aux Etats-Unis, lorsqu'un grand nombre des
syndicats habituellement parmi les plus militants ont accepté des aug-
mentations de salares inféneures a la moyenne natonale, et parfois,

(3)La techmque de lissage utiisée ici est une moyenne mobile
pondérée d'Henderson de 13 mois. Le processus cause un
léger deéplacement des points de retournement des cycles.

FIGURE 2 All-items CPI - IPC, Indice d’ensemble
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cuts. In Canada, wage cost pressures, conditioned by almost
a decade of extraordinary inflation, remained a serious prob-
lem. Ultimately, this was broken in part by the federal govern-
ment's "6% and 5%", a wage restrant policy introduced in
mid 1982, the impact of which was extended lo the provincial
public sector and indirectly 1o the private sector. A third factor
relates to differences in exchange rates performance. The
Canadian dollar which had levelled off temporanly to US$0.81
in 1982 and 1983 was on a downward course. By contrast,
the exchange rate of the U.S. dollar relauve to all other
currencies rose sharply in this period (the trade weighted
index (March 1973 = 100) rose from 87.4 in 18980 to 125.3 n
1983) causing the prices of U.S. shipments to fall, leading to
further moderation of domesuc pnces.

Between 1984 and 1980, the All-items index of Canada rose
at a relauvely stable rate, fluctuating between a narrow band
of about four and five percent per annum (see Figure 2). This
has not been the case in the Uniled States, where the
12-month changes in the CP! proceeded along a falling trend
which turned around at the end of 1987. The dechning trend
in the United States was influenced. 1o a large extent, by
faling energy prices (see Figure 5) The largest impact came
from gasoline and fuel ol (see Figure 6 and 7), which had
each fallen in annual terms by about 30% at the end of 1987.
The electncity and utiity gas components of the Energy index
also registered prce declines for some or most of the penod
(see Figure 8 and 9).

In Canada, the behaviour of gasoline and fuel oil prices was
consistent with that found in the United States. There was
more difference between the two countries for movements in
uliity gas and electncity pnces, which behaved in a more
volatle way in the United States. Prices of utlity gas fell from
1985 1o about mid 1988. In Canada, the price of this fuel fell
continuously over the penod 1985 to the latter part of 1990.
The slory was reversed in the case of electncity. For much of
the period 1983 to 1988, electricity prices in Canada regis-
tered declining rates of increase. From that point there was a
slow, but persistent rate of increase, which jumped in mid
1990. In the United States, over the same penod, electncity
price increases reached a low in early 1983, advanced to a
high in mid 1984 and prices actually fell at the end of 1987.
The rate of increase since then has followed a smoother
course but has remained consistently below the rate noted in
Canada.

The increase in the CPl's of the two countnes in the latter
part of 1990 was agan due to an event associaled with
petroleurn prices. The occupation of Kuwait by Iraq in early
August and the resulting uncertainty in the international mar-
ket caused crude ol pnces and ther products to nse sharply
for the rest of the year. The clmb in gasoline prices was a
great deal steeper in the United States. This nse was un-
sustainable because of excess supphes and a declne in
demand worsened by the recession. Prices fell in bolh coun-
tries causing the latest downturn in overall price performance.

D) Comparative Movements in Major Group
Indexes

The generally lower rates of inflaton in the United States
were found in several of the larger groups of commodities.
The benefits of lower rates of increases in energy prices were
distnbuted directly or indirectly to several other sectors of the
economy, such as transportation, housing(4) and food. (see
Figures 10, 11 and 12)

(4) American concepts for Sheilter {a large part of the
Housing index) are very different from Canadian ones.

des reductions. Au Canada, les pressions des colts salanaux, en-
trainées par presque dix ans d'une inflation exiraordinaire, sont de-
meurées un probléme séneux. Finalement cette situation a été régiée
en partie par la politique des 6% et 5% du gouvernement fédéral
adoptée au miieu de 1982, politique dont I'mpact s'est etendu au
secteur public prowincial et, indirectement au secteur prive. Le troiseme
facteur se rattache aux différences des taux de change. Le dollar
canadien, qui s'était stabiliseé provisoirement a 0.81 dollars US en 1982
et 1983 suvait une tendance a la baisse. Par contre, le taux de change
du dollar améncain par rapport a loutes les autres devises a augmenté
fortement au cours de cette période (I'indice de pondération selon les
échanges sur la base mars 1973 =100 est passe de 87.4 en 1980 &
125.3 en 1983) ce qui devait se traduire par une chute des prix des
livraisons ameéricaines, menant a une autre modération des prix In-
térieurs.

Entre 1984 et 1990, I'indice d'ensemble pour le Canada a augmenté a
un taux relativement stable, fluctuant dans une fourchelte étroite
d'environ 4% et 5% par an (figure 2). Cela n'a pas été le cas des
Etats-Unis, ou les vanations sur 12 moais de I''PC ont suvi une
tendance a la baisse qui s'est redressée quelque peu a la fin de 1987.
La tendance a la baisse a €t influencée dans une large mesure par la
chute des prix de I'énergie (figure 5). L'incidence la plus forle émane
de I'essence et du mazout (figures 6 et 7), qui ont baissé chacun
d'environ 30% en termes annuels & la fin de 1987. Les composantes
de l'énergie électnque et du gaz naturel de l'indice de I'énergie onlt
également enregistré des baisses de prix pendant une parte ou la
quasi-tolalité de la pénode (figures 8 et 9).

Au Canada, le comportement du prix de I'essence et du mazout a suvi
celur des Etats-Unis. On note plus de différence entre les deux pays
pour ce qui est du mouvement des prix du gaz naturel et de I'électncité,
dont le comportement a éle plus irégulier aux Elats-Unis. Ainsi le prix
du gaz a baissé a compter de 1985 el jusqu'au miheu de 1988. Au
Canada, le prix de ce carburant a baissé de fagon continue de 1985
jusqu'a la fin de 1990. C'est le contrare que I'on observe pour
I'électricité. Pendant la plus grande partie de la penode 1983-1988, le
prix de I'électncité au Canada augmente de moins en moins rapide-
ment. A partir de 1a, on observe un taux d'augmentation lent et
persistant, qui s'accelére au mileu de 1990. Aux Etats-Unis, pendant la
méme pénode, les augmentatons du prix de 'élecincité sont lombées a
un mirmum au début de 1983, passant par un maximum au milieu de
1984 el dminuant jusqu'a 1a fin de 1987 date a laquelle les prix ont
baissé. Le taux d’augmentation a ensuite suivi une évolution plus calme
mais est resté constamment inféneur a celui pour le Canada.

L'augmentation des IPC des deux pays au cours de la deuxiéme moitie
de 1990 s'explique une nouvelle fois par un événement associe aux
prix du pétrole. L'occupation du Koweit par I'lrag au début d'aodt et
I'inceritude qui est en résulté sur le marche international se sont
traduits par une forte hausse du prix du petrole brut pour le reste de
l'année. La hausse du prix de I'essence a été sensiblement plus forte
aux Etats-Unis. Cefte augmentation ne s'est pas poursuivie a cause
d'un régime d'offre excédentare et d'une baisse de la demande ag-
gravee par la récession. Les prix ont baissé dans les deux pays,
exphquant ainsi le derrver recul général des prix.

D) Mouvements comparatifs des indices des
-groupes principaux

Les taux d'inflation généralement plus bas aux Elats-Umis s'observent
dans plusieurs des principaux groupes de marchandises. Les avantages
de taux d’'augmentauon plus lents des prix de I'énergie ont été réparus
directement ou indirectement dans plusieurs autres secteurs de
I'économie tels que les transports, I'nabitation(4) et les aliments (figures
10, 11 et 12).

(4) Les concepts américains pour le logement {une grande partie
de l'indice de I'habitation) ne sont pas comparables aux con-
cepts canadiens.
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FIGURE 6 Gasoline - Essence
12-month change (%)

FIGURE 7 Fuel Oil - Mazout

Variation sur 12 mois (%s)
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Lower rates of inflaton in energy are only one type of cost
advantage enoyed by the United States. There are other
factors that help 1o explan dfferences. With a population
nearly ten imes the size of Canada spread over a geograph-
ical area contaming a rich and diverse stock of economic
resources, the United States 1s much better placed to exploit
the economies of large scale production. In the histoncal
experience of the two countries it was considerably easier to
become a large scale producer m the United States. This
enabled firms to exploit the benefits of ncreasing productivity
and thus lower the costs of production. The economies of
adverusing and marketing in the Umited States, gven these
conditions, must be considerably larger than those available to
producers in Canada. Although these advantages are more
consistent in explaining price level differences, therr ongoing
efiects also help to explain why the United States continued
to show slower price movements.

In the food component, price increases in Canada appeared
lo be more volatile than those of the United States (see
Figure 12). There is a considerable degree of symmetry in the
Food purchased from stores [Food at Home} (see Figare 13)
index, but this i1s not the case in the price movements shown
in the Food purchased from restaurants [Food away from
home] (see Figure 14). From early 1987 to the end of 1991,
Canada experienced lower rates.of inflavon in Food pur-
chased from stores. The sharp nse i the index for Food
Purchased from restaurants in 1991 was entirely due 1o the
ntroduction of the 7% Federal Goods and Services Tax
(GST).

Prices of clothing are generally very sensitive to changes in
demand conditions. This sensitivity was more pronounced in
the United States as movements n the Apparel and upkeep

Des taux d'inflation plus bas pour I'énergie ne sont qu'un type seule-
ment des avantages de colts propres aux Elats-Unis. D'autres facteurs
expliquent les difiérences. Avec une population prés de dix fois supe-
neure a celle du Canada répartie sur une superficie comportant un
stock de ressources économiques riches el diversifiées, les Etats-Unis
sont en bien meilleure position pour exploter les eéconomies d'une
production a grande échelle. L'histare des deux pays permet de con-
staler qu'il était beaucoup plus facile de devenir un producteur sur une
grande échelle aux Etats-Unis. Ceci a permis aux entreprises d'exploiter
les avantages de I'accroissement de la productivite et réduire ainsi les
coits de production. Les économies de publicité et de commercialisa-
tion aux Etats-Unis, dans ces conditions, dovent étre considérablement
plus importantes que celies offertes aux producteurs du Canada.
Quoique ces avantages exphquent surtout les différences du niveau des
prix, leur effet continu contnbue aux mouvements plus faibles des prix
aux Etats-Unis.

Dans la composante des aliments, les hausses de prix au Canada
semblent élre plus irréguliéres que celles aux Etats-Umis (figure 12). Il
existe un degré de symélne considerable dans l'indice des alments
achetés au magasin (figure 13), mais ce n'est pas le cas des mouve-
ments de prix des aliments achetés au restaurant (figure 14). Du début
de 1987 ala fin de 1991, le Canada a enregistré des taux d'inflation
plus bas pour les aliments achelés au magasin. La forte hausse de
indice des aliments achetés au restaurant en 1991 s'explique un-
iquement par I'entrée en vigueur de la taxe féedérale de 7% sur les
biens et services (TPS).

Le prix des vélements est trés sensible aux vanatons de la demande.
Cette sensbilé est plus prononcée aux Etats-Uris, od ['ndice des
vélements el de I'habillement vane davantage (hgure 15). Au Canada,
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FIGURE 10 Transportation - Transport

12-month change (%)

FIGURE 11 Housing - Habitation

Varation sur 12 mois (%)
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FIGURE 12 Food - Alimentation

12-month change (%)

FIGURE 13 Food Purchased from Stores -
Aliments achetes au magasin [Food at Home]

Variation sur 12 mois (%6)
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index of that country demonstrated a larger degree of van-
ability {see Figure 15). In Canada, increases in clothing prices
were slowing down since early 1988. This trend was dis-
wrbed in a drastic way by the introduction of the GST and
some provincial taxes. The upward trend in the clothing index
n 1991 n the United States 1s hard to explain.

The part played by indirect laxes in the pnces of tobacco
products and alcoholic beverages in Canada i1s quite obwvious.
In addition, the monopoly held by provincial governments(5)} in
the distnbution of wine and hquor aliows them to increase
revenue by higher mark-ups. Some type of alcoholic bev-
erages also enjoy provincial protection from outside competi-
tion by way of high-tanff barners and outnght import restric-
tons. The taxing of tobacco products by the provincial and
federal governments, typically in the earlier part of the year
causes prices to nse immediately. This however 1s followed by
the adjustment resulting from market forces. This type of
behaviour 1s depicted in Figure 16, which points to the highly
volatle nature of the index in Canada.

In the case of the Alcoholic beverages index. a high degree of
parallel behaviour 15 apparent in the two countries (see Figure
17). For most of the penod in question, price increases in the
Umited States have been below those of Canada. An excep-
tion appeared at the end of 1990 when prices rose faster in
the U.S. than in Canada.

The comparison with other groups of commodites was ham-
pered by differences in the content of the groups. We may,
however, be able to examine differences in consumer price
behaviour at lower levels in terms of pnice trends.

(5) The system of distrbution 1s not monopohzed by the
provincial government in Quebec.

l'augmentation du prix des vélements ralentissal depuis le début de
1988. Cette tendance a été fortement perturbée par I'entrée en vigueur
de la TPS. La tendance & la hausse de I'ndice des vélements en 1991
aux Etats-Unis est difficile a expliquer.

La part des taxes indirecles dans le prix des produits du tabac et des
boissons alcoolisees au Canada est bien connue. De plus, le monopole
des administrations provinciales(5) pour la distnbution des wvins et
spintueux leur permet d'accroitre les recettes par le reléevement des
marges. Certains types de boissons alcoolisées bénéficient également
d'une protection provinciale contre la concurrence extérieure sous la
forme de barnéres tanfaires élevées el de restrictions pures et simples
a Importation. La taxation des produits du tabac par les administrations
provinciales et fédérale, en regle génerale au cours de la premiere
moité de ['année, entraine une hausse des prix immédiate. Cetle
hausse toutefois est suivie par le rajustement résultant des forces du

.marché. Ce type de comportiement est illusiré a la figure 16, qui met en

valeur la nature hautement wrégulére de I'indice des produits du tabac
au Canada.

Dans le cas de I'ndice des boissons alcoolisées, on observe un
comporiement rés semblable pour les deux pays. Pendant la plus
grande partie de la période en question, les augmentations de prix aux
Etats-Unis ont élé inféneures a celles du Canada. Une exception est
apparue a la fin de 1990, lorsque la hausse des prix aux Etats-Unis a
dépassé celle au Canada.

La comparaison avec d'autres groupes de marchandises est génée par
les différences de défintion. Nous pouvons cependant élre en mesure
d'examiner les differences du comportement des prix a la consom-
mation & des niveaux plus desagréges pour ce qu est de la tendance
des prix.

(5)Le systeme de la distnbution n'est pas monopohsé par
l'administration prowinciale du Quebec.
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FIGURE 14 Food Purchased from Restaurants - Aliments
achetés au restaurant [Food Away from Home]

12-month change (%)

FIGURE 15 Clothing - Habillement
{Apparel and Upkeep]

Variation sur 12 mois (%)
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FIGURE 16 Tobacco Products and Smokers' Supplies
Produits du tabac et articles pour fumeurs.

12-month change (%)

FIGURE 17 Alcoholic Beverages
Boissons alcoolisees

Variation sur 12 mois (%)
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E) Differences in Price Trends by Specific
Commodity

To estimate trends in consumer price movements, the percen-
tage change over the penod December 1981 to December
1991 was annualized in a compounded fashion. If the data at
the end points were influenced by wregular factors, the trend
could become misleading. One cnitical factor in the case of
Canada was the introduction of the goods and services lax in
January 1991. This may distort the results. However, the
degree of integration between the consumer markels of both
countnes guarantees in some way thal this will not occur
frequently. Differences in the average annual price move-
ments of a well defined commodity or group of commodities
are used lo indicate where consumer markets appear to be
dissimifar, in terms of pnce change. The critenon used to
distinguish significantly ditferent markets from the rest 1s based
on the absolute difference n the annual movements asso-
ciated with the relevant mapor component indexes. For in-
stance, judgments about the price movement differences for
fresh fruit will be made with respect o price movement dif-
ferences found in the Food purchased from stores (Food at
home] index.

Food and Alcoholic Beverages

The commodiies classified as Food purchased from stores
[Food at home] revealed some notable differences in the
trends relating to price increases (see Table 2). Consumers in
Canada experienced lower rates of price increase than Amer:-
can consumers for fresh fruits (notably for apples, bananas
and oranges) for fresh vegetables (mamly for lettuce and
tomatoes), for sugar and sweels and for coffee. Amencans,
on the other hand fared better with prices of dary products
(notably fresh mulk), canned and packaged soups. snack foods

E) Différences des tendances de prix par

marchandises

Afin d'estimer les lendances des mouvements des prix a la consom-
maton, on a annualisé de fagon composee la vanaton en pourcentage
entre décembre 1981 et decembre 1991. Si les données aux ex-
tremités sont influencées par des facteurs irreguliers, la tendance peut
induire en erreur. Un facteur criuique dans le cas du Canada a été
l'introduction de la taxe sur les produits et services en janvier 1991.
Ceci peut altérer les résultats. Toutefois, le degré d'intégration entre les
marchés de consommation des deux pays garantit d'une certaine fagon
que ceci ne se produrra pas frequemment. Les différences des mouve-
ments des prix annuels moyens d'une marchandise ou d'un groupe de
marchandises bien défini servent a déterminer ou les marchés semblent
diverger en termes de variation des prix. Le critére qui sert a distinguer
les marcheés sans différence appréciable de ceux qui pourraient différer
sensiblement repose sur la différence absolue des mouvements annuels
associes aux indices des composantes principales correspondantes.
Ainsi, on évaluera les difiérences des mouvements des prix pour les
fruits frais en fonction des difiérences de mouvements des prix dans
I'indice des aliments achetés en magasin.

Aliments et boissons alcoolisées

Les marchandises classées comme étant des ahments achetés au
magasin font ressortr quelques différences notables des tendances se
rattachant aux augmentatons de prix (tableau 2). Au Canada, les
hausses de prix étaent plus faibles qu'aux Etats-Umis pour les fruits
frais (notamment les pommes, les bananes et les oranges), pour les
legumes frais (principalement la laitue et les tomates), pour ie sucre et
les produits sucrés ainsi que le calé. Par contre, les Améncamns s'en
trent mieux dans le cas des produits lawers (notamment le lait frais),
des soupes en conserve et en sachet, des repas sur le pouce et du
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and pork. There appeared to be little or no difference in pnice
movement between the two countries for such commodities as
fiour, breakfast cereal, bakery products, poultry, beef, fish and
seafood. eggs, potatoes, fats and oils, and carbonated bev-
erages.

Some differences in price movements, in the case of food
commodities, result in part from the difference in institutions in
both countries, notably the existence of marketing boards for
poultry, eggs, and dairy products. From the above, it appears
that marketing boards did not contrbute 1o any significant
difierences in price movements for poultry and eggs.

In the Food purchased from restaurants [Food away from
home] group American price increases were lower. Canadian
prices increased strongly following the introduction of the GST
in January 1991. L .

porc. Il semble qu'il y at peu ou pas de différence dans le mouvement
des prix entre les deux pays pour les produits tels que la farine, les
céréales de table, les produits de boulangerie, la volaille, le boeuf, le
poisson el les fruits de mer, les oeufs, les pommes de terre, les corps
gras et les huiles ainsi que les boissons gazeuses.

Quelques différences de mouvements de prix dans le cas des aliments
s'expliquent en parte par les différences institutionnelles entre les deux
pays. nolamment l'exislence d'offices de commercialisaton pour la
volalle, les oeuls et les produits laitiers. D'aprés les résultats cités
ci-haut, il semble que les offices de commercialisation n'aent pas
contnbué a des différences significatives pour les mouvements de prix
du poulet et des oeufs.

S'agissant des repas achetés au restaurant, les consommateurs
améncains bénéficient d'un avantage cerlain en termes des variations
de prix. Les prix canadiens ont augmenté fortement avec l'entrée en
wigueur de la TPS en janvier 1991.

TABLE - 2

Price Movements in Food and Alcoholic Beverage
(Average annual % rate of change, Dec. 1981 - Dec. 1991)

TABLEAU - 2

Variations de prix des alimentations et des boissons
alcoolisees
(Variation annuelle moyenne en %, déc. 1981 - déc. 1991)

CAN us CAN-US

Fresh fruits - Fruils frais 4.3 : 8.1 -3.8
Oranges and other citrus fruits - Oranges el autres agrumes [Oranges,

including tangerines] 5.9 9.5 -3.6
Lettuce - Laitue 1.7 43 -2.6
Coffee - Cale -0.6 1.7 -2.3
Fresh vegelables - Légumes frais 3.0 5P 2.1
Apples - Pommes 4.4 6.5 2.1
Sugar and sugar preparations - Sucre et préparations a base de sucre

|Sugar and sweets) 1.5 3.2 -1.7
Tomatoes - Tomates s 46 -1.1
Bananas and plantains - Bananes et bananes des Antilles [Bananas] 1.8 2.7 -0.9
Bakery and other cereal products - Produits de boulangerie et autres

produits céréahers [Cereals and bakery products] 38 4.5 -0.7
Other cereal grains and cereal products - Aulres grains de ceréales

et produits cérealiers [Cereals and cereal products] 39 4.5 -0.6
Bakery products - Produits de boulangene 4.0 4.5 ; -0.5
Flour - Fanne [Flour and prepared flour mixes] 2.0 25 -0.5
Eggs - Oeufs 1.5 1.8 -0.3
Breakiast cereal - Céréales de table [Cereal] 6.2 6.5 -0.3
Carbonated beverages - Boissons gazeuses [Carbonated drinks] 1.5 1.6 -0.1
Food purchased from stores - Aliments achelés au magasin

[Food at home] 35 36 -0.1
Fats and oils - Huilés et matéres grasses 29 ) 3.0 -0.1
Potatoes - Pommes de terre 3.8 37 0.1
Fish - Poisson [Fish and seafood] 4.7 4.7 0.0
Fresh or frozen poultry meat - Viande de volaille fraiche ou congelée

[Poultry] 35 33 0.2
Beel - Boeuf [Beef and veal] 3.2 3.0 0.2
Food - Aliments 4.1 3.7 0.4
Potato chips and similar products - Chips el autres produits similaires

[Snacks] 39 33 0.6
Pork - Porc 4.1 34 0.7
Dinner (table service) - Diners 5.0 38 1.2
Dauiry products - Produits lattiers 39 26 1.3
Lunch (table sennce) - Déjetners 54 4.1 1.3
Fluid whole milk - Lait enter de consommation [Fresh milk and cream] 3.7 24 1.3
Food purchased from restaurants - Akments achetés au restaurant

[Food away from home) 5.5 4.1 1.4
Alcohohc beverages served in licenced premises - Boissons alcoolisées

servies dans des débits de boisson [Alcoholic beverages

away from home] 7.1 5.6 1.5
Soup - Soupe [Canned and packaged soups] 6.2 4.6 1.6
Liquor - Spintueux [Distlled spints] 6.0 38 2.2
Alcoholic beverages purchased from slores - Boissons alcoolisées achetes

dans les magasins [Alcoholic beverages al home] 6.7 39 2.8
Beer - Biére [Beer and ale] 7.5 4.2 33
Wine and cider - Vin et cidre [Wine| 6.3 29 34
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Housing

In this major component, comparison 1s hindered by differen-
ces in concepts and sub-groupings. Conceptual differences
mainly affect changes in costs associaled with owner oc-
cupied dwellings {see box). The commodities over which the
comparison was possible were few (see Table 3). Canada
claimed lower rates of inflavon in local telephone services.
The Amencans expenenced comparatively lower rates of price
increases in home insurance, fuel o, electricity, long distance
telephone (inter-state) and lableware, flatware, furniture and
postal services. No significant differences were apparent in
price movements for piped gas, water, major household appli-
ances, detergent and soap and paper products.

Habitation

Dans cetle composante principale, la comparaison se trouve génée par
des différences de concepts et de sous-groupes. Les différences de
concepts touchent principalement les vanations des colts associées
aux logements occupés par le propriétaire (voir encadré). Il n'existe que
peu de marchandises pour lesquelles cetie comparaison soit possible
(tableau 3). Le Canada peut se prévalor de taux d'inflation plus bas
pour les services éléphoniques locaux. Les Américains bénéficient de
taux d'augmentation de prix relativement plus bas pour I'assurance au
foyer, le mazout, I'électncité, les appels interurbains (entre états), les
couverts de lable, les meubles ménagers et les services postaux. On
n'observe aucune différence appréciable dans les mouvements du prix
du gaz canalisé, de I'eau, des principaux articles meénagers, des déter-
gents et savons et des produils en papier.

TABLE - 3

Price Movements in Housing Commodities

(Average annual % rate of change, Dec. 1981 - Dec. 1991)

TABLEAU - 3

Changements de prix associes a I'habitation
(Variation annuelle moyenne en %, déc. 1981 - déc. 1991)

CAN us CAN-US

Basic charge for telephones - Frais de base des téléphones [Local] 36 6.1 -2.5
Telephone services - Services telephoniques 0.7 3.0 -2.3
Rented accomodation - Logement en location [Renter's costs] 42 5.1 0.9
Detergent and soap {(except personal care) - Déetersif et savon

{sauf pour les soins personnels) [Laundry and cleaning products,

including soap) 4.0 4.0 0.0
Piped gas - Gaz naturel 24 24 0.0
Water - Eau [Water and sewerage maintenance) 6.8 6.6 0.2
Paper, plastic and foil household supplies - Articles menagers en papier,

en plastique et en papier d'alumimum [Household paper products and

stationery supphes] 38 3.0 08
Household appliances - Appareills menagers 0.7 -0.3 1.0
Long distance toll charges - Frais d'appels interurbains [Interstate toll calls] -2.1 -3.5 1.4
Tableware and flatware - Couverts et articles de table [Tableware,

serving pieces and nonelectnc kitchenware) 3.6 2.2 1.4
Furniture - Meubles [Furniture and bedding] 37 1.9 18
Homeowner's insurance premiums - Primes d'assurance de proprielaire

[Household insurance] 6.6 38 238
Electricity - Electricité 6.7 3.0 37
Fuel oil and other liguid fuel - Mazout et autres combustbles liquides 34 -1.6 5.0
Postal and other communicatons services - Services postaux et autres

services de communicaton [Postage] 101 3.8 6.3

Clothing

Amencan consumers enjoyed lower inflation in clothing prices
than Canadian consumers (see Table 4). The advantages
appeared to be greater in women's wear pnices than in men's
wear. Large differences in price movements in favour of the
United Stales were registered for women's dresses, sport-
swear, foundation garments including lingene and hosiery, and
footwear. The major difference in men's wear was observed
in men's furmishings ncluding dress shins.  Launderng
charges were also nsing at a notceably slower rate in the
United States. Litle or no difference was ewdent in price
increases for men's shirts and sports jackets, pants, and
footwear along with women's coats and jackets.

Habillement

Les consommateurs améncains ont connu une inflaton plus basse du
prix des vélemenis que leurs homologues canadiens (lableau 4). Les
avantages semblent plus imporlants dans le cas des vélements pour
dames que pour hommes. On observe d'mportantes différences du
mouvement des prix en faveur des Etals-Unis pour les robes pour
dames, les vélements de sporl, les sous-vétements y compns la hin-
gere, et les chaussures. La prnncipale différence dans le cas des
hommes s'observe pour les arucles vestmentaires, y compns les che-
mises laliées. Les frais de buandenie augmentent également netlement
plus lentement aux Elats-Unis. On observe peu ou pas de différence
pour les hausses de prnx des chemises et des vestes sporl, des
pantalons et des chaussures pour hommes et pour les manteaux et les
vestes pour dames.
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TABLE - 4

Price Movements in Clothing Commodities
(Average annual % rate of change, Dec. 81 - Dec. 91)

TABLEAU - 4

Variations de prix associés a 'habillement
(Variation annuelle moyenne en %, déc. 81 - déc. 91)

CAN us CAN-US

Men's footwear - Chaussures d’hommes 3.0 2.9 0.1
Panls - Pantalons [Dungarees, jeans. and special clothing] 3.0 2.7 0.3
Men's coats and jackets - Manteaux et vestes d'hommes [Men's suils,

sport coats, and jackets] 35 3.0 0.5
Men's sport shirts - Chemises sports pour hommes [Shirts] 38 3.0 08
Men's suits and sports jackets - Complets et vestons sports pour hommes

[Men’s suits, sport coats, and jackets] 39 3.0 09
Women's coats and |ackéts - Manteaux et vestes de femme 31 2.2 0.9
Clothing - Habillement [Apparel and upkeep) 39 29 1.0
Dress shirts - Chemises habillées [Shins) 4.2 3.0 1.2
Dry cleaning - Nettoyage a sec [Laundry and dry cleaning other

than comn operated] 6.2 4.7 1.5
Women's sportswear - Vétements tout-aller pour femmes

[Separates and sporiswear] 4.5 25 2.0
Men's socks - Bas pour hommes [Furrishings and special clothing] 4.7 2.7 2.0
Foundation garments, lingene, hosiery and sleepwear - Vétements de

base, lingene, bas et vétements de nuit [Underwear, nightwear,

hosiery and accessones) 5.0 2.8 2.2
Women's footwear - Chaussures pour femmes 4.1 15 26
Dresses - Robes 5.8 26 3.2

Transportation

Premiums on automobile insurance and charges relating 10
auto-body repars advanced at a significantly slower rate in
Canada compared to that of the United States (see Table 5).
Within the framework of the comparable set of information,
these were the only areas where Canada outperformed the
United States. In such commodities as gasoline. tres and
travel between cites by ar and other means, as well as travel
within a city, the United States experienced lower rates of
price increases. These differences, especially as applicable o
gasoline and public means of transportaton, likely point to
differences in the impact of government actions on price
changes in the two economies. No significant differences in
price movements were noted for new automobiles and auto-
mobile registration fees.

Miscellaneous Commodities

The major groups entiled as Medical Care, Entertainment,
and Other goods and services in the United States classifica-
tion system do not have a close correspondence with related
groups in the Canada CPI. For this reason, they are pooled
together under this general heading. Canada appeared 10
have a significant advantage in price movements concerned
with dental care services and prescnbed drugs. By contrast,
the United Stales showed lower rates of price increases in
eye care services and non-prescribed drugs.

Prices of newspapers, magazines and perodicals rose al
distinctly lower rates in the United States. Some part of this
diference may he with the impact of the GST on Canadian
prices for similar type goods. Canada scored slightly lower
rates of increases in college and university tution fees. Post-
ings of major increases in university tuition fees were noted
the two most recent years in Canada.

Transports

Les pnmes d'assurance automobile et les frais relies aux réparations de
carrossene onl augmenté sensiblement plus lentement au Canada
qu'aux Etats-Unmis (tableau 5). Dans le cadre d'un ensembie com-
parable de renseignements, ce sont lgs seuls domaines ou le Canada
obtient de meilleurs résultats que les Etats-Unis. Pour des produits tels
que l'essence, les pneus et les voyages interurbains par avion et par
d'autres moyens ainsi que pour les voyages urbains, les Etats-Umis
enregistrent un taux d'augmentation des prix plus bas. Ces différences,
en particulier dans la mesure ou elles s'applquent & I'essence et au
transport urbain, indiquent probablement I'impact des initatives gouver-
nementales sur les fluctuatons de prix des deux économies. On
n'‘observe aucune différence appréciable du mouvement des prix pour
les voitures neuves et les frais d'immatnculation automobiles.

Marchandises diverses

Les groupes principaux Intitulés soins medicaux, loisirs et autres biens

et services dans la nomenclature des Etats-Umis n'ont pas de cor-
respondance étrote avec les groupes connexes de I''PC du Canada.
Pour cette raison, on les a regroupés ensemble sous cette rubrnque
genérale. Le Canada semble avorr un avantage appréciable pour le
mouvement des prix se rattachant aux services de soins dentares et de
medicaments sur ordonnance. Par contre, les Etats-Unis enregistrent
des taux d'augmentaton des prix inféneurs pour les services des soins
oculares et des meédicaments sans ordonnance.

Le prix des journaux, magazines et périodiques a augmenté a un taux
sensiblement plus bas aux Etats-Unis. Une partie de cette différence
peut se rattacher a I'entrée en wgueur de la TPS qui touche les prix
canadiens pour ces produts. Le Canada enregisire des taux
d’augmentation légérement inférieurs des frais d'étude dans les colléges
el les universites. On a enregistré au cours des deux derniéres annees
des hausses imporantes des frais d'enseignement universitares au
Canada.
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TABLE - 5 TABLEAU - §
Price Movements in Transportation Commodities Variation des prix associés au transport
(Average annual % rate of change, Dec. 81-Dec. 81) (Variation annuelle moyenne en %, déc. 81 - dec. 91)
CAN us CAN-US

Private and public insurance premiums - Primes d'assurance (régimes

publics et privés) [Automobile insurance] 6.5 85 -2.0
Body maintenance and repair - Entretien et réparation de la carossene

{Body work] 3.4 4.5 1.1
Purchase of automobiles - Achat d’automobiles [New cars] 3.2 2.8 0.4
Registration fees - Frais d'immatriculation [Automobile registration,

ticensing, and inspection fees) 6.0 5.1 0.9
Tires - Pneus ' 08 0.3 1.1
Highway bus transportation - Transport interurbain par autocar [Other )

intercity transportation 76 5.3 23
Air transportation - Transport interurbain par avion [Airine fares] 8.0 57 23
Local and commuter transportation - Transport local et de banlieue

[Intracity transportation] 6.8 4.1 2q
Rail intercity ransportation - Transport interurbain par train [Other

intercity transportation] 8.9 5.3 36
Gasoline and other fuels - Essence et autres carburants 3.0 -0.9 3.9
TABLE - 6 TABLEAU - 6
Price Movements in Miscellaneous Commodities Variations de prix de marchandises diverses
(Average annual % rate of change, Dec. 81 - Dec. 91) (Variation annuelle moyenne en %, dec. 1981 - déc. 1991)

CAN us CAN-US

Dental care - Soins dentarres [Dental services] 34 6.6 231
Cablewision (including pay T.V.) - Télkedistnbution {incluant cable) 57 FT 22
Prescribed drugs - Meédicaments sur ordonnance [Prescription drugs] 8.0 9.3 -1.3
Photographic goods and services - Materiel et services photographiques

[Photographic supphies and equipment} 26 3.2 -0.6
Post-secondary education Courses - Enseignement postsecondaire

[Coliege tuttion] 8.7 9.1 -0.4
Personal care supplies and equipment - Articles et accessoires de sons

personnels [Toilet goods and personal care apphances] 36 3.9 -0.4
Eye care - Soins des yeux ' 5.0 4.3 0.7
Spectator entertainment performances - Spectacles [Admissions) 7.2 6.0 1.2
Personal care services - Services de soins personnels 5.6 4.0 1.6
Newspapers - Journaux . 7.2 5.4 1.8
Non prescribed drugs - Médicaments sans ordonnances [Non-prescnipton

drugs and medical supples] 7.5 5.0 25
Eees for single usage (golfing, skung, eic) - Droits pour usage unique (golf,

ski, etc) [Fees for parucipant sports, excluding club membership] 8.1 6.2 1.9
Magazines and penodicals - Revues et penodiques [Magazines,

periodicals and books] 7.9 5.1 2.7

Membership/dues for clubs, leagues. recreation associations - Cotisations
el droit d'abonnements pour des clubs. ligues et associations

récréatives [Entertainment club memberships] 7.7 43 35
Other lessons and courses (except dnving) - Autres legons el cours
(sauf les cours de conduite) [Fees for lessons O nstructions] 6.3 2.8 a5

Day care cenlres and day nurseries - Centres de soins de jours et
gardenes de jour [Day care and nursery school] 6.9 0.6 6.3
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In the entertanment and recreation commodities, price in-
creases i the United States were decidedly slower than
those found in Canada. These differences were quite pro-
nounced n membership fees and dues for the use of re-
creational faciites. They were aiso quite noticeable for ticket
admission charges to live sports, the theatre and the cinema.
Canada had a sizeable advantage in cablewision services and
a smaller advantage with respect to price movements for
photographic goods.

In the personal care categones, price increases of supplies
and equipment were slightly lower in Canada. However price
movements for personal care services, largely related to haur-
cuts and hairr dressing, were markedly lower in the United
States.

F) Conclusion

This article aimed at identifying differences in consumer price
movements between Canada and the Uniled States in the
penod 1981 to 1991. It is generally understood that Canada
shares the same inflationary expenence as the United Stales,
with perhaps some lag tme. We examined the trend and
cychcal behawviour of large components of the CPI in both
countries. Owing to conceptual, classification, timing and cov-
erage differences in the two CPl's, compansons at the All-
items level are not hkely to be entrely vahd. For this reason
pnce movements at the single commodity level or at low
levels of groupings were compared.

This analysis ponts to ewdence that inflation rates were
generally lower in the Uniled Slales and this advantage was
upheld in all the major components of the CPl. Some of the
largest differences in price movements were registered in the
Energy. Transporiation, Alcoholic Beverages and Tobacco
Products components. In terms of ther cyclical performance,
the aggregate indexes in the United States tended to fluctuate
more rapdly than their counterparts in Canada. At the level of
single commodities, Canada appeared 10 generate lower rates
of nflauon for a number of food commodittes, n telephone
and cablevision services, in men's wear furnishings, in auto-
mobile nsurance and auto-body repairs, in university tuition
fees, and in personal care goods. These results are restricted
to the period under study and conditional upon the measures
used.

Au chapitre des produits de divertissement ou de loisirs, les hausses de
prx aux Etats-Umis sont certanement inféneures & celles du Canada.
Ces différences sont assez prononcées dans le cas des abonnements
et des frais pour l'utilisation d'installations de loisirs. Elles sont égale-
ment assez appréciables pour les frais d’admission & des événements
sportfs, au theédtre et au cinéma. Le Canada semble avoir un grand
avantage pour les services de télédistribution et un avantage plus faible
pour ce gut est du mouvement des prix des produits photographiques.

Dans les catégories des soins personnels, les hausses de prix des
fournitures et du matériel sont leégerement plus faibles au Canada.
Toutefois, les mouvements de prix des services de soins personnels, se
rapportant principalement aux services de coiffure, sont nettement in-
feneurs aux Etats-Unis.

F) Conclusion

On a essaye ici de déterminer les différences des mouvements de prix
a la consommation entre le Canada et les Etats-Unis de 1981 a 1991.
On admet en general que le Canada suit la méme tendance inflaton-
niste que les Etats-Unis, avec parfois un certain retard. Nous avons
examing le comporiement tendanciel et cychque d''mportantes com-
posantes de I'lPC dans les deux pays. En raison des différences de
concepts, de classification, de période et de couverture entre les deux
IPC, les comparaisons au niveau de I'indice d’ensemble ne sont pro-
bablement pas tout & fait entérement valables. Pour cette raison, on a
comparé les mouvements des prix au niveau de la marchandise ou a
des niveaux d'agrégation plus éleves.

L'analyse met en éwdence le fat que les taux d'inflaton sont en
general inféneurs aux Elats-Umis, et que cet avantage s'observe pour
toutes les principales composantes de I'IPC. Quelques-unes des prin-
cipales differences des mouvements de prix s'observent dans les com-
posantes de I'energie, des transports. des boissons alcoolisees et des
produits du tabac. En termes de comportement cychque, les indices
agreges aux Etats-Unis ont tendance a fluctuer plus rapidement que
ceux du Canada. Au niveau du produit, le Canada semble avor des
taux d'inflation plus bas pour un cerlan nombre d'aliments, les services
de télephone et de télédistnbution, les arlicles vestimentares pour
hommes, I'assurance automobile et les réparations de carrosserie, les
frais de scolanté universitares et les produits de soins personnels. Ces
résultats ne s'appliquent qu'a la periode a I'étude et dependent des
mesures utilisées.
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Some Problems of Comparability

In the United States, there are two official CPl's: a) the
CPI for All urban consumers and b) the CPI for urban
wage earners and clencal workers. The companson was
restiicted 1o the All-urban CPI, based on expenditures of
approximately 80% of the population.

Comparing consumer price movements at higher levels of
aggregation 1S hampered by some differences between the
CPl's of the two countries. These differences are wdentified,
n part, with basket contents; that of the U.S. covenng a
larger range of goods and services. This is so partly
because of such institutional differences as the provision of
health care services In the two countnies. For example, the
charges for physicians’ services and hospital rooms are
covered in the U.S. CPI but not in the Canadian CP!.

Another area of difference is the reference year of the
expenditures data used as weights. In Canada, the latest
"weights” are oblaned from consumer expenditures for
1986, whereas in the United States, the latest weights are
based on data for 1982-84 (the consumer expenditure
survey was conducted over the 3-year period). Since the
ntroduction of the 1974 weights, in Canada, the policy has
been to update weights every four years. In the United
States, weights based on expenditures for 1972-73 were
introduced in the CPI in 1978 and the current set of
weights (based on 1982-84 expenditures) came Into use In
1987.

A more imporant difference lies in the solution chosen for
measuring pnce changes for owner occupied dwellings. In
Canada, this price change 1s estmated from movements in
the replacement cost of that amount of owner-occupied
dwellings that 1s assumed 1o be used up {estimated from
changes in new house prices), property laxes, insurance.
repars and morigage interest charges. Since 1983, the
United Stales has adopted the rental equivalence ap-
proach. The method estmates the change in the cost of
owner-occuppied dwellings from the changes in rent asso-
ciated with simidar type houses. A study showed that using
the U.S. method for the Canada CPI. diminished differen-
ces in the 12-month movements for both counlries consid-
erably for most of 1982 and for 1983. (See DeVnes, Peter
and Andrew Baldwin, impact of Different Homeowner-
ship Methodologies in Consumer Price Index Behav-
our Between Canada and the Umted States, Canadian
Statistical Review, Statstics Canada, April 1985).

In spite of these difference, the CPI's of the two countries
have a lot in common. First, they both measure price
changes experienced by urban consumers with very similar
spending behaviour. The strong trading links between the
w0 countnes ensure similanties in types of goods and
services, of retail markets and of exchange instruments and
payment institutions. Second. the two CPI's are founded on
a fixed-basket index formula which imphes that the indexes
measure pure price changes by holding the quantity and
quality of goods fixed over a certain time penod. Third, the
two CPI's share a common history in terms of their ongins
and mnitial purposes. They have also adjusted to meet the
demands of an expanded usage. In Canada, the target
population was expanded with the introduction of the 1978
weights in 1982. In the United States, a similar type of
expansion occurred 1 1978 with the introduction of the
1972-73 weights.

Quelques problémes de comparabilité

Aux Etats-Unis, il existe deux IPC officiels : a) I'lPC pour tous les
consommateurs urbains et b) I'PC pour les salariés urbains et les
cols blancs. La comparaison sera limitée a I''PC de lous les con-
sommateurs urbains, qui représentent les dépenses d'environ 80%
de la population.

La comparaison des mouvements des prix & la consommation a des
niveaux d'agrégation plus élevés est génée par quelques différences
entre les IPC des deux pays. Ces différences s'expliquent en partie
par la défintion du panier de I''lPC des Elats-Unis, qui recouvre un
ensemble plus vaste de biens et de services. Ceci s'explique en
partie par des difiérences institutionnelles telles que la prestation des
services de soins de santé dans les deux pays. Ains, les frais pour
les services des médecins et les chambres d'hopital sont couverts
dans I'PC des Etats-Umis mais pas dans I''PC canadien.

Un autre élément distinctif est 'année de référence des données des
dépenses qui servenl de ponderatons. Au Canada, on obuent les
dernieres pondérations a partr des depenses des consommateurs en
1986, alors qu'aux Etats-Unis les derniéres pondérations utiisent les
données de 1982-1984, (I'enquéte sur les dépenses de consom-
mation a été effecluée au cours de cette periode de trois ans).
Depuis I'entrée en wigueur, au Canada. des pods de 1974, la
poliique est maintenant de metire a jour ces derniers tous les guatre
ans. Aux Etats-Unis, les poids basés sur les depenses de
1972-1973 ont été incorporés a I''PC a partr de 1978 et I'ensemble
de poids actuel (basé sur les depenses de 1982-1984), depuis
1987.

Une différence plus importante repose dans la solution retenue pour
les mesures des vanations de prix des logements occupes par le
propnélaire. Au Canada, cefte vanation de prix est estmee a parur
des mouvements du codt de remplacement de la portion des loge-
ments occupés par leur propriétare qui est censée élre usee (es-
tmée a partr des prix des maisons neuves), des taxes fonceres, de
I'assurance, des réparations et des frais des interéts hypothecaires.
Aux Etats-Unis, depurs 1983, on utilise I'approche d'équivalence en
valeur locative. C'est-a-dire que le codt de la consommaton des
services de logement par le proprétaire est proportionnel a la valeur
locative de logements semblables. Une étude montre que la méthode
américaine appliquée a I'PC du Canada réduit les difiérences pour
les mouvements de 12 mois des deux pays de fagon considérable
pour la plus grande parte de 1982 et 1983. (Vorr DeVrnes, Peter et
Andrew Baldwin, Impact of Different Homeownership Methodolo-
gies in Consumer Price index Behaviour Between Canada and
the Umited States., Revue statistique du Canada, Staustque
Canada, avrl 1985).

En dépit de ces difiérences, les IPC des deux pays ont beaucoup de
ponts communs. D'abord, ils mesurent les vanatons de prix subies
par les consommateurs urbains ayant des comporiements de dépen-
ses trés semblables. Les hens commerciaux étroits entre les deux
pays expliquent les similitudes pour le type de biens et de services,
les marchés au détail et les instruments de réglement et les institu-
tons de financement. Ensuite, on constate que les deux IPC utlisent
une formule & panier fixe, ce qu signifie que les indices mesurent les
vanations de prix pures en lenant la quantité et 1a qualité des biens
fixes au cours d'une certaine pénode. Enfin, les deux IPC ont une
histoire commune pour ce qui est de leurs ongines et de leur but
mital. lls ont également €€ corngés pour répondre aux exigences
d'une utilisation accrue. Au Canada, la population cible a été eten-
due avec l'entrée en wigueur des poids de 1978 en 1982. Aux
Etats-Unis, une expansion semblable a eu lieu en 1978 avec I'entree
en vigueur des poids de 1972-1973.
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FEATURE ARTICLE

SIGNIFICANT DEVIATIONS IN CONSUMER
PRICE MOVEMENTS (1983-1990)

by Yves Saint-Pierre*

Which products have shown significantly above or below
average medium-term price movements, and which have
shown large price variations from one year to the next? The
period from 1983 to 1980 was chosen since inflation, as
measured by the All-items index, was fairly stable during that
time, ranging between 3.7 and 5.7 per cent This period also
avoided the tax reform of 1991 whose impact on trends was
uneven, in particular between goods and services. The study
focuses on CPI goods and services at the lowest published
aggregation level: 176 items in all, whose weights amount 10
nearly 91 per cent of the CPI(1). ltems whose prices were not
coliected for the entire period or those with unpublished in-
dexes were not considered.

For the period under study, the all-items index registered an
average annual increase(2) of 4.6 per cent (The price of a
hypothetical item based on the all-items annual index would
have risen from $1 in 1982 to $1.43 in 1990). The average
annual rates of price increases of the various items between
1983 and 1990 seem to follow a normal distribution (see
Figure 1). This justifies the choice of one standard deviation

(1) These items represent 75 per cent in direct weight
and 16 per cent in imputed weight. Some of the prices
used are for very similar products, of identical pro-
ducts in different geographical areas.

(2) By average annual increase, we mean the eighth root
of the ratio of the 1990 index to the 1982 index.

ARTICLE SPECIAL

LES PRIX A LA CONSOMMATION DONT |
L’EVOLUTION EST NOTABLEMENT DIFFERENTE
DE LA MOYENNE (1983-1990)

par Yves Saint-Pierre”

Pour quels produits les prix ont ils connu une évolution & moyen terme
sensiblement plus rapide ou plus lente que la moyenne, et pour quels
autres ont ils variés fortement d'une année a l'autre? Nous avons
étudié la période 1983 & 1990, car linflation mesurée par l'indice
d'ensemble y était assez stable, se maintenant entre 3.7% et 5.7%. Le
choix de cette période nous permet aussi d'éviter la réforme fiscale de
1991, dont Iimpact sur les tendances a été inégal, en particulier selon
qu'il s'agissait de biens ou de services. L'étude porte sur les biens et
services qui composent I''PC au niveau le plus désagrégé qui soit
publié: 176 produits en tout, dont les pondérations conslituent presque
91% de I''PC(1). Nous n'avons considéré ni les produits dont on ne
relevait pas le prix pour loute la période ni les produits dont l'indice
n'est pas publié.

Pour la période & I'étude, I'indice d'ensemble a connu une augmenta-
tion annuelle moyenne(2) de 4.6% (Le prix d'un produit fictif représenté
par l'indice d'ensemble annuel serait passé de 1$ en 1982 a 1.43% en
1990). Les taux annuels moyens d'augmentation des prix des différents
produits entre 1983 et 1990 semblent suivre une distribution normale
(voir Figure 1). Cetle propriété justifie de choisir un écart type comme
critére de difiérence. Ainsi, nous avons considéré comme différents de

(1) Ces produits représentent 75% en pondération directe et 16%
en pondération imputée. Certains prix sont utilisés pour des
produits voisins ou pour les mémes produits, mais dans des
lieux géographiques différents.

(2) On veut dire par augmentation annuelle moyenne la racine
huitiéme du rapport de l'indice de 1990 a celui de 1982.

FIGURE - 1

FIGURE - 1

Distribution of price trends Distribution des tendances de prix
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Note: The twenty classes divide the interval between the
lowaest price trend (-2.0%) and the highest (14.1% )
equally. The class width is therefore 0.8%.

Nota: Les vingt classes divisent également l'intervalle entre la
variation de prix la plus faible (-2.0%) et la plus forle
(14.1%). Chaque classe mesure donc 0.8%.

= Economist, Consumer Prices section, Prices Division.

= Economiste, section des prix & la consommation, Division des
prix.
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as a difference criterion. Thus, we considered that the trend of
a particular index was different from that of the all-tems index
if the difference between the two trends exceeded one stan-
dard deviation. We therefore looked at items with an inflation
rate below 2.6 per cent or above 6.5 per cent. (This would
put our hypothetical item at less than $1.23 or more than
$1.65 1n 1990).

In addition to tems for which price trends deviated from the
average, this study distinguishes the items for which price,
movements vaned the most from one year to the next.

Products with Above-average Price Increases

Half of the products with above average prnice increases were
services (see Table 1). Another fifth were highly taxed items.
Let us look more closely at those items whose price trends
varied most from the average (more than 1.5 standard de-
viation away).

Parking: Increases n the price of parking (other than parking
associated with dwelling) accelerated in 1989 and 1990 (see
Figure 2). The operating costs of suppliers of parking spaces
are a function of land value and property laxes. In the resi-
dental market, these costs increased more quickly than the
CPI rate, especially land costs towards the end of the peniod.
It 1s probable that these price trends are similar 10 those found
in the commercial market.

Cablevision (including pay TV): Cablevision price in-
creases followed a strong but fairly stable trend. Since these
services are subject lo price controls {companies cannot raise
therr rates above a certan imit without authonzation from the
CRTC), companies cite operating and maintenance costs 10
justify the increases to authonties. A portion of the pnice
increase can be attnbuted 1o the imposition in 1983 of a 6 per
cent federal tax on telecommunicaton services. This tax rose
1o 8 per cent in 1986, 10 per cent n 1988 and 11 per cent in
1989 before being replaced by the GST in 1991. In addition,
the regulations governing cablevision services were amended
n 1986. Previously, cablevision companies were required to
submit all rate increases for approval. As of 1986, some
increases no longer require approval.

Pharmaceutical and medicinal products: Pharmaceutical
producl prices have increased significantly faster than the
All-items CPI i all but two of the years under study. From
1983 to 1985, prices were decelerating with some lag relative
1o the All-tems. Then n 1986, consumer prices for phar-
maceuticals accelerated, increasing much faster than the fac-
lory gate prices. as measured by the IPPI pharmaceutical
component (10.5% compared to 7.4% in 1987, and 10.0%
compared 10 6.1% in 1988). In 1989, prices decelerated
markedly and by 1990, price increases of pharmaceutical
products were close 1o those of the All-tems.

Train transportation: The high increase in rail transportation
prices can be explaned largely by the halving of federal
grants in 1990.

Cigarettes: Cigarettes recorded the highest price increases
of all tems. This 1s due, of course, 1o the increases in
cigarette consumption taxes, which seem 10 be motvated by
governmental health objectives.

Products with Below Average Price Changes

In contrast with our findings for high-inflation items, services
accounted for a very small proportion of low-inflation items
(see Table 2), while food accounted for almost half. All
elecincal apphances included in the CPl recorded below-
average pnce trends. In fact, the pnce of four lems dropped
during the penod under study.

lindice d'ensemble, les indices dont la variation en était élognée de
plus d'un écarl type. Nous avons donc pns en considération les
produits connaissant une inflation de moins de 2.6% ou de plus de
6.5%. (En 1990, notre produit fictf serait passé a moins de 1.23% ou a
plus de 1.65%).

En plus des produits dont la tendance des prix différait de la moyenne,
'élude signale ceux dont les prix ont vané le plus d'une année a
l'autre.

Les produits qui connaissent des hausses de. prix plus
fortes que la moyenne

La moté des produts & forte inflation étaient des services. (Voir
tableau 1) Pour un autre cinquéme, Il s'agissail de produits fortement
laxes. Considérons avec plus de détal les produits dont la tendance
s'écarte le plus de la moyenne (plus de 1.5 écart type).

Stationnement: Les hausses de prix du stationnement non relié au
logement ont accelére en 1989 et 1990 (vor Figure 2). Les coi
d'operations des pourvoyeurs d'espaces de stationnement sont fonction
des prix du terrain et des impdts fonciers. Dans le marché résidentiel,
ces couls ont augmenté plus rapidement que I'PC. particuliérement
vers 1a fin de la période pour les terrains. On peut crore que I'évolution
de ces prix est semblable a celle des prix du marché commercial.

Teledistribution (y compris le cable): Les hausses de prix des
services de telédistnbution ont suvi une tendance forte mais assez
stable. Puisqu'il s'agit de prix contrdlés, (les compagnies doivent de-
mander des autonsations au CRTC pour augmenter les tarifs au dela
d'un certain seull), les hausses sont justifiées, auprés des instances
officielles, par les colts d'opérations et d'entretien. Une partie de
l'augmentation des prix est attnbuable a I''mpositon en 1983 d'une taxe
de 6% sur les services de lélécommunication, taxe qui a grimpé a 8%
en 1986, a 10% en 1988, et 3 11% en 1989. Cetle taxe a finalement
ete remplacée par la TPS en 1991. De plus, les réglements régissant
les services de lelédistribution ont changé en 1986. Avant cette date,
les compagnies de télédisinbution devaient fare approuver toutes les
augmentations de leurs tanfs. Mantenanl, certans genres
d'augmentations ne necessitent plus d'approbation.

Médicaments et produits pharmaceutiques: Les prix des produits
pharmaceutiques ont augmenté significativement plus rapidement que
I'PC d'ensemble pour toute la pérode a I'étude sauf deux ans. En
1983 et 1984, les augmentations de prix s'amenuisaient, avec un peu
de retard par rapport a I'indice d'ensemble. Puis, en 1986, les hausses
de prx des produts pharmaceutiques se sont accelérées, devenant
beaucoup plus fortes que celles que connaissaient les prix des manu-
facturers, telles que mesurées par la composante des produits phar-
maceutiques de I'IPPl (10.5% comparé 3 7.4% en 1987. et 10.0%
compare a 6.1% en 1988). En 1989, les augmentations de prix des
produits pharmaceutques dimmnuaient fortement, et, a partr de 1990,
elles etaient & un niveau semblable a celles de I'ndice d'ensemble.

Transport par train: La forle hausse des prix au chapitre du transport
par train esl exphquée en grande partie par la réduction de moitié des
subventions du gouvernement féderal, en 1990.

Cigarettés: Les cigaretles connaissent les hausses de pnx les plus
fortes de tous les produits. L'explication bien connue se trouve dans les
augmentations des taxes a leur consommation, qui semblent étre
molivees par des objectis gouvernementaux en matére de sante,

Les produits qui connaissent des variations de prix plus
faibles que la moyenne

Contrairement aux produits & forte inflation, les produits a fable inflation
comptent tres peu de services (Vor le lableau 2) tandis que les
alments en forment presque la mome. Tous les apparels électriques
recenses dans I'IlPC avaenl une lendance plus faible que la moyenne.
Les prix de quatre produtts ont méme diminué durant la période a
I'etude.
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TABLE - 1

Products with Above Average Rates of Price Increase

TABLEAU -1

Produits avec des hausses de prix plus rapides que la moyenne

Year-over year changes,
1983-1990

Evolution annuelie, 1983-1990

Trend(1)

Variance(2) Weight
Tendance(1) Vanance(2) Pondération

Cigaretles ) 14.1 176 1.94 Cigarettes
Train transportation’ 8.1 31.1 0.06 Transport par train
Medicinal and pharmaceutical products 8.1 5.0 0.50 Meédicaments et produits pharmaceutiques
Cablevision (including pay TV} 7.7 4.3 049 Télkédistnbution (y compns cable)
Parking (other than that related to shelter) 7.6 6.9 0.12 Statonnement (sauf celui relé au logement)
Beer purchased from slores 7.5 38 1.04 Biére achelée dans des magasins
Grapefrut 7.4 915 0.03 Pamplemousses
Other plastic supphes 7.4 7.8 0.04 Autres articles en plastque
Breakfast cereal 7.3 ar 0.21 Céreales de table
Postsecondary education courses 7 7.5 0.60 Enseignement post secondaire
Magazines and periodicals 7.0 8.2 0.20 Revues el peniodiques
Streetcar, city bus and subway transportation 7.0 25 0.49 Transport par tramway, autobus et métro
Sports events 6.9 34 0.11  Ewvénements sporlifs
Beer served in licensed premises 6.8 0.9 0.73 Bire servie dans les debits de boisson
Homeowners' insurance premiums 6.7 16.8 0.73 Pnmes d'assurance de proprétaire
All-items 4.6 0.4 100.00 Ensemble

(1) The trend s the eighth root of the ratio of the 1990 index over that of 1982.

(1) Latendance estla racine huttéme du ratio de I'ndice de 1990 a celui de 1982.

(2) Vanance indicates how much the year-over-year changes for a product differ from the trend for that product.

(2) Lavanance indique combien les varatons d'une annee a I'autre pour un produit différent de la tendance pour ce produit.

Natural gas: After farly small price increases in 1984 and
1985, the price of natural gas lell by larger amounts each
year untl 1990. The decreases rom 1987 1o 1990 can be
atinbuted to a change in policy. In 1987, the federal and
Alberta governments lowered the amount of reserves that
natural gas producers were required to maintain to meet
domestic demand before they could export their product.
Since the pipelines did not have sufficient capacity 10 enable
producers lo increase natural gas exporls to the United
States, there.was suddenly a reserve surplus in Alberta; this
drove prices down in Alberta and subseguently in eastern
markets.

Television sets: There was wirtually no increase in the price
of telewision sets in 1983, and prices have dropped every
year since (see Figure 3). This downward trend is chiefly a
technoiogical phenomenon. The electronic technology used in
the production of television sets has become less and less
expensive.

Long-distance charges: These dropped sharply n 1987,
1989 and 1990. Lower costs resulting from technological
advances and increased use ol this service accounted for
these decreases.

Roasted or ground coffee: The pnce of this product also
Gechned over the penod in queston. However, coffee price
movements, determined in the international market, have been
so iregular that we cannot really speak n terms of a trend.

Gaz naturel: Depuis 1984 et 1985, ou il connaissat des hausses
assez fables, le prix du gaz naturel 3 diminué de plus en plus d'une
année a lautre, jusqu'en 1990. Un changement de politique explique
les baisses de 1987 a 1990. En 1987, le gouvernement federal et celur
de I'Alberta ont réduit le montant de réserves que devaient avorr les
producteurs de gaz naturel pour satsfare la demande interieure avant
de pouvoir exporter. La capacite des pipelines n'étant pas assez grande
pour permettre I'exportation d'une quantté plus importante de gaz
naturel vers les Etats-Umis, 1l y a eu tout d'un coup un surplus de
réserves en Alberta, ce qui a fait baisser les prix dans cefte province,
et par la suite dans les marchés plus a l'est.

Téléviseurs: Les prix des iéléviseurs n'ont presque pas augmenté en
1983 el ont diminué chaque année depuis (vorr figure 3). La diminution
des prix des téiéviseurs est surtout un phénomene technologique. En
eHet la technologie électronique utlisée dans la producton des
1éléviseurs est de moins en moins colteuse.

Appels interurbains: Les prix des appels interurbains ont connu de
fortes baisses en 1987, 1989 et 1990. La dminution des codts rendue
possible par la technologie el l'accroissement de l'utiisation de ce
service explique cette baisse de prix.

Cafe torréfieé et moulu: Le prix du café torrefié et moulu a aussi
dimnué au cours de la pénode etudiée. L'évolution du prix de ce
produil, déterminé sur le marché nlernatonal, est cependant si ir-
régulére qu'on ne peut pas vraiment parler de tendance.
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TABLE - 2

Products with Lower than Average Rates of Price Change

TABLEAU - 2

Produits avec des variations de prix plus lentes que la moyenne

Year-over year changes,
1983-1990

Evolution annuelle, 1983-1990

Trend(1) Vanance(2) Weight

Tendance(1) Variance(2) Pondération
Long distance toll charges 2.0 25.1 0.75 Frais d'appels interurbains
Telewision sels ! -1.4 28 0.25 Telewviseurs
Roasted or ground coffee -1.2 152.6 0.08 Café torrefié et moulu
Piped gas -0.3 22.4 0.85 Gaz naturel
Raisins 0.3 25.1 0.02 Rasins secs
Peanut butter 0.7 54.1 0.06 Beurre d'arachide
Cameras 0.8 14.1 0.08 Appareils photos
Shampoo 09 7.1 0.16 Shampooings
Apple juice (except concentrated) 0.9 4.0 0.08 Jus de pomme (sauf concentré)
Flavouring powders and crystals 1.0 17.1 0.03 Poudre et cristaux de saveur
Ground beef 1.0 20.6 0.38 Boeuf haché
Oranges & other citrus fruit {exc. grapefrun Oranges et autres agrumes (sauf les
lemons, &imes) 1.0 585.6 0.14  pamplemousses, les citrons el les imes)
Lettuce 1.1 69.8 0.11  Laitue
Men's jeans 1.1 54 0.20 Jeans pour hommes
Dry or fresh pasta 1.3 15.1 0.07 Pétes alimentarres seches ou fraiches
Tires 1.3 133 0.26 Pneus
Car batteres 1.3 6.3 0.05 Batlenes pour véhicules automobile
Other coffee 1.4 853 0.11  Autre cafe
Liver from mammals 1.6 23.4 0.02 Foie de mammifére
Cabbage 1.7 431.5 0.01 Chou
Rice (including mixes) 1.7 223 0.06 Ruz (y compns melanges)
Prepared cake and other flour-based Melanges a gateaux et autres mélanges a
mixes 1.8 154 0.03 Dbase de farne
Toothpaste 1.9 227 0.11  Pate dentince
Electrnc dishwashers 1.9 2.1 0.03 Lave-vaisselle électnques
Frozen dessert pies, cakes and other Tartes, gateaux et autres
pastries 1.9 7.1 0.03 pausseres
Electric washing machines 20 57 0.12 Machines & laver electnques -
Carbonated beverages 20 15.6 0.37 Boissons gazeuses
Canned tomatoes (including paste) 20 7.3 0.04 Tomales en boites (y comprs la pate)
Cooking stoves and ranges 2.1 1.4 0.10 Fourneaux de cuising et cuisingéres
Eggs 2.1 12.9 0.19 Oeufs
Refrigerators and refngerator-freezer Refngerateurs et réfngerateurs-congélateurs
combinations 2.2 2.2 0.15 combinés
Clothes dryers 2.2 2.2 0.07 Sécheuses pour les vétements
Luncheon meat and other meat and meat Pains de viande el autre viandes et
preparations 2.2 9.1 0.04 préparations a base de viande
Electric vacuum cleaners and rug cleaning Asprrateurs électnques et nettoyeurs
equipment 2.2 9.1 0.09 électnques de tapis
Honey 23 9.5 0.02 Miel
Fuel oil and other liquid fuel 2.4 124.3 0.40 Mazout et autres combustibles hquides
Tea 24 734 0.06 The .
Basic charge for telephones 2.4 4.4 0.60 Frais de base des éléphones
Tenants’ maintenance, reparrs, alterations Entretien, réparations, modifications
& addiions 2.5 7:3 0.07 & ajouts de locatarre
Facial ussue and toillet paper 25 14.4 0.28 Papier mouchoir et papier hygenique
All-items 46 0.4 100.00 Ensemble

(1) The trend is the eighth root of the ratio of the 1990 index over that of 1982.

(1} Latendance estla racine hutthéme du rato de l'indice de 1990 a celw de 1982.
{2) Vanance indicates how much the year-over-year changes for a product differ from the trend for that product.

(2) Llavanance indique combien les vanations d'une année pour un produit & I'autre différent de la tendance pour ce produrt.
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Products with Large Variability in Price
Movements

Some products show very irregular pnce movements, making
it difficult 10 assign them to one of the above two calegores.
The 176 indexes studied were categonzed according 1o the
vanance of their annual price movements against their me-
dium-term trends. The distnbution of these vanances is very
skewed. Some 85 per cent of the items fall into the first of 40
vanance classes. Table 3 shows the other 15 per cent with
tugher vanances. All of the prices depend on climatic vari-
ations or internatonal prices. Fresh fruit and vegetables are
among those products with the highest price vanations, but in
general ther medium-term trends do not dewviate from the
average. Figure 4 shows an example of lhe magnitude of
price vanations for oranges.

Most services record greater-than-average price increases,
but thewr price trends were also more slable than the average.
This price increase stability could be explaned by the impor-
tance of wages and salaries n these prices and, specifically,
thewr resistance 10 downward adjustments.

Produits a évolutions de prix irréguliéres

Certains produits connaissent des évolutions de prix trés irrégulieres,
rendant difficile leur classement dans les deux catégonies précédentes.
Les 176 indices étudiés ont &t classés selon la vanance de leurs
évolutions annuelles par rapport & leur tendance a moyen terme. La
distribution de ces variances est trés asymétrique. Enwviron 85% des
produits se retrouvent dans la premiére de 40 classes de vanance. Le
tableau 3 présente au contrarre les 15% de produits & plus forte
variance. Dans tous ces cas, les prix dépendent de variatons climat-
iques ou de cours internationaux. Les fruits et légumes frais sont parmi
les produits dont les prix sont les plus variables, mais en general, leur
tendance a8 moyen lerme ne différe pas de la moyenne.

Les prix de la plupart des services évoluent pius rapidement que la
moyenne, mais leur évolution est aussi plus stable que la moyenne.
Cette stabilité des augmentations de prix des services s'explique peut-
étre par 'mporlance des salaires et ratements dans ces prix. et
particuliérement leur résistance a s'ajuster vers le bas.

TABLE - 3

Products with Large Variability in Price Changes

TABLEAU - 3

Produits dont I'évolution des prix est tres variable

Year-over year changes,

1983-1990

Evolution annuelle, 1983-1990

Vanance(1) Trend(2) Weight
{1986 basket}
Vanance(1)  Tendance(2) Pondeération
(Panier de
1986)
Onions 735.1 3.1 0.05 Oignons
Oranges and other citrus Truit (except Oranges et autres agrumes (sauf les
grapefruit, lemons and imes) 585.6 1.1 0.14 pamplemousses, les citrons et les imes)
Cabbage 431.5 1.7 0.01 Chou
Potatoes 368.6 6.4 0.12 Pommes de lerre
Roasted or ground coffee 152.6 1.2 0.08 Café torréfie et moulu
Cucumbers . 125.6 3.9 0.03 Concombres
Fuel ail and other hiquid fuel 124.3 24 0.40 Mazout et autres combustbles liquides
Concentrated orange juice 114.0 43 0.13 Jus d'orange concentré
Aur transportation 108.6 6.5 0.65 Transport par avion
Bacon 107.1 2.8 0.11  Bacon
Celery 107.1 4.2 0.04 Célen
Carrots 106.9 3.3 0.04 Carottes
Canned salmon 106.4 3.7 0.07 Saumon en boite
Grapefrunt 91.5 74 0.03 Pamplemousses
Other coffee 85.3 1.4 0.11  Autre café
Canned baked beans 82.8 3.9 0.03 Feves cuntes en boite
Apples © 75.2 4.0 0.16 Pommes
Tea 734 2.4 0.06 The
Sugar 72.7 KR 0.06 Sucre
Lettuce 69.8 A 0.11  Latue
Bananas and plantains 69.7 49 0.10 Bananes et bananes des Antilles
Pork - shoulder cut 55.7 3.7 0.04 Porc - épaule
Gasoline and other fuels 55.3 3.7 3.09 Essence el autres carburants
Peanut butter 54.1 0.7 0.06 Beurre d'arachide
Margarine 53.1 3.6 0.11  Marganne
Pork - loin cut 434 3.4 0.22 Porc - longe

(1) Vanance indicates how much the year-over-year changes for a product differ from the trend for that product

(11 Lavanance indique combren les vanations d'une annee a l'autre pour un produit different de la tendance pour ce produt.
(2} The trend is the eighth root of the ratio of the 1990 index over that of 1982.

(2) Latendance est la racine huiteme du ratio de l'indice de 1990 a celu de 1982
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FEATURE ARTICLE

SOME ASPECTS OF THE RELATIONSHIP
BETWEEN INDIRECT TAXES AND THE CPI

by Joanne Moreau”

Indrect taxes are among the factors often cited as causing
vanations in the Consumer Price Index (CPl). How do the
various taxes show up in the CPI? Are there measures that
exclude indirect taxes? These are questions which this article
will address.

Direct and Indirect Taxes

Taxes are either direct or indirect. Theoretically, a direct lax is
levied directly upon the taxpayer and cannot be shifted. Taxes
on personal and corporate income are considered drect. In-
direct taxes, on the other hand, are collected by a third party
and can be shifted partly or totally to consumers. They can
also be defined as taxes levied on the production or use of
particular goods and services and thus only indirectly on
persons. Duties and excise laxes, licenses and permuts, sales
and property taxes are examples of indirect laxes. (See Ap-
pendix 1.)

The effect of changes in indirect taxes on the CPI i1s im-
mediate and. we suppose, easily identifiable because the CPI
measures movements of final prices paid by the consumer,
including taxes. The tax may already be included in the list
price of goods or services, or may be added to that price.
Indirect taxes levied at intermediate steps of production, such
as import duties, are always included in the list price. They
are hidden from the consumer. Taxes that are added to the
retail price of a commodity are wisible. The best known exam-
ples are the vanous sales taxes.

The CPI 1s used by public administrations, unions, business,
research establishments and other large segments of the
population as a general indicator of inflaton. Users are inter-
ested in movements due to tax changes because the CPI is
often used to adjust incomes, wages and other paymenls in
order to maintain purchasing power.

How Indirect Taxes Affect the CPI

A number of factors linked with indirect taxes can influence
the CPI, including: changes in the taxation rate, the taxation
base, the stage of production at which the tax is applied, the
imposition of a tax on another tax, a change in the mode of
taxation, the nature of taxes and rebates and subsidies. Be-
cause the CPl measures changes in prices paid by consum-
ers, inciuding taxes, any change in taxes has an impact on
the CPI (Table 1 shows the importance of such changes).
However, it 1s never possible to i1dentify their precise impact,
because of numerous adjustments in the behaviour of different
players in the economy in reaction to each of these changes.
The following paragraphs explain the first possible eflects of
each kind of change in the tax system.

Econormst, Consumer Prices Section. Prices Division.

ARTICLE SPECIAL

QUELQUES ASPECTS DE LA RELATION ENTRE
LES TAXES INDIRECTES ET L'IPC

par Joanne Moreau”

L'évolution des taxes indirectes est parmi les facleurs couramment cités
comme cause des varnations de lindice des prix a la consommation
(IPC). Comment les diverses taxes se manifestent-elies dans I'PC?
Existe-1-il des mesures excluant les taxes indirectes? Vot autant de
questions auxquelles cet article tentera de répondre.

Taxes directes et indirectes

On distingue couramment deux formes de taxation: les taxes dies
directes et les taxes dites indirectes. Théonquement une taxe directe
est prélevée directement auprés du payeur de laxe et ne peut pas étre
transférée. Les impdts sur le revenu des pariculiers et des socielés
sont considérés comme des laxes direcles. Les taxes indirectes quant a
elles sont collectées par un tiers et peuvent étre ransférées de fagon a
toucher totalement ou partiellement le consommateur. Elles peuvent
également &tre définies comme des taxes prélevees en relation avec la
production ou l'usage de biens ou de services paruiculiers donc seule-
ment indirectement sur les contnbuables. Les droils et taxes d'accise,
les licences et permis, les taxes de vente et les impots fonciers ne sont
que quelques exemples de taxes indirectes.(Vor appendice 1)

L'effet des modifications de taxes indirectes sur I''PC est immeédiat, on
le suppose donc facilement identfiable puisque I'PC mesure I'évolution
des prix finaux payés par le consommateur en y incluant ces taxes.
Ces derniéres peuvent étre déja incluses dans le prix de vente affiche
des biens ou des services ou doivent étre calculées en sus. Les taxes
indirectes prélevées aux étapes intermédiares de la production, telles
que les droits de douanes a I'mportation, sont toujours incluses dans le
prix de vente affiché. Elles sont invisibles au consommateur. Les taxes
calculées en sus du prix de vente au detail sont des taxes visibles.
L'exemple le mieux connu de ce type de taxes est sGrement la catégo-
ne des diverses taxes de vente.

L'IPC est couramment utilisé comme indicateur général de l'inflation par
les administrations publiques, les syndicals, les milieux d'affaires, les
établissements de recherche el de trés vastes segments de la popula-
tion. Les usagers s'intéressent aux mouvements dus aux changements
de taxes parce que I'lPC est souvent utilisé pour rajuster les revenus,
les salares ou d'autres paiements afin de manterr leur pouvoir
d'achat. '

Comment se manifestent les taxes indirectes dans I'lPC

Plusieurs facteurs reliés aux taxes indirectes peuvent affecter I'lPC. le
changement du taux de taxation, de I'assietie de taxation, de I'élape de
la production a laquelle 1a taxe est appliquée, I'imposition d'une taxe sur
une aulre, une modification du mode de taxation, de la nature des taxes

. et des rabais el subventions éventuellement accordés. Puisque I'PC

mesure I'évolution des prix payés par les consommateurs incluant
toutes les taxes, toute modification de ces taxes a donc des con-
sequences sur I''PC (le tableau 1 nous montre que de lelles modifica-
tions sont imporiantes). Toutefois il n'est jamais possible d'identfier
précisement leur impact car il y a de nombreux ajustements dans les
comporiements des agents économiques en reaction a chacune de ces
modifications. Les paragraphes suivants explicitent les premiers effets
possibles de chague sorte d'aménagement du systéme de taxes.

Economiste, Section des prix a la consommation, Division des
prix.
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TABLE - 1 TABLEAU - 1
Tax Revenues by Federal, Provincial and Local Governments:  Recettes de taxes par administrations fédérale, provinciales et
Rate of Change and Proportions, 1983-1991' locales: taux de variation et proportions, 1983-1391"
Annual rate Proportion of tax
of change for revenues 1o total
the 1983-1991 tax revenues?
period
Proportion des
Taux de recetles de taxes
vanation par rapport au
annuel pour receftes totales
la pénode de taxes®
1983-1991
1983 1991
Federal government: Administration fédérale:
Personal income tax 10.0 28.14 30.88 Impot sur le revenu des particuliers
Corporate income tax 0.2 7.56 3.95 Impot sur le revenu des sociélés
Canada Pension Plan 11.7 2.76 342 Regme de pensions du Canada
Customs import duties 1.9 254 1.52 Droits de douanes a 'importation
Excise duties 6.6 1.06 0.91 Droits d'accise
Excise taxes 14.5 6.82 10.36 Taxes d'accise
Sales tax 14.8 (5.09) (7.87) Taxes de vente
Other excise taxes 13.7 (1.74) (2.49) Autres taxes d'accise
Other indirect taxes -15.6 2.50 0.33 Autres taxes indirecles
Total of tax revenues, federal Total des receties de taxes, administration
government 85 51.38 51.37 fedérale
Provincial governements: Administrations provinciales:
Personal income tax 9.8 18.67 20.15 Impdt sur le revenu des particuliers
Corporate income tax 58 2.21 1.78 Impdt sur le revenu des sociétés
Quebec Pension Plan 10.4 0.88 1.00 Régime des rentes du Québec
Gasoline tax 54 253 1.97 Taxe sur 'essence
Licences, fees and permits (motor vehicle Licenses, droits et permis (incluant véhicules
included) 10.0 0.58 0.64 automobiles)
Real property tax 8.3 0.96 0.93 Impdts fonciers
Retail sales tax (including liquor and Taxes sur les ventes au détail (alcool et
tobacco) 9.9 8n 8.86 tabac compris)
General sales tax 9.9 (7.02) (7.70) Taxes de vente générale
Sales tax on alcohol and tobacco 9.7 (1.09) (1.17) Taxes de vente sur I'alcool et le tabac
Other indirect taxes 5.2 3.90 3.00 Autres taxes indirectes
Total of tax revenues, provincial Total des recettes de taxes, administrations
governments 8.8 37.84 38.33 provinciales
Local governments: Administrations locales:
Amusement tax 2.2 0.02 0.01  Taxe sur les divertissements
Licences, fees and permits 121 0.12 0.16 Licenses, drois et permis
Real and personal property tax 7.6 9.42 8.69 Impdts fonciers et mobiliers
Retail sales lax 18.0 0.01 0.02 Taxes sur les ventes au detail
Other indirect taxes 10.8 1.21 1.41  Autres taxes indirectes
Total of tax revenues, local Total des receties de taxes, administrations
governments 8.0 10.78 10.29 locales

! All tabulations are calculated from current dollar figures provided by National Accounts and Environment Dwision.

Tous les calculs de ce tableau ont eté faits & partir de données en dollars courants fournies par la Division des comptes
nationaux et de I'environnement.

Total tax revenues do not include withholding taxes from non-residents.

Les recettes totales de taxes n'incluent pas les retenues fiscales des non-résidents.
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The CPI reflects a change in the rate of sales taxes in the
month of the tax change as a once and-for-all movement.
When analysis of the CPl 1s based on year-over-year
changes, rather than on monthly price movements, the tax
change will affect the twelve-month changes.

a) The rate of taxation

Although the impact of an increase or a decline n an indirect
tax on the CPl might be expected to be mmediate and
proportional to the change in tax, this 15 not necessarily the
case. The final impact also depends on market forces and the
demand for varnious products. For some products, consumer
demand is price elastic, that i1s it changes a lot in relation lo
prices. Sellers of such products can decide to absorb part of
a tax increase if they believe that demand will fall too much at
the new price. On the other hand, if sellers think that con-
sumer demand is price inelastic, that is it will not fall despite a
nse in prices, they may transfer the entre tax to the con-
sumer. Some merchants choose to raise therr own prices at
the same tme as tax increases to make the addwonal price
increase less evident 1o consumers. However consumer de-
mand 15 nelastc only in the short term. In the long term,
consumer demand for a more heavily taxed good or service
often falls, as has been the case lor cigareties and gasoline.

b) The taxation base

To increase receipls from indirect taxes, governments can
also broaden the tax base; they can decide to tax a greater
number of products. The impact on the CP1 s then equivalent
lo that of a price increase of the same percentage as the tax
on those products that are newly taxed, assuming that retail-
ers do not adjust prices. An example 1s the broadening of the
Quebec sales tax lo include clothing and furniture in January
1991, and services as of July 1992,

¢) The stage of production at which the tax is levied

The stage of production at which the tax is levied also has an
influence on the CPI because each tax levied before the sale
to the consumer may have a cascading effect, where the
price will increase by more than the yeld of the tax. To
illustrate this phenomenon, take the example of a 10% tax
apphed at the factory gate such as the now defunct manufac-
turer's sales tax and suppose a good valued at $100. The
retaler will pay $110 1o buy this good from the manufacturer.
If the retailer takes a mark-up of 50%, the consumer will pay
$165 for that good. The same good with the same mark-up
would cost $150 if 1 were not taxed. The after-tax price is
thus $15 or 10% higher than the price without tax. This price
increase does indeed correspond to the taxation rate, but the
dollar value of this increase 1s $5 higher than the tax yeld,
which 1s only $10.

The cascading effect wil not take place «f compettion or
consumer resistance 1o prnce increases forces relalers 1o
diminish thewr mark-ups. It 1s also possible, under particular
conditions, that taxes levied at an ntermediale step in produc-
ton wouid not be reflected in the price of a good.

L'IPC subit le choc d'un changement de taux de taxe de vente dés le
mois d'introduction du nouveau taux et il s'agit d'un changement une
fois pour toutes. Toutefois 'habitude est prise de commenter I'évolution
de l'ndice non seulement sur un MOIS Mais aussl sur une année; dans
ce cas, le changement & un moment donné d'un taux se repercute
éwidemment sur cet indicateur durant 12 mois conseécutfs.

a) Le taux de taxation

Bien que l'impact d'une hausse ou d'une diminution de taxe indirecte
sur I'lPC puisse paraitre immédiat et intégral, I n'est toutefois pas
nécessairement proportionnel au changement de taxe. L'impact final
depend des forces du marché et varie selon la demande des produits.
Pour certains produits, la demande des consommateurs est élastque
par rapport au prix, c'est-a-dire qu'elle varie fortement en fonction du
prix. Lors d'une augmentaton des taxes pour de tels produits, les
vendeurs peuvent décider d'absorber une partie de cette augmentation
de taxe parce qu'ils estiment que la demande des consommateurs
nsque de trop diminuer s'ils leur font supporter la totahié de
t'augmentation. Par contre, lorsque les vendeurs estiment que la de-
mande des consommateurs par rapport au prix est inélastque,
c'est-a-dire qu'elle ne diminue pas malgré une hausse de prix, s
peuvent decider de transferer la totalité de la taxe aux consommateurs.
Certans commergants choisissent méme le moment de I'introduction
d'une hausse de taxe pour augmenter leurs propres prix de fagon a ce
que cefte hausse suppléementare soit moins évidente aux yeux des
consommateurs. Cependant pour 1a plupan des produits et services, la
demande des consommateurs ne demeure inélastique qu'a court terme
seulement. A long terme, les consommateurs finissent assez souvent
par diminuer leur consommation du bien ou service fortement taxe,
comme ce fut le cas pour les cigarettes et I'essence.

b) L’'assiette de taxation

Pour augmenter les recettes provenant des taxes indirectes, les gouver-
nements peuvent auss: élargir I'assiette de taxation, c'est-a-dire qu'ils
peuvent décider de taxer un plus grand nombre de produits. L'impact
sur I'lPC est alors équivalent a celur qu'aurait eu une hausse de prix du
méme pourcentage que la taxe sur les produits nouvellement taxes, a
condition que les détallants n'ajustent pas leurs prix. C'est par exem-
ple, cette forme qu'a prise I'extension de la taxe de vente du Québec &
'hatillement et a I'ameublement en janvier 1991, et celle qu'aura
I'extension de cetle méme taxe aux services en juillet 1992.

c) L'étape de production a laquelile Ia taxe est appliquée

L'élape de production a laquelle la taxe est appliquée a aussi une
influence sur I''PC; pour toute taxe prélevée avant la vente au consom-
mateur, la possibilité d'un effet de pyramide existe. L'effet de pyramide
est un processus par lequel le prix de vente augmente d'une valeur
supéneure au rendement de la taxe. Pour ilustrer ce phénomeéne,
prenons pour exemple une taxe de 10% apphquée au produit a Ia sortie
de la manufacture, telle que l'ancienne taxe de vente des manufac-
tuners, et supposons un bien d’'une valeur de 1008. Le détallant devra
débourser 1108 pour acheter ce bien du manufactunier, Si le détaillant
appliqgue une marge bénehciaire de 50%, le consommateur payera ce
bien 165%. Le méme bien non taxé sur lequel on applique la méme
marge beénéficiare, n'aurait couté que 150% au consommateur. Le prix
aprés taxe a donc augmenté de 15% soit 10% du prix avant taxe. S'i
est vrai que cetie augmentauon de prix correspond au taux de laxation,
sa valeur absolue est supéneure de 5% au rendement de la taxe qui
n'est que de 108.

Cet effet de pyramide ne se manifestera toulefois pas si la concurrence
ou la résistance des consommateurs aux hausses de prx force les
détallants a diminuer leurs taux de marge béneficiaire. Il est auss
concevable, dans centanes condiions particuliéres, que les taxes ap-
plquées a une étape inlermediare de la production ne se reflele
aucunement dans le prix d'un bien.
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d) The imposition of one tax on another

There 15 also a cascading effect in Quebec and the Atlantic
provinces where provincial sales taxes are applied to prices
that already include the Goods and Services Tax (GST) of
7%. To illustrate this eflect, compare the situation i the
provinces of Ontario and Quebec where the sales tax is 8%,
but it 1s apphed differently. A good with a value of $10 will
cost $11.50 in Ontano ($10 X (1.07 + 0.08)), but $11.56
($10 X 1.07 X 1.08) in Quebec. The real taxation rate, that
paid by the consumer, 1s therefore 15.56% in Quebec, and
15% in Ontario. A change in the rate of the GST would
therefore affect the eastern provinces and Quebec slightly
more than the western provinces and Ontario. An increase of
1% in the GST would have the same effect on the CPl as a
rise of 1% n prices in the western provinces and Ontario, but
would raise prices by 1.08% in Quebec, 1.10% in New-
Brunswick, 1.11% in Nova Scota and Prince Edward Island,
and 1.12% in Newfoundland, given the present provincial
sales tax rates.

e) The mode of taxation

A change in the mode of taxaton, such as took place when
Canada went from the Manufacturers’ Sales Tax 1o the
Goods and Services Tax (GST), which 1s a value added tax,
obviously affects the CPL. The Manulfacturers' Sales Tax rate
was 13.5% (when it was removed), applicable on the factory
gate seling price of the majority of goods manufactured,
produced or imported in Canada. This tax was incorporated in
the pnce of goods, and thus hidden from consumers. In
January 1991, it was replaced by a tax applied on the selling
price of goods and services to the consumer. The theoretcal
impact of the GST on the price of goods that were subject to
the manufacturers’ sales tax corresponds to the difference
between the 7% GST rate and the efflective rate of taxation of
the manufacturers’ sales tax on the retail price.

f) The nature of indirect taxes

There are varnous types of indirect taxes, for example ad
valorem laxes and specific taxes. The former are calculated in
proportion to the value of the goods and services bought, so
that the amount of the tax increases in proportion to the price.
The latter represent a fixed amount levied per unit of produc-
tion.

The CPI reacts differently according to which kind of tax is
levied on a product. Compare, for example, a nse in price of
1% on a product affected by an ad valorem tax such as the
GST to the same price hike on a pack of cigareties, subject
to a specific excise tax of $1.00 per package. Suppose that
each of these products has a pre-tax value of $5. The price
of the first will jump from $5.35 to $5.40, an after-iax increase
of 1%. The pnce of the package of cigarettes will go from
$6.00 1o $6.05, an after-tax increase ol 0.80%. These two
pre-tax price increases are the same, bul they do not affect
final prices, and thus the CPI, in the same way.

The price increase of a good taxed under the ad valorem
scheme generally results in an increase of the same percen-
tage because the lax is a fixed proportion of the price. A price
increase for a good subject 1o a specific tax produces a lesser
increase in the CPI, in percentage terms, because the amount
of taxes paid represents a declhning portion of the price.

d) L'imposition d'une taxe sur une autre

Il existe aussi un effet de pyramide au Québec et dans les provinces de
I'Atlantique ou les taxes de vente provinciales sont IMPOS&es sur un
prix incluant deja la taxe sur les produits et senvices (TPS) de 7%.
Pour illustrer cet effet de pyramide, comparons les cas des provinces
de I'Ontario et du Québec ou la taxe de vente provinciale est de 8%
mais o son application est difiérente. Un bien d'une valeur de 10$, en
coutera 11.50% (10$ X (1.07 + 0.08)) au consommateur qui l'achéte
en Ontaro mais 11.56% (10$ X 1.07 X 1.08) au consommateur qui
'achéte au Quebec. Le taux de taxation effectf, soit le taux réel paye
par le consommateur, est par conséquent de 15.56% au Québec
comparativement a un taux de 15% en Ontario. Une variation du taux
de la TPS aurat donc un impact un peu plus grand sur les provinces
de I'Est et le Quebec que sur celles de I'Ouest et I'Ontario. Une hausse
de 1% de la TPS par exemple, aurait le méme impact sur I'PC qu'une
hausse de prix de 1% dans les provinces de I'Ouest et en Ontario mais
serait équivalent & une hausse de prix de 1.08% au Québec, de 1.10%
au  Nouveau-Brunswick, 1.11% en Nouvelle-Ecosse el a
I'lle-du-Prince-Edouard et de 1.12% a Terre-Neuve (aux taux présents
des taxes de vente de ces provinces).

e) Changement du mode de taxation

Un changement du mode de taxation tel que celui qui s'est produnt lors
du passage de la taxe de vente des manufacluners & la taxe sur les
produils et services (TPS) qui est une taxe sur la valeur ajoutée, atfecte
evidemment I'IPC. La taxe de venle des manufacturiers de 13.5% {au
moment de son aboltion), étail applicable sur le prix de vente a la
sortie de la manufacture de la majorié des biens manufacturés, pro-
duits ou importés au Canada. Cefte taxe étail incorporée au prix des
biens de telle sorte gu'elle était nvisible au consommateur. En janvier
1991, elle a été remplacée par une taxe appliquée sur le prix de vente
des produits et des services. L'impact théorique de la TPS sur les prix
des biens qui étaient déja touchés par la taxe de venle des manulac-
turiers correspond donc & la différence entre le 7% de la TPS el le
taux effectf de la taxe de venle des manufacturiers sur le prix du
détaillant.

f) La nature des taxes indirectes

Les taxes indrrectes peuvent étre de différentes natures. On parle par
exemple de taxes ad valorem ou spécifiques. Les taxes ad valorem
sont calculées-en proportion de la valeur des produtts ou services
achetés, de telle sorte que e montant de la taxe augmente proportion-
nellement au prix, tandis que les laxes spécifiques représentent un
montant fixe prélevé sur une unité de production,

L'IPC reéagit différemment a une hausse de prix selon le type de taxe
imposée sur un produit. Comparons par exemple une augmentation de
prix avant taxe de 1% sur un produit touché par une taxe ad valorem
telle que la TPS, a la méme hausse de prix sur un paquet de cigarettes
touché par une laxe d'accise spécifique de 1.00$/paquet. Supposons
que chacun de ces deux produits ont une valeur hors taxe de 5%. Le
prix du produit touche par la TPS passera donc de 5.35% a 5.40%, une
augmentation aprés laxe de 1%. Le pnx du paquet de cigareties
passera guant a lu de 6.00% a 6.05%, une augmentation aprés taxe de
0.80%. Bien que ces deux augmentations de prix avant taxe soit les
mémes, elles n'ont pas le méme eflet sur le prix final et donc sur I'IPC.

L'augmentaton du prix d'un bien touché par une taxe ad valorem
produit généralement une augmentation du méme pourcentage de I''PC
puisque la taxe représente une proportion fixe du prix. Une augmenta-
ton de prix d'un bien touché d'une taxe spécifique produil une aug-
mentaton moindre de I''PC (en pourcentage) puisque le montant de
taxe payé représente alors une proportion decroissante du prix.
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g) Tax rebates

Tax rebates have the same impact on the CPl as a price
decline because they are given directly o consumers. They
are reflected wholly and immediately in the CPL. Let us take
for example the GST. which introduced a 1ax of 7% on new
houses, while at the same tme granting a tax rebate of 36%
on houses of less than $350,000 (up to a maxmum of
$8,750). In the end, the consumer only pays 4.58% of taxes
(7% - (7% X 0.36)) and this 1s the higure that 1s factored into
the CPI, instead of the 7%. As in previous examples, we
have assumed that pre-tax prices do not change when taxes
are modified, which 1s not always the case in reality.

h) Subsidies

it 1s difficull to estimate the extent to which subsidies given to
producers are transferred to consumers through a drop In
prices that would be measured in the CPIl. Frequently, the
effect of subsidies on prices 15 not identifiable. When sub-
sidies influence prices heawvily, such as in the case of subsi-
dized housing, those prices are often excluded from the CPI.

It 1s easier 10 Ink a pnice increase t0 a drop n subsidies
because this would be reflected instantaneously in an in-
crease in the production costs of enterpnses and often in therr
prices. This 1s what was observed in Quebec (and reflected in
the CPI) in January 1992, when urban bus fares were revised
upwards due 1o a decline in provincial subsidies.

Direct taxes

Do direct taxes and ther movements aiso affect the Con-
sumer Price Index? The CPl measures prce vanatons by
companng, through tme, the cost of a basket of products
specified according to purchases made by a target population
in a gven reference penod, all the whie keeping product
quantity and gualty constant. Personal income taxes are not
included in the CPI because they are not associated with
parucular goods or services, even though one can consider
both direct and indirect taxes as the price of government
services. A nse of personal income tax, therefore, does not
affect the CPI directly.

However, such a price increase certainly has an indirect effect
on the CPl. A nse in personal ncome lax affects prices
through consumer demand. It affects the disposable income of
consumers, and thus the level of ther total expenditures,
according 1o the charactenstics of the taxpayers, thus affect-
ing the weights of the index. Neither of these effects 1s directly
identifiable.

Corporate income taxes do not affect the CPI directly, but can
have an indrect effect if compettion allows companies to
transmit therr nse in costs to the consumer through a price
tike. The final impact of this 1s not dentifiable: there 1s a time
lag between the imposition of the tax and the price increase,
the price increase may be spread over a number of products
and the pass-through may be only partal. .

Other factors affecting the CPI

Consumers sometimes shift ther spending habits relatvely
quickly to respond 10 increases in pnces or indirect laxes.
Usually, they reduce therr consumption of the good or service
whose price has ncreased, or substitute some other, less
expensive, or less laxed good or service.

g) Rabais de taxe

Les rabais de taxe ont le méme impact sur. I'lPC qu'une baisse de prix
puisqu'l sont accordés directement aux consommateurs. lls sont re-
flétés intégralement et immeédiatement dans I''PC. Prenons I'exemple de
la TPS qu a introduit une taxe de 7% sur les maisons neuves, tout en
accordant des rabais; par exemple, pour les maisons de moins de 350
0008%, un rabais de taxe de 36% (jusqu'a un maumum de 8 750%). Le
consommateur ne paye en fin de compte qu'une taxe de 4.58% (7% -
(7% X 0.36)). C'est donc ce 4.58% qui entre finalement dans les
calculs de I''PC et non le 7% onginal. Comme dans les cas préce-
dents, on fait ici I'nypothése que les prnx hors taxes ne changent pas
lorsque les taxes sont modifiees, ce qui n'est pas toujours le cas dans
la réalite.

h) Subventions

Il est difficile d’estimer dans quelle mesure les subventions accordées
aux producteurs sont transmises au consommateur dans une baisse
des prix compilée par I'lPC. Fréeqguemment, I'effet des subventions sur
les prix n'est pas wentfiable. De plus, dans certans cas ou les prix
sont fortement influencés par des subventions, s sont souvent exclus
de I'IPC, comme c’est le cas pour les loyers a prix modique.

Il est cependant plus facile de relier une hausse de prix @ une diminu-
tion des subventions puisque celle-ci se refléle instantanément par une
hausse des couts des enlreprises et souvenl dans les prix qu'elles
pratquent. Nous avons pu fobserver au Quebec en janvier 1992,
lorsque les tanfs d'autobus urbains ont été réwvisés a la hausse en
raison d'une diminution des subventions provinciales, augmentation des
tarfs gui s'est traduite par une hausse de I'IPC.

Les taxes directes

Les taxes drectes et leurs évolutions ont-elles aussi des effets sur
I'indice des prix a la consommauon? L'IPC mesure les vanauons de
prix en comparant dans le temps le colt d'un pamier de produits
déterming en fonction des achals effectués par une population-cible au
cours d'une pénode de référence donnée, en maintenant constantes ia
quanité et la qualté des produits. Les wmpots sur le revenu des
particuliers ne sont pas inclus dans I'lPC puisqu'ls ne sont pas
prélevés en rapport avec I'achat d'un bien ou d'un service. bien que
I'on puisse considérer que les taxes direcles, aussi bien que les taxes
indirectes, permettent au consommateur de se procurer des services
fournis par les gouvernements Une augmentation des impols sur le
revenu des particuliers n'a donc aucun eflet direct sur I'IPC.

Par contre, une telle augmentation a surement un effet indirect sur
I'PC. Une hausse des impdts sur le revenu des particulers affecte la
demande globale des consommateurs donc sans doute les pnix. Elle
affecte le revenu disponible des consommateurs, et par consequent le
total de leurs dépenses personnelles, differemment selon les carac-
tenstiques des contnbuables; et donc les pondératons de l'indice.
Pounant aucun de ces deux effets n'est identifiable directement.

Les impdts sur le revenu des sociétés n'ont aucun effet direct sur I'IPC

‘mais peuvent avor un effet indirect s la concurrence permet a ces

socigles de transmettre cetle augmentation de leurs couts auv consom-
mateur & lravers une augmentation de prix. Toutefors, la aussi, I'mpact
final sur I''PC de ces augmentations n'est pas identifiable: il survient
forcement avec un certain retard, Il est rarement specifiqgue a un ou des
produits particuliers et il-peut n'étre que partel.

Autres facteurs affectant I'lPC

Les consommateurs ajustent parfois assez rapidement leur compor-
tement suite a une hausse des prix ou des taxes indirectes. En genéral,
s diminuent leur consommation du tien ou du service ayant subi une
hausse de prix ou de laxe, ou substluent a ce bien ou ce service un
aulre moins cher ou moins taxe.
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Consumer behaviour can also be altered by social change, as
15 evident in the case of cigarettes. Society has become
aware of the ill effects of cigarettes on health, thus cigarettes
have become less accepted socially. This social change and
the numerous increases n taxes have pushed consumers 1o
reduce therr consumption of cigarettes. The CPI, calculated
from a fixed basket based on consumer spending n 1986, will
not take changes in consumer behaviour inlo account until the
new basket, based on the 1992 expenditures i1s put in place.
The estimate of inflation based on the CPI s therefore biased
shghtly upwards.

Measures of inflation that exclude indirect taxes

All tax changes have consequences in the index level, but
they are complex and difficult 1o identify. To remedy this
situation, Statistics Canada produces a Net Price Index(1)
{NP1) which isolates price movements in terms of factor costs
from price movements due 10 changes in indirect taxes and
subsidies. This index adjusts market pnces by subtracting
estimates of indirect taxes and adding subsidies. It is pub-
ished on a quarterly basis with a two month lag and can be
retroactively revised for a peniod of several years.

The Bank of Canada produces a measure of the contribution
of indirect laxes to the year-over-year change in the CPI. This
measure is published monthly with a one month lag. It takes
nto account only those taxes with a direct influence on retal
price(2).

(1) See "Effectve Tax Rates and Net Price Indexes”.
Canadian Economic Observer, November 1990.
(2) See Bank of Canada Review - September 1991,

Les comportements des consommateurs peuvent aussi 8tre influences
par des changements soCiaux COMMe NOus avons pu le constater au
cours des derniéres années avec la cigaretie; la société prend con-
science de ses effets néfastes sur la sanié et I'accepte momns bien. Ce
changement social et les nombreuses augmentatons de laxes ont
pousse le consommaleur a diminuer sa consommation de cigareties.
L'IPC, calculé & partir d'un panier fixe étabh d'aprés les dépenses des
consommateurs en 1986, ne tiendra pas compte de ces changements
de comportement avant la mise en place du nouveau panier basé sur
les depenses de 1992. L'estimation de I'inflation par I'IPC peut donc
étre legerement biaisée a la hausse.

Mesures de l'inflation qui excluent les taxes indirectes

Toute modification des taxes a des conséquences sur le niveau de
l'indice mais ces conséquences sont en général complexes et non
directement identifiables. Pour remédier a cette ditficulte, Statistique
Canada produit depuis 1986 un indice des prix nets(1) (IPN) qui 1sole
les mouvements de prix en lermes des coits des lacteurs des effets
des taxes indirectes et des subventions. Cet indice ajuste les prix du
marche en retranchant les estimés de la valeur des taxes indirectes et
en additonnant ceux des subventions. Il s'agit d'un indice publié sur
une base tnmestnelie avec un délai de deux mois et qui peut élre
revise rétroactivement sur une période de plusieurs années.

La Bangue du Canada produit une mesure de la contribution des taxes
indrectes 4 la vanation, d'une année a l'autre, de I'PC. Cette mesure
est publiee sur une base mensuelle avec un mois de délai. Elle ne tient
cependant compte que des taxes influant directement sur le prx de
vente au detail(2).

(1) Voir "Les taux de taxe actuels et les indices de prix net”,
L'observateur économique canadien, novembre 1990,
{2) Voir la Revue de la Banque du Canada, Septembre 1991.
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Appendix = 1 Appendice - 1
Caracteristics of the different taxes Caractéristiques des differentes taxes
Direct Invisible Visible Ad Specific
tax indirect indirect valorem tax
tax tax tax
Taxe Taxe Taxe Taxe Taxe
directe  indirecte  indirecle ad Speci-
invisible visible valorem fique
Federal government: Administration fedérale:
Personal income tax X X Impdt sur le revenu des particuliers
Corporale income 1ax X X Impét sur le revenu des sociétés
Canada Pension Plan X X Régime de pensions du Canada
Customs import duties X X Droits de douanes a I'mportation
Excise duties on alcohol X X Droits d'accise sur I'alcool
Excise duties on tobacco X X Drots d'accise sur le labac
Excise taxes Taxes d'accise
Sales 1ax X X Taxe de vente
Goods and Services Tax X X Taxe sur les produits et senvices
Excise tax on gasoline X X Taxe d'accise sur 'essence
Excise tax on tobacco X X! Taxe d’accise sur le labac
Excise tax on wine X X Taxe d'accise sur le vin
Excise tax on automobiles X X Taxe d'accise sur les automobiles
Excise tax on jewellery X X Taxe d'accise sur les byoux
Excise tax on air conditioners for Taxe d'accise sur les chimalseurs
motor vehicles X X pour véhicules
Excise tax on walches and clocks Taxe d'accise sur les montres et les
{over $50) X X horloges (de plus de 50%)
Arr transportation tax X X2 X2 Taxe sur le ransport aérien
Insurance premium tax X X Taxe sur les pnmes d'assurance
Softwood Lumber Products Export Droit a I'exportation de produits de bois
Charges X X d'oeuvre
Licences, fees and permils X X Licenses, droits et permis
Western Grain Stabilization Prelevement de stabilisation pour le
Levy X grain de 'Ouest
Canadian Dairy Commussion Prélévement pour la commussion
Levy X canadienne du lait
Provincial governements:? Administrations provinciales:?
Personal income 1ax X Impét sur le revenu des particuliers
Corporate income tax X Impot sur le revenu des socielés
Quebec Pension Plan X X Regime des rentes du Québec
Amusement tax X X Taxe sur les divertissements
Corporation tax (other than on Impots sur les sociétés {autre que sur
profits) X les bénéfices)
Gasoline tax X ’ Taxe sur I'essence
Motor vehicle licences and Véhicules automaobiles, licenses et
permts X X permis
Other licences, fees and permits X X Autres licenses, droils et permis
Miscellaneous taxes on natural Taxes diverses sur les ressources
resources X naturelles
Real property tax X Impéts fonciers
Retall sales tax {including hiquor and ; Taxes sur les ventes au
tobacco) detail
General sales tax X X Taxe de vente généerale
Sales tax on alcohol and tobacco X Taxe de vente sur I'alcool et le tabac
Profits ol hquor commissions X Beénéfices des regies des alcools
Local governments:? : Administrations locales:?
Amusement tax X X Taxe sur les divertissements
Licences, fees and permits X X Licenses, droits et permis
Real and personal property tax X X Impdts fonciers et mobiliers
Retail sales tax X X Taxe sur les ventes au detail

1
T

A specific tax is apphed on cigarettes and manufactured tobacco and an ad valorem tax 1s applied on cigars.

Une taxe specifique est apphquee sur les cigarettes et le tabac manufacturé alors qu'une taxe ad valorem est appliquée aux
cigares.

An ad valorem tax 1s apphed to domestic flights up to a maximum amount of 840 and a specific tax 1s apphed to other flights.
Une taxe ad valorem est applhiquéee sur les vols domestques jusqu'a un montant maximum de 40§ alors que les autres vols sont
touches d'une taxe specifique.

The nature of those taxes (ad valorem or specific) vary according to the provinces and mumcipalities.

La nature de ces taxes (ad valorem ou speécifique) varie selon les prowinces et les municipalites.
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FEATURE ARTICLE

SELECTED CHARACTERISTICS OF THE
DEMAND FOR FOOD PURCHASED FROM
RESTAURANTS

by Harold Harnarine®

a) The Evidence of Increasing Demand for Meals
Purchased Outside the Home

Expenditures on food purchased from restauranis or, more
generally, on meals prepared outside the home, as a propor-
tion of the total food budget, have grown at a noticeable rate
{see Table 1). This growth is, in par., at the expense of
expenditures on meals prepared at home. In the CPI basket
of 1957, 12% of the food budget was allocated to food
purchased from reslaurants, leaving the remaining 88% for
expenditures on food purchased from stores. By 1986, these
proportions had shifted in favour of restaurant meals which
rose 10 28%. The relative imponance of expenditures on food
purchased from grocery stores in the CPI basket has declined
steadily.

Changes in the relative importance of food purchased from
grocery stores compared to food purchased from restaurants
with respect 1o long-term trends in inCOMes paint 10 an impor-
tant difference in these two classes of expenditures. The
relatve importance of expenditures on food purchased from
grocery stores in the CPl basket has declined over the long-
term. This 1s an illustration of Engel's law which states that
the proportion of incomes spent on essentials tends to decline
with increases in incomes. By contrast, the weight of expen-
ditures on restaurant meals has nsen somewhat consistently
in the several weighting periods. This suggests thal spending
on restaurant meals contains properties of luxury goods, such
that spending varies directly with changes in incomes. This
relationship s tested in the last section.

ARTICLE SPECIAL

CERTAINES CARACTEBISTIQUES DE LA DEMANDE
D'ALIMENTS ACHETES AU RESTAURANT

par Harold Harnarine*

a) Hausse manifeste de la demande de repas achetés a
I'extérieur du foyer

Les dépenses au litre des alments achetés au restaurant ou, plus
généralement, des repas préparés a I'extérieur du foyer, exprimées en
proportion du budget alimentaire global, ont augmente a un rythme
perceptible (voir tableau 1). Cette croissance s'effectue en parte, au
détnment des dépenses au litre des repas preparés a la maison. Dans
le paner de I'lPC de 1957, 12% du budget almentaire état consacre
aux aliments achetés au restaurant, alors que les 88% restant re-
présentaent les dépenses au litre des aliments achetés au magasin. En
1986, ces proportons s'etaient deplacées, les repas au restaurant
s'étabhissant alors a 28%. Dans le paner de I'tPC, I'mponance relative
des oépenses au ltre des aliments achetés a I'épicene a progres-
sivement diminue.

En ce qu a trait aux tendances a long terme des revenus, les vanations
de I'mportance relatve des aliments achetés a I'épicene comparative-
ment aux aliments achetés au restaurant, laissent entrevorr une 1mpor-
tante divergence entre ces deux calégones de depenses. A long terme,
I'imponance relative, dans le panier de I''PC, des dépenses au tire des
aliments achetés a I'épicene a baissé. Ce phénomeéne illustre 1a lor de
Engel en vertu de laquelle la proportion du revenu consacree aux biens
de premigre necessilé lend & dminuer & mesure que celui-Ct augmente.
Par opposiion, la pondératon des dépenses au ttre des repas au
restaurant a augmenté progressivement au cours des diverses peénodes
de pondération. Cela semble indiquer que les dépenses au tlre des
repas au restaurant s'apparentent aux aricles de luxe en ce sens
qu'elles varient en fonction des revenus. Ce rapport fait I'objet d'un test
dans la derniére section.

TABLE -1

Proportion of Food Budget Spent on Food Purchased from

Restaurants and Food Purchased from Stores in CPl Weight

Reference Years

TABLEAU -1

Proportion du budget alimentaire consacrée aux aliments
achetés au restaurant et aux aliments acheteés au magasin
pendant les années de référence de la pondération de I'lPC

1957 1967 1974 1978 1982 1986
Food purchased from restaurants -

Alments achetés au restaurant 11.6 15.3 21.5 26.3 256 27.9
Food purchased from stores —

Aliments acheteés au magasin . 88.4 84.8 78.5 73.7 . 74.4 721
Total food - Total des aliments 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Proportion of total food in CPI basket -

Proportion du total des aliments dans le .

paner de I'lPC 26.70 2480 21.49 21.11 20.02 18.05

This article 1s aimed at identifying some of the charactenstcs
associated with the demand side of the market for meals
purchased outside the home. Among these characleristcs are
the changes that have occurred in the structure of the Cana-
dian family, the nature of the seasonal fluctuatons in demand
and the sensitvity of prices and expenditures to changes in
real iIncomes over tme.

= Economust. Consumer Prices Section, Prices Division.

Cet artcle vise a définir certanes des caracténstiques assoceées a la
demande du marché des repas achetés a I'exténeur. Au nombre de
ces caracléristiques, mentionnons les changements intervenus au plan
de la structure de la famille canadienne, la nature des fluctuations
saisonniéres de la demande et I'nfluence sur les prix et les dépenses
des modifications des revenus réels dans le temps.

Economiste, section des prix a la consommation, Divsion des
prix.
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The phenomenon of the rapid rate of substitution of meals
purchased outside the home for meals prepared at home is
part of a long-term development associated with changes in
the structure of Canadian families. The same shifts from home
to market places are apparent in the case of child care, care
of the aged, and, to a less ewvident extent, in home cleaning
services, laundenng services and yard mantenance services.
The surpnising fact i1s that with respect 10 meal preparation the
home was never better equipped. The scientfically designed
kitchens, an accumulation of labour-saving apphances, easy
access 1o energy, the convenience and economics of grocery
shopping and the rapid development of convenience foods
have revolutorized the preparation of meals at home. The
question, therefore, is why, in spite of these developments at
home, Canadian families continue to allocate increasing pro-
poruons of ther food budget to meals purchased outside the
home.

b) Changes in Food Spending Habits between 1967
and 1990

Using the information on absolute expenditures found in the
family expenditure surveys for the years 1967 and 1990, we
gan some nsights nto changes in expenditure on meals
outside the home (see Table 2). In 1967. the average family
spent $260 per year on food from restaurants, which had
nsen to $1726 in 1990. In terms of constant 1967 dollars, this
represented a 54 per cent increase over the 23-year period.
This contrasted with the overall dechine in expenditures on
food purchased from stores which, in turn, contributed o the
overall decline of average expenditures on total food in real
terms over the penod.

Le phénomene du taux de substitution acceléré des repas préparés a la
maison par des repas achetés a l'exiérieur s'inscrit dans le contexte
d'une évolution a long terme indissociable des modifications de la
structure des familles canadiennes. On constate le méme phénomeéne
dans le domaine des services de garderie, d’aide aux personnes agées
et, dans une maindre mesure, d'entretien ménager, de blanchissage et
d'entretien paysager. Ce qui surprend c'est que nos foyers n'ont jamars
élé aussi bien équipes pour préparer les repas. La conception scien-
tfique des cuisines, I'accumulation d'appareils permettant I'économie de
main-d'oeuvre, I'acces facile a I'énergie, les aspects pratiques et renta-
bles du magasinage a I'épicene et I'évolution rapide des aliments préts
& consommer ont révolutionné la préparation des repas au foyer. 1l
s'agtt par consequent de déterminer pourquor les familles canadiennes
continuent, en dépit de ces améliorations, a consacrer une part crois-
sante de leur budget alimentarre aux repas achetés a I'exténeur.

b) Evolution de la structure des dépenses alimentaires de 1967
a 1990

Les données relatives aux dépenses absolues que I'on retrouve dans
les enguétes sur les dépenses des familles de 1967 et 1990 nous ont
permis de mieux comprendre I'évolution des dépenses au utre des
repas a l'exterieur (voir tableau 2). En 1967. une famille moyenne
consacrait 260 $ par année aux alments achetés au restaurant, ce
montant ayant augmente en 1990 pour s'établir & 1 726 $. En dollars
constants de 1967, cela représentait une hausse de 54 pour cent au
cours de la péniode de 23 ans. Cetle lendance va a I'encontre du recul
global des dépenses au utre des aliments achelés au magasin qui, par
ailleurs, a contnbué au dechn global des dépenses moyennes au Ulre
de I'ensemble des aliments en lermes réels au cours de cette pénode.

TABLE - 2

Average Expenditure by all Classes of Family on Food, broken
down by Food Purchased from Stores and Food Purchased

from Restaurants, 1967 and 1990

TABLEAU - 2

Dépenses moyennes de I'ensemble des catégories de familles
au titre des aliments, ventilées en fonction des aliments
achetés au magasin et des aliments achetes au restaurant,
1967 et 1990

1967 1990 % Change
: in constant
1967 $
Percentage Percentage
distribution distnbution Varnation
dollars dollars en %
Répartiion en Reépartition en en dollars
pourcentage pourcentage conslants
de 1967
Food - Alments 1,552 (100.0) 5977 (100) 111
Food purchased from stores - Aliments achetés au
magasin 1,292 (83.2) 4,241 (71.00
Food purchased from restaurants - Abments achetés * ¢
au restaurant 260 (16.8) 1,726 (28.9) 535
Food purchased in local eating places -
Aliments achetés dans des établissements de
restauration locaux 205 (13.2) 1464 (24.5) 64.9
Atwork - Au travail 102 (6.5) 514 (8.6) 16.7
Al school - A l'école 8 {0.5) 69 (1.2) 100.0
Other meals - Autres repas 62 (4.0) 731 {12.2) 1726
Between meals (snacks) - Aliments consommes
entre les repas (collations) ) 32 (2.1) 150 (2.5) 9.4
Food purchased on tnps - Aliments achetes en
voyage 55 (3.5) 262 (4.4) 10.9
Atwork = Au travail 2] (0.6) 14 0.2) -66.7
Al school = A I'école 4 (0.3) 17 (0.3) 0.0

On vacation - Pendant les vacances

42 (2.7} 231 (3.9) 26.2
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Food purchased from local eatng places grew by 65% be-
tween 1967 and 1990, while food eaten on trips rose at a
much slower 11%. In terms of eating in the neighbourhood,
expenditure on meals at school doubled and on meals at work
increased 17%. However, expenditures on other meals,
meaning meals purchased from eaung places catenng to the
general public, advanced by 173%, the sharpest advance
noted in all the expendilure categores. In real lerms expen-
ditures on snacks have rnisen by a moderale 9% over the
penod.

With respect to food purchased on trips the largest growth is
associated with vacations. The Canadian family of today has
demonstrated a larger preference for vacation spending than
its counterpart of previous generations. Eating outside by a
working famity member separated from the home by long-
distances has declined 67%. This, perhaps, indicates that
there are fewer working lrips or working tnps have become
shorter or transportation has improved. There has been no
change in spending on meals on trips relating to schooling.

The general conclusion s that increases in expenditures at
neighbourhood eating places, al eaung places associaled with
schools and while on vacations, have been dominant leatures
of changes in demand over the penod. The shifts in the
distribution of family food spending habits in the two years
confirm these results.

¢) Family Characteristics and Demand Behaviour

Some of the family charactenistics most often used 1o explain
diferences in expenditure behaviour relate to income groups,
size and composition of households, the age structure of
householders, the marital status of the family and the tabour
force status of the wife. A brief examination of the relationship
between these variables and the proportion of the food budget
spent on restaurant meals follows.

Les aliments achetés dans des établissements de restauration locaux
ont augmenté de 65% entre 1967 et 1990, landis que les aliments
CONSOMMES en voyage ont progressé a un rythme beaucoup plus lent
de 11%. Pour ce qu est des repas pns dans le quartier, les dépenses
au litre des repas a I'école ont doublé et celles au titre des repas au
traval se sont accrues de 17%. Toutelois, les dépenses au utre des
autres repas, C'est-a-dire ceux qui sont achetés dans la plupart des
établissements de restauration qui accueillent la population en général,
ont progresse de 173%, soit la plus forte hausse observée dans toules
les catégories de dépenses. En lermes réels, les dépenses au titre des
collations n'ont subi qu'une hausse moderée de 9% au cours de cetle
période.

En ce qui a trait aux alments achetés en voyage, la plus forte
croissance est associe a la période des vacances. La famille
canadienne d'aujourd’hui est plus portiée a eflecluer des dépenses
pendant les vacances que celle des générations antérieures. Les repas
pris a I'exténeur par un membre d'une famille qui travalle a une grande
distance de son foyer ont diminué de 67%. Cela signifie peut-étre que
les deplacements professionnels ont dminué, quiils sont mons longs ou
que les modes de transport se sont améliorés. Les dépenses au ltre
des repas pnis au cours de gdeplacemenls se rapporiant aux etudes
n‘ont pas vare.

La conclusion générale qu'on peut tirer de ce qu précede est que les
hausses des dépenses au utre des etablissements de restauration du
quarlier, des établissements de restauration associes aux eécoles et des
repas effectuees pendant les vacances ont €té les éléments dominants
de l'evolution de la demande au cours de cette période. Les chan-
gements dans la structure des depenses alimentares des familles
entres ces deux années confirment ces résultats.

c) Caractéristiques familiales et comporiement de la demande

Les calégores de revenu, la taille et la composition du meénage, la
structure par age des membres de celui-ci, 'état matnmonial des
conjoints et la situation d'activite de I'épouse sont quelques-unes des
caractenstiques familiales auxquelles on a le plus souvent recours pour
expliquer les divergences au plan du comportement des dépenses. Suit
une etude sommaire du rapport entre ces vanables et la proportion du
budget alimentaire consacrée aux repas au restaurant.

TABLE - 3

Proportion of Food Budget Spent Qutside the Home by
Income Classes, 1967 and 1930

TABLEAU - 3

Proportion du budget alimentaire dépensée a I'extérieur du
foyer selon les categories de revenu, 1967 et 1930

1967 1990 Absolute change
between 1967
and 1990
income class ($) Proportion (%) Income class ($) Proportion (% (%)
Catégone Categorie Changement absolu
de revenu ($) de revenu ($) entre 1967
) et 1980
(%)

Under 2,500 - Under 15,000 - .

Moins de 2,500 5.4 Moins de 15,000 15.6 10.2
5,000-5,499 14.5 35.000-39,000 26.3 11.8
10.000 and above = 85.000 and above -

10.000 et plus 22.0 85,000 et plus 35.3 13.3
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TABLE - 6

Expenditures on Restaurant Meals as a Proportion of the
Total Food Budget, One Person Household, by Sex and
Age - 1990

TABLEAU - 6

Deépenses consacrée aux repas au restaurant, en proportion du
budget alimentaire global, ménages composés d'une personne,
selon le sexe et I'age - 1990

One person household - Ménage d’une personne

Percentage of expenditure - Pourcentage des dépenses

Male Female

Homme Femme

All classes - Toutes les catégories 47.7 286
Under 45 years ~ Moins de 45 ans 52.5 41.7
45 - 64 41.3 26.8
65 - 74 = 20.4
75 + & 15.6

This evidence corroborates the view that a wile who stays at
home 1s probably engaged in some type of specialized house-
hold function in relation to that of her husband. Prepanng the
farmily meal 1s, probably, a major part of her overall household
responsibility(1). The ewidence also supports the commonly
held view that when both spouses hold full-time jobs in the
market place, there ts a lendency 1o put a3 high value on free
tme. This time 1s more sausfying to the family when spent on
leisure activities, such as eating outside the home than in
preparing meals at home. It also supports the view that the
increasing proportions of expenditure on meals purchased in
the market place over time are a consequence of changes in
the family structure and attnibutable 1o the nsing proportions of
women holding full-tme or part-time positions In the work
place. (See "A Theory of Consumer Demand” at the end of
this aruicle).

(1) For estmates of the value of household work see
Chris Jackson. "The Value of Household Work in
Canada, 1986", Canadian Economic Observer, Month-
ly, Catalogue 11-010. June 1992, Statistics Canada.

Ces résultats confirment I'opinion qu'une femme qui reste au foyer se
lvre vraisemblablement & un cenain type de tiches ménageéres
spéciaisees donl la préparation des repas familiaux consttue une
importante  partie(1). Les résultats confirment également I'opinion
généralement répandue selon laquelle les conjoints qui détiennent tous
deux des emplois & plein temps sur le marché du traval ont tendance a
accorder beaucoup d''mporlance a leurs moments libres. Il est
beaucoup plus agréable pour une famille de consacrer ces moments a
des actwvites de loisirs, par exemple prendre ses repas a I'extérieur
plutdt que de les préparer & la maison. Les résultals confirment en
outre I'opinion voulant que la hausse dans le temps des proportions des
dépenses au litre des repas achelés a I'extérieur découle des variations
de la structure familiale et sont attribuables au fait qu'un plus grand
nombre de femmes travallent a plein temps ou a temps partiel. (Vorr
"Une théone de la demande du consommateur” & la fin du présent
article).

(1) Pour des estimations de la valeur du travail ménager, veuillez
vous reporter @ l'article de Chris Jackson mntitulé "La valeur du
travail menager au Canada, 1986", diffusé dans le numéro de
juin 1992 de L'observateur économique canadien, mensuel, n°
11010 au catalogue, Statstique Canada.

TABLE -7

Proportion of Food Budget Spent on Food Purchased from

Restaurants, Married Couple Households with Husbands Less

than 65 - 1984 and 1990

TABLEAU -7

Proportion du budget alimentaire consacrée aux aliments
achetes au restaurant, ménages formeés d’un couple marié dont
I'eépoux est age de moins de 65 ans - 1984 et 1990

Marned couple households

Ménages formes d'un couple marié

All couples Without children Youngest child Youngest 18
under 18 yrs yrs and over
Tous les couples Sans enfants Dont le plus Dont le plus
jeung enfant a jeune enfant
moins de aiBans
18 ans ou plus
1984 1990 1984 1990 - 1984 1990 1984 1990
All classes - Toutes les
categories 25.2 28.4 . . .
Wife employed full-tme - '
Epouse travaille a plein
temps 319 336 41.7 41.3 26.7 29.2
Wife employed part-time -
Epouse travaille a temps
partiel 24.1 259 33.7 344 211 236 248 26.7
Wife not employed - Epouse
ne travalle pas 18.9 222 21.3 283 16.8 20.5
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d) Comparative Trends in Price Movements for
Restaurant Meals

The steadily increasing demand for restaurant meals, all other
things being equal, suggests that prices over the long-term will
move at a higher rate compared to prices of food purchased
from grocery stores. Some indication of comparative trends in
price changes may be obtained from Table 8. These Irends
are measured by the compounded annual rales spanning the
years 1967 1o 1990 and 1979 to 1990 - the latter to permit
comparisons across all types of meals. lrregular events in the
slart and terminal year may distort these measures to some
extent.

The data for the period 1967-1990 show that trend rates of
price changes for total Food (7.0%) was higher than that for
All-items excluding Food (6.4%). Within the food companent
the trend rate for Food Purchased from Restaurants was
higher than that for Food Purchased from Stores. In the
peniod 1979-1990 the comparative rates of price change were
reversed with the All-items excluding Food index nsing at a
faster rate than the Food index. The index for Restaurant
Meals was stll nsing at a faster rate than the index for Food
from Stores. In this latter period also, prices of dinners rose at
a comparatively slower rate {5.7%) compared to those of
lunches (6.3%) and breakfasts (6.3%).

d) Tendances comparatives de la variation des prix pour ce qui
est des repas au restaurant

Toutes choses étant égales par ailleurs, la hausse constante de la
demande des repas au restaurant laisse entrevorr que les prix de
ceux-Ci augmenteront 3 long terme plus rapidement que ceux des
aliments achetés a I'épicerie. Le tableau 8 peut fournir certaines indica-
tions des tendances comparatives de la variation des prix. Ces tendan-
ces sont mesurées au moyen des taux annuels composés pour les
périodes allant de 1967 & 1990 et de 1979 a 1990 - cette derniére
permeftant de procéder a8 des comparaisons entre tous les types de
repas. Des événements irréguliers survenant pendant les années initiale
el terminale de ces périodes peuvent entrainer une certaing distorsion
de ces mesures.

Les données de la période allant de 1967 a 1990 révelent que les taux
tendanciels de vanation des prix pour I'ensemble des aliments (7.0%)
sont plus éleves que ceux de I'ndice global excluant les aliments
(6.4%). Dans la composante des aliments, le taux de la tendance des
aliments achelés au restaurant est plus elevé que celur des aliments
achetés au magasin. Pour la période allant de 1979 a 1990, les taux
comparatifs de vanation de prix sont inversés, l'indice d'ensemble
excluant les aliments ayant progresse a un rythme plus rapide que celui
des aliments. L'indice des repas pris au restaurant augmente nean-
moins d un rythme supérieur a celul de l'indice des aliments achelés au
magasin. En outre, pendant cette derniére penode, le prix des diners a
augmenté a un rythme comparatvement mnféneur (5.7%) a celul des
dejeuners (6.3%) et des petits dejeuners (6.3%).

TABLE - 8

Compounded Average Annual Rates of Price Change for Food
and its Selected Components and All-items excluding Food,

1967 to 1990

TABLEAU - 8

Taux annuels moyens composeés de variation des prix des
aliments et de certaines composantes de l'indice d'ensemble
excluant les aliments, 1967 a 1990

Average annual rates of increase (%)

Taux annuels moyens de croissance (%)

1967 to 1990 1979 10 1990

1967 4 1990 1979 a 1990

Food - Aliments 7.0 55
Food purchased from stores — Ahments achelés au magasin 6.9 5.4
Food purchased from restaurants - Aliments achetés au restaurant 7.5 6.0
Dinners - Diners 73 5.7
Lunches - Deéjeuners 7.7 6.3
Breakiasts - Petits déjeuners . 6.3
All-iterns excluding food = Indice d’ensemble excluant les aiments . 6.4 6.5

A depiction of differences in these trends in lerms of index
levels radiating from a common point may be obtained from
Charts 1 and 2. In Chart 1 the index levels for Food Pur-
chased from Restaurants has remaned consistently above
levels for Food Purchased from Stores. In general, therefore,
the Food index 1s continuously bemng driven up by the index
for Food from restaurants and pulled down by the index for
Food purchased from grocery stores. In Chart 2 the de-
viations from the price trends as indicated by the aggregate
Food Purchased from Restaurants index, parucularly of break-
fasts and lunches are readly wisible.

Les graphiques 1 et 2 illustrent les divergences de ces tendances en
fonction des niveaux d'indice axés sur un pont commun. Dans le
graphique 1, les niveaux d'indice des aliments acheles au restaurant se
sont maintenus & des niveaux supéneurs a ceux des aliments achelés
au magasin. Par consequent, d'un point de vue global, l'indice des
aliments achetés au restaurant exerce une tendance a la hausse tandis
que que I'ndice des alments achetes a I'épicenie exerce une lendance
a la baisse. En consultant le graphique 2, il est facile de constater la
déviation marquée par rapport aux lendances de I'ndice agrége des
aiments achetés au restaurant, en particulier des petts dejeuners et
des déjeuners.
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Chart 1/ Graphique 1

The CPI for All-items excluding Food, Food, Food purchased
from Stores and Food purchased from Restaurants - Annual
Averages [1967 = 100]

L'IPC pour I'ensemble sans les aliments, les aliments,

les aliments achetés au magasin et les aliments achetés au
restaurant - moyennes annuelles [1967 = 100]

Indexes / Indices (Semi-loganithmic scale)
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The demand forces for meals purchased outside the home
have undoubtedly contributed to the Restaurant meals price
index moving at a faster average annual rate. The differences
in price trends between Food Purchased from Restaurants
and Food Purchased from Stores are not as large as may be
expected. This contributes, 1o some extent, in explaining why
the rate of substtutng meals purchased outside for meals
prepared at home has been nsing so rapidly.

e) Seasonal Changes in the Demand for Restaurant
Meals .

There is a distinct seasonal pattern in the demand for meals
purchased from restaurants, taverns and caterers, as indi-
cated by the receipts of such eating places. The seasonal
peak for such spending occurs in the summer months of July
and August (see Chart 3). Some of this 1s undoubtedly related
to the high season for summer vacations. The lowest months
of spending occur in January and February, the two harshest
winter months of the year. Seasonal weather conditions,
therefore, play a major role in determining this pattern of
spending.

Between the high summer months and the low winter months
sales tend to fall off unti December, when they nse shghtly.
The nse n the last month, no doubl, is associated with the
end of year festvities. Starting with February, receipls nse
almost continually to the high summer months. The pattern
also suggests some significant increases in expenditures in
March and May.

Chart 2/ Graphique 2

The CPI for Food purchased from Restaurants, Breakfast,
Lunches and Dinners - Annual Averages [1979 = 100]
L'IPC pour les aliments achetés au restaurant,

petits déjeuners, déjeuners, diners,

- moyennes annuelles [1979 = 100]

Indexes / Indices
(Semi-logarithmic scale)
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Les forces inhérentes a la demande de repas achetés a I'extéreur du
foyer ont indeniablement contribué a I'accélération du taux annuel
moyen de I'ndice des prix des repas au restaurant. Les divergences
entre les tendances des prix des aiments achetés au restaurant el au
magasin ne sont pas aussi importantes qu'on pourrait prévor. Cela
conlrbue, dans une certaine mesure, 8 expliquer pourquor le taux de
substitution des repas prépar€s a la maison par des repas achetés a
'exténieur s'est accru st rapdement.

e) Variations saisonniéres de la demande de repas au
restaurant

Il existe une structure saisonnére distincte de la demande de repas
achetés au restaurant, dans les tavernes et chez les traileurs, comme
I'indiquent les recettes de ces elablissements de restauration. Ces
dépenses atteignent un sommet saisonnier pendant les mois d'eté de
jullet et d'aolit (voir graphique 3). Certaines de ces dépenses sont
indéniablement liées & la pleine saison des vacances d'été. Les dépen-
ses atteignent le point le plus bas en janvier et en févrer, soit les deux
mois d'hiver les plus rigoureux de l'année. Par conseéquent, les con-
diions atmosphériques saisonmiéres jouent un rdle important dans la
determination de cette structure des dépenses.

Entre le sommet des mois d'éle et le creux des mais d'hiver, les ventes
lendent a reculer jusqu'en décembre, ol elles augmentent légérement.
La hausse du dernier mois est indéniablement associee aux festivités
de fin d'année. A parur de lévrer, les recetles augmentent presque
continuellement jusqu'au sommet des mois d'été. L'allure de la courbe
denote également certanes hausses imponantes des dépenses en
mars et en ma.
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Chart 3 / Graphique 3

Monthly Sales Receipts for Restaurants, Caterers
and Taverns - 1986 to 1988.

Recettes mensuelles pour les restaurants, traiteurs
et tavernes - 1986 a 1988.

Billions of dollars / Milliards de dollars
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With changes in seasonal demand one would normally expect
10 find seasonal vanations in price movements. A quick review
of the seasonally adjusted price movements of the total Res-
taurant Meals index and its components has not yielded
favourable resulls. The tests have indicated that no significant
seasonality was present in the indexes for Restaurant Meals,
Breakfasts and Lunches. The Dinner index, however, pointed
10 some seasonality, with the largest price changes occurning
in July.

f) Sensitivity of the Demand for Restaurant Meals to
Changes in Economic Conditions

The evidence found in the family expenditure surveys points
conclusively to the fact that the expenditures on restaurant
meals increase directly with increases in incomes. This holds
true In the cross-sectional analylsis. Is this true over ime as
well? ¥ this follows, then faling incomes will result in declining
expenditures on such meals and, all other things being equal,
the result will be faling prices or falling rates of pnce increase.
The question, in short, 1s how sensitive are both prices and
expendilures 10 changes n real disposable income. Fluc-
wations in real disposable income are largely associated with
changes in overall economic performance.

Chart 4/ Graphique 4

Annual Rates of Price Change for Restaurant Meals, for
Real Disposible Income and Real Sales Receipts from
Restaurants, Caterers and Taverns, 1968 to 1990

Taux de variation annuels du prix pour les repas au
restaurant, du revenu disponible réel et recettes réelles
des restaurants, traiteurs et tavernes, 1968 a 1990

Annual rates of change / Taux de variation annuels
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" The data for 1989 and 1990, with an enhanced coverage of
the survey, are not strictly comparable to the previous
years.

A cause de I'amélioraton dans la méthodologie de
I'enquéte, les données de 1989 et 1990 ne sont pas
stctement comparables avec celles des annees
antérieures.

On pourrait normalement s'attendre a ce que les variations saisonnieres
des mouvements des prix allent de par avec les varnatons de la
demande saisonniére. L'étude rapide des mouvements désaisonnalisés
des prix de Iindice global des repas au restaurant el de ses composan-
tes n'a pas donné de résultats favorables. Les lesls n'ont pas permis
de conclure a l'existence d'un caractére saisonnier pour ce qui est des
indices des repas pns au restaurant, des petils déjeuners et des
déjeuners. Toutefois, on peut relever, dans l'indice des diners, un
cenain caractére saisonnier, 1a plus forte hausse des prix survenant en
juillet.

f) Sensibilité aux modifications des conditions économiques
de la demande de repas au restaurant

Les données des engquétes sur les dépenses des families permettent
d'affirmer de fagon concluanie que les depenses au lite des repas au
restaurant augmentent en proportion direcle du revenu. L'analyse trans-
versale confirme cetie tendance. En estsl de méme dans le temps?
Dans ce cas. la baisse du revenu entrainerait un repli des dépenses
des repas au restaurant et, toutes choses étant egales, on constalerad
alors un recul des prix ou des taux de croissance de Ceux-Cl. En
résume, il s'agit de déterminer dans quelle mesure les variations du
revenu disponible réel influent & la fois sur les prix et sur les depenses.
Les fluctuations du revenu disponible réel sont associees, dans une
large mesure & la conjoncture €conomigue.
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In Chart 4 the annual rates of change in real disposable
income and for receipts from restaurants, taverns and other
eating places (avaiable only from 1982) are plotied along with
the rate of change in the Consumer Price Index for restaurant
meals. The relationship between the three vanables are ham-
pered 10 some extent since unsmoothed annual rales are
incapable of indicating turning points with any great degree of
precision. In spite of this handicap the relationship between
changes in the price of restaurant meals and changes in real
disposable incomes, appears to be highly correlated when
price adjustments are lagged by one 1o two years.

“In the penod depicted the downturn in real disposable n-
comes became apparent in 1972, 1981, 1984 and 1988. The
dechnes imtiated in 1981 and 1988 were particularly severe
with the tming of the start of the recovery in the latest
recession in doubt at the time of writing. Each of these
penods of falling incomes was associated with a decline in the
rate of price increase for restaurant meals. More specifically,
the downturn in price changes tended 1o lag the downturn in
incomes by approximately one or two years. The demand for
restaurant meals, therefore, 1s influenced, 1o some consider-
able extent, by changes in real incomes. Bad umes are
disastrous for the restaurant meals industry, since customers
tend 10 restnct such spending, causing prce increases 10 slow
down.

The real rates of change associaled with the sales of the
industry confirm this last point. Sales receipts rose rapidly
during the recovery period following the 1981-1982 recession.
The decling in receipts registered in the earher penod was an
indication of the damage suffered by the industry. Agamn. the
economic downturn starting in 1988 seems 1o affect the
industrie. This is reflected by a decline of 4.0% in 1990 of
sales receipts. Consumers' spending on restaurant meals are,
in terms of the data reviewed, quite responsive to changes in
the real disposable income.

Le graphique 4 met en rapport les taux de vanation annuels du revenu
disponible réel et des recettes des restaurants, des tavernes et d'autres
etablissements de restauration {disponibles seulement a partir de 1982)
et le taux de vanation de I'indice des prix & la consommation pour les
repas au restaurant. L'établissement de rapports entre ces trois varia-
bles est quelque peu Iimité car les taux annuels non uniformisés ne
permettent pas de délerminer précisément les points de retournement.
En dépit de ce handicap, il semble qu'il existe un rapport entre la
variation du pnx des repas au restaurant et celle du revenu disponible
réel lorsqu'on décale d'un a deux ans les ajustements de prix.

Pendant la période en question, le recul du revenu réel disponible est
manifeste en 1972, 1981, 1984 et 1988. Les replis amorcés en 1981
et en 1988 ont élé particuliérement critiques, la date de la repnse
economique de cetle récession n'ayant pas encore éié déterminée
avec certitude au moment d'écrire ces lignes, Chacune des périodes ou
I'on constate une baisse de revenu a él& associée a un recul du taux
de croissance des prix des repas au restaurant. Plus particuliérement,
la baisse de la variation des prix semble accuser un retard d'environ un
an ou deux sur celle du revenu. Par conséquent, les variations du
revenu reéel influent, dans une mesure assez considérable, sur la de-
mande des repas pris au restaurant. Les pénodes de récession éc-
onomique sont desastreuses pour l'industne des repas au restaurant,
car les chents tendent a restreindre ce type de dépenses, ce qui
entraine un ralentissement de la progression des prix,

Les taux de variation réels assoces aux ventes de cette branche
d'activite confirment ce dernier point. Les recettes provenant des ven-
tes ont augmente rapidement au cours de la pénode de redressement
qui a suivi la recession de 1981-1982. La diminuton des recettes
observée au cours de la période antérieure était une indication des
problemes éprouves par cetle branche d'actvite. A nouveau, la réces-
sion économique semble affecter cette ndustrie. Ceci s’exprime par
une baisse de 4.0% en 1990 des recettes provenant des ventes. Dans
'optique des donnees étudiées, les dépenses des consommateurs au
titre des repas au restaurant sonl assez sensibles aux vanations du
revenu disponible reéel.
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The Consumer Price Index for Food
Purchased from Restaurants

The Price Index for Food Purchased from Restaurants has
been identfied by several names over ils history. The
expenditure category first showed up in the weights for
1957 under the title "Restaurant Meals”. No breakdown of
this class was available. In the 1967 basket the name was
changed to "Food Away from Home" to distinguish it from
the larger "Food for Home Consumption™. The "Food
Away from Home" group was broken down into lunches,
dinners, snacks and soft dnnks away from home.

In the 1974 basket the title "Food Away from Home" was
retained, but the breakdown distinguished between those
meals consumed locally and, presumably, those consumed
on tnps away from home. For the first ime expenditures on
breakfasts were dentified as a separate item.

The 1978 basket introduced another name change that has
been retained i the latest 1986 weighting pattern. The title
was returned to the 1957 “Food Purchased from Restau-
rants” 1o distinguish it from its counterpart, "Food Pur-
chased from Stores”. The separation between meals pur-
chased locally and the rest was discontinued in favour of
the traditional breakdown by types of meals. Carry-out
meals, as a category, was identfied for the first time,

In the classification system associaled with the 1982
weights, the group index "Food Purchased from Restau-
rants”, was broken down by types of eating places, name-
ly: those with table-service, those providing fast-food ser-
vices, and those supplying take-out or delivery services.
The same ttles and breakdown by types of eating places
were retained in the latest 1986 CPI basket.

The evolution of this index was reflectve of the attempts
made by statistcians to cope with the rapdly changing
reality in this market. Indirectly, it has contributed 1o a large
number of discontinuities which make long-term compari-
sons a somewhat hazardous exercise.

The index of today is made up of three meals - (breakfast,
lunchean, dinner), three types of take-out foods (Chinese,
Fried Chicken and Pizza), one snack food and a soft drink
beverage purchased in a snack outlet. For purposes of
ensuring a pure pnce change, the "specifications” or tech-
nical charactenstics of these meals are described as guide-
lines for pnce surveyors in the market place. The specifica-
tions cover & description of the quantity and quality of the
product, the outlets in which the price of the product is to
be observed and the specific months in which these ob-
servatons are 1o take place.

The frequency with which prices are collected varies with
the type of commodities. Breakfast and luncheon meals are
surveyed in alternate months, starting with February. Din-
ner and take-home food are observed in alternate months
as well, startng in January. Snacks and soft drinks are
observed every thrd month, beginning with January. As a
general rule, pncing frequency in the CPI vanes directly
with how frequently prices change in the market place.

The number of eating places covered depends, in part, on
the vanation in prices between outlets for the same prod-
uct. The prices of breakfasts, lunches, and dinners are
observed in 158 restaurants across the country. Prices of
snack foods are monitored in some 139 fast food outlets.
Prices of lake-home type meals are collected in 135 outlets
specializing in Chinese food, fried chicken and pizza.

Indice des prix & la consommation des aliments
achetés au restaurant

L'indice des prix des aliments achetés au restaurant a porté
plusieurs noms depuis sa création. La catégorie des dépenses a
d'abord fait son apparition dans la pondération de 1957 sous le titre
de "repas au restaurant”. Aucune ventilation de cette calégorie n'a
alors été effectuée. Dans le panier de 1967, le nom a été changé et
cette catégorie est devenue celle des "aliments consommes a
l'extérieur™ pour établir une distinction avec la calégorie plus large
des "aliments consommés a la maison™. Le groupe des "aliments
consommes a l'extérieur™ a été ventilé en déjeuners, diners, colla-
tions et boissons gazeuses consommés a l'extérieur.

Dans le panier de 1974, on a gardé le titre "d'aliments consommes
a l'extérieur” mais, dans la ventilaton, on a fait la distinction entre
les repas locaux et ceux qui sont, vraisemblablement, consommes
pendant des voyages a I'extérieur. Pour 1a premiére fois, les dépen-
ses au utre des petits déjeuners constituent une catégorie distincte.

Dans le panier de 1978 apparait un nouveau nom que fon a
conservé dans le dernier schéma de pondération de 1986. Il s'agit
d'un retour a la catégorie de 1957 intitulée "aliments achetés au
restaurant”, qu permel d'établir la distinction avec les “aliments
achetés au magasin”. On ne fait plus désormais la différence entre
les repas achetés au niveau local et les autres, car on a oplé pour la
ventilation traditionnelle selon les types de repas. La catégone des
mets a emporter est définie pour la premiére fois.

Dans le systéme de classification associé aux poids de 1982, I'indice
des "aliments achetés au restaurant” est ventilé selon le type
d'élablissement de restauration, c'est-a-dire: service aux tables, ser-
vice rapide ou service rapide du genre mets a emporter ou a livrer.
On a conservé les mémes tires et la méme ventlation selon les
types d'élablissements de restauraton dans le dernier pamer de
I''PC de 1986.

L'évolution de cet indice iémogne des tentatives des statsticiens en
vue de terwr compte de la transformation rapide du marché en
question. Indirectement, cela a provoqueé un grand nombre de dis-
continuité qui rendent les comparaisons a long terme quelque peu
risquées.

L'indice d'aujourd’hui se compose de trois repas (soit le pett dé-
jeuner, le déjeuner et le diner), de trois types de mets a emporter
(chinois, poulet frit et pizza), d'une collation et d'une boisson
gazeuse achetés dans un casse-croole. En vue d'oblenir une varn-
aton de prix exacte, les "spécifications” ou caractéristiques tech-
niques de ces repas font l'objet d'une description dans les hignes
directrices a I'ntention des personnes chargées de relever les pnix
sur place. Les spécifications comprennent la description de la quan-
tté et de la qualité du produit, la mention des établissements dans
lesquels les prix ont élé relevés et des mois au cours desquels ces
relevés doivent avoir lieu.

La fréquence des relevés de prix dépend du type de produil. Les
prix des petits déjeuners et des déjeuners font I'objet d'un releve a
tous les deux mois, & partr de février. Les prix des diners et des
aliments 8 emporter sonl également pns en note tous les deux maois,
a partr de janvier. Les prix des collations et des boissons gazeuses
sont observés tous les trois mois, & partir de janvier. En général, la
fréquence du relevé des prix de I'PC vane directement en fonction
de celle de la vanation des prix sur le marche.

Le nombre d'établissements de restauration ou les prix sont ob-
serves dépend, en partie, de la vanation des prix en fonction des
etablissements pour un méme produil. Les prix des petits déjeuners,
des oéjeuners et des diners sont observes dans 158 restaurants un
peu pariout au pays. Les prix des collatons font I'objet d'un controle
dans environ 139 établissements a service rapide. Les prix des
repas a emporter sont recueillis dans 135 établissements spécialisés
dans la cuisine chinoise, le poulet frt et la pizza.
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A Theory of Consumer Demand

The behaviour rule in the traditional theory of consumer
demand is that consumers aim at maamizing their total
satisfaction by spreading therr imited incomes over a ratio-
nally selected set of goods and services. How much of any
particular good consumers will purchase depends finally on
therr income levels, their tastes and the price of that good
or other related goods. The price consumers will be willing
to pay for any good depends on the contribution of that
good to their total satisfaction.

in the 1960's, a new perception of consumer demand
behaviour(2) was developed, particulary 10 help explain the
- economics of family behaviour in a modern industrial soci-
ety. Consumers maximize ther satisfaction (utiites) from
limited incomes in two steps. Firstly, they engage in pro-
ducing “commodities”, meaning the characteristics of the
goods. The view is that consumers assign value 0 a
product depending on how well the features of that product
provide the services required by the consumers. In the
case of restaurant meals, for instance, the valuable char-
actenstics may be identified as nearness to home or work,
the length of waiting time, the nutntional value, the avail-
ability of free parking, the method of packaging, etc. In the
second stage of the process, the produced commodities
are consumed for the satsfaction they provide, as in the
traditional theory of consumer demand.

The main innovative feature of this theory is the use of the
family production function to explain demand behaviour. In
this framework the inputs are market produced goods and
tme. To the modern family, time is a8 highly scarce and,
consequently, a highly valued resource. How 1t 1s rationed
between working outside the home and its use within the
home acquires immense economic significance.

The "commodities” produced may be treated as goods
intensive (restaurant meals) or time inlensive (meals pre-
pared at home), depending on the ratio of the inputs used
in their production. The substitution between them depends
on the market wage rate. The tigher the wage rate, in
particular of the lower paid spouse, the greater 1s the cost
of time and the larger the tendency to substtute goods-
intensive commodities for time intensive commodities.

The family production function is rich in its application. It
has been applied to explain the shifts that have occurred
between home-produced goods and markat produced
goods, the size of the family, the specialization between
spouses and the nse of the participation rate of women in
the tabour force.

(2)Gary S. Becker, "A Theory of the Allocation of
Time", The Economic Journal, September 1965,
and The Economic Approach to Human Behav-
iour, Unversity of Chicago Press, 1976. See also
K.J. Lancaster, "A New Approach to Consumer The-
ory", Journal of Political Economy, Vol. 74, 1966
and "Change and Innovation in the Technology of
Consumption™, American Economic Review, (Pa-
pers and Proceedmgs) May 1966

Une théorie de la demande du consommateur

Selon la régle d'or de la théorie tradilionnelle de la demande du
consommaleur, les consommateurs visent & maximiser leur satisfac-
tion globale en effectuant la répartiion de leur revenu limité en
fonction d'une gamme ratonnellement choisie de biens et de ser-
vices. La quantié d'un bien particulier, quel qu'il soit, qu'un consom-
maleur acheétera dépendra en fin de compte de son niveau de
revenu, et du pnx de ce bien ou d'autres biens connexes. Le prix
que le consommateur est prét & payer pour un bien, quel qu'il sot,
dépend de la contribution de ce bien a sa salisfaction globale.

Dans les années 1960, on a élaboré une nouvelle perception de la
théornie de la demande du consommateur(2), pour permetire
d'expliquer plus particuliérement I'aspect économique du compor-
lement d'une famille dans le contexte de la sociélé industrielle
moderne. Pour tirer une satisfaction maximale (utiité) de leurs re-
venus limités, les consommateurs procédent en deux étapes. Tout
d'abord, ils produisent des “"marchandises”, qui représentent les
caractéristiques des biens. On estime que les consommateurs at-
tnbuent de la valeur & un produit en fonction de la fagon dont les
caracténstiques de celui-ci peuvent fournir les services requis par les
consommaleurs. Par exemple, dans le cas des repas au restaurant,
les caracténstiques importanies peuvent étre définies comme suit:
proximité du foyer ou du lieu de travall, longueur du temps d'attente,
valeur nutritive, acces & un statonnement gratuit, mode d'emballage,
elc. A la deuxieme élape, les marchandises produites sont consom-
mées pour la satisfaction qu'elles procurent, comme dans la théone
traditonnelle de la demande du consommateur.

Le principal élément innovaleur de cette théorie est le recours a la
fonction de production de la famille pour expliquer le comportement
de la demande. Dans ce contexte, les intrants sont les biens com-
merciaux et le temps. Pour une famille moderne, le temps est une
ressource tres peu abondante el, par conséquent, & laquelle on
attache une trés grande valeur. La fagon dont le temps est réparti
entre le travail & l'extérieur de la maison et les activités au foyer
acquiert une grande importance du point de vue économique.

Les "marchandises™ produites peuvent étre envisagées selon
qu'elies requiérent beaucoup de biens commerciaux (repas au res-
taurant) ou de temps (repas préparés a la maison), conformément au
rato des intrants uliisés pour leur producltion. La substtution de
l'une par 'autre dépend du taux de rémunération. Plus le laux de
remuneration est éleve, en particulier dans le cas du conjont avec le
revenu le plus faible, plus le codl du temps est élevé et plus forte est
la tendance de substituer des marchandises dont la production
depend surtout de l'utlisation intensive de biens commerciaux par
d'autres ou I'intrant principal est le temps.

La notion de fonction de production de la famille est fructueuse du
pont de vue de son application. Elle a é1é invoquée pour expliquer le
remplacement des biens produits au foyer par des biens commer-
ciaux, la talle de la famille, la spécialisation des taches des époux et
la hausse du taux d'activité des femmes sur le marché du travail.

(2) Gary S. Becker, "A Theory of the Allocation of Time™, The
Economic Journal, septembre 1965, et The Economic Ap-
proach to Human Behaviour, University of Chicago Press,
1976. Voir également K.J. Lancaster, "A New Approach to
Consumer Theory", Journal of Political Economy, Vol. 74,
1966 and "Change and Innovation in the Technology of Con-
sumption”, American Economie Review, (Comptes rendus
et dehbérations), Mai 1966.
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FEATURE ARTICLE

WHAT IS THE "CURRENT" ANNUAL RATE
OF INFLATION?

by Marc Prud’homme”
1) INTRODUCTION

The rate of inflaton is defined as the rate of change in the
general price level from one penod 1o the next. The accuracy
of this important economic indicator 15 cntical because of its
role in formulating inflatonary expectations and describing
economic behaviour and ils imphcatons n regards 10
macroeconomic policy making.

It has been standard and straight foward practice in most
countries, including Canada, 10 make use of the percent
change from the preceding month’s Consumer Price Index
(CPI)}{1) o measure the present monih’s inflation level. How-
ever. when attempting to denve the "current” annual rate of
inflaton (or, as it 1s sometmes calied. the “current™ trend rate
of nflaton) from the observed monthly rates, a cerain degree
of misunderstanding anses. The confusion stems from the fact
{hat the CPI senes 1s compiled on a monthly basis and certain
methods must be applied m order 1o convert the data into
annuahzed form. For thus purpose. a number of approaches
have been developed lo deal with annual rates-of-change for
a monthly time senes such as the CPI, none of which yeld
the same results. Conseguently, one can somelimes wilness
conflicting signals, such as declines in the monthly rates while
at the same tme the annual rales increase. For example, the
month-to-month rate adjusted for seasonality decreased from
0.6 percent in July 1988 to 0.4 percent in August 1988 (once
annualized these rates are respectvely 6.9 and 4.5 percent).
However, the corresponding rates obtained when using the
year-over-year rate of change actually increased from 3.7
percent in July lo 4.0 percent in August.

The objectives of this article are twofold. Firstly, it will inform
the reader about the different relationships which exist be-
wween the monthly rates and the different annual rates. This
will help reconcile the above mentioned conficting result and
certainly bring about an increased understanding of the con-
cept of the "current” annual rate of inflaton and ils measure-
ment. Secondly. it will present 10 the reader two more recent
alternatives for calculating the "current” annual rate of nfla-
ton. These latest measures attempt to utiize existing informa-
ton to develop a more accurate picture than that presently
avalable of annual price movements and the trends which
charactenze them.

1) WHY DO WE NEED AN ANNUAL RATE OF
INFLATION ?

The above question can be answered in two parts:

a) People, in general, have an inherent need 10 express most
economic indicators on an annual basis. As the prominent
economist Arnold C. Harberger(2) stated:

2 Economust. Consumer Prices Section, Prices Dwi-
5100

(1) There are other indexes which can be used in order
to measure the rate of inflaton such as the Industry
Products Price Index (IPPI) or the GDP Implicit Price
Index (IPl). However, the mosl common measure of
the rate of nflaton is based on the CPL

(2) See Harberger. A.C.. "The Dynamics of Inflation in
Chile®, in Chnst C.F., et al (eds.) Measurement in
Economics, Stanford: Stanford University Press,
1963, p 222.

ARTICLE SPECIAL

QU’EST-CE QUE LE TAUX ANNUEL «COURANT»
D'INFLATION?

par Marc Prud’homme*
I) INTRODUCTION

Le taux d'inflation se défimt comme le taux de vanation du niveau
général des prix d'une pérode a l'autre. Il s'agit d'un indicateur €co-
nomique important qui doit absolument étre exact parce qu'il sert a
formuler les anticipations inflauonmistes et a décnre le comportement de
I'économie et qu'il @ une grande influence sur les politiques macro-
CoNOMIQUES.

Au Canada comme dans la pluparl des pays, Il est pratique courante
de mesurer le niveau d'inflation du mois courant en fonction simplement
du taux de vanation de I'Indice des prix a la consommation (IPC){(1) par
rapport au mois précedent. Toutefors, le calcul du taux annuel «courant»
d'inflation (aussi appelé taux tendanciel «courant» d'inflation) & partir
des taux mensuels observés entraine parfois une certaine confusion du
fait que les séries de I'IPC sont etablies sur une base mensuelle et qu'll
faut apphquer ceranes methodes pour annualiser les données. Un
certain nombre de méthodes permetient le calcul des taux annuels de
vanaton dune seéne chronologique mensuelle comme I'IPC mais
aucune ne donne les mémes resultats. Par consequent, les signaux
observes sont parfois contradiclores, le laux mensuel pouvant diminuer
alors que le laux annuel augmente. Par exemple, le taux desaisonnalise
d'un mois a lautre a diminué de juillet 1988 a aodat 1988, passant de
06 pour cent a 04 pour cent. (Ces mémes laux annualises
s'etablissent respectivement & 6,9 et 4,5 pour cent.} Toutefais, les taux
correspondants d'une année a I'autre ont en fait augmente, passant de
3,7 pour cent en juillet a 4,0 pour cent en aodt.

Le présent article a deux objectfs. Il s'agt d'abord de renseigner le
lecteur sur les kens difierents qui existent entre les taux mensuels et les
différents taux annuels. Ce dermier pourra ansi rapprocher plus facie-
ment les résultats contradictores mentionnés plus haut et certainement
ader 4 meux comprendre le concept du laux annuel «courant»
d'inflaton et sa mesure. |l s'agit ensuite de présenter au lecteur deux
autres méthodes plus récentes pour le calcul du taux annuel «courant-
d'inflation. Les mesures en gueston tentent d'utiliser I'nformaton exis-
tante pour brosser un meidlleur tableau qu'a I'heure acluelle des mouve-
ments de prix annuels et des lendances qui les caraclénsent.

i) POURQUOI NOUS FAUT-IL CONNAITRE LE TAUX ANNUEL
D'INFLATION?

. La réponse a cette question peut élre scindée en deux:

a) En genéral, les gens ont besoin d'expnmer la plupart des indicateurs
économiques sur une base annuelle. L'éminent économisle Arnold C.
Harberger(2) declare:

2 Economiste, section des prix & la consommation, Division des
prix.

(1) I y a d'autres indices utiisables pour mesurer le taux
d'inflauon comme l'indice des prix des produits industriels
{IPPI) ou l'indice imphcite des prix du PIB. Cependant l'usage
le plus courant se référe a I'lPC.

(2) Voir Harberger. A.C.. "The Dynamics of Inflaton in Chile”.
dans Chnist C.F., et al. (eds.). Measurements in Economics,
Standford: Standford University Press. 1963, p222.
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"... there 1s a natural urge, in the study of dynamic move-
ments (such as prices) to have an explanation which applies
to short spans of time (a month or a quarter) as well as to
long ones (a year). One would hope that the general picture
of the dynamics of inflation which emerges from quarterly (or
monthly) data would be similar 10 that resulting from the use
of annual data. "

This same basic need to have anything and everything ex-
pressed on an annual basis has created a host of private and
public institutional areas where the year 15 the common tme
frame. For example, the conversion of nominal economic
vanables into real terms, the setting of wage contracts, a
number of government Iransfer payments and a certain num-
ber of trust funds make use of the notion of a "current”
annual rate of inflation when adjusting for price level changes.
The eficiency of the desired results would certainly be op-
tumized by establishing and adopting the most appropriate
measure of the yearly inflation level.

b) On a more technical note, the conversion of monthly
movements, such as those found in the CPI, into an annual
form 15 a smoothing (or filtening) techrmque which 1s often used
in time series analysis. When so doing. one seeks 10 isolate
as much as possible the underlying trend-cycle component of
the senes. This imphes that erratic short term movements in
the dala which are caused by such factors as seasonalty,
specific identfiable events ke strkes and policy changes, or
simply the random nature of economic observaton are re-
moved from the data. The remaining underlying trend-cycle
component can then be used for signaling upturns or down-
turns, thus making the seres a more efficient barometer for
policy making and business planning. There are two general
methods which are utlized with the am of detecting the
trend-cycle component from time series data: the regression
approach and the mowving average approach. Both methods
have ther own advantages and shortcomings. The latter s
most commonly retained when analyzing rates-of-change in
the CPI because of its simphcity and ability to handle non
linear trends. Its major weakness resides in the fact that the
more data one includes in the average. the less sensitive the
average 15 1o recent observations. As will be shown, this will
have important implications for the subject at hand.

In some cases, such as the CPI, one can obtain data which is
simply seasonally adjusted. Seasonal adjustment removes
regular annual fluctuations from the seres. thus shifting the
data closer to its trend-cycle. Cerlan countries, such as
France, make use of "seasonal baskels™ when compiling their
consumer price indexes (indirect or denved adjustment). This
effectively removes the need for them 10 seasonally adjust
their aggregate price index data. In Canada, the methodology
involved in seasonal adjustment occurs at the highest level of
aggregation (direct seasonal adjusment) and 1s centered ar-
ound the seasonal adjustment program X-11-ARIMA for
which the discussion goes beyond the scope of this paper{3).
Suffice 1t to say that the adjusted monthly rale and the
derived annual rate will be noted as seasonally adjusted(4).

(3) See Dagum E.B., The X-11-ARIMA Seasonal Adjust-
ment Method, Ottawa: Statistics Canada. Catalogue
No.12-564E, 1980.

(4) Smoothness in a seasonally adjusted series will fur-
ther isolate the basic or underly:ng rate of inflation
which 1s a desirable property for policy makers.
However, for the the settling of wage contracts one
would probably want to apply uradjusted data. in
brief, the question of using adjusted or non-adjusted
data will rests on its application.

«.. les mouvements dynamiques (tels que les prix) incitent tout
naturellement ceux qui les étudient & chercher une explication pour de
courtes périodes (un mois ou un trimestre) de méme que pour de
longues periodes (un an). On est en droit d'espérer que la dynamique
de I'nflation qui ressort des données lrimestrielles (ou mensuelles)
sera analogue a celle quw se dégage des données annuelles.»
(TRADUCTION}

Ce besoin de tout exprimer sur une base annuelle fait que l'année est
la pénode de référence commune pour une mullilude d'applications
dans les secteurs public et prive. Par exemple, !a conversion des
vanables economiques nominales en variables réelles, le réglement des
clauses salanales, certains paiements de transfert gouvernementaux et
certains fonds en fiducie font intervenir 1a notion du taux annuel «cou-
rant~ d'inflation lorsque des ajustements dovent étre apportés en fonc-
tion des changements dans le niveau des prix. On obliendrait certes de
meilleurs résultats en étabhssant et en adoptant la mesure la plus
appropriee possible du laux annuel d'inflation.

b) Techniquement parlant, la conversion des mouvements mensuels,
tels ceux de I''PC, en mouvements annuels est une lechnique de
lssage (ou de fillrage) souvent utllisée dans l'analyse des séres
chronologiques. Lorsqu'on y a recours, on veut 1soler aulant que possi-
ble, la composante du cycle tendanciel sous-jacent a la séne. Cela
suppose que les mouvements irréguliers de courte durée dans les
données, aflnbuables notamment au caraclere saisonnier du
phénomene observé, a des évenemenls particuliers tels les gréves et
les changements de poliiques, ou simplement au caractére aléatoire de
I'observation economique, sont eiminés. Le reste de la composante du
cycle tendanciel sous-jacent dewient alors un indicateur de
I'amélioration ou de la dénoraton de la conjoncture, ce qui améliore
I'efficacité de la sénie comme barométre pour la pnse de décisions et la
planification d'entrepnses. Pour déceler la composante du cycle tendan-
cel dans les données de la séne chronologique, on utiise deux
methodes generales: I'approche de la régression et I'approche de la
moyenne mobile. L'une et l'autre méthode présentent des avantages et
des inconveénients. La derniére est celle que I'on retient le plus souvent
pour I'analyse des taux de vanation de I'lPC parce qu'elle est celle qui
convient le mieux dans le cas de tendances non lingaires. Sa principale
fablesse wient du fat que la moyenne devient de moins en moins
sensible aux observations recentes & mesure qu‘augmente le nombre
de donnees servant & son calcul. Cela a d'mportantes répercussions
pour notre sujet, comme il sera démontré plus loin.

Dans certains cas, notamment pour I'IPC, il est possible d'obtenir des
donnees qui ne sont que desaisonnalisées. La désaisonnalisation
ehmine les fluctuations annuelles réguliéres d'une sére ce qu donne
des donnees plus proches du cycle tendanciel. Certains pays, telle la
France, utilisent des «paniers saisonniers» pour calculer leurs indices
des prix & la consommation {correction indirecte). En procédant ainsi, ils
n'ont pas a desaisonnaliser leurs données. Au Canada. la désaison-
nalisation s'eflectue au plus haut niveau d'agrégation (désaisonnalisa-
tion directe) a I'ade du programme X-11-ARMMI mais la methodologie
en cause ne sera pas exposee 1IC1 puisqu'elle dépasse le cadre du
present document(3). Précisons simplement que le taux mensuel cor-
nge et le taux annuel qui en découle seront qualifies de désaison-
nalises(4). La tendance saisonniére a un effet negligeable sur le niveau
de l'indice (présentement les facteurs vanent entre 99.8435 en avril et

(3) Dagum. E.B., La méthode de désaisonnalisation X-11- AR-
MMI, Onawa, Statstque Canada, n° 12-564F au catalogue.
1980.

(4) Le Iissage d'une sene deésaisonnalisée isolera davantage le
taux d'inflation tendancsel. sot une propriété désirable du
pomnt de vue de la formulaton de politiques monétaire et
fiscale. Par contre, pour fin de reéglement des clauses
salanales, l'uthisation de données non corrigées est pro-
bablement meilleure. En bref. (‘utlisation de données de-
saisonnalisées ou non corrigées reposera sur le but de
l'exercice.
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The seasonal pattern has a relatively small effect upon the
level of the index. Currently the largest and the smallest
seasonal factors are, respectively, 99.8435 in April and
100.1564 in June. Consequently, the impact of seasonal
adjustment on rates of change over long periods, such as six
or twelve months, is small. Nevertheless, it has a substantial
effect upon rates of change over shorl penods. For example,
the rate of change from December 1991 to January 1992
decreases from an annual rate of 5.8 percent 1o 1.0 percent
after seasonal adjustment. (See columns & and 7 for other
comparisons). These facts should be kept in mind when
computing rates of change in the CPL.

1) HOW IS THE CURRENT RATE OF INFLATION
MEASURED ?

The most commonly and widely used indicator of the "cur-
rent” annual or "trend” rate of inflation is the unadjusted rate
of change in the CPI between corresponding months a year
apan (see Charts). For example. by applying the unadjusted
CPI data(5) in the Table for the penod between June 1992
(128.1) and June 1991 (126.7) to the appropriate formula
(see appendix B), one would get a result of 1.1 percent
{column 3). This rate 1s, by far, the most commonly quoted by
the media, and used by economic analysts and others as the
=current” annual rate of inflaton. It 15 also published on a
monthly basis by Staustics Canada. In additon 10 s wide-
spread use, the annual percentage change Or year-over-year
rale 1s a highly smoothed version of the monthly percentage
change (see appendix A).

However, this approach has two immediale weaknesses as a
measure of the “current” annual rate of inflation. Firstly, it
does not adequately take into account what has happened in
the most recent period (.e. 1t ignores all information in the
intervening months). Secondly. it transposes any particularities
and wrregulanties that may have occured a year ago nto the
present. A higher (or a lower)-than-normal month last year will
make the contrast in the percent change more notceable.
Two examples can illustrate this point. The 0.6 percentage
point decrease in the year-over-year rate which occured be-
tween Apnl and May 1990 was related lo the large jump n
the index (due to large ncreases in tobacco and energy
prices) between Apnl and May 1989 In another more dra-
matic case, the year-over-year rate of change of the CP! for
January 1992 was 1.6 percent whie the rate for December
1991 was 3.8 percent. This sudden drop in the inflation rate
was caused by the abnormally large jump in the index gen-
erated, in pant, by the introduction of the GST in January of
1991. Another undesrrable property of this method s the
great amount of lead-time which 15 lost. That 1s the ume it
takes for a long lerm trend to be venfied or refuted. In fact,
Rhoades and Elhawary-Rivet(6) have shown that the annual
percentage change lags the monthly percentage change by
approximately six months. In other words, when calculated as
demonstrated above, the annual percent change approximales
the value which occured six months ago(7).

(5) There is no need in lhis case (0 make use of sea-
sonally adjusted data because over a welve-month
period the seasonal factors balance out.

(6) See Rhoades. D.. and Elhawary-Rivet, N., "Measuring
the Current Rate of Inflaton™ in W.E., Diewart and C.,
Montmarquette (eds.). Price Level Measurement,
Ortawa: Minister of Supply and Services. 1983.

(7) When examining rates of change. the queshon anses
whether the rates of change should be centered
within the nterval they cover or attributed fo the
terminal month. Placement at the terminal month s
more convenient but creates the above mentioned
lag in the signal. Centernng eliminates this bias.

100.1564 en juin). Conséquemment, I'mpact de la correction saison-
niére sur les taux de vanation en jongues periodes, telles que six et
douze mois. est faible. Toutefois, I'mpact sur les taux de vanaton de
courtes périodes st beacoup plus remarquable. Par exemple, une fois
désaisonnalisé et annualisé, le taux de varaton de décembre 1991 a
Janvier 1992 diminue de 5.8 pour cent @ 1.0 pour cent (voir colonnes 6
et 7). Ce phénoméne devrait ére gardé a l'esprit lors du calcul des
taux de vanations de I''lPC.

) COMMENT MESURE-T-ON LE TAUX «COURANT»
D'INFLATION?

L'indicateur le plus habituel et largement utilisé du taux annuel =cou-
rant= ou du laux =tendanciel d'inflation est le taux de vanation non
corngé de I'PC pour un méme mois d'une année a l'autre (voir
graphiques). Par exemple, si on applique la formule appropriée (voir
annexe B) aux données non corrgées de I'PC(5) du tableau exphcauf
pour la période allant de juin 1992 (128.1) a jun 1991 (126,7), on
obtent un taux de 1.1 pour cent {colonne 3). Ce taux est celui que les
média citent le plus souvent, et de lon, et que les analysles éco-
nomiques et d'autres utlisent comme taux annuel «courant» d'inflaton.
Il est aussi pubhé chaque mois par Statisique Canada. En plus d'étre
d'usage courant, le taux de vanation annuel est une version rés lissee
du taux de vanation mensuel (voir annexe A).

Toutefois, cette approche comme mesure du taux annuel «courant-
d'inflation présente deux faiblesses immédiates. La premiére est qu'elle
ne tent pas comple adéquatement de ce qui s'est produit durant la
pénode qui vient de s'écouler (puisque I'information pour tous les mois
intercalés n'est pas considérée). La seconde est qu'll transpose au
présent les éventuelles ,particulantés et irrégulaniés observées un an
plus Bt. La difference plus importante advenant dans le cas ou le mois
de l'annee précédente est plus éleve ou plus bas que la tendance, on
note une grande vanaton du taux. Deux exemples permettent d'illustrer
ce dernier paint. La diminution de 0.6 point de I'IPC entre avnl et ma
1990 est liée a la valeur élevée de I'ndice de may 1989 (causée par
des augmentatons importantes des prix du tabac et de I'energie), s ce
dernier indice avail été plus élevé, la diminution aurait eté encore plus
importante. Autre cas encore plus probant, le taux de vanaton d'une
année a l'autre de I'lPC a été de 1,6 pour cent en janwvier 1992, alors
qu'll s'élabhissait 4 3.8 pour cent en décembre 1991. Cette soudaine
baisse du taux d'inflation est attnbuable a la valeur inhabituellement
élevée de I'ndice de janvier 1991, qui avait éte gonflee notamment par
I'introduction de la TPS. Un autre inconvénient de la methode est le
décalage imporlant qu'elle entraine en raison du temps quil faut pour
vérfier ou réfuter une tendance a long terme. En fait, Rhoades el
Elhawary-Rivel{§) ont démontré que le taux de vanaton annuel a un
retard de quelque six mois sur e taux de varnation mensuel - 1a sene
annuelle est en fait déphasée de cing mois et demi par rapport a la
séne mensuelle. Autrement dit, un taux annuel calcule de la fagon qui
vient d'ére démontrée représente approximativement la valeur d'il y a

. SIx mous(7).

(5} U est inutile dans ce cas duthser des données désaison-
nalisées puisque les facteurs saisonmers s'annulent sur une
periode de douze mois.

(6) Rhoades, D. et Elhawary-Rivel, N. “Mesures du (aux
d'inflaton actuel”, dans La mesure du niveau des prix, W.E.
Diewert et C. Montmarquette, eds., Ottawa: Approvisionne-
ments et Services, 1983.

(7) L'examen d'un taux de variaton souléve toujours la question
de 'emplacement de la valeur dans l'ntervalle. Il est certes
plus facie de la placer & la in mais ceci met en évidence le
délai mentionné plus haut. Centrer la valeur elimine ce biais.
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Yet another interpretation of the “current” annual rate of
inflavon would be its truest meaning. It 15, in effect, the
month-to-month growth rate in the CPI, raised to an annual
rate by compounding it over a 12-month span (see appendix
B). This rate i1s not published by Statstics Canada. (The Bank
of Canada does publish monthly changes at annual rates for
the All-tems minus food and energy seres). However, for
illustrative purposes, columns 6 and 7 repectively show the
non adjusted and seasonally adjusted rates which are the
result of this approach. As one can see (see Chart 1), the
resulting annual rate exhibits some very erratic behawviour {or
high degree of noise) around the trend-cycle due to irregular
factors. In fact, the assumption imphicit in this procedure - that
the current monthly rate will persist for the next twelve months
- 15 not likely to hold true. For example, in January 1991, the
seasonally adjusted monthly rate was 2.4 percent. Annualiz-
ed, this worked out to a rate of 32.5 percent. But this monthly
rate did not persist and eventually dropped to 0.0 percent in
December. The erratic annual movement of this senes ob-
scures the underlying trend-cycle component, thus making it
unrepresentative or unsuitable as an indicator of the "current”
annual rate of inflaton. What 1s now known concerning the
measurement of the inflaton rate and the properies of the
methods involved, will help explain the contradictory result
presented in the introduction when companng the month-
to-month annuahzed rate 10 the year-over-year rate. It 1s due
to the six-month delay which occurs when assessing the
current rate of inflaton with the latter approach. Even if the
month-to-month rate 15 presently decreasing, this 1s not an
indication that there is a relatonship with what happened six
months ago. The rate could in fact be increasing, as was the
case in the example.

It 1s well worth noting at this point that there exists a trade-off
between a desired level of smoothness and the delay in the
signal when measunng rates of change of time sernes data.
As illustrated in the first case, the year-over-year percentage
change yelds a high degree of smoothness; however, in order
to achieve i, one must sacnfice a certan degree of umel-
ness. As illustrated by Geofrey Moore(8):

"...smoothing formulas can twist and distort cychcal patterns
and uming relationships”

In the second case, a high degree of timeliness was achieved
but the senes was highly erratic. As it 1s well known by users
of ime series data, there i1s no escaping this trade-off. In fact,
the selection of a measure of the current rate of inflation will
be based on a criteria which weighs the need for the smooth-
est senes and which al the same time has the desired
property of being as timely as possible.

Another method which can be used in order to measure the
current rate of inflation and which is referred 10 in the National
Highhghts of thus publication and is published in detall in the
Quarterly Catalogue of Consumer Prices and Price Indexes
(Catalogue no. 62-011), involves using the seasonally ad-
justed three-month average raised to the power four in order
to obtain an annual rate (see appendix B). It is an attempt to
reduce the irregular distortions of the series while taking the
most recent data into consideration. The corresponding data
are shown in column 8 and illustrated in Chant 2 for compan-
son purposes. Although it 1s not as smooth as the year-
over-year rate, it 1s considered to be a good compromise
between the two previously analyzed methods. In this case,
the inherent delay of the signal i1s approximately one and
one-half months. Despite 1ts supenor, qualiies, #t has not
ganed widespread use and thus rarely makes the headhines,

(8) See Moore, G.H., Business Cycles, Inflation, and
Forecasting, Cambridge: Balinger Publishing (for
the Natonal Bureau of Economic Research), 1983,
p.179.

On pourrait donner encore une autre interprétation du taux annuel
~Courant» d'inflation dans son sens véritable. Il s'agn, en effet, du laux
de croissance d'un mois & l'autre de IPC (voir colonnes 4 et 5) que
l'on aurait composé sur douze mois pour en faire un taux annuel {voir
annexe B). Un tel taux n'est pas publié par Statistique Canada (par
contre, 1a Banque du Canada publie un tel taux pour Iindice
d'ensemble sans les aliments et I'énergie). Toutefois, les taux non
désaisonnalises et désaisonnalises calculés a partr d'une lelle ap-
proche sont presentés, a titre indicatif, aux colonnes 6 et 7. Comme on
peut le vor (se reparter au graphique 1), le taux annuel ainsi calculé
suit une courbe trés iréguliére (ou un haut niveau de bruit) autour du
cycle lendanciel en raison de facteurs irréguliers. En fait, I'hypothése
mplicite d'une telle procédure, & savoir que le taux mensuel courant
persistera pour les douze prochains maois, risque fort de s'averer
fausse. Par exemple, en janvier 1991, le taux mensuel désaisonnalisé
etait de 2,4 pour cent ce qui donnait un taux annualisé de 32.5 pour
cenl. Mais le taux mensuel ne s'est pas mantenu a ce niveau el est
méme tombé & 0,0 pour cent en décembre. Le mouvement annuel
irégulier de cette séne en obscurcit le cycle tendanciel sous-jacent et
fat d'elle un indicateur peu représentatif ou mal adapté du taux annuel
«courant» ou «tendanciel» d'inflation. Ce que I'on sail a présent du taux
d'inflation et des proprelés des meéthodes en cause nous permet de
mieux exphquer I'ecant, constaté dans I'introduction, entre le taux d'un
mois & l'autre annualisé et le taux d'une année a lautre. Cet écan est
da en fail au retard de six mois qui s'observe lorsque le taux «courants
dinflaton est caicule a partr du taux d'une année a l'autre. Ainsi,
meéme si le taux d'un mois & l'autre est actuellement en baisse, cela ne
signifie pas qu'il y a forcément un lien avec ce qui s'est produit six mois
plus 10t. 1l se peut que le taux soit réellement en hausse. comme dans
le cas précité.

Il importe ic1 de noter qu'il faut, dans la mesure des taux de vaniation
d'une senie chronologique, faire un compromis entre le niveau souhaité
de lissage et le deécalage de I'ndicateur. Dans le premier cas. comme il
a éte demontré, le laux de vanation d'une anneée a l'autre donne le
meilleur lissage mais on dot pour l'obtenir sacrifier quelque peu
lactualite. En fait Geoffrey Moare(8):

"...stipule que les formules de hissage peuvent distordre les tendances
cychques et I'actualite”

Dans le deuxiéme cas. I'actualité est excellente mais la sére est lrés
iwrreguliére. Les utilisateurs des séries chronologiques savent fort bien
qu'un tel compromis est névilable. En fait, la mesure du taux =courant»
d'nflaion qui sera retenue est celle qui permet d'obtenir le meilleur
compromis entre une séne lisse et une série actuelle.

Une autre methode pour mesurer le taux «courant» d'inflation, est
mentionneée dans les points saillants de I'indice national de la présente
publication et exphquée en détail dans le bulletin tnmestriel «Prix a la
consommation et indices des prix» (n°® 62-010 au catalogue), elle
consiste a porter la moyenne désaisonnalisée de trois mois a la puis-
sance quatre pour obterir un taux annuel (vorr annexe B). Par cetle
méethode, on tente de limiter les distorsions wrréguliéres de la série tout
en tenanl compte des données les plus récentes. Les données cor-
respondantes se retrouvent a la colonne 8 et sont illustrées au graph-
que 2 pour fins de comparaison. Bien gue le résultat ne soit pas aussi
hsse que le taux d'une année a l'autre, on considére qu'il s'agit d'un
bon compromis par rapport aux deux meéthodes analysees précedem-
ment. Dans ce cas-ci, I'ndicateur présente un retard inhérent de I'ordre
d'un mois et demi. Malgré ses qualtes supéneures. il n'est pas encore
trés utihsé et fa donc rarement fa manchetie.

(8) Voir Moore, G.H.. Business Cycles, Inflation, and Forecast-
ing, Cambridge: Ballinger Publishing (pour le National Bureau
of Economic Research). 1983, p.179.
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The United States make use of another rate when attempting
o measure the current annual rate of inflaton. In the CPI
Detailed Report of the United States Department of Labor,
one can find the six-month average seasonally adjusted and
raised to an annual rate. The data for Canada can be found
in column 9 and in Chart 3. Needless lo say, this rate yields a
smoother series than the three-month average; however the
delay in the signal is larger than that of the three-month
average.

One last figure which is published by Statistics Canada on a
calendar year basis and which 15 sometimes interpreted as
being the “current” annual rale of inflation 1s the unadjusted
annual average rate. However, for comparison purposes we
will use the average annual rate adjusted for seasonality
which can be seen in column 10 and is plotted in Chart 4.
This rate compares the average of the year ending this month
with the average of the year ending twetve-months ago (see
appendix B). The phase shift which characterizes this rate 1s
still higher than the one generated by the year-over-year rate,
and therefore can be even more misleading as an indicator of
the "current” rate of inflation. Despite, this drawback it is still
sometime used for indexing purposes in wage settlements.

ALTERNATIVE METHODS

There are alternative methods to calculate the "current” an-
nual rate of inflaton. In this section, we discuss two in particu-
lar. These latest measures are developed in the spint of a
selection critena centered around two objectives: increased
smoothness and tmely recogniion of movements in the cur-
rent inflation rate, and on the principle of ready venfication.

A first allernative was proposed by Geoffrey Moore(9). The
measure 15 determined by dividing the current month's sea-
sonally adjusted CPI by the average of the preceding twelve
months (see appendix B). For comparnson purposes, the read-
er can refer to column 11 and to Chart 5. This new an- nual
measure of the current rate of inflation 1s not published in
Canada or the United States. However, the author states: « ...
its newness may give it a novelty that existing rates do not
have ...» .

The stability of Moore’s method (or Moore's filter) can be
seen when companng it with the wild fluctuations of the
annuatized month-to-month rate (seasonally adjusted). For ex-
ample, the October 1990 rate of 9.4 percent is reduced to 5.0
percent and the zero rale of December 1991 is raised to 1.5
percent. Similarly, the high inflaton perod of January 1991,
when the annualized monthly rate was 32.5 percent, declines
to a much lower 8.9 percent. What this method does is take
the average index level of the previous twelve months as a
base and compare the current months index with it in order to
deterrming by how much inflaton has increased the current
index. According to Rhoades and Elhawary-Rivel(10),
Moore's method does exhibit a certain delay when assessing
the current rate of nflaton, three and one-half months 1o be
exacl. This is somewhat lower than the twelve-month delay
which charactenizes the more commonly used twelve month
movement. However, this 1s achieved at the expense of a
certain degree of smoothness, which was expected given the
nature of the trade-off which was discussed earlier.

The other alternative for evaluating the current annnual rate of
nflaton has been developed by Rhoades(11). The author
uses the more complex methodology of spectral analysis, n
order 10 smooth the monthly percent change senes of the
CPI. The annual results are found in column 12 and plotted in

(9) Ibd

(10) b

(11) See Rhoades. D.. "Convertng Timeliness into Re-
liability in Economic Time Series”, Canadian Statis-
tical Review, February 1980.

Les Etats-Unis utilisent un autre taux comme mesure du taux annuel
~courant= d'inflation. 1l s’agit d’'une moyenne de six mois désaison-
nalisée et annualisée que l'on retrouve dans la publication ~CPI De-
tailed Report of the United States Department of Labor-. Les données
pour le Canada se retrouvent a la colonne 9 et au graphique 3. Il va de
soit que ce taux donne une série plus lisse que la moyenne de trois
mois mais le décalage de I'ndicateur, qui est de I'ordre de trois mois,
est supéneur a celul observé avec une moyenne de 1rois mors.

Un derier chifire, que Statistque Canada publie sur la base d'une
année civile et qu'on interpréte parfois comme le taux annuel «courants»
d'inflation est le taux annuel moyen non corrigé. Toutefois, pour fin de
comparaison le taux annuel moyen désaisonnalisé qui se relrouve a la
colonne 10 et sous forme de tracé a fa figure 4 sera utilise. Ce taux
compare la moyenne de I'année lerminée ce mois-ci avec la moyenne
de l'année terminée douze mois auparavant (voir annexe B). Le dé-
phasage qui caracténise ce taux demeure supéneur & celui que produit
un taux d'une année a l'autre et est donc davantage trompeur comme
indicateur du taux =courant» d'inflaton. Malgré cette faiblesse, il est
parfois utilisé pour fin d'indexation dans les reglements salanaux.

AUTRES METHODES

1l existe auss: d'autres méthodes pour calculer le taux annuel «courant»
dinflaton. Dans la présente secton, 1l sera question de deux d'entre
elles en partculier. Ces mesures récentles ont elé mises au point avec
a l'espnt la poursuite de deux objectifs: meilleur lissage el reconnais-
sance rapide des mouvements du taux d'inflaton «courant», et venfica-
tion facile.

La premére méthode de rechange a é1& proposée par Geoffrey
Moore(9). La mesure s'obtient en divisant I'lPC désaisonnalisé du mors
courant par la moyenne des douze mois précédents. Toujours a des
fins de comparaison, le lecteur peut se reporier a la colonne 11 (voir
annexe B) du tableau et au graphique 5. Cette nouvelle mesure
annuelle du taux d'inflation courant n'est pas publiée actuellement et
n'est pas non plus utiisée au Canada ou aux Etats-Unmis. Toutefois,
l'auteur est d'awis que "sa nouveauté lui confere un caraclere inédit
que les taux existants n'ont pas..."

La stabiité de la méthode de Moore (ou filire de Moore) est apparente
par rapport aux fluctuatons marquées du taux d'un mois a l'autre
annualise. Par exemple, le taux de 9.4 pour cent observé pour octobre
1990 est ramené a 5,0 pour cent et le taux nul de décembre 1991 est
porté a 1,5 pour cent. Par ailleurs, le taux de 32,5 pour cent correspon-
dant a la poussée inflationniste de janwier 1991 tombe a 8,9 pour cent.
Moore prend comme base le nmiveau moyen des indices des douze
mois precedents et le compare a I'ndice du mois courant pour deter-
miner de combien I'inflation a fait progresser I'ndice courant. Rhoades
et Elhawary-Rivet(10) ont déterminé que le taux courant d'inflation
mesureé d'aprés la méthode de Moore présente un cerlain décalage, de
trois mois et demi pour élre exact. Ce retard est passablement plus
court que celui de douze mois qui caraclérise la methode, plus
courante, de la moyenne sur douze mois. Toutefois, on y perd un
certain degré de lissage comme on pouvait s'y attendre compte lenu de
la nature du compromis dont il a été question plus haut.

L'autre méthode de rechange pour évaluer le taux annuel «Courants
d'inflaton a é mis au point par Rhoades{11). L'auteur uthse la
méthodologie plus complexe de I'analyse spectrale pour lisser la séne
des taux de vanaton mensuels et de I'IPC. Les résultals annuels se
retrouvent a la colonne 12, sous forme de tracé au graphique 6. La

(9) Ibid

(10) lbid

(11) Rhoades. D.. "La conversion de [l'actualité en hablité des
série chronologiques économiques”. Revue Statistique du
Canada, février, 1980.
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Annual Rates of Change of the CPI Taux annuels de variation de I''lPC
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisés)
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TEXT TABLE (Concluded) TABLEAU EXPLICATIF (fin)
The Consumer Price Index Series and its Rates of L'indice des prix 4 la consommation et ses taux de
Change (%) variation (%)
Over Over Twelve-month Moore's Rhoades’
three-months six-months average(1) approach approach
Sur trois mois Sur six mois Moyenne des Approche Approche
douze mois(1) de Moore de Rhoades
Annual/Annuel
Year/Month
Année/Mois Seasonally adjusted/Désaisonnalisé
(8) (9) (10) (mn (12)
1989
January - Janwvier 4.4 39 4.0 4.1 4.4
February - Févner 5.2 4.4 4.1 4.7 4.2
March - Mars 5.9 50 ) 4.1 4.8 46
Aprl = Avnil 6.3 54 4.2 5.0 5.0
May - Mai 7.0 6.1 42 58 5.1
June - Jun 6.9 6.4 4.4 58 6.2
July = Juillet 6.9 6.6 4.5 58 6.9
August - Aout 4.7 5.8 4.6 55 7.4
September - Seplembre 4.3 5.6 4.7 54 6.8
QOctober - Octobre 3.9 ‘5.4 4.8 52 5.8
November - Novembre 3.9 4.3 4.9 4.9 5.0
December - Décembre 39 4.1 5.0 4.7 4.5
1990
January - Janwvier 4.6 4.2 5.1 4.9 34
February - Fevrer 6.0 4.9 5.2 52 3.7
March - Mars 6.0 4.9 5.2 5.0 4.4
Aprl = Avnl 4.5 4.5 5.2 4.5 4.8
May - Mai 3.1 45 5.2 4.2 4.3
June = Jun 34 4.7 51 4.3 43
July = Juillet 38 4.1 5.0 4.1 4.5
August - Aot 38 3.4 49 4.0 4.8
September - Septembre 4.1 3.8 48 4.3 4.4
October - Oclobre 6.2 5.0 4.8 5.0 4.0
November - Novembre 7.2 55 4.8 52 4.7
December - Décembre 6.5 53 4.8 51 54
1991
January - Janvier 135 9.8 4.9 8.9 4.9
February ~ Févner 10.6 8.9 50 7.5 8.4
March = Mars - 11.2 8.8 5.1 7.4 93
April = Awnl 1.9 7.6 5.2 6.7 9.2
May - Mal 36 7.0 5.3 6.2 7.9
June - Jumn 3.2 7.2 55 6.0 6.8
July = Juillet 2.2 2.1 5.6 4.9 6.1
August - Aot 2.2 29 5.7 44 5.0
September - Septembre 1.0 2.1 58 37 38
Qctober - Oclobre 03 1.3 58 24 23
November - Novembre 0.3 1.3 5.7 2.2 0.9
December - Décembre 0.0 0.5 5.6 1.5 0.6
1992
January - Janvier 1.3 0.8 5.1 1.1 -0.4
February - Février 09 0.6 4.8 1.2 -0.2
March - Mars 2.5 1.3 4.4 1.6 0.1
Apnt = Avnl 2.9 2.1 4.0 1.7 0.8
May - Ma 1.9 1.4 36 1.3 1.2
June = Jun 0.9 1.7 3.2 1.4 1.5

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 latest monthly indexes to the average cf the
12 previous monthly index.

(1) Le changement en pourcentage base sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 derniéres indices mensuels a la
moyenne des 12 ndices mensuels precédents.
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APPENDIX - A: SMOOTHING

That the year-over-year percent change in the CPI is a
smoothed version of the month-over-month percent change can
be established by the following:

APPENDIX - A: LISSAGE

Que le taux de changement en pourcentage de I''PC d'une année a
l'autre est une version lissée du taux de changement en pourcentage
d'un mois a l'autre peut étre démontré de la fagon suwante:

lel lea2 = e/ leg Xlea /e xo oo x ey /e

12

log le/ 12 = 510G lens1/ len
n=1

APPENDIX - B: MEASUREMENTS OF THE
RATE OF CHANGE IN THE CPI

1. Columns (3) and (6) to (9) are calculated using the
formula:

APPENDIX - B: MESURES DU TAUX DE CHANGE-
MENT DE L'IPC

I. Les colonnes (3) et (6) a (9) sont calculées en utiksant la formule:

ry = {(lt:"lt.n} Il2“'1] x 100

1. Column (10) 1s calculated using the formula:

(lt-i- "t-'l G B

1l La colonne {10) est calculée en utiisant la formule:

+ l.11)
-1 X 100

My =

(a2 + leaz + ...

1. Column (11) 1s obtained by applying the formula(1):

V.  The ARMA filter 1s expressed in the form:

+ le.23)

1. La colonne (11) est obtenue en applicant la formule(1):

12
fe =[(|t!'1f122 ln) 1285 -1]
n=1

X100

V. Le filtre ARMM est exprimé sous la forme:

yt = biyer + boyro + aglh

where, according to Rhoades, by = 1.451 and by =
-0.5857 are the autoregressive (AR) coefficients, and ag
= 0.134 is the moving average (MA) coefficient.

From | to IV the symbols are:

ly  Price index at penod (month) t;

n  Number of penods (months) on which the average 1s
based.

ry  Annual rate of change;

yt Smoothed monthly data(2).

(1) The annual rate 1s found by raising the ratio to the 12 / 6.5
power, where the mid-point of this movement 15 found at
the 6.5 month interval.

{2) vy, s then annualized using the formula in |.

ou, selon Rhoades, by = 1.451 and by = -0.5857 sont les
coefficients autoregressifs (AR), et ag = 0.134 est le coefficient
de la moyenne mobile (MM).

De'l a IV les symboles sont:

¢ L'indice des prix a la pénode (au mos) t;

n  Nombre de périodes (mois) sur lesquelles la moyenne est
. basée;

rt  Taux de changement annuel;

yt Données mensuelles lissees(2).

(1) On détermine le taux annuel en élevant ce rapport a la puissance
12 / 6.5, ou le pont-mikeu de ce mouvement se trouve a un
intervalle de 6.5 mois.

(2) vy, estannualisé en utiisant la formule dans 1.



42 The Consumer Price Index, September 1992
Staustics Canada - Cat. No. 62-001

Lindice des prix a la consommation, septembre 1992
Statstique Canada - n° 62-001 au cat.

FEATURE ARTICLE

ALTERNATIVE CONCEPTS OF HOME
OWNERSHIP IN THE CONSUMER PRICE
INDEX (CPI)

by Terri Markle*(1)

1. Why have more than one CPI series for
Owned Accommodation?

Conceptually, the calculation of consumer price indexes would
be much more straightforward i every commodity were pur-
chased, paid for, and consumed in the same month. Then, an
identical monthly price index would result no matter wiich of
the following concepts is chosen to measuré consumpuon
expenditure: 1) the total-value of consumption services pro-
vided by the commodity during the month (the user cost); 2)
the total money outlay made for the commodity during the
month, regardiess of whether it was delivered or not; and 3)
the total value of the commodity that was delivered dunng the
month {which 1s typically reflected by iis purchase price),
regardless of whether or not it was wholly pad for during the
month{2).

Although no single good 1s purchased for cash in every
instance and entirely consumed in the month of its purchase,
many commodites are very nearly so {e.g. fresh produce).
For these reasons, consumer pnice indexes, which are gen-
erally based on purchase prices, would not differ substantially
if they were calculated according to the money outlay concept
or the user cost concept.

The most important exception 1s housing. Housing i1s a durable
consumer assel with a long usetful life, measured in decades.
Its purchase 1s generally financed by a mortgage loan whose
amortization may also last decades. In addition, it 1s part of
active rental and resale markets where households parucipate
as both buyers and sellers. Due to these charactenstics,
consumer price indexes for owned accommodation built ar-
ound the three concepts of measurement mentioned above
can potentially lead to very different assessments of price
movements.

The first concept. referred to as the user cost concept. is
based on the value of consumption services emanatng from
the commodity during @ given month. One popular method of
estmating the user cost of owned accommodation is the
rental equivalence approach. According 10 this approach,
the cost of consuming owner occupied shelter services is
estmated by imputing the market rent of similar dwellings.
The official concept that 1s used to measure owned accom-
modation may also be considered as a vanant of the user
cost concept. Those series measure the cost of using dwel-
tings through the actual and impuled prce movements of
various components of the cost of owning accommodation.
The second concepl. known as the money outlays concept,
1s based on actual cash outlays made for owned accommoda-
tion and therefore does not include imputed costs. The third
concepl, the net purchase concept, 1s based on the cost of
acquinng housing and relates 10 current house prices.

For a given use of the CPI, one of the alternative concepts
will emerge as being the most approprate, but one concept
alone cannot satisfy all the different uses of the CPL The
user cost concept 15 mosl suitable for analysis concerned
with actual consumption (the cost of using owner occupied
dwellings), but it does so n a theoreic manner, requinng

*  Economust. Prices Division.

(1) The author would like to thank Bohdan Schultz. Cathy
Oikawa. and Andrew Baldwin. for makng many valu-
able contrbutons to this article, and Gaston Lev-
esque for providing assistance with the transiation.

(2) See Turvey. R et al. Consumer Price Indices. ILO.
1989

ARTICLE SPECIAL

TRAITEMENTS ALTERNATIFS DU LOGEMENT EN
PROPRIETE DANS L'INDICE DES PRIX A LA
CONSOMMATION (IPC)

de Terri Markle*(1)

1. Pourquoi existe-t-il plus d'une série de I'lPC
pour le logement en propriété?

Du point de vue conceptuel, le calcul des indices des prix a la
consommation serait beaucoup plus simple si tous les produits étaient
achetés, payés et consommés durant le méme mois. On obtiendrait
alors un indice de prix mensuel identique, quels que soient les concepts
utiisés pour mesurer les dépenses de consommaton. Ces concepts
sont les suivants: 1} la valeur totale des services d'utlisation que
procure le produit pendant le mois (le cout pour Putilisateur); 2) le
total des débours eflectués pour le produtt pendant le mois, que ce
dernier ait été livré ou non; 3) la valeur totale du produit livré pendant
le mois {ce qu se traduit habiuellement par le prix d'achat), que ce
produit ait e1é paye en totalité ou non pendant le mois(2).

Méme si aucun bien particulier ne soit chaque fois acheté comptant et
entierement consommeé durant le mois de son achat, plusieurs produits
le sont presque (p. ex., les fruits et légumes frais). Pour ces raisons, les
indices des prix a la consommation, qui sont géneralement basés sur
les prix d'achat, ne seraient pas trés diffiérents s'ils étaient calculés
selon le concept des débours ou selon le concept du codt pour
I'utilisateur.

L'exception la plus importante est 'habitation. L'habiation est un bien
de consommation durable qui a une longue durée de vie utile, que I'on
mesure en décennies. Son achat est généralement finance par un prét
hypothécarre dont la pénode d'amortissement peut également s'étaler
sur des décennies. De plus, il est revendu ou loué sur un marche actf
ou les meénages agissent comme acheteurs ou vendeurs. Vu ces
caractenstiques, les indices des prix a la consommation du logement en
proprété fondés sur les trois concepts mentionnes plus haut peuvent
mener a des estmations trés différentes des mouvements des prix.

Le premier concept, appelé le concept du cout pour 'utilisateur, est
base sur la valeur des services d'utiisation emanant du produit pendant
un mois donné. La méthode de I'équivalence en valeur locative est
une mathode fréquente d'estimation du colt pour I'utlisateur du loge-
ment en propriélé. Selon cette méthode, on calcule le codt d'utiisation
des services de logements occupés par le propnétaire en imputant les
loyers courants de logements semblables. Le concept officiel, utiisé
pour mesurer la composante du logement en propriété, peut également
étre considéré comme une vanante de la méthode du colt pour
I'utihsateur. Ces séries permettent de mesurer le coit d'utilisaton des
logements, en se fondant sur les mouvements des prix réels et imputés
pour diferentes composantes du colt du logement en propriete. Le
deuxieme concept, appelé le concept des débours, est basé sur les
débours reels effectués pour le logement en propriété et ne comprend
donc pas de colts mputés. Le troisime concepl, soit le concept des
achats nets, est basé sur le colt d'acquisiton du logement et est lie
aux prix courants des logements.

L'un de ces concepts alternatifs peut se révéler le plus approprié a une
apphcation donnée de I'IlPC; cependanl, un seul concept ne peut
convenir a toutes les applications de I'PC. Le concept du cout pour
I'utilisateur convient davaniage a une analyse portant sur I'utiisaton
reelle (le cout d'utlisaton de logements occupés par le propriétaire),
mais ce concept doit étre apphque de fagon theorigue, en utilisant des

*  Economuste, Division des prix.

(1) Lauteur remercie Bohdan Schultz. Cathy Oikawa, et Andrew
Baldwin, de leur précieuse collaboration a cet article, et
Gaston Levesque pour son aide a la traduction

(2) Voir Turvey, R. et al. Consumer Price Indices. BIT, 1989.
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imputations. A CPl index based on the rental equivalence
variant of the user cost concept, 15 often considered adequate
in those cases where the main issue is to highlight the
consumption aspects of shelter services (as measured Dy
rents) and not the investment aspect of owning accommoda-
tion. Such an index is particularly sutable for deflating the
shelter component of consumption expenditures n the Na-
tional Accounts, which are precisely estrmated according to
this approach. However, an index based on the rental equiv-
alence vanant does not necessanly reflect the burden of price
changes specific to homeowners, as opposed to that specific
1o tenants. An index based on the official concept 1s better
n this respect, hence it is more suitable as an income escala-
tor. The money outiays concept relates strctly to actual
costs incurred by the household in relation to thewr dwelling,
as opposed lo imputed ones, and 1s therefore also deemed 10
be a good basis for an index serving as an income escalator.
An index based on the net purchase concept is parucularly
suitable for monitoning the current inflation rate, since it does
not include any past movements of prices or any impuled
prices.

To accommodate the vanous needs of users of the CPI, the
analytical senes of indexes of consumer prices based on
different treatments of owned accommodation were conceved
of, and ntroduced for the first tme, in 1985(3). Since -that
year, lhe analytcal sernes have been updated several
umes(4). Four of lhese analyucal seres will be described in
this aricle, and presented in ther entrety for the period
January 1982 1o December 1991.

Another important reason for hawing a variety of analytical
index series 1s that they are needed for international compan-
sons of the change in consumer prices. Table 1 shows that
different concepts of homeownerstup are employed in the
CPls of different countnes. For example, the United States'
CPl is based on a rental equivalence approach. The analytical
Canadian CPI based on the same approach would therefore
provide a companson with the US CPI which 1s less affected
by methodological differences than would a comparison using
the official Canadian senes(5). For similar reasons, one might
use the analytical Canadian CP! based on the money outlays
approach for compansons invoiving the United Kingdom. In
making comparisons belween the CPI senes ol different coun-
lnes, however, one should note that many countries apply
vanants of the broadly defined categories.

Owned accommodation is the only component of the CPI that
1s treated in such a varnety of ways by different countries. The
various choices often resull from practical considerations,
such as difficulties or costs associated with data collection. In
some cases, these choices reflect different theoretcal views
on what solution s most suitable. given the main uses of the
CPl. Some countries even exclude owned accommodation
altogether from the CPI.

(3) A comprehensive article on this subject enttled,
Analytical Consumer Price Index Series for Own-
ed Accomodation, by Andrew Baldwin, was includ-
ed as a supplement to the July-September. 1985
issue of Consumer Prices and Price Indexes
(Catalogue No. 62-010).

(4) These updates have appeared in the following is-
sues of Consumer Price and Price Indexes (Cata-
logue No. 62-010): July-September 1985, July-Sep-
tember 1986. January-March 1988, January-March
1989, January-March 1991, Apri-June 1992.

(5) See Peter DeVries and Andrew Baldwin, "Impact of
Different Homeownership Methodologies on Con-
sumer Price Index Behawviour Between Canada and
the United States" in the Canadian Statistical Re-
view (Catalogue No. 11-003E). April 1985.

bases d'imputations. IPC fondé sur la variante de I'équivalence en
valeur locative de la methode du colt pour I'utiisateur convient
souvent lorsqu'il s’agt principalement de priviégier I'aspect utilisation
des services de logement (mesurés par les loyers) plutdt de I'aspect
investissements au titre de logements en propriété. Un tel indice con-
vient particuliérement a la déflation de la composante du logement des
dépenses de consommation qui figurent dans les comptes natonaux,
dépenses qui sonl déterminées précisémenl dans cette approche.
Cependant, un indice fondé sur la vanante de I'équivalence en valeur
locative ne traduit pas nécessairement la charge des mouvements de
prix qui s'applique aux propriétaires par rapport a celle qui s'applique
aux locatares. Un indice fondé sur le concept officiel est alors plus
approprié; il convient mieux pour indexer la progression du revenu. Le
concept des débours est stnctement lié aux coits réels supportés par
le menage relativement a son logement, par cpposition & des coits
imputés; on considére donc qu'il constitue aussi une bonne base pour
indexer la progression du revenu. Un indice fondé sur le concept des
achats nets s'apphque davantage a la surveillance du taux d'inflation
courant, puisqu'il ne comprend pas de mouvemenls de prix anténieurs
ou de prix imputés.

Afin de répondre aux différents besoins possibles des utlisateurs de
I'PC, les séres analytques d'indices des prix a la consommation
fondés sur differentes méthodes de traitement du logement en propriéte
ont ete congues et introduites pour la premiére fois en 1985(3). Depuis
cetle annee, les seres analytiques onl eté mises a jour plusieurs
fois(4). Quatre de ces sénes sont décntes dans le présent arlicle et
présentées dans leur intégralité pour la pénode allant de janvier 1982 a
décembre 1991,

Autre raison importante de disposer d'une vanété de sénes analytiques
dindices: I'établissement de comparaisons inlernationales des vanatons
des prix & la consommation. Le tableau 1 monire que différents con-
cepts de logement en propriéte sont utiisés dans les IPC de différents
pays. Par exemple, I'lPC des Etats-Unis est fondeé sur la methode de
I'équivalence en valeur locative. L'IPC analytique du Canada qui est
fonde sur la méme méthode permet donc une comparaison avec I'lPC
des Etats-Umis moins touchée par les différences méthodologiques que
la sere officielle canadienne(5). De méme, on pourrait utiiser I''PC
analytque canadien basé sur la methode des débours pour faire des
comparaisons avec le Royaume-Uni. Lorsque I'on établit des com-
paraisons entre les senes d'IPC de differents pays, on doit cependant
terur comple du fail que nombre de pays apphguent des vanantes de
ces categories qui sont largement définies.

Le logement en proprieté est la seule composante de I'IPC qui soil
rraitée si diversement par différents pays. Les choix varnés reposent
souvent sur des considérations d'ordre pratique, lelles que les difficultés
ou les colts associés a la collecte des données. Dans certains cas ces
choix tradutsent des points de vue théonques différents sur 1a solution la
plus appropree. €tant donné les pnncipales utihsations de I''PC. Cer-
tains pays vont jusqu'a exclure complétement le logement en propriélé
de I'lPC.

- (3) Un article detaillé sur le sujet et intitulé Series analytiques

d'indices des prix a la consommation pour le logement

en propriété a été rédigé par Andrew Baldwin et a paru

comme supplément au numero de juillet-septembre 1985 de

Prix a la consommation et indices des prix (n° 62-010 au
. catalogue).

(4) Les donneées mises a jour ont paru dans les numeros Sur-
vants de Prix a la consommation et indices des prix (n°
62-010 au catalogue): jullet-septembre 1985, juillet-septem-
bre 1986, janvier-mars 1988, janvier-mars 1989, janvier-mars
1991, avri-juin 1992

(5) Peter DeVries et Andrew Baldwin, "Incidence des methodes
différentes de traitement du logement en propriéte sur le
comportement de l'indice des prix a la consommation au
Canada et aux Etats-Umis,” Revue statistique du Canada, (n°
11-003F au catalogue), avril 1985.
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2. Alternative Concepts of Homeownership
Defined

The concepts, which were presented in the introduction, in
direct reference 10 owned accommodations are, Once agamn.
1) the user cost concept, upon which the official concept

_and the rental equivalence concept are based; 2) the
money outlays concept; and 3) the net purchase con-
cept. All of these concepts include home insurance and
reparrs. Ther remaining components will be descrnibed below.
For convenient referénce, the weights of the individual compo-
nents compnsing each of the indexes, based on 1986 expen-
ditures, are reported in Table 2.

The official concept, upon which the owned accommodation
component of the CPI is based, measures the changes in the
cost of using a fixed stock of owned dwelings. It incorporales
five main components: the replacement cost of that part of the
dwelling that is assumed 1o be used up in the year 1n ques-
tion, mortgage interest costs, property taxes, homeowners'
insurance premiums and homeowners' repairs. Less important
components include transaction charges (real estate commus-
sions. legal fees, elc.), condominium charges, and mortgage
mnsurance.

The rental equivalence concept estmates the changes in
the cost of consuming the dwelling services of a fixed stock of
owner-occupied homes by imputing the change in market
rents on similar types of tenant-occupied dwellings. Typically,
in the case of a tenant-occupied dwelling, the landiord pays
directly for most expenses and aftempls 10 recover these
costs indrrectly from tenants through the rental income he
charges them. Such expenses lend 10 include property laxes,
dwelling insurance, morigage inlerest. transaction costs and
most repars. Therefore, the owned accommodation series
based on a rental equivalence concept contains, in addition to
the rent senes, only two other components: one sernes repre-
senting the cosls of tenants’ repairs and the other represent-
ing the costs of tenants’ insurance on personal property.

An index based on the money outlays concept measures
the price-induced changes in the consumption-related cash
outlays on owner-occupied homes. Indeed. except for replace-
ment cosl, the only imputed tem that does not represent a
cash outlay, all of the components of the official owned
accommodation index represent cash disbursements. The
owned accommodation series based on the money outlay
concept therefore includes the same components as the of-
ficial series except for replacement cost(6).

A seres based on the net purchase concept measures
changes in the current transaction prices for owned accom-
modation. Net purchases of owner-occupied dwellings consist
of all purchases of new and existing owner-occupied dwellings
by the target population less sales of such dwellings within the
target population. It differs from the money outlays seres in
that it excludes the morigage interest and morigage nsurance
components and, instead, includes home purchases(7).

For more detaled descriptions of these concepts and a dis-
cussion of the weightng and estmaton of the analyucal
indexes, the reader should consult the onginal pubhcation df
these seres(8).

(6) An additional series, called the money outlays includ-
ing equity payments. 1s also produced, and appears
regularly in Consumer Prices and Price Indexes
(Catalogue No. 62-010).

(7) An addmonal series. called the net purchase based
on downpayment and morigage payment is also pro-
duced and appears regularly in Consumer Prices
and Price Indexes (Catalogue No 62-010).

(8) Ibid. note 3

2. Définition des alternatifs concepts du logement
en propriété

Rappelons ici les concepts qui sont présentés dans I'introduction et qui
sont liés directement au logement en propnété: 1) le concept du codt
pour l'utilisateur sur lequel se fondent le concept officiel et le
concept de I'équivalence en valeur locative; 2) ie concept des
debours; 3) le concept des achats nets. Ces concepts comprennent
tous I'assurance-habitation et les réparatons. Les autres composantes
sont décrites ci-aprés. A titre informatif, les coefficients de pondération
des differentes composantes qu'englobe chacun des indices (selon les
dépenses de 1986) figurent au tableau 2.

L'indice basé sur le concept officiel, sur lequel repose la composante
du logement en propriété de I''PC, mesure les vanations du coit
d'utiisation d'un stock fixe de logements en propriéte. Il comprend cing
composanies principales: le colt de remplacement de la parte du
logement qui est censée avoir éé usée pendant 'annee en question,
les couts des intéréts hypothécares, les impdts fonciers, les primes
d'assurance pour le propriétarre, ainsi que les réparations a la charge
du propriétarre. Des composantes secondaires comprennent les frais de
lransaction (commissions immobiléres, honoraires d'avocat et de no-
tare, etc.), les frais de copropriété et I'assurance-hypathéque.

L'indice basé sur le concept d'équivalence en valeur locative
permel d'estmer les variatons du coit d'uthisaton des services de
logement d'un stock fixe de maisons occupées par le proprietare par
une imputation de la vanation des loyers courants de logements sem-
blables occupés par des locatares. Normalement, dans le cas d'un
logement occupé par un locatare, le propriétare pae directement la
plupart des dépenses du logement et lente de recouvrer ces couts
indirectement par le biais des loyers. Ces codls comprennent habituel-
lement les 1mpdts fonciers, I'assurance du logement, les intéréts hypo-
thécarres, les couts de transaction et la pluparl des reparations. La
séne du logement en propriélé basée sur le concept de I'équivalence
en valeur locatve ne comporte donc, en plus de la séne des loyers,
que deux autres composantes: une séne représentant le colt des
réparations fanes par des locataires et une autre représentant les couts
de I'assurance contractée par le locataire pour ses biens personnels.

L'ndice fonde sur le concept des débours permet de mesurer les
vanations causées par les prix dans les debours (liés a la consom-
mation) pour les maisons occupées par le proprétaire. En effet, toutes
les composantes de I'ndice du logement en propreté baseé sur le
concept officiel sont des débours, exception fate du codt de rem-
placement, seul élement imputé qui ne constitue pas une depense. La
séene du logement en propreté fondée sur le concept des débours
comprend donc les mémes composantes que la séne fondée sur le
concep* officiel, sauf pour ce qui est du coit de remplacement{6).

L'indice basé sur le concept des achats nets permel de mesurer les
vanatons des colls de transactons courants pour le logement en
proprieté. Les achals nets de logements occupes par le propretaire
englobent lous les achats effectués par la population visee au ttre de
logements neufs et existants occupés par le propriélare, moins les
ventes de tels logements effectuées au sen de la population wisée. La
séne differe de la séne basée sur le concept des débours du fait qu'elle
exclut les intéréts hypothécares et I'assurance-hypothéque, et inclut
plutdt les achats de maisons(7).

Pour obtenr une descripton plus détaliee des concepls et de
information sur la pondératon et I'estmatuon de ces indices analy-
tques, priére de consulter la publication inibale portant sur ces se-
nes{B).

(6) Une séne additionnelle, appelée les débours y compns les
remboursements, est auss! produite et parait réguhierement
dans Prix & la consommation et indices des prix (n°
62-010 au catalogue).

(7) Une serne additionnelle, appelée achats nets fondes sur les
paiements imhaux et les pailements hypothecaires. est egale-
ment produite et parait réguliérement dans Prix & la consom-
mation et indices des prix (n° 62-010 au catalogue)

(8) Ibid. note 3.
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3. Movements in the Analytical Index Series
over the period 1982-1981

Figure 1 presents the monthly index levels (1986 = 100), for
all four of the anaiytical index seres for owned accommoda-
tion. Each of these index series 1s calculaled as a chain-linked
index, according to the same methodology of the CPI(9).
Emphasis will be placed here on the annual rates of
change(10) rather than the monthly rates of change since
they are not influenced by seasonal patterns(11). Figure 2
shows these average annual growth rates.

The rental equivalence index, which does not contain house
price or interest rate components, has shown a patlern of
modest and steady rates of increase under the 5% mark for
all years, excepl between 1982 and 1983 when it rose by
6.1%. Although there has been some vanation in the mag-
nitude of the monthly movements, all movements observed
over the interval have been positive.

Figure 3 demonstrates that the equivalent rent senes, which
accounts for virtually all of the movement in the rental equiv-
alence index, has also exhibited remarkably slow and steady
ncreases throughout the tme interval being considered. The
rent index used in the official CPI senes 1s also shown. lts
rate of change differs slightly from that of the equivalent rent
series. One of the reasons for this discrepancy 1s that there
are different proportions between apartments and houses in
the two senes. The equivalent rent senes reflects proportions
as found among homeowners. while the rent senes in the
official CPI reflects proportions as found among tenants. The
discrepancy in the rate of change in the two rent senes 1s
also due to the fact that the distnbution of owned dwellings by
urban centre is different from the distnbution of rented dwel-
lings by urban centre.

The owned accommodation series based on a net purchase
concept reflects the changes in house prices only in the
month that they occurred (or rather, in the next month be-
cause of a production lag). Figure 4 shows the movement of
this index as well as the movement of its most influental
component, the home purchase component, which 1s based
on the New Housing Price Index (NHPI) for land and houses.
As might be expected, the movements of the net purchase
index and of its home purchase component are similar, with
property laxes being largely responsible for differences.

The net purchase index was the most volatle of the four
series over the penod considered. This 1s immediately appar-
ent from Figure 2, which indicales the wide range of average
annual movements that have been observed. The net pur-
chase index showed an average annual increase of 9.1%
between 1988 and 1989, the highest increase of all the
indexes, while 1t showed an average annual increase of 0.8%
between 1990 and 1991, which was by far the lowest in-
crease of all the senes.

(9) For more detals see, The Consumer Price Index
Reference Paper, Statstics Canada Catalogue No.
62-553, 1989.

(10) The average annual rate of change is derived from
the average annual levels. For a given year, the
average annual level is calculated as the arithmetic
mean of the twelve monthly index levels for that year.

(11} In particular, the rental equivalence sernes has been
found to exhibit @ seasonal pattern due !0 a sea-
sonal concentraton of lease commencements.

3. Mouvements des séries analytiques d’indices
pour la période 1982-1991

La figure 1 présente les niveaux des indices mensuels (1986 = 100)
pour les quatre séries analytiques d'indices du logement en propriété.
Chacune des séries d'indices est calculée comme un indice enchaing,
selon la méme méthode utilisée pour I'IPC(9). L'accent est mis sur les
taux de vanation annuels(10) piutdt que sur les faux de vanalion
mensuels, car les premiers ne sont pas sujets a la saisonnalité(11). La
figure 2 présente les taux de croissance annuels moyens.

L'indice basé sur le concept de I'équivalence en valeur locative,
qui ne comprend pas les composantes du prix des maisons ou des taux
d'intérét, affiche un taux de croissance faible et stable inférieur 3 5%
pour toutes les années, saul entre 1982 et 1983 ou il a progressé de
6.1%. Quoique I'on ait constaté une certaine vanation dans I'ampleur
des mouvements mensuels, tous les mouvements observeés au cours de
la péniode ont é1é positifs.

La figure 3 montre que la série des valeurs locatives, qui contribue a la
presque fotalité du mouvement de I'ndice fondé sur le concept de
I'equivalence en valeur locative, a également affiché une hausse faible
mais continue au cours de la penode a I'étude. L'indice des loyers
utiise dans les senes officielies de I''lPC est également présenté. Son
taux de wvanation difféere quelque peu de celu des seénes de
I'équivalence en valeur locatve. Une des raisons de cette divergence
est qu'il existe des proporuons differentes entre les appartements et les
maisons dans les deux sénes. Les sénes des valeurs locatives
équivalentes tradwisent les proportions que l'on retrouve parmi les
propriétaires, alors que les sénies des loyers de I''PC officiel traduisent
les proporuons que I'on retrouve parmi les localarres. La divergence du
taux de vanation entre les deux sénes de loyers esl eégalement at-
inbuable au fait que la distnbution des logements en propriété, par
centre urbain, est différente de la distnbution des logements en location,
par centre urbain.

La série du logement en propriété fondée sur le concept des achats
nets traduit les vanations des prix des maisons au cours du seul mois
ou elles surviennent (ou plutdt, au cours du mois suivant en raison du
retard dans leur production). La hgure 4 montre le mouvement de cet
ndice, ansi que celw de sa pnncipale composante, c'est-a-dire la
composante des achats de logements, qui se fonde sur I''ndice des prix
des logements neufs (IPLN) pour les terrains et les maisons. Comme
on sy attendai, les mouvements de I'ndice fondé sur les achats nets
et de sa composante des achals de logements sont semblables, les
impots fonciers expliquant en grande partie les écarts.

Jindice fondé sur les achats nets se révéle 'ndice le momns stable
parmi les quatre sénes d'indices pour la pénode a 'étude. C'est ce que
I'on constate & la figure 2 qui présente la grande vanélé de mouve-
ments annuels moyens observes. L'indice fondé sur les achals nets a
affiché une hausse annuelle moyenne de 9.1% entre 1988 et 1989,
soit la hausse la plus élevee parmi tous les indices. Entre 1990 et
1991, ce méme indice a affiché un gain annuel moyen de 0.8%. soit le
gain le moins élevé parmi toutes les senes.

(9) Pour plus de renseignements, consulter le Document de re-
ference de l'indice des prix 3 la consommation, Stals-
tique Canada, n°® 62-553 au catalogue. 19889.

(10) Le taux de variation annuel moyen est calculé & partir des

" miveaux annuels moyens. Pour une annee donnée, le niveau
annuel moyen correspond a la moyenne arithmetque des
niveaux des douze indices mensuels pour I'année choisie.

{11) Plus particuliéerement, on a constaté que la série fondée sur
I'équivalence en valeur locative se caractérise par une com-
posante saisonmére en raison de la concentration saison-
mére des débuts des baux.
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The money outlay and the official indexes exhibited very
similar movements over the interval considered, as can be
seen from Figure 5. The only difference between the money
outlay index and the official index 15 that the latier includes a
replacement cost component and the money outlay series
does not. Therefore, the official index will show larger (small-
er) rates of increase than the money outlay index when the
replacement cost component increases by more (less) than
the overall increase in the money outlay index. The movement
of the replacement cost component over the relevant interval
is shown in Figure 6.

We see from Figure 2 that, between 1986 and 1987, the
official Index exhibited an average annual rate of increase of
6.3% whereas the money outlays index increased by only
4.1%. This is explaned by the fact thal house prices were
increasing at a very rapd pace. a pace that exceeded the
rate of increase in the money outlay index over the same time
period. This sharp increase 1s clearly wisible from Figure &
where we observe the steepness of the slope of the line
representing the replacement cost index between 1986 and
1987. The converse situation occurred between 1990 and
1991. Over that period the official index showed an average
annual increase of 3.5%. in contrast to the 5.8% increase
observed for the money outlay index. This tme, the difference
was due 1o faling house prices. which 1s exhibited by the
steeply dechining slope of the line representing replacement
cost.

Also shown i Figure 6 are three additional components that
are common 1o the official ndex and the money outlay index:
repars, property taxes, and the mortgage interest cost compo-
nent. The mortgage mterest cost component is the most
noteworthy, and not only because it has the largest weight of
the three. Indeed, the morigage interest cost index is the sole
CPI component influenced by past prices. The use of past
prices reflects the fact that mortgage payments are affectled
by the interest rate at the tme of the last morigage coniract
rather than by the current inlerest rate. Similarly, they are
affected by the price of the morigaged dwelling at the time of
s purchase, rather than by the current price of houses. For
this reason, current changes in interest rates and dweling
pnces are phased into the morigage interest cost index over
ume. Consequently, the monthly movement of the index may
vary greatly from the current changes in interest rates and
dwelling prices. However, the ndex will eventually reflect
these changes.

Comparing the various analytical index senes, the most no-
ticeable impact of the different methodologies used here oc-
curs at the lowest level of aggregation, namely, Owned Ac-
commodaton. Generally, these differences diminish as one
proceeds 10 higher and higher levels of aggregaton. This is
because the relawve weight of owned accommodaton de-
creases when higher-level aggregates are considered. Figure
7 shows senes using various concepls of home ownership at
different levels of aggregauvon, namely Owned Accommoda-
tion, Shelter, Housing, and All-tems. We notice that the gaps
between the lines representing the different analytcal series
tend to close up as we move towards higher-level aggregates.

Les indices fondés sur le concept des débours et sur le concept
officiel ont afiiché des mouvements trés semblables au cours de la
période a I'étude, comme le montre la figure 5. La seule difference
enlre ces deux indices est que l'indice fondé sur le concept officiel,
contrarement a celur fondé sur le concept des débours, inclut une
composante du colt de remplacement Ainsi, l'indice fondé sur le
concept officiel affiche des taux de croissance plus éleves (moins
élevés) que I'ndice fondé sur le concept des debours, lorsque la
hausse de la composante du cout de remplacement est supérieure
(inférieure) a la hausse globale de l'indice fondé sur les debours. La
figure 6 presente les mouvements de la composante du cool de
remplacement au cours de la période a I'étude.

Selon la figure 2, entre 1986 et 1987, lindice fondé sur le concept
officiel a atiché un taux de croissance annuel moyen de 6.3%, tandis
que lindice fondé sur les débours a affiché une hausse de 4.1%
seulement. Cela est atinbuable au fat que le prix des maisons a
augmente a un rythme trés rapide qui a excede le taux de croissance
de lindice fondé sur les débours au cours de la méme penode. La
figure 6 montre clarement cette croissance rapide. On remarque égale-
ment la forte pente de la droite représentant I'ndice du cout de
remplacement entre 1986 et 1987. Entre 1990 et 1991, la situaton est
renversée. Au cours de cette penode, l'indice fondé sur le concept
officiel affiche un taux de croissance annuel moyen de 3.5%, com-
parativement a une croissance de 5.8% de l'ndice fondé sur les
débours. L'ecant est alors atinbuable a la chute des prix des maisons
qu est mise en évidence par la forle pente negatve de la droe
représentant l'indice du codt de remplacement.

La figure 6 présente également trois autres composantes que l'on
retrouve tant dans I'ndice fondé sur le concept officiel que dans I'ndice
fondé sur le concept des débours: les réparations, les impots fonciers et
les colts des intéréts hypothécaires. On doit préter une atiention
particuliére & la composante des colts des inléréls hypothécares et
non seulement parce que sa pondération est la plus élevee des trois.
En effet, cet indice est le seul de I'PC qu soit influence par les prix
anterieurs. Cela s'exphque par le fait que le taux d'ntérét a la signature
du dernier contrat hypothécaire, plutdt que le taux d'interét courant,
influe sur les paiements hypothécares. De méme, ces derniers sont
toucheés par le prix du logement hypotheque au moment de I'achat
plutdt que par le pnx courant des logements. C'est pourquoi les vana-
tons couranles des taux d'ntérét et des prix des logements sont
intégrées progressivement a la composante des couts des nteréts
hypothécares. Par conséquent, le mouvement de l'indice mensuel peut
vaner grandement par rapport aux vanalions courantes des. laux
d'intérét et des prix des logements. Toutefors, I'indice finira par tenir
compte de ces vanatons.

Lorsque I'on compare les différentes séries analytiques d'indices, on
constate que les diverses methodes utilisées ici ont le plus dincidence
au plus bas miveau d'agrégation, notamment a celur du logement en
propriété. En géneéral, ces différences diminuent a mesure que l'on
passe & des niveaux d'agrégaton de plus en plus élevés, parce que, la
pondération relative du logement en propnété diminue a mesure que
progressent les niveaux d'agrégaton. La figure 7 présente des seénes
fondées sur difiérents concepts de logement en propriéte, a differents
niveaux d'agrégation: le logement en propriété, le fogement, I'habitation
et I''PC d’ensemble. On constate que les écarts entre les courbes qui
représentent les différentes seénes analytiques rétrécissent @ mesure
que I'on passe a des niveaux d'agrégation plus éleves.
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TABLE - 1 TABLEAU - 1
Treatments of Owned Accommaodation in Consumer Price Traitements de la composante du logement en propriété des
Indexes Indices des prix a la consommation
Justification / Advantages Selected countries
Concepts Description

Justification / Avantages

Pays choisis

nvestissement)

1 User Cost Concept Measures price-induced changes in the This is a very robus! measure, because it | Canada
cost of owning and using a given stock of | relates to a fixed stock of dwellings. It Finland
dwellings Includes actual and imputed covers elements similar to those a South Africa
cosls. tandlord takes into account while setting | Sweden

rents.
Concept du codt pour Permet de mesurer les vatiations causeées | Ce concept est lrés ngoureux car il Canada
l'utilisateur par les prix du codl d'achat et s'applique a un stock fixe de logements Finlande
d'utilisation d'un stock donne de Il couvre des eléments semblables a ceux | Alnque du Sud
logements. Comprend les codts réels et dont ient compte un propriétaire pour Suede
les colts imputés. etablir les loyers .
2 Rental Equivalence Imputes changes in market rents to the This measure 15 consistent with the Denmark
Concept population of homeowners treatment of owner-occupied housing in Germany
MNational Accounts It imphes that the rent | Japan
movement correspands lo the shelter Netherlands
aspect ol the cost of awning homes (as Spain
opposed to the investment aspect) Portugal
Uruted States (trom 1983)
Concept de Permet d'imputer aux proprietaires la Ce concept est conforme au traitement Danemark
I'equivalence en valeur | vanation des loyers courants du logement en propriete dans les Allemagne
locative comptes nationaux. On suppose que les Japon
mouvements des loyers correspondent a | Pays-Bas
'aspect logement du cout d'achat de Espagne
maisons (par opposition a I'aspect Portugal

Etats-Unis (& partir de 1983)

3. Money Outlay Concept

Concept des debours

Measures price-induced changes in
payments related to the ownership of
homes

Permet de mesurer les variations causees
par tes prix des paiements les a I'achat
de maisons

Reflects only actual costs. not imputed
ones.

Ne tient compte que des colts réels et
non des colts imputes

Auslrala
Belgium

Iceland

Ireland

New Zealand(1)
Norway
Switzerland
United Kingdom

Australe

Belgique

Islande

Irlande
Nouvelle-Zéelande( 1}
Norvége

Suisse
Royaume-Uni

4 MNet Purchase Concept

Concept des achats nets

Measures changes in markel prnices for
owned accommodation (with or without
mortgage costs).

Permet de mesurer les vanations des prix
courants du logement en propniéte {avec
ou sans paiements hypotheécaires).

This measure is mos! suitable tor
monitaring the current inflation rate.

Ce concept se préte le mieux a la
survelllance du taux diintlation courant

Australia {prior 1o 1987)
United States (prior to 1983)
New Zealand(1}

Australe (avant 1987)
Etats-Urus {avant 1983)
Nouvelle-Zelande(1)

5 No Owned Housing 1s considered to be an Austna
Accommodation in the myestment, not a consumer expenditure | France(2)
CPI Greece

haly
Luxembourg
Pas de logement en Le logement esl considére comme un Autnche
propriéete dans I'IlPC investissement, et non comme une France(2)
depense de consommation Grece
Italie
Luxembourg

These are very broad conceptual calegones Dufferent countries may apphy different vatiants of these measures.
Ces categonies de concepls sont fres vastes Les vanantes de ces mesures different selon les pays

(1]
i
21
2

New Jealand includes a morigage inferes! payment element plus an acquisition price element

La Nouvelle-Jelande comparie un element de parement d interéls hypothecares plus un élement de prix d'achat
France uses an impuled rent estmate lor international comparisons only
La Fance utiise une estimahon de loyer imputée aur fins de comparaisons internationales seulement
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TABLE - 2

Distribution of 1986 Expenditures on Owned Accommodation  Distribution des dépenses de 1986 pour le logement en
for Canada, by Homeownership Concept Propriété pour le Canada selon le concept utilise

TABLEAU - 2

Title Official Rental Money Net
concept equivalence outlays purchase
concept concept concept
Tire Concept Concept Concept Concept
officiel d'équrvalence des débours des achats
en valeur nets
locative
Repars - Réparations 10.8 1.2 13.8 13.0
Condominium charges - Frais
de coproprete 1.1 .- 1.4 1.4
Property taxes - Impdts fonciers 20.8 - 26.7 25.2
Home insurance - Assurance
logement 4.9 09 6.3 59
Mortgage interest - Interét
hypothécare 337 43.3
Replacement cost - Codt de
remplacement 221 . i
Real estate commissions =
Frais de courtage 3.1 - 39 a7
Legal fees - Frais legaux 1.6 =4 2.0 1.9
Morigage insurance -
Assurance hypothecaire 0.6 0.8 i
Other shelter services = Autres
services de logement 1.3 - 1.7 16
Equivalent rent — Loyer
equivalent 97.9
Home purchase = Achat de maison - - 47.3
Owned accommodation(1) =
Logement en propriete(1) 100.0 100.0 100.0 100.0

(1) Columns may not sum exactly to totals
(1) La somme des chiffres dans chaque CO

due to rounding.

lonne peut ne pas correspondre exactement au total a8 cause de l'arrondissement.




The Consumer Price Index, September 1992 L'indice des prix a la consommation, septembre 1992 49

Staustics Canada - Cat. No. 62-001 Statisuque Canada - n° 62-001 au cat.
FIGURE - 1 FIGURE - 1
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l'indice
Index Series for Owned Accommodation for 1982-1991 des prix a la consommation pour le logement en propriété de
(1986 =100) 1982 a 1991 (1986 = 100)
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FIGURE - 2 FIGURE - 2
Average Annual Movements in the Analytical Consumer Variations annuelles moyennes des séries analytiques de l'indice
Price Index Series for Owned Accommodation for des prix a la consommation pour le logement en propriété de
1982-1991 1982 a 1991
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FIGURE - 3 FIGURE - 3
Monthly Index Levels of the Rental Equivalence Index Niveaux des indices mensuels de l'indice de I'équivalence en
for Owned Accommodation and Related Components valeur locative pour le logement en proprieté et des
for 1982-1991 (1986 = 100) composantes connexes de 1982 a 1991 (1986 = 100).
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FIGURE - 4

Monthly Index Levels of the Net Purchase Index for

Owned Accommodation and its Home Purchase
Component for 1982-1991

FIGURE - 4

Niveaux des indices mensuels de l'indice des achats nets pour le
logement en propriété et pour sa composante des achats de
logements de 1982 a 1991 (1986 = 100).
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FIGURE - 5
Monthly Index Levels of the Money Outlays, and the
Official Index for Owned Accommodation for 1982-1991

(1986 =100)

FIGURE -5
Niveaux des indices mensuels de l'indice des débours et l'indice
otficiel pour le logement en propriété de 1982 3 1991 (1986 = 100)
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FIGURE - 6

Monthly Index Levels of Four Key Components in the
Oftficial CPI for Owned Accommodation for
1982-1991 (1986 = 100)

FIGURE - 6

Niveaux des indices mensuels de quatre composantes clés de
I'IPC officiel pour le logement en propriété de 1982 a 1991
(1986 =100)

Index Indice
150 150
140 — Semi-logarithmic scale focs I
Echelle semi-loganthmique 3eplacement cost '
130 — Cout de remplacement =130
]
P
120 |- Topan s 120
Impbts fonciers
110 — — 110
, Repars
! Réparations
100 - : . 100
1
: ; :
90 b= : H 1\ Mortgage interest cost ' —{ 90
! : ! V | Coits d'intérét hypothécare 1
Y 1 1 1 ' J - . §
;o1 ] | | 1 : : : :
80 [— S ! H ; ! ] ! ' ] — 80
: 1
: ; ; ! f ? | ? '

Jﬁl]l!lllllllllllll]III[]IIIIIIIIHIIlI[lIII[l!I[ll_lLLlli[l!IH!IllllIIIIIlJlllllll]IIlIIIII]I]IIIIIIl[IIIIHIIIIIIllJ[IT

1982 1983 1984 1885

1986

1987 1988 1989 1990 1991



52 The Consumer Price Index, September 1992
Staustcs Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, septembre 1992
Statistique Canada - n° 62-001 au cat.

FIGURE - 7A
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price
Index Series for Owned Accommodation for 1982-1991

(1986 = 100)

FIGURE - 7A

Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de lindice
des prix a la consommation pour le logement en propriété de
1982 4 1991 (1986 = 100)
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FIGURE - 7B FIGURE - 7B

Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price
Index Series for Shelter for 1982-1991 (1986 = 100)

Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l'indice
des prix a la consommation pour le logement de 1982 a 1991
(1986 =100)
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FIGURE - 7C
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price
Index Series for Housing for 1982-1991 (1986 = 100)

FIGURE - 7C
Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l'indice
des prix a la consommation pour I'habitation de 1982 a 1991

(1986 =100)
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FEATURE ARTICLE

A SELECTION OF PRICE INDEXES FROM
STATISTICS CANADA

by Marc Prud’homme®*

Information provided by price indexes is invaluable to econo-
mists, business managers and government policy makers.
These data enable economists to study general fluctuations in
price level, 1o analyze the price structure of the economy, 1o
examine international compettiveness, and so on. Business
managers profit from this information to forecast costs of
production and to formulate strategies for raw malerial pur-
chases and finished product sales. Government planners use
the data to develop policies for economic stability and long
term growth.

Statistics Canada has responded to the need for this informa-
tion by developing a number of measures of prce change (or
inflation), for different target groups, for different products, and
using diferent methodologies. For example, there i1s an index
senes showing movement in the prices received by farmers
for their agricultural products (Farm Product Price Index) as
well as another seres which shows movement in the prices
pad by this same group for the inputs which they purchase
during the year (Farm Input Price Index). There are also a
host of implicit price indexes which are derived from the
Expendilure Accounts of the System of Natonal Accounts.
Each major price index category is charactenzed by a number
of sub-indexes, a case in point being the Industrial Products
Price Index with over one thousand sub-index categones
ranging In nature from the less common such as the index for
steel grinding balls to the more common such as the index for
passenger automobiles.

There is also, of course, the Consumer Price Index (CPI)
which is known by most Canadians because of its widespread
coverage in the media and others as "the” rate of inflation.
The reasons for its populanty have been summed up by
Baumgarten and Hodgins(1):

-~ The CPI describes what is happening in general to the
prices of those goods and services which we, as consum-
ers, are acquiring from day to day in the market place.

- The CPI is available on a monthly basis and with only a
short lag following the end of each month.

- The CPI can be broken down into numerous component
parts, so that movements in the total index can be ex-
plained in terms of changes in specific components.

- The CPI is available for each of the major urban centres
throughout Canada.

Because the CPl measures only the price of retall goods
bought by consumers, not all goods and services which are
transacted in the economy are covered in the CPl. For exam-
ple, intermediate goods, crude matenals, and wages (the price
of labour) are not directly included in the CPI.

The two tables in this article bring together a number of
important price indexes made available by Statistics Canada
on a monthly or quarterly basis. The reader should bear in
mind that these indexes are only a small sample of what is
currently avalable and is thus inwvited 10 consult the series’

*  Economist, Prices Division.

(1) See Baumgarten, C. and Hodgins, C.D.. "Price Mea-
surement Review Program: Consultations Feedback
Report™, in W.E. Diewert and C. Montmarquette (eds.),
Price Level Measurement Proceedings From a
Conference Sponsored by Statistics Canada, Or-
tawa: Minister of Supply and Services, 1983.

ARTICLE SPECIAL

UNE SELECTION D’INDICES DE PRIX DE
STATISTIQUE CANADA

par Marc Prud’homme*

Les indices de prix constituent une source de renseignements inesti-
mables pour les économistes, les geslionnaires d'entreprises et les
décideurs de I'Etat. Les économistes en tirent les données qu'il leur
faut pour étudier les fluctuations générales du niveau des prix, analyser
la structure des prix dans I'économie, examiner la compétitivité inter-
nationale, etc. Les gestionnaires d'entreprises s'appwent sur ces ren-
seignements pour projeter les colts de production et formuler des
stratégies pour 'achat de matiéres brutes et la vente de produils finis.
Les planificateurs du gouvernement utilisent ces mémes données pour
élaborer des politiques de nature a assurer la stabilité économique et la
croissance a long terme.

Face a de tels besoins en données, Statistique Canada a élaboré un
certain nombre de mesures de la vanation des prix (ou inflaton) pour
différents groupes cibles, pour différents produits et selon différentes
méthodologies. Par exemple, une série d'indices montre le mouvement
des prix que touchent les agriculteurs pour leurs produits (Indice des
prix des produits agricoles) et une autre, le mouvement des prix
payés par ces mémes agriculteurs pour les facteurs de production
achetés durant l'année (Indice des prix des entrées dans
I'agriculture). Il existe aussi une foule d'indices implicites de prix
établs a partr des comptes des depenses du Systéme de comptabilité
nationale. Chaque grande catégorie d'indices de prix comporte un
certain nombre de sous-indices, un exemple typique étant I'lndice des
prix des produits industriels qui compte plus de mille sous-indices
pour des produits aussi spécialisés que les boulets de broyage en acier
et aussi courants que les automabiles.

Il'y a aussi, bien entendu, I'lndice des prix a la consommation (IPC)
que la plupart des Canadiens connaissent parce que la majonté des
commentateurs dans les meédias et alleurs le considérent comme la
mesure par excellence du taux d'inflaton. Les raisons d'une telle
popularité ont été résumées par Baumgarten et Hodgins :

- L'IPC décnt I'évolution générale des prix des biens et des services
que nous, les consommateurs, nous procurons quotdiennement sur
le marché.

- L'IPC esl publié chagque mois avec peu de retard.

- L'IPC peut étre décomposé en plusieurs éléments, de telle sone
qu: les mouvements d'ensemble peuvent étre expliqués par les
vanatons de composantes particuliéres.

- L'IPC est calculé pour quelques principaux centres urbans du
Canada.

Parce gue I'lPC ne mesure que les prix de détail de produits achetés
par les consommaleurs, il n'englobe pas tous les biens el services
échangés dans I'économie. Par exemple, les produits semi-finis, les
matiéres brutes et les salaires (le prix de la main-d'oeuvre) ne sont pas
directement pris en compte dans I'IPC. )

Les deux tableaux du présent article rassemblent un certain nombre
d'indices de prix importants publies mensuellement ou tnmestriellement
par Statisique Canada. Le lecteur doit garder a I'esprit qu'il ne s'agit 1a
que d'un petit échantilion de ce qui est actuellement offert et est invité
a consulter les publications consacrées a ces différents indices s'il

= Economiste, Division des prix.

(1) Voir Baumgarten, C. et Hodgins, C.D., "Programme d'examen
de la mesure des prix: compte rendu des rencontres de con-
sultation™, dans La mesure du niveau des prix actes du
colloque tenu sous l'égide de Statistique Canada, sous la
direction de W.E. Diewert et C. Montmarquette, Ottawa: ministre
des approvisionnements et services, 1983.
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respective publications for more detalled information; the refer-
ence for each appears at the bottom of the tables. What
follows is a brief description of each price index series which
appears in the tables.

MONTHLY INDEXES

Except for the Merchandise Export Price Index and the
Merchandise Import Price Index which are published by
the International Trade Division, the Index of Average Hour-
ly Earnings which is published by the Labour Division, and
the Farm Product Price Index which is published by the
Agriculture Division, all of the price indexes found in Table |
are developed by the Prices Division of Statistics Canada.

(1) The first entry in the table is the All-items Consumer
Price Index (CPI). Because the index is widely reported, it is
by far the best known price index which is published by
Statistics Canada. Its purpose 1s to measure the retail prices
of a fixed "baskel”™ of goods and services purchased by the
average Canadian household. The CPI is an explicit price
index in the sense that it is a weighted average of directly
measured price movements of products in the “market bas-
ket". The CPI is used for a variety of purposes by public
agencies as well as private organizations. Examples are: "es-
calator clauses™ for the automatic adjustment of wages in
collective bargaining agreements, the measure of the purchas-
ing power of the Canadian dollar (100 = CPI), as a measure
of real wages (money wage index + CPI).

The CPI is broken down inlo seven major components such
as Food or Transportation and into special aggregates such
as All-items Excluding Food and Energy. In addition, sub-
groups of the major companents are also available: this is the
case, for examplie, of Pork which is a sub-index of Food
purchased from stores which 1s a sub-group of the major
component Food. The CPI, including its components and
sub-groups, is avalable for 18 urban centres including
Whitehorse and Yellowknife.

(2) The Farm Product Price Index (FPPI), 1s an explicit
price index which measures the change through time in the
prices received by farmers for agricultural commodities at the
first transaction point. Published data for this series 1s avail-
able at the provincial and national level in the form of a Total
Index which is divided into two major components, the Crops
Index, and the Livestock and Animal Products Index. In
addition, eight sub-indexes ranging from the Qilseeds Index
to the Eggs Index are also available.

(3) The Industrial Products Price Index (IPPI) is another
explicit price index which is widely reported. Instead of mea-
suring the prices paid by consumers, it measures the prices
received by producers at various stages of production. As a
result, movements in this index are believed to be a signal for
future movements in retail prices such as those measured by
the CPl. In addition to being able to obtain this index for
Intermediate Goods and Finished Goods categories, ele-
mental indexes are aiso calculated for 1314 Commodity
Group Outputs. One can also find price information which is
classified by industry type, such as Plastic Products Indus-
tries or Wood Industries. There are no provincial aggre-
gates for this index.

(4) The Raw Materials Price Index (RMPI) measures price
changes for the purchase of raw matenals by Canadian in-
dustries. The term "raw matenal” refers either 1o a commodity
that is sold for the first time after being extracted from nature,

desire plus de détails; la source de chaque indice est indiquée au bas
des tableaux. Les séries d'indices de prix figurant dans les tableaux
sont décrites briévement dans les lignes qui suivent.

INDICES MENSUELS

Tous les indices de prix du tableau | sont élaborés par la Division des
prix de Statistique Canada, sauf 'Indice des prix des marchandises
exportées et I'Indice des prix des marchandises importées qui
sont publiés par la Division du commerce international, I'indice de la
remunération horaire moyenne qui est publié par la Division du
travail et I'lndice des prix des produits agricoles qui est publié par
la Division de I'agriculture.

(1} En téte du tableau se trouve I'Indice des prix a la consom-
mation d'ensemble (IPC). En raison de sa large diffusion, c'est de lon
I'indice de prix le mieux connu de Statistique Canada. Il a pour but de
mesurer les prix au détail d’'un «panier= fixe de biens et de services
achetés par le ménage canadien moyen. L'IPC est un indice explicite
de prix en ce sens que les mouvements de prix des produits dans le
«panier», qu'il exprime sous forme de moyenne pondérée, sont mesurés
directement. L'IPC est utilisé & diverses fins par des organismes publics
de méme que par le secteur prive. Des exemples: les clauses
d'indexation des conventions collectives pour l'ajustement automatique
des salares, la mesure du pouvoir d'achat du dollar canadien
(100 + IPC), et comme mesure du salaire réel (indice du salaire nomi-
nal + IPC).

L'IPC se décompose en sept composantes pnncipales, tels que les
aliments et les transports , et en agrégats spéciaux, tel que I'Indice
d’ensemble sans les aliments et I'énergie. Des sous-groupes de
composantes principales sont aussi pubkés; c'est le cas par exemple du
porc qui est un sous-indice des aliments achetés au magasin,
eux-mémes un sous-groupe de la composante principale gue sont les
aliments. L'IPC, avec ses composantes et ses sous-groupes, existe
pour dix-huit centres urbains, y compris Whitehorse et Yellowknife.

(2) L'lndice des prix des produits agricoles (IPPA) est un indice
explicte de prix qui mesure la variation dans le lemps des prix que
recovent les agriculteurs pour leurs produils agricoles au premier point
de transaction. Les données publiées de cetle série le sont au niveau
provincial et national sous la forme d'un Indice Total formé de deux
composantes principales, I'indice des cultures et I'indice du bétail
et des produits d'origine animale. Huit sous-indices sont aussi
publies, notamment I'lndice des graines oléagineuses et I'Indice
des oeufs.

(3) L'Indice des prix des produits industriels (IPPI) est un autre
indice explicite de prix qui est largement diffuse. Au lieu de mesurer les
prix payés par les consommateurs, il mesure les prix regus par les
producteurs & différentes étapes de la transformation. C'est pourquoi on
considére que les mouvements de cet indice sont les précurseurs des

. mouvements des prix au détail, notamment ceux mesurés par I'IPC.

Aux IPPI calculés pour les produits semi-finis et les produits finis
s'ajoutent des indices élémentaires pour 1 314 groupes de produits
fabriqués. L'information sur les prix est aussi présentée par groupe
d'industries, lelles les industries des produits en matiére plastique
ou_les industries du bois. Il n'y pas d'agrégats provinciaux pour
I'PPI.

(4) L'Indice des prix des matiéres brutes (IPMB) mesure s
variations des prix des matiéres brutes achetées par les industr.cs
canadiennes. L'expression «matiéres brutes» désigne soit un prodiuit
vendu pour la premiére fois aprés son extraction de la nature, soit un
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or to a substitutable recycled product (e.g. metal scrap). For
example, wheat is considered a raw matenal but wheat flour
is nol, iron ore is but not pig iron, coal is but not electricity.
No products which are destined for final demand are included
in the index (e.g. while apples for juice are included in the
index, apples for final consumption are not). Approximately
eighty commodities are priced in the index, grouped into
seven components in addition 1o the Total Excluding Fuels
and Minerals category; examples are Ferrous Metals and
Animal and Animal Products. No provincial data are avail-
able for this index.

(5) The New Housing Price Index (NHP1} measures the
changes over time in contractors’ total selling prices of new
residential houses, where detailed specifications remain the
same between two consecutive periods. This price index does
not measure the total cost of shelter nor the price changes of
existing houses. Since this index is based on the conlractors’
seling prices of new homes, the GST pad by the final

purchasers is excluded from index calculations: however, -

commencing in January 1991, the NHPI has reflected the
terrmination of the Federal Sales Tax (FST). In addition to this
index, a Land Price Index (based on contractors’ estimates
of the current markel value of serviced residential lots for the
same sample observations) and a House Price Index (based
on total reported values less lot prices). These index series
are produced for seventeen metropolitan areas and for four

city aggregates.

(6) and (7) The Merchandise Export Price Index and the
Merchandise Import Price Index are published by the In-
ternational Trade Division of Statistics Canada. These indexes
measure the price change in merchandise exports and im-
ports. In the monthly publication *Summary of Canadian Inter-
national Trade", Catalogue 65-001, four series of price in-
dexes are provided to characterize the merchandise trade of
Canada: a Paasche (current-weighted) price index, a
Laspeyres (fixed-weighted) price index, a trade-weighted ex-
change rate index, and a Laspeyres pnce index in foreign
currencies. Because of its widespread use as a deflator, the
current-weighted price index is the most popular index of the
four price indexes(2). However, the fixed-weighted index is
shown in the table because it is more comparable 10 the
others shown. The imports and exporls indexes are broken
down into five major components ranging from Live Animals
to Inedible End Products. Approximately 70 sub-indexes for
these components are also published.

(8) Two wage series are presented in this table: the Con-
struction Union Wage Rate Index (basic rate) and the
index of Average Hourly Earnings (fixed-weighted).

The Construction Union Wage Rate series measures
changes over tme in the current collective agreements rates
for sixteen lrades engaged in the building construction industry
for twenty-two metropolilan areas. Union wage rales by trade
are published for twenty-two metropolitan areas for the basic
rates (straight time hourly compensation) and also for rates
including selected supplementary payments (vacaton pay,
statutory holiday pay and employers' contribution to pension
plans, health and welfare plans, industry promotion and train-
ing funds). In addition to the metropolitan area indexes, five
regional and nine provincial sub-indexes are also available. *

(2) For more information in regards to the advantages of
using a current-weighted price index for imports and
exports, see "The 1971-based Price and Volume In-
dexes of Canada's International Trade", Catalogue
65-001, December, 1976, supplement, Ottawa: Statis-
tics Canada.

produit substitut recyclé (tels les déchets de métaux). Ainsi, le bié est
considéré comme une matiére brute mais non la farine de bié, le
minerai de fer mais non la fonte en gueuses, le charbon mais non
I'électricité. Aucun produit destiné & la demande finale n'est compris
dans lindice (par ex. les pommes pour la production de jus sont
comprises dans l'indice mais pas celles pour consommation finale).
Quelque quatre-vingts produits font I'objet d'un relevé de prix pour
lindice. Ces produits sont groupés en sept composanies, par ex. les
matiéres ferreuses et les animaux et substances animales, aux-
quelles s'ajoule llndice d'ensemble sans les combustibles
minéraux. L'IPMB ne comporte aucune donnée provinciale.

(5) L'indice des prix des logements neufs (IPLN) mesure les
variations dans le temps des prix de vente totaux des entrepreneurs
pour des maisons neuves, dont les spécifications détaillées demeurent
les mémes pendant deux périodes consécutives. Cet indice de prix ne
mesure pas le colt total de I'hébergement ni la variation des prix des
maisons existantes. Comme ['indice se fonde sur les prix de vente des
entrepreneurs de maisons neuves, la TPS payée par I'acheteur final
d'une maison neuve est exclue du calcul de l'indice. Toutefois, depuis
janvier 1991, les chiffres de I'IPLN traduisent les effets de I'abolition de
la taxe de vente fédérale (TVF). A I'lPLN s'gjoute un Indice des prix
des terrains (calculé a partir de la valeur marchande actuelle, estmee
par les entrepreneurs, des lerrains résidentels wiabilisés pour les
maisons échantillonnées) et un Indice des prix des maisons (fondé
sur la valeur totale déclarée, moins le prix du terrain). Ces sénes
d'indices sont produits pour dix-sept régions metropolitaines et quatre
groupements de villes.

(6) et (7) L'Indice des prix des marchandises exportées et
I'indice des prix des marchandises importées sont publies par la
Division du commerce international de Statstique Canada. Ces indices
mesure la variation des prix des exportatons et des importations de
marchandises. Dans la publication mensuelle «Sommaire du commerce
international du Canada» (n°® 65-001 au cal) se retrouvent quatre
sénes d'indices de prix qui caractérisent le commerce de marchandises
au Canada : un indice de prix de Paasche (& pondération mobile), un
indice de prix de Laspeyres (a pondération fixe), un indice des taux de
change pondérés et un indice de prix expnmés en monnaies etrangeres
de Laspeyres. De ces quatre indices de prnx, l'indice de prix & pon-
dération courante est le plus répandu(2). Toutelois, I'ndice a pon-
dération fixe a été retenu parce qu'il est davantage comparable aux
autres indices du tableau. Les indices des importations et des exporia-
tions sont ventilés en cing composantes principales, tels les animaux
vivanis et les produits finis non comestibles. Environ soixante-dix
sous-indices de ces composanles sont aussi publiés.

(8) Le tableau comprend deux séries sur les salares: l'indice des
salaires syndicaux de la construction (taux de base) et I'indice de
la rémunération horaire moyenne (pondération fixe).

La série de l'Indice des salaires syndicaux de la construction
mesure les variations dans le temps des taux inscrits dans les conven-
tions collectives pour seize meétiers du batiment dans vingt-deux régions
métropolitaines. Les taux des salaires syndicaux par metier sont publés
pour vingl-deux régions métropolitaines. Sont compris les taux de base
(rémunération horaire & taux simple) et les taux de base englobant
cerlains suppléments (congés annuels payés, jours fénés payés et
contributions des employeurs aux régimes de pension, aux régimes
d'assurance-maladie et d'assurance-salaire et aux fonds de perfection-
nement professionnel et de promotion de l'industrie). En plus des
indices pour les régions meétropolitaines, cing sous-indices régionaux et
neuf sous-indices provinciaux sont publiés.

(2) Pour en savoir davantage sur les avantages dutiliser un indice
de prix & pondération mobile pour les exportatons et les
importations, voir Les indices de prix et de volume de base
1971 du commerce extérieur du Canada - Supplément, n°
65-001 au catalogue, décembre 1976, Ottawa: Statistique
Canada.
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The Index of Average Hourly Eamings(3) is a fixed-
weighted wage index which is denved from the results of the
monthly Survey of Employment, Payrolls and Hours (SEPH)
and which is published in the "Employment, Earnings and
Hours™ monthly, Catalogue 72-002. The SEPH covers wage
movements in most Canadian industries(4); thus the index is a
comprehensive indicator of wage inflation. The Index of
Average Hourly Earnings is available at the Canada, pro-
vincial and lerritorial All Industries level for two categories,
salaned employees and employees paid by the hour. In addi-
ton, a number of sub-indexes for various industries are also
available.

QUARTERLY INDEXES
Section A

Implicit Price Indexes of the System of
National Accounts

(1) to (7) The Implicit Price Indexes(5) are a series of
indexes which are associated with the Gross Domestic Prod-
uct (GDP).

The major components which make up the GDP are Personal
Expenditure on Consumer Goods and Services, Government
Current Expenditure on Goods and Services, Business Fixed
Capital Expenditures, and Expenditures on Exports net of
Imports of Goods and Services. Their respective implicit price
indexes are, on occasion, used as allernative measures of
inflation. However, the most conspicuous index remans the
GDP Implicit Price Index.

These series are implicit price indexes as opposed to explicit
in that a quantity measure is first constructed by adjusting the
nominal value of the expenditure components of the GDP with
an appropriate fixed-weighted price index (often from the CPI
or IPPI series). This will in effect yield the real or constant
dollar value for each expenditure component. The adjusted
individual expenditure components are then aggregated which
results in the GDP in constant dollars. The implicit measure of
the price change is then found by taking the ratio of the
current dollar value of the aggregates to the constant dollar
value of the aggregates. Hence, in theory, no attempt 1s made
in order to measure prices directly or explicitly; the Imphcit
Price Indexes are by-products of the calculation of real GDP.

The GDP Implicit Price Index and its major components are
ilustrated in the Quarterly Table. A number of sub-compo-
nents are also available. In addition, the Canadian Income
and Expenditure Accounts provide other alternative but related
measures of aggregate price change such as the Imphcit
Price Indexes for Indirect Taxes Less Subsidies, and Implicit
Price Indexes for Gross Domestic Product at Factor Cost.

(3) For information concerning the advantages and limita-
tions of this index and a comprehensive review of its
methodology. see P. Smuth, "Recent Trends in
Wages®, in Perspectives on Labour and Income,
Catalogue 75-001E, Winter 1990, Quarterly, Ottawa:
Statistics Canada.

(4) Industries which are not covered by the SEPH are
agriculture, fishing and trapping, private household
services, religious organizations and military services.

{5) For more detailed information in regards to the Implicit
Price Indexes and their methodology, see Statistics
Canada, Guide to the Income and Expenditure Ac-
counts, Catalogue 13-603E, No. 1, occasional, and
Statistics Canada, "A technical Note on Laspeyres,
Paasche and Chain Price Indexes”, in the National
Income and Expenditure Accounts, Catalogue
13-001, fourth quarter, 1988.

L'Indice de la rémunération horaire moyenne(3) est un indice a
pondération fixe établi & partr des résultats de I'Enguéte mensuelle sur
I'emploi, la rémunération et les heures de traval (EERH) et qui parait
mensueliement dans la publication «Empioi, gains et durée du travail=
(n® 72-002 au catalogue). L'EERH mesure les mouvementis des sa-
laires dans la plupart des secteurs de lactivitt économique
canadienne(4), ce qui en fait un bon indicateur de l'inflation des sa-
laires. L'Indice de la rémunération horaire moyenne est publié pour
le Canada, les provinces et les territoires au niveau de I'ensemble des
industries pour deux catégories de salariés, sot les employés et les
salariés rémunérés a I'heure. Un certain nombre de sous-indices pour
différentes industries sont également offerts.

INDICES TRIMESTRIELS
Section A

Indices implicites de prix du Systéme de
comptabilité nationale

(1) & (7) Les indices implicites de prix(5) sont une série d'indices
rattachés au produit intérieur brut (PIB).

Les principales composantes du PIB sont les dépenses personnelles en
biens et services de consommation, les dépenses publiques courantes
en biens el services, les dépenses en capital fixe des entrepnses et les
dépenses au utre des exportations de biens et de services, netles des
importations. L'lndice implicite de prix du PIB est souvenl utlisé
comme mesure de rechange de l'inflation, et les indices implicites de
prix pour chacune de ses composantes le sont aussi a I'occasion.

Les indices de ces séries sont des indices impliciles et non explicites
parce que l'on construit d'abord une mesure de quantité en ajustant la
valeur nominale des composantes des dépenses du PIB a 'aide d'un
indice de prix a pondération fixe approprié (souvent tiré des séries de
I''PC ou de celles de I'PPI). On obtient ains: la valeur réelle, ou en
dollars constants, de chaque composante des dépenses. Les différentes
composanles des dépenses ainsi ajustées sonl ensuite agrégees ce qui
donne finalement le PIB en dollars constants. On trouve ensuite la
mesure implicte de la vanation de prix en calculant le ratio entre la
valeur en dollars courants des agrégats et la valeur en dollars constants
des agregats. Ainsi, en théone, on ne cherche pas a mesurer les prix
directement ou explicitement; les indices implicites de prix sont des
sous-produits du calcul du PIB reel.

L'Indice implicite de prix du PIB et ses principales composantes se
retrouvent dans le tableau des indices tnmestriels. Il existe aussi un
certan nombre de sous-composantes. Par ailleurs, les comples
natonaux des revenus et des dépenses offrent d'autres mesures con-
nexes de la vanation des prix agrégeés, tels les indices implicites de prix
pour les impdts indirects moins les subventions et les indices implicites
de prix pour le produil intérieur brut au cout des facteurs.

(3) Pour connaitre les avantages et les limites de cet indice et tous

les détails de sa méthodologie, voir Smith, P.. "Tendances
récentes des salaires”, dans L'emploi et le revenu en
perspective, n° 75-001F au catalogue, hiver 1990, trimestriel,
Orttawa: Statistique Canada.

(4) Les secteurs qui ne sont pas pris en compte par I'EERH sont
I'agriculture, la péche et le piégeage, les services domesti-
ques, les organismes religieux et les services de la défense.

(5) Pour en savoir davantage sur les indices implicites de prix et
leur méthodologie, voir Statistique Canada, Guide des
comptes des revenus et des dépenses, n° 13-603F au cata-
logue, n° 1, hors série, et Statistique Canada, "Note technique
sur les indices de prix Laspeyres, Paasche et en Chaine”,
dans Comptes nationaux des revenus et des dépenses, n°
13-001 au catalogue, Quatriéme trimestre, 1988.
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A unique feature of the GDP Implicit Price Index, as op-
posed to the other price indexes, IS that imports are effectively
netted out, thus generating a good indicator of domestically
generated inflation.

It is sometimes assumed that the Consumer Price Index
and the Implicit Price Index for Personal Expenditure on
Consumer Goods and Services are two of the same thing.
However, a number of conceptual differences exist in their
respective composition. For example, the former includes a
component for "tuition fees™ while the latter includes a com-
_ponent for “lolal operating expenses of universities”™; the cost
of consumer debt is included as a component of Personal
Expenditure on Consumer Goods and Services while only
mortgage interest costs are included in the CPL.

Because the Implicit Price Indexes are variable-weighted in-
dexes, therr movement does not reflect pure price changes
alone but also, to a certain extent, the changes in weights and
quantities when measured between penods. in order to better
isolate the price effect from the quantity effect, the System of
National Accounts also publishes a series of Chain-Price and
Fixed-Weighted Indexes.

Section B

Other Indexes

(8) For comparison purposes, the Consumer Price Index is
also presented on a quarterly basis using simple average of
the index levels of the three months in the quarter.

Using input-output analysis, the System of National Accounts
also calculates the Net Price Index which indicates changes
in the CP! afer excluding the portion of the price paid which
goes to governments wvia the means of indirect laxes net of
subsidies(6). A related index, which is not illustrated in the
table, is the Net Price Index Including Subsidies. In this
case, the index is the same as above except that subsidies
have not been netted out of the price. These senes are aiso
available for several special aggregates.

(9) The Apartment Construction Price index (ACP!) mea-
sures contractors’ seling price movements in apariment con-
struction. The index relates to both general and trade contrac-
tors' work and excludes the cost of land, land assembly,
design, development and real estate fees. This index is avail-
able for the seven metropolitan areas which generate the
composite index (Halifax, Montreal, Ottawa, Toronto, Calgary,
Edmonton, and Vancouver).

{10) The Non-residential Construction Price Index (NCPI)
measures contractors' selling price movements in non-resi-
dential construction (i.e., commercial, industnial, and insttu-
tional). As above, the indexes relate 1o both general and trade
contractors’ work and exclude the price of land, design, and
real estate fees. The lable shows the seven-City composite
index. More detailed ndexes are available for the seven cities
in which pnces are collected (Halifax, Montreal, Otlawa, To-
ronto, Calgary, Edmonton, and Vancouver). Sub-indexes are
available showing price movements by building construction
types, including office buildings, shopping centres, ware-
houses, factory buildings, and schools.

(6) For an explanation on the derwation of this index see
"The Allocation of Indirect Taxes and Subsidies to
Components of Final Expenditure”, in the National
Income and Expenditure Accounts, Catalogue
13-001, third quarter, 1990, Ottawa: Statistics Canada.

L'Indice implicite de prix du PIB se distingue des autres indices de
prix du fait que les importations sont véritablement retranchées, ce qui
en fait un bon indicateur de I'inflation de source canadienne.

On assimile parfois I'indices des prix 4 la consommation a I'lndice
implicite de prix pour les dépenses personnelles en biens et
services de consommation. Cependant, il existe un cerlain nombre
de différences conceptuelles dans la composition de chacun de ces
indices. Par exemple, le premier comprend une composante pour les
«frais de scolarité» alors que le second en comprend une pour les
«dépenses de fonctionnement totales des universités=; le coul des
detles de consommation esl I'une des composanies des dépenses
personnelles en biens el services de consommation alors que seuls les
intéréts hypothécaires sont compris dans I'IPC.

Les indices implicites de prix étant & pondération variable, leurs mouve-
ments ne tradut pas seulement les vanations pures de prix mais aussi,
dans une certane mesure, les changements dans les pods el les
quantités d'une période & l'autre. Pour mieux isoler I'effet des pnx de
reflet des quantités, le Systéme de comptabilité natonale publie aussi
une série d'indices de prix en chaine et a pondératon fixe.

Section B
Autres indices

(8) Pour permetire la comparaison, on présenie aussi L'Indice des
prix a la consommation sur une base tnmestrielle en faisant sim-
plement la moyenne des trois indices mensuels du tnmestre.

L'analyse par entrées-sorties permet aussi au Systéme de comptabilite
nationale de calculer un Indice des prix nets qui indique les variations
de I''PC aprés déduction de la partie du prix payé qui revient aux
administrations publiques sous forme d'impots indirects et nets des
subventions(6). Un indice connexe, qui ne figure pas au lableau. esl
I'indice des prix nets avec les subventions. Cet indice est iden-
tque au précédent sauf que les subventions n'ont pas été deduites des
prix. Ces sénes sont aussi produites pour plusieurs agrégats speciaux.

(9) L'Indice des prix de la construction d'appartements (IPCA)
mesure les mouvements des pnix de venle des enlrepreneurs en cons-
truction d'appartements. Il se rapporte au travail effectué par les entre-
preneurs généraux et spécialisés et exclut les coits du terrain, du
regroupement de lerrans, de la conception, de I'aménagement et des
comm ssions immobiliéres. Cet indice est publié pour les sept regions
métropolitaines pnses en compte dans lindice composite
(Haifax, Montréal, Ottawa, Toronlo, Calgary, Edmonton et
Vancouver).

(10) L'lndice des prix de la construction non résidentielle
{IPCNR} mesure les mouvements des prix de venle des entrepreneurs
en construction non résidentielle (commerciale, industrelle et institution-
nelle). Comme l'indice qui précéde, il se rapporte au travail effectue par
les entrepreneurs généraux et spécialisés et exclut-le cout du terrain, de
la conception et des commissions immobiliéres. Le tableau montre
I'indice composite pour les sept villes. Des indices plus détailles sont
publiés pour les sept villes ou les prix sont releves (Halifax, Montreal,
Ottawa, Toronto, Calgary, Edmonton et Vancouver). Des sous-indices
illustrant les mouvements des prix paraissent aussi par type de cons-
truction, dont les batments de bureaux, les centres commerciaux, les
entrepdts, les batiments d'usine el les écoles.

(6) Pour une explication du calcul de cet indice, voir "La réparti-
ton des impdts indirects et des subventions aux composantes
de la dépense finale”, dans Comptes nationaux des revenus
et des dépenses, n° 13-001 au catalogue, troisieme trimestre
de 1990, Ottawa: Statistique Canada.
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(11) The Machinery and Equipment Price Index (MEPI)
measures price change for annual gross additions to capital
for machinery and equipment by industry of purchase. Price
indexes are calculated for industries, major groups of indus-
tres, the total for all industries, and for different commodity
categories. The data in Table 2 refers to Total for All Indus-
tnes. This latter classification can be divided into two broad
categones: those general-type goods, such as office furnish-
ings and transport vehicles, which have some representation
in wirtually all industries, and those goods which are closely
identified with one or two particular industries and are usually
assigned 1o the group "Special Purpose Machinery and
Equipment”.

(12) The Farm Input Price Index (FIPI), measures the price
change of goods and services purchased by Canadian Farm-
ers for use in agricultural production. Where possible, the
prices used in the FIP! are transacton pnces which reflect
adjustments apphcable to farmers (sales laxes, discounts, elc).
The total is broken down into mine major components and
approximately fifty-five sub-indexes ranging in coverage from
twine to crop insurance. The sub-indexes may in turn be
made up of more detalled commodity indexes which are not
published but are available. In additon, other separale indexes
are avallable in the same catalogue. For example, the index
pertaning 10 the value of land and buildings per acre can be
found in this category. The FIPI 15 avalable for Canada,
Eastern and Western Canada, and for each province.

{13) The last index to be covered in this series is the Travel
Price Index (TPI). This index measures vanations in the
consumer prices of a quantity of goods and services con-
sumed by travellers within Canada's borders. Some of the
components making up this index are food, traveller accom-
modation,  and photographic goods and services(7). Price
movements are taken from detailed CPl senes. This index is
available only at the Canada level.

(7) For more information on the methodology behind this
index and the components involved see Travel Price
Index: Methodological Report, avalable free of
charge from the Travel, Tourism and Recreation sec-
ton of the Education, Culture and Tourism division.

(11) L'Indice des prix des machines et du matériel (IPMM) me-
sure la variation des prix des additions annuelles brutes de capital pour
des machines et du matériel selon l'industrie d'achat. Les indices de
prix sont présentés par industrie, par groupe d'industries et pour
I'ensemble des industries, ainsi que pour difiérentes catégories de
produits. Les données du tableau 2 correspondent a I'indice total pour
I'ensemble des industries. La classification des produits comprend deux
catégories principales : les produits généraux, tels que les articles
d'ameublement et les véhicules de transport, que I'on retrouve pratique-
ment dans toutes les industnes, et les produils étroitement liés aux
activités d'une ou de deux industries et qui sont classés habituellement
au groupe des «~machines spécialiséess.

(12) L'indice des prix des entrées dans I'agriculture (IPEA) me-
sure la variation des prix des biens et des services achetés par les
agniculteurs canadiens et utilisés dans la production agricole. Dans la
mesure du possible, les prix servant au calcul de I'PEA sont les prix de
transaction qui traduisent les ajustements applicables aux agriculteurs
(taxes de vente, remises, etc.). L'indice total est ventilé en neuf com-
posantes principales et en quelque cinquante-cing sous-indices pour
des entrées aussi diverses que la corde et I'assurance-récolte. Les
sous-indices peuvent eux-mémes étre ventilés en indices de produits
plus détallles qui ne sont pas publiés mais qu'il est possible d'obtenir.
D'autres indices agnicoles paraissent aussi dans la méme publication,
notamment I'indice de la valeur & l'acre des terres et des batments
agnicoles. L'IPEA est publié pour le Canada, pour I'Est et I'Ouest du
Canada et pour chague province.

(13) Le dernier indice de la présente série est I'lndice des prix des
voyages (IPV). Cet indice mesure les variations des prix d'un cerain
nombre de biens et de services consommeés par les personnes qui
voyagent a l'intérieur des frontiéres canadiennes. Parmi les compasan-
tes de cet indice, mentionnons les aliments, I'hébergement des voya-
geurs et le materel et les services photographiques(7). Les mouve-
ments de prix sont tirés des séries détaliées de I'PC. Cel indice est
étlabli uniquement pour le Canada.

(7) Pour en savoir davantage sur la méthodologie de cet indice et
Ses composantes, voir Rapport methodologique sur I'indice
des prix des voyages que Il'on peut obtenir gratuitement
aupres de ia Section des voyages, du tourisme et des loisirs
de la Division de I'éducation, de la culture et du tourisme.
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TABLE - 1

Selected Monthly Price Indexes (1986 = 100)

Month - Mois
Year Jan. Feb. March April May June July
Année Janv. Fév. Mars Awvril Mai Juin Juil.
Indexes
m Consumer pfice index 1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8
1992 127.0 1271 127.5 127.6 128.8 128.1 128.4
(2) Farm product price index 1991 101.7 102.2 102.3 102.1 102.9 102.8 100.6
. : 1992 94.4 96.7 97.3 96.9 98.3 98.2 96.8
{3) Industrial product price indexes:
(3.1) All commodities 1991 111.1 110.6 109.8 109.1 108.7 108.5 108.2
1992 107.2 108.1 108.2 108.1 108.7 108.9 109.1
(3.2) Inlermediate goods 1991 111.6 110.7 109.8 108.9 108.2 108.0 107.5
1992 105.2 106.4 106.4 106.3 106.9 107.2 107.4
(3.3) Finished goods 1991 1104 110.2 109.7 109.4 109.3 109.3 109.4
1992 110.0 110.7 111.0 110.7 1113 111.5 111.5
4) Raw materials price indexes:
{4.1) Total 1991 116.9 110.9 106.3 104.3 103.0 103.2 102.4
1992 98.1 100.5 101.0 102.3 105.4 108.0 108.2
(8.2 Total excluding mineral fuels 1991 106.3 106.6 106.2 105.9 104.9 104.6 103.9
1992 100.3 103.5 104.2 104.8 106.6 107.1 107.8
(5) New housing price index 1991 136.2 1335 1340 1336 1344 1344 134.7
1992 133.7 1335 133.8 134.1 134.2 134.5 134.7
{6) Merchandise exports price index’ 1991 104.0 102.9 1015 101.0 100.7 100.0 100.0
(fixed-weighted) 1992 99.7 101.4 102.7 1024 103.0 103.2 103.2
(7) Merchandise imports price index’ 1991 99.7 98.6 98.3 97.9 97.7 97.6 97.6
(fixed-weighted) 1992 98.2 99.8 100.6 100.4 101.4 101.3 101.3
(8) Wage indexes:
(8.1) Construction union wage rate - 1991 118.3 118.3 118.4 118.4 123.9 124.2 124.2
base rate 1992 125.1 125.1 125.1 125.1 127.4 127.4 127.4
{8.2) index of average hourly = earnings 1991 123.8 124.8 125.0 125.6 125.5 125.7 125.6
All industries® (fixed-weighted) 1992 129.1 129.3 129.6 130.4 1308 130.8 130.7
Indexes Source Catalogue CANSIM Identifier Telephone
{1) The Consumer Price Index 62-001 P 484000 . (613) 951-9606
2) Farm Product Price Index ) 62-003 D 202768 (613) 951-2441
(3) Industry Price Indexes 62-011 D 693420/D 693500/D 693503 (613) 951-9607
(4) Industry Price Indexes 62-011 D 694308/D 694316 (613) 951-9607
(5). (8.1) Construction Price Staustics 62-007 D 698200/D 698300 (613) 951-9607
{6). (7) Summary of Canadian International Trade 65-001 D 751710/D 750680 {613) 951-4808
8.2) Employment, Earnings and Hours 72-002 L 85705 (613) 951-4080
NOTES TO USERS

® Except for the Consumer Price Index, all daia in this table are subject [0 revision.
e  Data are not seasonally adjusted (unless specified by ).
@  Regional and Toll-free telephone numbers are available. See the mside cover of this publication.
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TABLEAU - 1
Une sélection d'indices de prix mensuels (1986 = 100)
Month - Mois Annual
average
Aug. Dec. Moyenne Year
Sept. Oct. Nov. annuelle
Aot Déc. Année
Indices
126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 1991 Indice des prix a la consommation (1)
128.4 128.3 128.5 1992
99.5 97.9 97.2 95.6 94.7 100.0 1991  Indice des prix des produits agricoles (2)
97.8 97.6 1992
Indices des prix des produits industriels: (3)
107.6 107.5 107.3 107.3 107.2 108.6 1991 Tous les produits (3.1)
109.2 109.8 1992
106.5 106.2 105.6 105.4 105.3 107.8 1991 Produits semi-finis (3.2)
107.6 108.2 1992
109.3 109.4 109.9 110.0 109.9 109.7 1991 Produits finis (3.3)
111.8 112.2 1992
Indices des prix des matiéres brutes: {4)
102.6 101.8 1024 102.6 99.6 104.1 1991 Ensemble 4.1)
107.8 109.8 1992
103.1 101.5 100.8 99.2 99.6 103.6 1991 Ensemble sauf combustibles minéraux (4.2)
107.0 108.3 1992
134.4 134.4 134.4 133.9 133.9 134.3 1991 Indice des prix des logements neufs (5)
134.7 134.5 1992
99.0 98.5 98.8 98.9 99.2 100.4 1991 indice des prix des marchandises {6)
103.1 1992 exportées’ (pondération fixe)
97.4 97.4 97.5 97.8 97.9 98.0 1991 Indice des prix des marchandises (7)
101.5 1992 importées® (pondération fixe)
Indices des salaires: (8)
124.4 124.4 124.5 125.0 125.0 122.4 1991 Salaires syndicaux de la construction - (8.1)
127.4 127.4 1892 taux de base
126.0 126.6 127.2 127.8 128.6 126.0 1991 Rémunération horaire moyenne toutes (8.2)
130.9 ’ 1992 branches d'activité” (pondération fixe)
Indices Source Catalogue Identificateur CANSIM Teéléphone
(R L'indice des prix a la consommation 62-001 P 484000 (613) 951-9606
(2) Indice des prix des produits agncoles 62-003 D 202768 (613) 951-2441
(3) Indices des prix de I'industrie 62-011 D 693420/D 693500/D 693503 (613) 951-9607
{4) Indices des prix de I'industrie 62-011 D 694308/D 694316 (613) 951-9607
(5), (8.1) Statistques des prix de la construction 62-007 D 698200/D 698300 (613) 951-9607
(6), (7) Sommarre du commerce international 65-001 D 751710/D 750680 (613) 951-4808
{8.2) Emploi, gains et durée du travail 72-002 L 95705 (613) 951-4090

NOTES AUX UTILISATEURS
Sauf pour l'indice des prix & la consommation, toutes les données dans ce tableau sont sujettes a révision.

Les données ne sont pas désaisonnalisées (sauf si indiquées par *).

Les numeros de teléphone des cenlres régionaux et pour les appels interurbains sans frais sont disponibles au dos de la

couverture de cefte publication.
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TABLE - 2 TABLEAU - 2
Selected Quarterly Price Indexes Une sélection d’indices de prix trimestriels
(1986 = 100) (1986 = 100)
Indexes Year Quarter/Trimestre Annual
) average
Indices Annee
Moyenne
| 1] 1 IV annuelle
A. IMPLICIT PRICE INDEXES OF A. INDICES IMPLICITES DES PRIX
THE NATIONAL ACCOUNTS DES COMPTES NATIONAUX
(1) Gross domestic product 1991 121.2  121.8 1221 1223 121.9 Produit interieur brut
1992 1224 1226
(2) Final domestic demand® 1991 119.4 120.0 1204 120.2 120.0 Demande intérieure finale”
1992 1205 12149
(3) Government current expendi- 1991 121.0 1212 1223 123.2 121.9 Depenses publiques courantes
ture on goods and services’ 1992 123.3 1243 en biens et services®
(4) Personal expenditure on 1991 1228 1233 1240 1239 1235 Dépenses personnelles
consumer goods and services' 1992 1242 1247 en biens et services®
(5) Business fixed capital 1991 109.0 1107 109.8 108.7 1096 Dépenses en capital fixe
expenditures® 1992 109.1 1091 des entreprises®
(6) Exports of goods and services’ 1991 1028 99.7 98.3 98.7 99.9 Exportations de biens et services'
1992 1005 101.3
(7) Imports of goods and services* 1991 969 953 949 943 954 Importations de biens et services’
1992 966 981
B. OTHER INDEXES B. AUTRES INDICES
(8) Consumer price index Indices des prix a la consommation
(8.1) Al items 1991 125.2 1261 126.8 1266 126.2 Ensemble
1992 127.2 1278
(8.2) Al items (net of 1axes) 1991 1209 1211 1216 121.0 121.1 Ensemble (moins les laxes)
1992 1214 1218
(9) Apartment construction 1991 1164 1162 1154 1156 115.9 Indice des prix de la construction
price index 1992 1158 1165 1158 d’appartements
(10) Non-residential construction 1991 121.8 1214 121.0 121.1 121.3 Indice des prix de la construction
price index 1992 1211 1216 1211 non-résidentielle
(11) Machinery and equipment 199 1006 100.5 1004 101.1 100.6 Indice des prix des machines
price index 1992 102.5 103.2 1036 et matériels
(12) Farm input price index 1991 111.6 109.6 1076 1054 1086 Indice des prix des entrées dans
1992 106.6 107.6 107.0 f'agriculture
(13) Travel price index 1991 129.2 1296 1316 128.9 129.8 Indice des prix des voyages
1992 1284 1297 )
Indexes Source Cat. CANSIM identifier Telephone
indices Identificateur CANSIM Téléphone
(1).(8) National Income and Expenditure Accounts/ 13-001 D 20556/D 20576/D 20562/ (613) 951-3797
Comples nationaux des revenus et depenses D 20557/D 20566/D 20570/
D 20573/D 20811/ D 20812
{9).(11) Construction Price Statistics/ 62-007 D 496000/D 697401/D 696700 (613) 951-9607
Statstiques des prix de la construction
(12) Farm Input Price Index/ ; 62-004 D 605000 {613) 951-9607
Indice des prix des entrées dans I'agncultur
(13) Travel Log/info voyage 87-003 N/A (613) 951-1672
NOTES TO USERS NOTES AUX UTILISATEURS

e Except for the Consumer Price Index all-tems, all data
in this table are subject to revision.
e Data are not seasonally adjusted (unless specified

by )

® Reg;'onaf and Toll-free telephone numbers are avail-
able. See the inside cover of this publication.

e Sauf pour lindice des prix @ la consommation d'ensemble.
toutes les données dans ce tableau sont sujettes a révision.

e Les données ne sont pas désaisonnalisées (sauf si indiquées
par °).

e Les numéros de téléphone des cenires régionaux et pour les
appels interurbamns sans frais sont disporbles au dos de la
couverture de cefte publicaton.
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FEATURE ARTICLE

THE CONSUMER PRICE INDEX AND
INFLATION IN FRANCE

by Michel Jacod"
1. "Disinflation": A Reality in France Since
1983

Inflation rates were substantally higher in France than in
Canada before 1985, but lower from 1986 1o 1991. In recent
months, however, the Canadian consumer price index has
nsen more slowly than its French counterpart.

ARTICLE SPECIAL

L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION ET
L'INFLATION EN FRANCE

par Michel Jacod”

1. La désinflation, une réalité depuis 1983 en
France

Les taux dinflation ont été sensiblement plus éleves en France qu'au
Canada jusqu'en 1985, mais plus fables de 1986 a 1991; Depuis
quelques mois cependant, I'indice des prix a la consommation canadien
affiche des augmentations plus lentes que son homologue frangais.

GRAPH - 1
Annual Movement of the CPl France/Canada
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A Slow Rise in Inflation Before the Qil Crises

In contrast to Canada, France expenenced growing inflation
through the years that followed the Second World War and
long before the oil cnses. "Cycles” can be noted, in which a
year or two of high inflaton alternated with longer pernods in
which inflaton remained more moderate (see Table 1). What
charactenzed France's inflation untl the mid-1980s was not so
much its occasionally high level in some particular years. but
the difficulty of creaung real "disinflaton™ following those
peaks. Thus when we compare these successive cycles, we
observe that the annual inflation rate during the quieter penods
1s always greater than that in the preceding period (see Table
1). This wnability 1o bring nflaton down, charactenistic of the
French economy, was undoubtedly even more damaging than
the periods of high inflaton, which were often largely due to
external events.

*  Director, Prices Division.

Une lente montée de l'inflation jusqu’aux chocs
pétroliers

Contrarement au Canada, I'inflation s'est renforcée en France au fil des
années qui ont suivi la deuxéme guerre mondiale et bien avant les
cnises peétroliéres. Des "cycles” apparaissent ou 'on voit alterner une ou
deux années de forte inflation avec des pérnodes plus longues durant
lesquelles l'inflaion restat plus modérée (vor tableau 1). La carac-
tenstique de I'inflation frangaise jusqu'au milieu des années 80 ne réside
pas tant dans son niveau parfois €levé pour certaines annees par-
ticubéres que dans la difficulteé a fare suwvre ces pics par une reelle
désinflaton; en effet, lorsqu'on compare ces "cycles” successifs, on
observe que le taux annuel d'inflation durant les périodes les plus
calmes est chague fois supéneur & celu de la pénode précedente (voir
tableau 1). Ces rigidités a la baisse, propres a I'économie frangaise,
étaent sans doute encore plus dommageables que les poussées de
fievre; ces dernieres étaient souvent dues en grande parte a des
evénements externes.

Directeur, Dwision des Prix.
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TABLE - 1

Inflationary “cycles” in France

TABLEAU - 1

“Cycles” d'inflation en France

Periods of high inflation Average level Periods of remission Average level
Périodes de forte inflation Niveau moyen Pénodes de rémission Niveau moyen
1951 14% 1953-1957 2.5%
1958 12% 1959-1962 4%
1963 5.5% 1963-1968 4%
1969 7% 1970-1973 6%
1974 13% 1975-1979 10%
1981 13% 1986-1991 3%

The same penod, from the end of the War to the first oil crisis,
was much more regular in Canada. Only one shght upsurge
can be observed between 1956 and 1958 (when nflaton rose
10 only to 3% annually). This was fcllowed by a remission and
then a slow nise in inflation rates from less than 1% in 1861 o
some 5% in 1973.

The Qil Crises

The two ol cnses did not have the same consequences for
energy prices in France and in Canada. The impact of the
1974 cnsis was twice as strong in France, where it resulted in
a 37% increase in the energy index between 1973 and 1974,
as compared 1o only 17% in Canada. The consequences for
the overall indexes were similar (see Graph 1). The availability
of ol in Canada and the government's decision to adjust prices
slowly to ther international level account for the differences.
The second ol cnsis in 1979 was considerably aggravated by
the nse of the US dollar against European currencies in 1980.
Again, i1s impact was harsher in France than in Canada, where
the adjustment continued until the end of 1981. More recently,
the collapse of the international ol market in 1986 again had a
more pronounced effect in France than in Canada. while the
more recent diflerences between energy pnce fluctuations in
the two countries stem primanly from the difference n ther
exchange rates in relaton to the US dollar.

The 1982-1983 Price Freezes

France had a price control policy almost continuously from the
end of the War untl 1984, but the degree of control fluctuated
during that penod. In particular. between 1979 and spring
1981, restrictions on the price of services were gradually lifted.

After the second oil crisis, France had great difficult returning
to a tolerable nflaton level. In 1982, inflation was six points
higher in France than among its trading partners. Poor harvests
in 1981 led 10 a 16.5% ncrease in the price of food over the
year. Successive devaluations of the franc in 1981 and 1982
in relaton to the country’s European pariners prolonged the
effects of the 1980 revaluaton of the US doliar. As for the
service prices which had become unrestricted, they continued
lo fluctuate as if they had been indexed to those of manufac-
tured goods, ncluding energy.

Two penods of price freezes then occurred, from November to
December 1981 and from July 1o November 1982. The effec-
tiveness of the second freeze was strengthened by an accom-
panying wage freeze, a good harvest n 1982 and the effects
of economic recession in most client countnes. Thus, when the
freeze ended 1n 1983, the nevitable jump of prices was small
in comparison to the lftng of an earlier price freeze n 1976,
while lessering pressure from import prices (o) led to a
marked slowdown in inflation,

La méme pernode, depuis 'aprés guerre jusqu'au premier choc pétrolier,
a eté beaucoup plus régulére au Canada: une seule légére poussée de
fievre peut étre notée entre 1956 et 1958 (mais l'inflation n'atteint alors
que 3% I'an), elle sera suvie d'une rémission puis d'une lente montee
des taux d'nflaton de moins de 1% en 1961 jusqu'a 5% enwviron en
1973.

Les chocs pétroliers

Les deux chocs pétroliers n'ont pas eu les mémes conséquences sur
les prx a la consommaton de I'énergie en France et au Canada.
L'impact de la crise de 1974 a été deux fois plus fort en France ou il
s'est traduil par une hausse de 37% de l'indice des prix de I'énergie
entre 1973 et 1974 contre seulement 17% au Canada. Les con-
sequences sur les indices d'ensemble sont & I'avenant (voirr graphique
1). La disponibilité de petrole au Canada et le chox par le gouver-
nement d'un ajustement lent des prix & leur niveau international ex-
pliquent ces écans. Le second choc pétrolier de 1979 a été largement
renforcé par la hausse du dollar américain par rapport aux monnaies
europeennes en 1980; son impact a de nouveau été plus brutal en
France qu'au Canada ou I'gjustement a duré jusqu'a fin 1981. Plus
recemment, 'effondrement du marche international du pétrole en 1986 a
de nouveau eu des effets plus nets en France qu'au Canada tandis que
les ecarls plus récenis enlre les évolutions de prix de I'énergie dans les
deux pays tennent principalement au cours relatf des monnaes
natonales par rapport au dollar amernicain,

Les blocages de prix en 1982-1983

La France a connu une politique de contrdle des prix quasi minterrom-
pue depuis la fin de la guerre jusqu'a 1984 mais le degré de contrdle a
bien sir fluctué durant cette pénode: en partculier, de 1979 au prin-
temps 1981, la liberie avait ete progressivement rendue aux prix des
services.

. Aprés le second choc pétrolier, le retour 3 une inflation supportable a

etg trés difficile en France: en 1982, I'inflation frangaise dépassait de six
ponts celle en wigueur chez ses parenares commerciaux. De
mauvaises récoltles en 1981 avaient condut 3 une augmentation de
16.5% des prix aimentares durant 'année; des dévaluations succes-
sivgs du Franc en 1981 et 1982 par rapport aux parlenares européens
avaient prolongé les effets de la réévaluation du dollar américain de
1980; quant aux prix des services devenus libres, ils avaient continué a
évoluer comme s'ils étaient indexeés sur ceux des produits manufacturés
y compris I'energie.

Deux pénodes de blocage des prix vont alors intervenir de novembre a
décembre 1981 puis de jullet & novembre 1982. L'efficacité du second
blocage sera renforcée par celu concomitant des salaires, par les effets
d’'une bonne récolte en 1982 et par la situaton de récession eco-
nomigue dans la plupart des pays clients. Ainsi quand intervint la sortie
du blocage en 1983, I'mévilable rattrapage des prix n'a pns qu'une
faible ampleur par rappon a la sortie du blocage des prix précédent en
1976, landis gue le relaichement de la pression des prix impores
(petrole) permettait un net ralentissement de I'inflation.



42 The Consumer Price Index, November 1992
Stanstics Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, novembre 1992
Staustique Canada - n° 62-001 au cat.

After 1983, the movement toward greater freedom in prices
which began in 1979 resumed, and complete freedom was
introduced in 1987 without negative consequences for inflaton.

De-indexation of Wages

Wage indexing, which was sometimes insttutionalized (and still
is in the case of the minimum wage. which is automatcally
recalculated once a year, at least on the basis of the changing
price index), was practically a fact of fe in society for many
years. Among the faclors which brought 1t into question was
pressure from the high and almost constantly growing un-
employment rate from 1975 untl the situation improved in
1990. The abandoning of indexation clauses in the privale
sector was accompanied by a similar movement in the public
sector. Since then, wage increases have been negotiated on
the basis of anticipated price variations instead of being re-
assessed a postenori on the basis of measured price van-
auons. The more favourable general economic chmate since
1987 has strengthened the credibility of the two related policies
of nternal disnflation and a strong franc outside the country.
The change in the price expeclations of economic players 1S
now clearly wisible, so much so that the strong economic
actwity n 1988 and 1989 was accompanied by an advance of
less than 1% in wage-earners' purchasing power.

The Recent Decrease in Raw Material Costs

Since 1989, worldwide demand for raw matenals has been
low. and the Persian Gulf crisis did not have a lasting effect on
nternatonal ol prices. The decline n dollar prices of raw
matenals imported into France has been reinforced or pro-
longed by the marked depreciation in the dollar since 1990,
except for the second quarter of 1991. Despite increases in
specific taxes on gasoline and higher prices for natural gas and
electncity, this drop in 1mport prices eventually resulted in a
decrease of 0.8% in energy consumplion prices in 1991.

The decline in energy prices led to a shght reducton in
Erance's inflation rate n 1991 (3.1% dunng 1991 compared lo
459 in 1990). even though the most important factor in
reducing inflation during the preceding years disappeared n
1991. Between December 1988 and December 1990, the
necessary European harmonization before the opening of the
Single Market in January 1993 resulted in rate decreases in
Erance's indirect tax, ("VAT", or value added tax). As a result,
the CPI increased by only 7.1% over those two years, where-
as the increase could have reached 7.6% in the absence of
tax decreases {see Table 2).

Other Components of Inflation Since 1986

Since 1986, apart from energy and from the effects of VAT
rate decreases, residual inflaton has been primarly due 10
privale services, in particular rent. Durng this time, manufac-
tured goods have shown very regular inCreases of only 2%
each year except last year, when the nse was 2.9%. Food
price increases are more vanable but, as a general rule, 'they
continue 10 change less rapidly than the average for goods and
services covered by the CPIL

The break in the general inflaton level which occurred in the
mid-1980s did not alter the relative contributions of French CPI
components, except for energy. Food prices continued to move
at the average rate with the occasional hiccough, and the more
rapid growth in service prices was offset by the slower nse in
manutactured goods.

Depuis 1983, le mouvement entrepnis en 1979 vers plus de liberte des
prix a repnis et la liberé totale a éte insttuée en 1987 sans con-
séquences negatives sur linflation.

La désindexation des salaires

Parfois institutionnalisée (ce qui est toujours le cas du salaire minimum
automatiquement réévalué chague année, au. mons en fonction de
I'évolution de lindice des prix), I'ndexation des salaires était pratique-
ment un fait de société depuis de longues années; sa remise en cause
a é1é facilitée par la pression du niveau élevé et pratiquement sans
cesse croissant du chomage depuis 1975 jusqu'a l'éclarcie relative de
1990. L'abandon des clauses d'indexation dans le secteur privé a éte
accompagnée par un mouvement semblable dans le secteur public; les
hausses de salaires sont dorénavant négocies en fonction des vana-
tons de prix escomplées et non plus réévaluées a postenori en fonction
des variatons de prix mesurées. Le clmat économique genéral plus
favorable a partr de 1987 a renforcé la credibilité des deux politiques
lees de désinflaton interne et de Franc fort a I'exténeur; le changement
des anticipations des acteurs economiques en matére de prix est
maintenant manifeste au point que 1a forte activité économique en 1988
et 1989 ne s'est pas accompagnee de gains de pouvor d'achat pour
les salanés superieurs a 1%.

La baisse récente des colts des matiéres premiéres

Depuis 1989, la demande mondiale de matéres premires est faible et
la cnse du Golfe Persique n'a pas eu de conséquences durables sur les
cours internatonaux du pétrole. La baisse des prix en dollar des
matéres premiéres importées en France a éte renforcée ou prolongee
par la forte dépréciation du dollar depuis 1990 & I'exception du second
tnmestre de 1991. Malgré des hausses de taxes specifiques sur
l'essence el des augmentations des prix du gaz et de I'électricite, cefte
chule des prix a I'mportation s'est finalement traduite par une baisse de
0.8% des prix a la consommavon de I'énergie en 1991.

Cette baisse des prix de I'énergie a permis une legére reéduction durant
fannée 1991 du taux d'inflation en France (3.1% durant I'annee 1991
contre 3.5% en 1990) bien que le facteur le plus important de reduction
de linflation durant les années précédentes ait disparu en 1991; en
effet, entre décembre 1988 et décembre 1990, la nécessare har-
monisation européenne avant I'ouverture du Marche Unique en janvier
1993 s'était tradute par une baisse des taux frangais de taxe indirecte
(TVA Taxe a la Valeur Ajutée); en conséquence, I'lPC  n'avait
progressé que de 7.1% durant ces deux ans alors que cetle progres-
sion aurait pu atteindre 7.6% en l'absence de baisse des taux (voir
tableau 2).

Les autres composantes de I'inflation depuis 1986

Depuis 1986, hors énergie et hormis les effets des baisses de taux de
la TVA, l'nflation reésiduelle est principalement due aux SErvices prives,
en particulier aux loyers. Pendant ce temps, les produits manufacturés
connaissent des hausses trés réguliéres de seulement 2% chaque
annee sauf la derniére année ou la hausse a atleint 2.9%. Les hausses
de prix dans l'alimentation sont plus variables mais restent en general
un peu moins rapide que la moyenne des biens et services couvens par
I'"PC. :

La ruplure intervenue au mikeu des années 80 dans le niveau general
d'inflation n'a pas changé les contributions relatives des composantes
de I''PC frangais, hormus I'énergie. Les prix alimentares continuent a
évoluer au rythme moyen avec quelques a-coups et la croissance plus
rapide des prix des services est contrebalancee par celle plus lente des
produnts manufactures.
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2. Comparison with Germany

The situaton in Canada s commonly compared o that in the
United States(1). In France, similar compansons are often
drawn with Germany. The frequent reference to that country
can be explained by objective reasons: Germany i1s France's
leading customer (17% of French exports in 1990) and leading
suppher (19% of imports). The existence of the European
monetary system makes the Deutschmark much more of a
benchmark than the US dollar throughout the European Com-
munity (60% of France's lrade is within Europe), and the
. nflauon differential with Germany has often been analyzed as
one of the reasons for the successive devaluations of the franc
against the mark. In more subjective terms, the German “eco-
nomic model” prowdes the basis for much of the economic
analysis performed in France.

For the past thity years, France has almost always had a
much higher inflauon rate than Germany. Two exceptions must
be noted: the early 1970s when France's healthy economy
was ciled as an example and, more importantly, the pernod
since 1991.

(1) See "Differences in Consumer Price Movements be-
tween Canada and the United States” by H. Harnarine
and Y. Saint-Pierre in the Consumer Price Index cata-
logue of April 1992,

2. Comparaison avec I'Allemagne

On compare couramment la situation canadienne a celle qui prévaut aux
Etats-Unis(1). On procéde trés souvent en France a des comparaisons
analogues mais avec I'Allemagne. La référence fréquente & ce pays
s'explique par des raisons objectives: I'Allemagne est le premier client
(17% des exportations frangaises en 1990) et le premier fournisseur
(19% des importations) de la France; I'existence du systéme monétaire
europeen donne dans toute la Communauté europsenne un réle de
repére au Mark allemand bien plus qu'au Dollar américain (60% des
échanges de la France se font & I'niérieur de I'Europe) et le differentiel
d'inflaton avec I'Allemagne a souvent élé analysé comme ['une des
raisons des dévaluations successives du Franc par rapport au Mark.
Sur un mode plus subjectf, le "modéle économque” allemand fonde
une bonne part des analyses économiques menées en France.

Depuis une trentaine d'années, la France a presque toujours connu un
rythme d'nflaton bien plus élevé que I'Allemagne. Deux exceptions
dovent étre signalées: le début des années 70 ou la bonne santé de
I'economie frangaise était cilée en exemple et surtout depuis 1991.

(1) Voir "Differences dans les evolutions de prix au Canada et
aux Etats-Umis™ par H. Harnarine et Y. Sant-Pierre dans la
méme pubhcation pour avri 1992,
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TABLE - 2 TABLEAU - 2
Changes in Consumer Prices in France Since 1985(1) Evolution des prix a la consommation en France depuis 1985(1)
1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991

Food - Alimentation 4.7 2.5 14 24 5.0 3.0 3.0
Private seclor manufactured goods — Produits

manufacturés du secteur prive 5.3 4.5 2.1 23 2.0 2.0 29
Private sector services — Services du

secteur prive 59 5.1 7.8 52 4.9 54 4.8
Energy - Energie 09 -14.5 0.5 0.6 55 6.4 -0.8
Public sector goods and services - Tanfs publics 4.0 5.0 2.0 37 1) 1.0 35
Rent-Water - Loyer-eau 6.4 5.1 6.2 5.9 53 4.5 5.3
Health services - Services de santé 3.5 2.7 25 36 1.6 21 0.8
All-tems - Ensemble 4.7 2.1 341 3.1 36 34 31

All-tems excluding energy - Ensemble hors
'énergie 5.2 4.0 33 33 34 31 35

All-items excluding VAT - Ensemble hors
effets de la TVA 4.7 2.1 33 33 3.9 3.6 3.0

(1} Changes are mesured in annual shift, in other words from December of the previous year to December of the current year. The
groups presented in the table refer to the French classification which has not exact equivalence i Canada. "Public tarffs”
include prices of electricity, gas, water, telecommumications and train and Parisian underground transportation. Some of these
elements are also included in other groups.

(1) Les évolutions sont mesurées en glhssement annuel, c'est-a-dire de décembre de I'année précédente a décembre de l'annee
courante. Les groupes présentés dans le tableau se réferent a la classification frangaise qui n'a pas d'équivalent exact au
Canada. Les "tanfs publics™ comprennent les prix de I'électricité, du gaz, de l'eau, des télécommunications et des transports
par le tran et le metro pansien; certains de ces éléments sont également inclus dans d'autres groupes.
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In 1974-75, German prices were not caught up in the petro-
leum tempest, uniike those of almost every country and France
in particular. The second crisis in 1979 had more impact in
Germany than the previous one: the inflation rate doubled from
about 3% 10 6.7% in 1981 but, duning that tme, the French
rate climbed from 11% to nearly 14%. Better control of wage
costs and production prices in Germany, the steady nse in the
Deutschmark and less dependence on energy account for this
significant difference in the inflation rates of Europe’s two man
trading partners.

Since 1982, the recovery from inflation has been faster in
France than in Germany, to such an extent thal it now has a
lower annual rise in each price index component except for
services. This reversal is due to factors opposite lo those cited
earler for the penod 1970-1982. The nuclear programs devel-
oped in France up to 1985 now give it an energy ndepen-
dence rate close 10 50%; as in Germany; de-indexing of wages
has become a realty since 1985 in France, where per-unit
wage costs and production prices are changing at the same
rale as in Germany; the franc has not been devalued against
the mark since 1987; the progressive harmonizaton of fiscal
policies within the framework of the Single European Market is
leading to an increase in ndirect laxes n Germany and a
reduction in France: and last of all. more recently, German
unification has created tensions in the market for housing and
certain goods such as automobiles, thus reinforcing inflatonary
rends.

3. A Different Price Structure Between
Canada and France

The structure of the relative prices of goods in relation to each
other 1s not the same in France as in Canada. Internauonal
price compansons carned out under the aegis of the OECD for
1990 reveal significant differences. These may be due 1o
different fiscal policies: higher taxes on petroleum products in
France and on alcohol and tobacco in Canada. Different pric-
ing policies, in particular the exstence of European mecha-
msms for fixing agncultural prices, no doubt cause the differ-
ences observed for fruts and vegetables, meat and clothing. In
the case of recreatonal services, hotels and restaurants, we
can probably blame the higher costs of unskilled labour in
France.

Table 3 presents some price compansons between France and
Canada. For household consumption as a whole, taking inlo
account the average exchange rates in effect dunng the year,
French prices were some 7% higher than Canadian prices
1990. This table. classifies a selection of goods and services
for which significant ditferences emerge, taking into account
therr weight in total consumption for the two countries. Other
differences are not shown, for they relate 1o less imporant
products; for example, tobacco products, which costed hall as
much n France as n Canada in 1990.

The relative price structures are certain to have shifted in each
of the two countnes since 1990; indirect taxation was radically
changed by the introduction of the GST in Canada and the
virtual alignment of the valued added tax in the vanous coun-
tries of the European Community.

En 1974-75, les prix allemands n'avaient pas € entrainés dans la
tourmente pétroliére contrairement a ceux de presque tous les autres
pays et particuliérement de la France; la deuxiéme crise de 1979 a eu
plus d'impact en Allemagne que la précedente: le taux d'inflation a été
multiplié par deux passant de l'ordre de 3% a 6.7% en 1981, mais
pendant ce temps, le laux frangais gnmpait de 11 a prés de 14%. Des
colts salanaux el des prix de production mieux maitrisés en Allemagne,
une appréciation réguliere du Mark, une moindre dépendance éner-
getque expliquent cet écart important d'inflavon entre les deux prin-
cipaux parlenaires CoOmmerciaux europeens.

Depuis 1982, le reph de I'inflation a été plus rapide en France qu'en
Allemagne, au point d'y assister maintenant & une plus faible croissance
annuelle de chacune des composantes des indices de prix a I'exception
de celle des services. Des raisons inverses a celles citées plus haut
pour la pénode 1970-1982 expliquent ce retournement. Les pro-
grammes nucléares développés jusqu'en 1985 en France lui assure
maintenant un taux d'indépendance énergélique proche de 50% comme
en Allemagne; la désindexation des salarres est devenue une realité en
France depuis 1985, mantenant les couts salanaux unitaires et les prix
de production y eévoluent au méme rythme qu'en Allemagne; le Franc
n'a plus été devalue depuis 1987 par rapport au Mark; le rapproche-
ment progressif des politiques fiscales dans le cadre du Marché Unique
Europeen conduit @ un relévement des taxes indirectes en Allemagne et
a une réducton en France; enfin, plus réecemment, l'unificaton al-
lemande a créé des tensions sur les marches du logement el de
certans biens comme l'automobile, renforgant ainsi les tendances in-
flatonnistes.

3. Une structure de prix différente de celle du
Canada

La structure des prix relatils des produitls les uns par rapport aux autres
en France differe de celle en wigueur au Canada. Les comparaisons
internationales de niveaux de prix réalisées sous I'égide de I'OCDE pour
rannée 1990 mettent en éwvidence des écarts importants. Ces dermiers
peuvent notamment s'expliquer par des poliiques fiscales difféerentes:
laxes plus importantes sur les produits petroliers en France, sur les
baissons alcoolisees et le tabac au Canada. Des politigues tanfaires
difierentes, en particulier I'existence des meécanismes europeens de
fixabon des prix agrcoles, causent sans doute les écarts que Il'on
constate pour les fruls et léegumes, les wviandes et les artcles
d'nabillement. Dans le cas des services de loisir, des hatels el restau-
rants, on peut vraisemblablement incriminer des couls plus élevés de la
main d'oeuvre non qualfiée en France.

Le tableau 3 indique quelques rapports de prix entre la France et le
Canada. Sur I'ensemble de la consommation des menages, complte
tenu des laux de change en vigueur en moyenne durant I'annee, les
prix frangais dépassaent en 1990 les prix canadiens de 7% enwviron. Ce
tableau classe une sélection des produits et services pour lesquels des
divergences importantes apparaissent, en tenant comple de leur pods
dans l'ensemble de la consommation dans les deux pays. D'autres
différences ne figurent pas car elles porient sur des produits dont
Importance est plus fable: c'est par exemple le cas des produits du
tabac pour lequel les prix frangais sont moite plus faibles que les prix

canadiens en 1990.

Les struclures des prix relatfs ont sirement évolué dans chacun des
deux pays depuis 1990; la fiscalité indirecte a en effet été bouleversee
par l'introduction de la TPS au Canada et par le quasi alignement des
TVA ‘entre les divers pays de la Communauté europeenne.
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TABLE - 3

Some Significant Differences in Price Levels in 1990

TABLEAU - 3

Quelques écarts importants de niveau de prix en 1990

Groups of goods and services Share in French Share in Canadian Price ratio
consumption consumption France/Canada
Groupes de produils Ou Services Part dans la consom- Part dans la consom- Rapport de prix
mation en France mation au Canada France/Canada

Gross rent and waler charges — Logement et

charges de distnbution d'eau 15.5 18.7 0.73
Medical and pharmaceutical products -

Médicaments et aulres produits

pharmaceutiques 29 1.4 0.57
Alcoholic beverages - Boissons alcoolisees 2.0 2.0 0.62
Communications — Communications 1.6 1.6 0.79
Individual consumption by households -

Ensemble de la consommation

individuelle des ménages 100 100 1.07
Fruit, vegetables and potatoes - Fruis,

legumes et pommes de lerre 2.6 25 1.27
Education - Enseignement 05 28 1.44
Recreational equipment and repairs -

Malerie! de loisirs 35 4.5 123
Meat - Viande 5.2 2.7 1.37
Recreational and cultural services - Services

de loisirs et culture 24 3.1 1.53
Operation of transport equipment - Dépenses

d'utiisation de vehicules personnels 8.8 6.2 1.27
Restaurants, cafes and hotels - Restaurants,

calés et hotels 71 7.3 1.31
Clothing including repairs - Articles

d'habillement y comprs les réparations 5.2 5.1 1.58
Fuel and power - Qhauﬂage et eclarage 7 3.3 1.99

Note on table: The above companson relales o the year
1990. It 1s based on respective natonal prices and an average
exchange rale for the year of 0.215 Canadian dollars to 1
French franc. The classification 1s international and does nol
correspond exactly to those of the Consumer Price Index of
each of the two countries.

Source: Purchasing Power Parites and Real Expenditures,
OECD., 1990.

Note du tableau: La comparaison ci-conlre esl relative a l'année
1990; elle est basée sur les prix natonaux respectfs et un taux de
change moyen pour l'année de 0.215 Dollar canadien pour 1 Franc
frangais. La nomenclature est internationale et ne correspond pas exac-
tement a celles des indices de prix & la consommation de chacun des
deux pays.

Source: Pantés de pouvor d'achal et dépenses réelles, OCDE, 1990
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Some Differences in Methodology Quelques différences de méthodologie

There are three main differences between the consumer Les deux indices de prix a la consommation frangais et canadien se
price indexes of France and Canada: distinguent prnincipalement par tross points:

1. The coverage of the French index is based on the 1. Le champ de lindice frangais est calqué sur le concept de

concept of "household consumption” in the National Ac-
counts. The purchase and mamntenance of dwellings and
interest payments, whether for current consumption (as
in the Canadian index) or for investment, are not taken
into account under this heading. The differences resulting
from using different concepls are substantial, as has
been shown in studies where the Canadian index was
reconstructed using different concepts of owner-occupied
housing(2).

. The weights of the French index are updated in January
each year using the household consumption patterns of
the National Accounts for the latest available year; for
example, the Accounts for 1991 will provide the weights
1o be introduced in January 1993. The choice of a chain
index rather than a fixed weighted index, at least at the
level of detail (295 items) at which this operation takes
place, makes almost no difference to the results of cal-
culations but responds 1o a social demand strongly
voiced during the 1970s.

. The irregular price movements observed in Canada for
pershable goods (fruits, vegetables, fish and shellfish) do
not appear in the French index. They are smoothed out
before being incorporated into the food index. More spe-
cifically, a volatile index s calculated each month for a
basket of goods representative of what 15 consumed
dunng the month. A moving twelve-month average of
this index 1s combined with the other indexes calculated
according lo the usual method to form the food index,
then the overall index. The French method does, how-
ever, pose some problems, such as when harvests do
not quite follow the usual calendar and, more generally,
because there is a delay of nearly six months before the
real movement of prices in this part of the basket (in the
order of 4% of the total) can be observed.

More regular price movements also arise because end-
of-season sales are not monitared by the French index.
In fact, they are not as extensive as in Canada and are
striclly regulated. It should be remembered that a high
proportion of the irregularittes in the Canadian index
come from sales and price wars.

As a result of these two differences, the French index is
smoother than its Canadian counterpart and no adjust-
ment for seasonal variations is made to it. In the case of
the Canadian index, all major components, including
food, show seasonal movements.

These two important differences will disappear in Janu-
ary 1993, when France wil adopt similar methods to
mosl other countries, including Canada.

(2) See "Alternative Concepts of Home Ownership in
the CPI", by T. Markle in the Consumer Price Index
catalogue of September 1992,

- Les pondératons de I'indice frangais sont mises a jour chaque

- Les mouvements irréguliers de prix que I'on constate au Canada

(2) Voir "Traitements alternatifs du logement en propriété dans

"Consommation des ménages™ dans la Comptabilité Nationale. A
ce ttre, on n'y prend pas en compte I'acquisition de logement par
les particuliers ou leur gros enlretien, ni les intéréls verses, que
ce soit pour leur consommation courante (comme dans l'indice
canadien) ou pour leurs investissements. La différence portant sur
le logement est substantielle comme des articles anténeurs 'ont
monlré en reconstituant ce que serait I'indice canadien en utilisant
des concepts diflerents pour la mesure des prix du logement en
proprieté(2).

année en janvier en utilisant la structure de la consommation des
ménages lelle qu'elle est retracée par les Comptes de la Nation
pour la derniére année disponible, par exemple: les Comples
relatils @ 1991 seront utilisés a partir de janvier 1993. Le chowx
d'un indice-chaine plutdt que d'un indice a pondérations fixes, du
mains au niveau de detall (295 postes) ou cette opération inter-
vient, n'apporte en fait guére de changement aux résultals des
Calculs mais répond & une forte demande sociale expnimée durant
les années 70.

pour les produits frais (fruits, légumes, poissons et crustaces) ne
se retrouvent pas dans l'indice frangais; en effet, ils font I'objet
d'un lissage avant d'élre intégrés dans l'indice de I'alimentation.
Plus précisément, un "indice sensible” est calculé chaque mois
Sur un panier de produls représentatf des consommations du
mots; et c'est une moyenne mobile sur douze mais de cet indice
qui est agrégée aux autres indices calculés selon la méthodologie
habituelle pour former lindice de I'almentation, puis I'indice
d'ensemble. Toutefois la méthode frangaise pose quelques pro-
blemes, par exemple lorsque les saisons chmatiques sont un peu
décalées par rapport au calendner habituel, et plus généralement
parce qu'elle traduit avec un retard de prés de six mois I'évolution
reelle des prix de cette part du panier (de I'ordre de 4% du total).

Dans le méme ordre d'idées, les soldes de fin de saison ne sont
pas retracées dans l'ndice frangais; il est vrai qu'elles ne con-
naissent pas I'ampleur qu'elles revétent au Canada et qu'elles
sont strictement reéglementées. Rappelons qu'une bonne part des
irrégularités qui affectent I'indice canadien proviennent des soldes
el guerres de prix.

En conséquence de ces deux différences, Iindice frangcais est
plus réguller que son équivalent canadien et aucune correction
des variations saisonniéres ne lu est appliquée; dans le cas de
indice canadien, loutes les composantes majeurs dont
I'alimentation sont corngées.

Ces deux importantes différences vont disparaitre a partir de
janvier 1993, la France adoptant alors des méthodes plus proches
de celles de la plupart des pays dont le Canada.

l'indice des prix & la consommation (IPC)" par T. Markle
dans la méme publication pour septembre 1992.
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Starting on that same date, France will also publish an index
excluding tobacco. The legislature considered that the high
laxes imposed on cigareties and other tobacco products in
order to reduce its consumption should not have any other
consequences. Therelore, the use of the general index in-
cluding tobacco for indexation purposes is from now on
forbidden and only the new index excluding tobacco will be
used for indexation.

A Comparison of Weights

The weights used in the two countries are nol easy 1o
compare because the two indexes have different structures.
The French index distinguishes between three main con-
sumption groups: Food, Manufactured Goods and Services.
The Canadian index instead classifies consumption by func-
ton: thus, for example, the "Transportation” group includes
vehicle purchases and gasoline costs (Goods) as well as
driving lessons and tax fares (Services). The following table
presents the French structure, highlighting a few subgroups
for which weights are different in the two countnes.

CPI Weights Structure in the Two Countries
for 1989

A partir de janvier 1993, la France publiera egalement un indice hors
tabac. Le législateur a consigéré que les taxes elevées qu'il impose
sur les cigarettes et autres produits du tabac pour en faire diminuer la
consommation ne devaient pas avorr d'autres conséquences: il est
donc dorénavant interdit d'utiiser 'indice général y compris tabac
pour des fins d'indexation, seul ce nouvel indice hors ltabac pourra
désormais servir pour cet objectf.

Une comparaison des pondérations

La comparaison des pondérations utihsées dans les deux pays n'est
pas facile du fait de la structure difiérente des deux indices: l'indice
frangais distngue trois grands groupes de consommaton: Alimen-
tation, Produits manufacturés et Services; l'indice canadien classe
plutdt les consommations par fonction: ainsi on trouve dans le groupe
*Transport” aussi bien l'achal de vehicules, les frais d'essence
{Biens) que les cours de conduite ou les tanfs de tax (Services). Le
tableau ci-dessous reprend la structure frangaise en mentonnant
quelques sous-groupes pour lesquels les pondérations different sen-
siblement d'un pays a l'autre.

Structure des pondérations des IPC dans les deux
pays pour I'année 1989

Main components of indices and
selection of particular groups

French weights Canadan weights(1)

Composanies principales des indices Pondératons Ponderations
et sélection de groupes particuliers frangaises canadiennes(t)
Food - Alimentation 23.37 16.25
Alcohol - Boissons alcoolisées 241 3.82
Manufactured goods - Produits manufactures 43.29 39.40
Clothing and textiles - Habillement et articles textiles 9.02 8.69
Other manufactured goods = Autres produits manufactures 34.27 30.71
Purchase of automotive vehicle — Achats de vehicules 4.85 8.19

Gasoline - Essence 4.15 3.09

Tobatco - Tabac 3.28 2.10

Services - Services 33.34 28.81
Rent - Loyers 7.22 7.56

Health services(2) - Santé(2) 4.47 0.85
Restaurants, cafes - Restaurants, calés 6.40 5.08

In particular, it includes owned housing.

I'IPC frangais, fl comprend en particuher le logement en propriéteé.

(2) Incontract with the Canadian system. the health expenditures in France are first paid by the consumer and then
reimbursed by Social Security.

(2) En France, les dépenses de santé sont d'abord payées par le consommateur puis remboursées par |'organisme de
Sécunté Sociale, contrarrement au systeme canadien.

(1) The Canadian weights do not total 100% because the coverage of the Canadian CP! is broader than that of the French CPI.

(1) Le total des pondérations canadiennes n'afteint pas 100% car la couverture de I'lPC canadien est plus large que celle de
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FEATURE ARTICLE

THE CONSUMER PRICE INDEX FOR FOOD
PURCHASED FROM STORES

by Marc Prud’homme*®

The significance of food purchased trom stores in the CPI goes
far beyond the 13 percent of the consumer basket it repre-
sents. Groceres are probably the mast wisible items in the
index inasmuch as people purchase foodstufis far more fre-
quently than services and other commodities. In many in-
stances, consumers are first exposed o or reminded of the
effects of inflation when they purchase their weekly groceries;
comments about the ever increasing price of the weekly gro-
cery bill are commonplace.

The main objective of this article is to examine how the Food
rurcnased from Stores Price Index (FPSPI) has evolved
during the 1972-1992 peniod and how it impacted on the
Consumer Price Index. Specifically, the objectves are: 1) 10
descrbe the structure of the FPSPI; 2) lo analyze the yearly
price movements for the aggregate food index and 3) to com-
pare yearly retal price changes for major commodity groups
and to outine certain factors which may account for their
movements.

1. THE INDEX

The Consumer Price Index for Food Purchased from
Stores, is the most quoted measure of food-price inflation n
Canada. The index measures the change in the retail price
over a stated period of time, of a constant basket containing
200 basic groupings(1) for food. The importance of the various
groupings in the latest baskel represents the proportions which
were purchased in 1986 by families and individuals living in 82
urban centres with population in excess of 30,000. The FPSPI
is an aggregation of individually prced items(2) using their
respective weights. The weights are oblained through family
expenditure surveys and are indicative of consumer spending
behaviour. The changing nature of consumer lastes over time,
due to changes in the price of the goods (substitution), income
changes, and changes in preferences, warrant periodic updat-
ing of the weights. Table 1 shows the latest five CPI baskets,
e.g. those of 1967, 1874, 1978, 1982 and 1986; for compari-
son purposes, the weights of the other components are also
presented in the table. Of note is the consistent trend in the
decreasing importance of the FPSPI within the overall CPl
among the different weighting periods. In 1967, food purchased
from stores represented 21.02 percent of total consumer ex-
penditures; by 1986 this share had declined by 8 percentage
ponts. The reasons for this long term downward irend are
twolold, neither of which is necessarily independent. Firstly, the
relatve importance of the food purchased from restaurants
component has increased at the expense of food purchased
from stores, thus reflecting the trend towards eatng out
more{3). Secondly, il is a well documented facl that the popu-
lation's capacity to consume food increases at a slower rate
than us rate of affluence. Hence, a declining share of increas-
ing real income is spent on store bought food.

*  Economist, Prices Division.

(1) A basic grouping is the lowest level grouping of com-
modities for which a set of weights is available that is
consistent with the fixed-weight basket concept of the
CPI.

(2) See box at the end of article for a more detaled
explanation of how food prices are monitored.

(3) See H. Harnarine, "Selected Characteristics of the
Demand for Food Purchased From Restaurants®, The
Consumer Price Index, July 1992, Ottawa: Statistics
Canada, Catalogue 62-001, monthly.

ARTICLE SPECIAL

L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION POUR
LES ALIMENTS ACHETES AU MAGASIN

par Marc Prud’homme*

Les aliments achetés au magasin ont dans I'lPC bien plus d'imporiance
que le laissent croire les treize pour cent du panier de biens et sernces
de consommation qu'ils représentent. Les articles d'épicerie sont sans
doute plus en évidence que tout autres dans l'indice dans la mesure oU
les gens les achetent bien plus souvent que les services et les autres
produits. Dans bien des cas, les consommaleurs redécouvrent I'inflation
ou en subissent les premiers contrecoups lorsqu'ils acquittent leur fac-
wre d'épicerie hebdomadaire. Il n'est pas rare de les enlendre alors
commenter 1a hausse constanie des prix.

Dans le présent article, on cherche avant tout & examiner I'évolution de
I'Indice des prix des aliments achetés au magasin (IPAAM) au
cours de la période 1972-1992 et son impact sur I'lndice des prix ala
consommation. Plus précisément, les objectifs poursuivis sont 1) de
décrire la structure de I''PAAM, 2) d'analyser les mouvements annuels
de prx de l'indice agrége des aliments et 3) de comparer les vana-
tons annuelles des pnx de détail pour les grands groupes de produits et
d'énoncer certains facleurs pouvant exphquer ces mouvements.

1. L'INDICE

L'indice des prix a la consommation pour les aliments achetés
au magasin est la mesure la plus souvenl citée de l'inflaton des pnx
des aliments au Canada. L'indice mesure, au cours d'une période
précise, la variation des prix de détal d'un panier constant compose de
200 groupes de base(1) d'aliments. L'importance relative des différents
groupes du dernier panier indique dans quelle proportion chacun a ee
achelé en 1986 par les familles et les particuliers de 82 centre urbains
avec une population de 30,000 et plus. Différents produits, dont les pnx
ont élé relevés séparément, sont agrégés en fonction de leurs poids(2)
respectifs pour former FIPAAM. Les poids sont calculés a parur des
résultats des enquétes sur les dépenses des familles et sont un bon
indicateur des habitudes de dépenses des consommateurs. Les gouts
des consommateurs changent avec le temps parce que les pnx des
produits (qui peuvent amener des substitutions), les revenus et les
préférences changent aussi de sorte que les poids doivent étre mis a
jour périodiquement. Au tableau 1 figurent les cing detrniers paniers de
I'PC, c.-a-d. ceux de 1967, de 1974, de 1978, de 1982 et de 1986;
les poids des autres composantes 'y retrouvent aussi pour permettre la
comparaison. |l est inléressant de constater que I'i/mportance relative de
I'IPAAM dans I'PC d'ensemble a constamment baissé d’une période de
pondération & I'autre. En 1967, les aliments achetés au magasin repré-
sentaient 21.02 pour cent des dépenses de consommation totales: en
1986, cette proportion avait diminué de 8 points. Cetle tendance ala
baisse a long terme a deux causes, qui ne sont pas nécessairement
indépendantes I'une de I'autre. Premiérement, I'importance relative des
aliments achelés au restaurants a cri alors que décroissait celle des
aliments achetés au magasin, ce qui montre que les gens ont davan-
lage tendance a manger a I'extérieur(3). Deuxiémement, il est bien
connu que la capacité de la populaton de consommer des aliments
augmente moins vile que sa richesse. Par conséquent, lorsque le
revenu réel augmente, la part consacrée aux aliments achetés au
magasin diminue.

*  Economiste, Division des prix.

(1) Un groupe de base est un groupe de produits du plus bas
niveau pour lequel _en‘sre une série de poids conformes au
concept du panier @ pondération fixe de I'lPC.

(2) Pour une explication détaillée de la fagon dont les prix des
aliments sont observés, se reporter & I'encadré a la fin de
l'article.

(3) Voir H. Harnarine, «Certaines caractéristiques de la demande
d'aliments achetés au restaurant-, L'indice des prix a la
consommation, juillet 1992, Ottawa, n° 62-001 au catalogue.
mensuel.
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TABLE - 1

Percent Share for Major Food Components, 1967, 1974,
1978, 1982 and 1986.

TABLEAU - 1

Repartition en pourcentage des composantes principales des
aliments, 1967, 1974, 1978, 1982 et 1986.

1967 1974 1978 1982 1986
Food purchased from stores 100 100 100 100 100 Aliments achetés au magasin
Meat (except poultry) 23.88 28.08 24.63 16.04 13.99 Viande (sauf la volaille)
" Beel 15.27 15.05 12.35 11.48 9.76 Boeut
Pork 8.47 8.00 7.40 342 2.84 Porc
Poultry 4.33 4.74 5.08 4.50 4.38 Volaille
Fish 1.90 2.37 3.60 2.68 2.61 Paisson
Dairy products 15.84 14.27 14.79 15.84 16.06 Produits lattiers
Milk 8.90 6.93 7.59 6.98 6.53 Lait
Butter : 2.76 1.59 142 1.54 1.38 Beurre
Eggs 295 2.49 1.86 1.81 1.61 Oeurs .
Bakery & other cereal products 12.51 11.20 11.19 12.48 12.99 Produits de boulangerne et autres
produits céréaliers
Bread 5.47 3.91 3.54 362 3.46 Pan -
Frut 7.48 7.88 10.23 10.27 10.99 Fruits
Fresh fruit 5.09 5.15 6.75 6.17 6.76 Fruits frais
Vegetables 7.99 8.59 8.81 9.19 9.30 Legumes
Fresh vegetables 5.23 5.87 6.24 6.17 6.69 Légumes frais
Sugar 0.76 0.83 0.64 0.74 0.46 Sucre
Colfee & lea 2.14 2.25 3.92 2.68 2.77 Café et the
All-items 100 100 100 100 100 Ensemble
Food 24.80 21.50 21.11 20.02 18.05 Aliments
Food purchased from stores 21.02 16.88 15.55 14.90 13.01 Alments achelés au magasin
Food purchased from restaurants 3.79 4.60 5.56 512 5.04 Aliments achetés au restaurant
Housing 31.39 34.10 35.40 38.10 36.30 Habitation
Clothing 11.27 10.10 9.60 8.40 8.70 Habillement
Transporation 15.18 15.80 16.20 15.80 18.30 Tranports
Health & personal care 4.51 4.00 3.70 4.00 4.20 Santé et soins personnel
Recreation, reading & education 6.89 8.30 8.60 8.30 8.80 Loisirs, lecture et formation
Tobacco products & alcoholic 5.96 6.20 5.40 5.40 5.60 Produits du tabac et boissons
beverages alcoolisées

(1) These weights and groups have been aggregated for Wlusiration. Thus, the groupings may be slightly different from the official
CPI classification.

(1) Ces ponderations et groupes ont ete aggreges pour fin d'illustration. Il est possible que ces regroupements divergent
légérement de la classification officielle de L'IPC.

2. TRENDS AND VOLATILITY

Two distinct penods in the analysis of food-price movements
can be seen in Figure 1. Period | (1972 1o 1982) is character-
ized by a high degree of price volatility as opposed 1o Period Il
(1983 to 1992) where food prices evolved In a more regular
fashion. This is shown in Table 2 where the coefficient of
vanation{4) (a measure of relative price stability in regards to
percentage changes in the FPSPI) for this penod is .40, which
15 hugher than that of Period |l where the coefficient of vanation
15 .30. The high degree of voiatiity n food prices also had an
effect on the CPI, whose Period | coefficient of vanaton for
this index of .23 as opposed to .15 in Period Il

The high degree of price volatiity in penod | can be traced o
the large increases in food prices which characterized the 70's.
From 1972 to 1982, the FPSPI increased at an average
annual rate(5) of almost 11 percent, exceeding that of the CPI
All-tems growth rate, which was around 9 percent.

(4} The coefficient of vanaton 15 equal to the standard
deviation divided by the mean and is a measure of
relative price stability. For example, a coefficient of
variaton of .5 means that the standard dewiation 1s 50
percent of its mean.

(5) Computations for the average annual rate of change
are based on the following exponental function for
least squares:

Log Yt = Log A + xlog B

2. TENDANCES ET VOLATILITE

La figure 1 montre deux périodes distincles pour I'analyse des mouve-
ments des prix des aliments. La pénode | (1972 & 1982) est carac-
tensée par une volatité élevée des prix contrarement a la pérode I
(1983 a 1992) au cours de laquelie les prix des aliments ont évolué de
fagon plus réguliére. C’est ce qui ressort du tableau 2, le coefficient de
variaton(4) (une mesure de la stabiliteé relative des prix par rapport aux
taux de vanation de I'lPA) pour la période | étant de .40, contre .30
pour la pénode Il. La grande volatlité des prix des aliments se répercute
auss: sur I'lPC, dont le coefficient de vanation est de .23 pour la
periode | comparativement a .15 pour la période II.

Les majorations importantes des aliments qui ont marqué les années
1970 sont a l'origine de 1a forte volatlité des prix de la peériode 1. De
1972 a 1982, I''PAAM a augmenté a un taux annuel moyen(5) de prés
de 11 pour cent, soit plus rapidement que I'lPC d'ensemble dont le taux
etait de l'ordre de 9 pour cent. Les pnx des aliments ont progresseé plus

(4) Le coefficient de variation est égal a I'écart-type divisé par la
moyenne el est une mesure de la stabilité relative des prix.
Par exemple. un coefficient de variation de .5 sigmfie que
l'ecart type equivaut 8 50 pour cent de la moyenne.

(5) Les calculs du taux annuel moyen de variation sont fondés sur
fa fonction exponentielle suivante pour les moindres carrés :

Log ¥t = Llog A + xlLog B
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FIGURE 1

Percent Change in Consumer Price Index for
Food from Stores and All-items, annual,
1972-1992

FIGURE 1

Variation en pourcentage de l'indice des prix a la
consommation pour les aliments achetés au
magasin et d'ensemble, annuel, 1972-1992
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Unprecedented increases in the prce ol food between 1973
and 1975 and between 1977 and 1981, when the price level
moved on average 14.6 percent and 12 percent respectively,
help explain the important increases in the CPI.

In order 1o examing just how the food component has caused
the CPl to move, "contributions”(6) were determined for cer-
tain sub-indexes. This 1s shown in column 6 of Table 2. It was
found that, on average, approxmately 17 percent of the
change in the overall level of the CPI can be atiributed to the
food from stores element during the 1972 to 1992 penod; the
period | contribution was 24 percent while that of penod Il was
much lower at 9 percent. The largest contnbution occurred in
1973 when price movements for food accounted for 40.8
percent of the increase in the CPI. Column 5 of Table 2 shows
the difference between the annual percent change in the
FPSPI and the CPI Allitems indexes. A positive value in-
dicates that the FFSPI increased at a faster rate than the CPI
All-items and can thus be interpreted has having a significant
contributing effect on the general pnce level.

Several faclors contributed 1o the rapid increase and high
degree of volatlity in Canadian retail food prices in Period |
and the subsequent slow down in food inflation in Period Il -
varying levels of disposable income, changing prices of related
goods (substitutes or complements), weather, international fac-
tors like the exchange rate, energy cosls, labour costs, trans-
portation costs and more. The next section will deal with some
of those factors as the pnce movements of certain foéd com-
modities are examined.

(6) Normally, contributions to an aggregate price change
cannot be unequivocally estmated when using index-
es of the chain form. This is because chain indexes
are computed using several baskets. Despite this, a
farrly good approximation of the importance of the
contribution of a lower-level aggregate can be
achieved by using the periods’ respective weights.
See The Consumer Price Index Reference Paper:
Updating Based on 1986 Expenditures, Ottawa: Stat-
istics Canada, Catalogue 62-553, Occasional.

qu'lls ne I'avaient jamais fait entre 1973 et 1975 et entre 1977 et 1981,
sont en moyenne de 14.6 pour cent et de 12 pour cent respecltivement,
ce qu explique en partie les gains importants de I'IPC.

Pour examiner de quelle fagon la composante des aiments a exercé un
effel d'entrainement sur I'PC, on a déterminé les «contributions»(6) de
certans sous-indices. Celles-ci se retrouvent & 1a colonne 6
du tableau 2. Il a étg conslaté qu'en moyenne, quelque 17 pour cent de
la vanation de I'lPC d'ensemble entre 1972 et 1992 était attnbuable a
la composante des alments acheles au magasin; la contribution
s'élablissait & 24 pour cent durant la penode | et a 9 pour cent, sot
beaucoup mains, durant la peériode Il La contribution la plus wnportante
s'observe en 1973, alors que les mouvements des prix des aliments
exphquaient prés de la moné de la progression de I'PC. La colonne 5
du tableau 2 montre I'écant entre le taux annuel d'augmentaton de
I'PAAM et celui de I'PC d'ensemble. Une valeur posiive signifie que
I'PAAM s'est accru plus rapidement que I'lPC d'ensemble et il est alors
permis de dire que le premier a contribué de fagon significatve a fare
monler le niveau général des prix.

Plusieurs facteurs expliquent la progression rapide et la grande volatlite
des prix de detal des aliments au Canada au cours de la penode | et le
ralentissement subséquent de I'inflation des aliments durant la période II:
fluctuation du revenu disponible, évolution des prix des produits con-
nexes (substituls ou complémentaires), conditions météorologiques et,
sur la scéne internationale, taux de change, coits de I'énergie, colts de
main-d'oeuvre, frais de transport, etc. Certains de ces facteurs seront
traiés dans la prochaine section dans le cadre de I'examen des mouve-
ments de prix de certains produits alimentaires.

(6) MNormalement. i n'est pas possible d'estimer sans equivogue
les contributions & un mouvement de prix agrége a partr
d'indices en chaine. Il en est ansi parce que de tels indices
sont calcules a l'aide de plusieurs pamers. Mais on peut
malgre tout se faire une assez bonne idée de l'importance de
la contributon d'un agrégat de bas nweau en utiisant les
poids respectifs des periodes. Voir Document de reférence
de lindice des prix a la consommation - Mise a jour
fondée sur les dépenses de 1986, Ottawa, Statistique
Canada, n® 62-553 au catalogue, hors série.
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TABLE - 2

The Consumer Price Index for Food from Stores and
All-items, annual, 1972-1991 [1986 =100]

TABLEAU - 2

Uindice des prix a la consommation les aliments achetés au
magasin et d’'ensemble annuel, 1972-1991 [1986 = 100]

All-items Food purchased from stores Difference
Contribution
Ensemble Aliments achetés au magasin Différence
Year
Année Index % Change(1) Index % change
Indice Varation en %(1) Indice Variation en %
(1) (2) (3) (4) (4)-{2) = (5) (6)
1972 334 4.7 29.1 7.8 KR 348
1973 36.0 7.8 335 15.1 7.3 40.8
1974 39.9 10.8 388 15.8 5.0 30.7
1975 44.2 10.8 43.7 12.6 1.9 246
1976 475 7.5 44.3 1.4 -6.1 39
1977 51.3 8.0 48.3 9.0 1.0 23.7
1978 55.9 9.0 56.7 17.4 8.6 40.6
1979 61.0 9.1 64.3 13.4 4.1 249
1980 67.2 10.2 71.5 11.2 1.0 18.6
1981 75.5 12.4 80.0 11.9 -0.5 16.2
1982 83.7 10.9 85.1 6.4 4.5 9.1
1983 88.5 57 876 29 2.8 8.0
1984 924 4.4 92.9 6.1 1.6 21.3
1985 96.0 39 95.2 25 -1.4 9.5
1986 100.0 4.2 100.0 5.0 0.9 18.0
1987 104 .4 4.4 104.6 4.6 0.2 156
1988 108.6 4.0 106.6 1.9 -2.1 71
1989 114.0 5.0 109.9 31 -1.9 8.1
1990 119.5 4.8 114.2 39 -0.9 10.6
1991 126.2 56 116.9 24 -3.2 55
1992 128.1 1.5 115.2 -1.5 -3.0 -13.0
Period - Période
1972-82
Average(2) - Moyenne(2) 9.2 1.1 26.5
Coefficient of vanation -
Coefficient de vanaton 0.23 0.40
1983-92
Average - Moyenne 4.4 38 17.4
Coefficient of vanation -
0.30

Coefficient de vanation 0.15

(1) The percentage change compares the 12 month average with the annual average of the previous year.

(1) Lavariation en pourcentage compare la moyenne de douze mois avec la moyenne annuelle de I'année précédente.
{2) The average annual rate of change is calculated by estimating the slope of the secular trend line of the index.

{2) Lavariation annuelle moyenne est calculée a partir de la pente de la droite tendancielle de l'indice.

3. FACTORS AND COMMODITIES

The explanations of trends n the FPSPI would be greatly
facilitated if the price movements at various marketing levels
were visibly passed through to the retail level. This would also
mean that the prices of one level could be utlized as a leading
indicator for subsequent levels. Figure 2 illustrates the relation-
ship which exists between the Farm Product Price Index (FPPI)
(the index for prices which farmers receive at the gate), the
Industnal Product Price Index for Food and Non-alcoholic Bev-
erages (IPPI(F&B)) (the ndex for pnices which manufacturers
of food and beverages recewe for therr product), and the
FPSPL. The Figure shows that the FPPI, the IPPI(F&B) and
the FPSPI increased by 50.1, 22.5 and 14.7 percent respec-
tively in 1973, in 1984 the rates were almost idenucal, and in
1991 the FPPI actually decreased while the IPPI(F&B) re-
maimned constant and the FPSPI increased by 4.8 percent.

3. FACTEURS ET PRODUITS

Il serait beaucoup plus facile d'exphiquer les tendances de I''PAAM si
les mouvements de prix aux différents niveaux de la commercialisation
passaient” visiblement dans les prix de détal. Les prix d'un niveau
pourraient ainsi servir d'indicateur avance pour les niveaux suivants. La
figure 2 lllustre la relation qui existe entre I'Indice des prix des produils
agricoles (IPPA) (I'ndice des prix regus par les agncuiteurs au premier
point de lransaction), I'Indice des prix des produits industnels pour les
aliments et les boissons non alcoolisées (IPPI (A&B)) (I'indice des prix
que les fabnicants d'aliments et de boissons regoivent pour leurs pro-
duits) et I'lPAAM. La figure révéle que I'lPPA, I'IPPI (A&B) et I''PAAM
ont augmenté respectivement de 50.1, 22.5 et 14.7 pour cent en 1973,
que les taux de 1984 étaient pratquement identiques et que I'lPPA a
diminué en 1991 alors que I'IPPI (A&B) restait constant et que I'lPAAM
augmentait de 4.8 pour cent.
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FIGURE 2
Percent Change in Index, Annual, 1972-1991

FIGURE 2
Taux de variation en pourcentage de l'indice,
annuel, 1972-1991
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The indexes are not strictly comparable. Firstly, they do not
measure price changes for the same products, or carry the
same weights. For example, hogs carry a weight of 9.5 percent
in the FPPI, while the weight of pork in the FPSPI is only 2
percent. A unit increase in the price of pork would affect the
former index more than the latter. Secondly, the pass-through
effect to the retail level may not be ewident for those items
where the raw matenals form a small share of the retall value.
In these cases, the changing cost of other factors of production
may overshadow the changes in the FPPI(7). Thirdly, the FPPI
measures price movements for domestically produced agricul-
tural itlems so that the prices of a large number of imporied
foods which are subject to internatonal market conditons and
which enter into the FPSPI will not be reflected in the FPPIL.

In ight of the above limitations, it 1s necessary to examine the
individual components of the FPSPI for the study of retail-food
price trends. The following analysis will illustrate certain factors
which have contributed to the price movements for some of the
heavier weighted food aggregates (see Table 3 and Figure 3)
which make up the FPSPL

Beef

Beef (frozen and fresh) is one of the largest single-expenditure
item in the 1986 consumers’ food basket, accounting for al-
most 10 percent of expenditures on food for home consump-
tion. However, its importance has decreased by 36 percent
since 1967 when it accounted for about 15 percent -of food
expenditures for home consumption. Some of the reasons

(7) According to S. Barewal, the retail price index re-
flects price movements at the other marketing levels
best for items produced and traded primarily in the
domestic market and for which value added in manu-
facturing is low relative to the value of the raw materi-
ais. See "Recent Trends in Food Prices in Canada”,
Canadian Farm Economics, Vol 12, No. 3.

Les indices ne sont pas parfaitement comparables. D'abord, ils ne
mesurent pas les vanatons de prix des mémes produits et leurs pon-
derations différentes. Par exemple, la pondération du porc est de 9.5
pour cent dans I'IlPPA et de 2 pour cent seulement dans I''PAAM. Une
augmentation d'un point du prix du porc fera progresser le premier
indice davantage que le second. Ensuite, les répercussions sur les prix
de détal ne sont pas nécessairement éwidentes lorsqu'il s'agit d'un
produit pour lequel les matiéres brutes ne constituent qu'une petite
fracton de la valeur au detal. Dans de lels cas, d'autres facleurs de
production peuvent rendre les changements de I''PPA(7) difficilement
discernables. Enfin, I''PPA mesure les mouvements de prix des produns
agricoles canadiens de sorte qu'il exclut un grand nombre d'aliments
importés, sujets aux condiions du marche nternational, qui sont pris en
compte dans I'IPAAM.

Les restrictions qui précédent rendent nécessares |'examen des dif-
ferentes composantes de I'IlPAAM dans le cadre de I'étude des tendan-
ces des pnx de détal des alments. L'analyse qu suit fera ressortir
cerlains facteurs ayant contribué aux mouvements des prix de certains
des agregats les plus fortement pondérés de I''PAAM (voir tableau 3 et
la figure 3).

Boeuf

Le boeuf (frais et surgelé) était I'un des plus importants poste de
dépense dans le paner des aliments des consommateurs en 1986,
représentent prés de 10 pour cent des depenses au titre des aliments
consommés a la maison. Toutefors, cela constitue un recul de 36 pour
cent environ par rapport 8 1967, ou figurait pour quelque 15 pour cent
des dépenses pour les aliments consommeés & la maison.

(7) D'aprés S. Barewal, l'indice des prix de détail tradut mieux
les mouvements de prix aux aulres niveaux de commercialisa-
tion lorsqu'il est appliqué & des produits qui sont fabriqués et
échanges principalement sur le marché intérieur et dont la
valeur ajoutée par la fabrication est fable par rapport a la
valeur des matiéres brutes. Voir «Récentes tendances des
prix des aliments au Canada-, L'Economie agricole au
Canada, vol. 12, n° 3.
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TABLE - 3

The Consumer Price Index for Food from Stores for Selected Commodities, Annual [1986 = 100}

No.  Index 72 73 74 75 76 7T 78 79 80 81 82
1 Meat (except poultry) 2 it S “ 5 s . 76.8 81.5 85.8 88.0
2 Beef 33.2 40.2 44.3 42.0 39.3 41.8 61.1 80.3 87.2 89.5 88.9
3 Pork o - s » i i W 63.7 62.1 723 85.3
4 Poultry 30.8 40.7 46.2 50.2 51.7 51.9 59.6 67.5 705 82.0 85.6
5 Fish ™ i . . . . . 59.7 67.7 75.8 83.2
6 Dairy producls 28.6 30.7 34.9 442 46.4 49.9 53.6 58.4 66.8 76.5 84.2
7 Milk 30.1 33.0 373 48.1 49.9 53.2 56.2 60.5 68.7 78.9 86.0
8 Butter 29.1 30.0 335 41.8 44.8 49.0 53.3 58.6 67.1 76.0 84.1
9 Eggs 38.7 55.7 61.7 61.3 66.9 67.6 68.7 74.4 82.2 94.4 93.1

10 Bakery & other cereal 26.1 28.6 35.5 420 42.7 45.5 49.5 57.8 66.3 78.1 82.7
products '

1 Bread 25.4 28.5 353 40.2 41.5 45.0 49.0 59.1 66.7 776 81.6
12 Frut . - - - . . s 62.3 66.5 70.8 83.0
13 Fresh fruit 219 26.9 304 nz 32.0 40.8 540 61.4 64.2 65.1 79.0
14 Vegelables " ,. 4 s % “ 2 623 68.3 85.9 86.1
15 Fresh Vegetables 276 339 36.8 38.5 40.9 50.0 63.4 64.9 71.0 92.0 85.6
16 Sugar 42.8 444 1152 1089 71.7 63.1 68.3 794 1704 1407 1089
17 Coffee & tea 229 239 27.0 30.7 394 68.8 76.3 75.0 81.3 77.4 771

72 73 74 75 76 77 78 79 80 81 82

Annual rate of change
18 Meat (except poultry) i 7 5 B 5 . . . 6.1 53 2.6
19 Beef 9.2 21.1 10.2 -5.2 -6.4 6.4 46.2 4 8.6 26 -0.7
20 Pork ” i3 5 o i 4 5 W -2.5 16.4 18.0
21 Poultry 141 321 13.5 8.7 3.0 04 14.8 13.3 4.4 16.3 4.4
22 Fish i % “ . w " ,. - 134 12.0 9.8
23 Dairy products 5.5 7.3 13.7 26.6 5.0 75 74 9.0 14.4 14.5 10.1
24 Milk 4.2 9.6 13.0 29.0 3.7 6.6 5.6 7.7 13.6 14.8 8.0
25 Butter 4.3 3.1 11.7 24.8 7.2 94 8.8 9.9 145 13.3 10.7
26 Eggs 8.7 439 10.8 0.6 9.1 1.0 1.6 8.3 10.5 14.8 -1.4
27 Bakery & other cereal 36 96 241 18.3 1.7 66 8.8 16.8 14.7 17.8 5.9
products

28 Bread 3.7 12.2 238 13.9 3.2 84 8.9 20.6 129 16.3 5.2
29 Frut . . . . . - . o 6.7 6.5 17.2
30 Fresh fruit 7.9 22.8 13.0 4.3 0.9 27.5 324 13.7 46 1.4 21.4
31  Vegetables ” i i “ o W 2 i 96 25.8 0.2
32 Fresh Vegetables 8.7 22.8 8.6 4.6 6.2 22.2 26.8 24 9.4 29.6 -7.0
33 Sugar 259 3.7 159.5 -5.5 -34.2 -12.0 8.2 16.3 1146 -17.4 -22.6
34 Coffee & tea 0.4 44 13.0 13.7 28.3 74.6 10.9 -1.7 8.4 -4.8 0.4

which are normally given for the decline are an aging popula-
tion (people over 65 eat less red meat) and an increase in the
health-consciousness of consumers(8).

In all, beef pnces increased at an annual average rate of 9.8
percent 1n penod |. This i1s much higher than the 3.4 percent
which was recorded in Penod Il. The source of the important
price increases can be traced to the 21.1, and 46.2 percent
price increases which occurred in 1973 and 1978 respectively,
This 1s consistant with the five-year beef cycle.

(8) See M. Zafirou, "Changing Meat Consumption pat-
terns in Canada”, Food Market Commentary, Vol. 7.
No. 4.

Les raisons que I'on donne habituellement pour expliquer ce recul sont
nolamment le vieidhssement de la population (les personnes de plus de
65 ans mangent moins de viande rouge) et un souct croissant des
consommaleurs pour leur santé(8).

Dans I'ensemble, les prix du boeuf ont augmenté en moyenne de 9.8
pour cent par année au cours de la période I. Cela est bien plus que les
3.4 pour cent enregistrés pour la période Il. Les hausses de prix
importantes découlent des majorations de 21.1 et de 46.2 pour cent
survenues en 1973 et en 1978, ce qui est conforme au cycle quinquen-
nal du boeuf.

(8) Voir M. Zafiriou, ~Evolution des habitudes de consommation
de viande au Canada~», Revue du marché alimentaire, vol. 7,
n° 4.



The Consumer Price Index, December 1992

Lindice des prix a la consommation, décembre 1992

Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au cat. 49
TABLEAU - 3
L'indice des prix 4 la consommation pour une sélection d’'aliments achetés au magasin, annuel [1986 = 100]

83 84 85 86 87 88 89 a0 91 92 Indice N©
88.2 924 95.2 100.0 109.0 109.3 111.9 117.5 117.4 1154 Viande (sauf la volaille) 1
89.6 95.5 97.9 100.0 109.1 110.8 113.2 117.6 118.3 116.8 Boeul 2
84.4 83.9 86.1 100.0 108.9 103.6 105.3 114.8 112.0 106.7 Porc 3
88.4 93.9 926 100.0 105.5 106.5 116.7 122.4 120.2 119.6 Volaille 4
87.4 91.3 895.2 100.0 111.2 120.7 124.5 1225 125.7 128.2 Poisson 5
88.7 94.5 98.1 100.0 102.3 106.0 109.1 1126 116.3 117.5 Produits laitiers 6
88.3 94.8 99.3 100.0 101.8 106.0 109.7 113.4 117.3 117.8 Lait 7
89.9 95.6 97.1 100.0 101.7 103.8 105.0 108.2 111.2 109.4 Beurre 8
959 102.3 100.9 100.0 97.4 101.1 108.0 110.3 110.0 108.0 Oeufs g9
86.7 g1.2 949 100.0 102.7 106.2 109.6 113.8 114.6 115.7 Produits de boulangene et 10

autres produils céréaliers
85.7 90.7 94.8 100.0 103.2 105.5 107.8 111.5 112.3 116.3 Pain 11
81.7 90.5 96.2 100.0 101.1 105.5 102.2 108.8 120.0 112.6 Fruits 12
75.7 86.3 92.0 100.0 99.7 102.4 97.2 104.8 125.1 112.3 Fruits frais 13
90.6 98.8 92.4 100.0 110.8 108.5 117.4 118.4 118.2 117.3 Légumes 14
89.8 1005 90.0 100.0 1111 107.1 116.7 117.0 1171 117.2 Léegumes frais 15
1126 110.7 96.8 100.0 99.9 109.1 122.8 139.1 119.5 107.2 Sucre 16
76.6 82.8 87.4 100.0 88.6 B81.7 821 82.0 79.1 73.9 Café et thé 17
83 84 85 86 87 88 89 90 91 92
Taux de vanation annuel

0.2 4.8 3.0 5.0 9.0 0.3 24 5.0 -0.1 -1.7 Viande (sauf la volaille) 18

0.8 6.6 2.5 2.1 9.1 1.6 2.2 39 0.6 -1.3 Boeuf 19
-1 -0.6 2.6 16.1 89 -4.9 1.6 9.0 -2.4 4.7 Porc 20

3.3 6.2 -1.4 8.0 55 0.9 9.6 4.9 -1.8 0.5 Volaille 21

5.0 4.5 4.3 5.0 11.2 8.5 31 -1.6 2.6 2.0 Poisson 22

53 6.5 38 1.9 23 36 29 3.2 33 1.0 Produits latiers 23

27 7.4 4.7 07 1.8 4.1 3.5 3.4 34 0.4 Lait 24

6.9 6.3 1.6 3.0 1.7 21 1.2 3.0 2.8 -1.6 Beurre 25

3.0 6.7 -1.4 -0.9 -26 3.8 6.8 2.1 -0.3 -1.8 Oeufs 26

4.8 52 4.1 54 2.7 34 3.2 3.8 0.7 1.0 Produits de boulangerne et 27

autres produits ceréaliers

5.0 5.8 4.5 LHL 3.2 22 2.2 34 0.7 3.6 Pain 28

-1.6 10.8 6.3 4.0 1.1 4.4 3.1 6.5 10.3 -6.2 Fruts 29
-4.2 14.0 6.6 8.7 -0.3 2.7 5.1 7.8 19.4 -10.2 Fruits frais 30

52 9.1 -6.5 8.2 10.8 2.1 8.2 0.9 -0.2 -0.8 Légumes N

4.9 1.9 -10.4 1.1 1.1 -3.6 9.0 0.3 0.1 0.1 Légumes frais 32

34 1.7 -12.6 33 -0.1 9.2 12.6 13.3 -14.1 -10.3 Sucre a3

-0.6 8.1 56 14.4 -11.4 -7.8 0.5 -0.1 -3.5 -6.6 Café et thé 34

The importance of beef can also be viewed by examining its
contribution. It was found that in Penod |, beef price move-
ments accounted, on average, for 14.5 percent of the rise in
the FPSPIL In Perod Il only 6.9 percent of the nise in the
FPSPI is attributed to beef price movement.

Reasons most often cited for such high price volatility during
those years are:

1) the five-year beef-cycle

Pugh(9) describes the beel-cycle as follows: nising cattle prices
induces cow-herd growth and expand calf production. Mar-
ketings would eventually expanded lo the point relative to

(9) See GE. Pugh, "Some Observations on the Cattle
Cycle in Canada, Canadian Farm Economics, Vol.
13, No. 4.

L'examen de la contribution du boeuf est une autre fagon d'en évaluer
I'mportance. Les chiffres révélent que pour la période |, les mouve-
ments des prix du boeuf ont expliqué, en moyenne, 14.5 pour cent de la
montée de '"PAAM. Durant la période Il, 6.9 pour cent seulement de la
progression de I''PAAM était attribuable aux mouvements des prix du
boeuf.

Voici les raisons qui reviennent le plus souvent pour expliquer une
volatilité des prix auss élevée au cours de ces années :

1) le cycle quinquennal du boeuf

Pugh(9) décrit le cycle quinguennal du boeuf en ces termes. La montée
des prix des bovins incile les éleveurs a accroitre la taille de leurs
troupeaux de vaches el a intensifier la production de veaux. Les ventes

(9) Voir G.E. Pugh, «Le cycle canadien des bovins», L'Economie
agricole au Canada, vol. 13, n® 4.
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demand where current prices could not be maintained and
prices would start to fall. This would induce producers to
reduce output. Cow-herd reduction would then gather momen-
tum and continue until catlle marketings were sufficiently re-
duced to warrant some price increase. Again cow-herd expan-
sion would be induced and a new cycle begun.

2) the influence of affluence

For Food as a whole, the income elasticity of demand is low,
0.22(10). Nevertheless, the income elasticity of demand for
beef is higher, 0.5. The 1970's has been characterized as a
peniod of high real income growth, thus the demand for pro-
ducts with high income elasticites increased. Consequently
prices for products, such as beel, could increase.

Poultry

The price index for poultry increased at an average annual rate
of 9.7 percent in Period | and 3.4 percent in Penod Il. Given
its relatively small weight of 4.38 percent in the food purchased
from stores index, its contrbution has been marginal through
the years. However, some imporiant price vanatons have oc-
curred, most notably in 1973 when the price of poultry n-
creased by 32.1 due to lower production.

augmentent & tel point que I'offre finit par dépasser la demande de sorte
que les prix ne peuvent se maintenir el commencent & baisser. Cela
force les éleveurs a rédurre leur production. La talle des troupeaux
diminue de plus en plus et ce jusqu'a ce que les ventes aient baisse
suffisamment pour justfier une certaine hausse de prix. Cela entraine un
nouvel accroissement de la talle des troupeaux et un nouveau cycle
commence.

2) les conséquences de la richesse

Pour les aliments en général, I'élasticitié de la demande est faible par
rapport au revenu, se situant a 0.22(10). Pour le boeuf, elle est plus
élevée, atteignant 0.5. Les années 1970 ont été caraclénisées par la
croissance rapide du revenu réel, ce qui s'est traduit par une progres-
sion de la demande des produils présentant une grande élastcité de la
demande par rapport au revenu. Par conséquent, les prix de produits
comme le boeuf ont pu augmenter.

Volaille

L'Indice des prix de la volallle a gagne en moyenne 9.7 pour cent par
année au cours de la période | et 3.4 pour cent durant la pénode Il. Il a
peu contnbué au fil des ans a la montée des prix en raison d'un pods
relativement faible de 4.38 pour cent dans I'Indice des aliments achetes
au magasin. Il a toutefois affiché quelques variations de prix importantes,
en particulier en 1973 alors que les prix de la volaille faisaient un bond
de 32.1 en raison de la baisse de la production.

FIGURE 3

Percent Change in Commodity Index, Annual,
1972-1992

FIGURE 3

Taux de variation en pourcentage du produit,
annuel, 1972-1992
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One factor which has had an important effect on the relative
stability of poultry prices in recent years has been the estab-
lishment of the Canadian Turkey Marketing Agency (CTMA) in
1974 and the Canadian Chicken Marketing Agency (CCMA) in
1979. Both agencies use a price setting formula based on the
cost-of-production in whole (for Quebec and Ontano) or in part
(others). Hence, the stable price of feed gran (an important
input) has contribuled to the relatvely stable price of poultry.

Dairy Products

Dairy products, in general, account for a 16 percent share of
the food purchased from stores component. Because of this,
they have historically played a pivotal role in the movement of
the FPSPI. The contribution for Penod |, in this case, 1s 17
percent and 11 percent for Period Il. Average annual rates of
change are 9.6 percent and 3 percent for Penod | and Penod
{l respectively.

According to Loyns(11), pricing of the output of dairy farms in
Canada 1s the most rigidly controlled admimstered pncing sys-
tem in Canadian agnculture. There are two sets of marketing
boards on the two institutionally defined milk markets. Firstly,
there are provincial milk marketing agencies which regulate the
volume and the prices of flud milk. Secondly, there is the
Canadian Dairy Commission which establishes the price, regu-
lates volume of production, and administers import quotas on
butter and cheese. The system of determining flud milk prices
varies between provinces. For example, in some provinces milk
prices are regulated at the farm and retail levels while other
provinces set them only at the farm level.

Important increases i the pnce of dairy products in 1974 and
1975 were largely the result of federal government actions
which increased the pnce of milk n order to increase the
profitability of the dairy industry.

Sugar

Although sugar does not account for an important share of the
food basket, .46 percent, it will be examined here because of
the large pnce movements which characterized it. In addition,
sugar 15 a major nput in the production of such tems as
soft-drinks, baked goods, chocolate bars, etc.

Demand for sugar in Canada is relatively constant because of
its low income and price elastcities(12). Thus adverse interna-
tional market conditions will have a marginal effect on Cana-
dian Sugar sales.

(10} Income elasticity is a measure of the sensitvity of the
demand for a commodity, in this case beef to
changes in income. When the income elasticity of
demand is .53, this means that a 1 percent increase
in income increase the demand for food by .53 per-
cent. The lower the figure, the less sensitive is the
demand for the product to changes in income.

{11) See RMA. Loyns, "Farm to Food Prices”, Economic
Council of Canada, Discussion Paper 157, 1979.

(12) Price elasticity 1s a measure of the sensiwily of de-
mand n regards [0 a change in the price of the good.
When the price elasticity 1s equal to -3. this means
that a 1 percent increase mn price generates a 3
percent decrease in the quantly demanded of the
good.

Un facteur important de la stabilté relative des prix de la volaille ces
derniéres années a été la mise sur pied de I'Office canadien de
commercialisation du dindon (OCCD) en 1974 et de I'Office canadien
de commercialisation du poulet (OCCP) en 1979. Les deux organismes
appliquent une formule de fixation des prix, fondée sur les coits de
production, & la totalité de la production au Québec et en Ontario ou a
une partie de celle-ci ailleurs. De plus, la stabilité des prix des proven-
des (une entrée importante) a contnbué a la relative stabilité des prix de
la volaille.

Produits laitiers

Les produits laitiers en général interviennent pour 16 pour cent dans la
composante des aliments achetés au magasin. C'est ce qui explique
qu'ils ont toujours joug un grand rdle dans le mouvement de I'IPAAM.
Leur contribution a été de 17 pour cent pour la pénode | et de 11 pour
cent pour la periode Il. Les taux annuels moyens d'accroissement ont
ete de 9.6 pour cent et de 3 pour cent pour les periodes | et |l
respectivement.

Selon Loyns(11), le systéme de fixation des prix des produits des
fermes laitéres au Canada est soumis aux controles les plus stricts de
loute I'agriculture canadienne. Il existe deux catégories d'offices de
commercialisation, une pour chacun des deux marchés laters définis
par les pouvorrs publics. Il y a d'abord les offices provinciaux de mise
en marché du lat qui régissent le volume et les prix du lat de
consommation. Il y a ensuite la Commussion canadienne du lait qui fixe
les prix, réglemente les volumes de production et admunistre les quotas
a I'mportation de beurre et de fromage. Le systeme de fixaton des prix
du lait de consommation varie d'une province & l'autre. Par exemple,
dans certaines provinces, les prix du lait sont régis au niveau de la
ferme et du marché au détail alors gque dans d'autres, seul le prix au
niveau de la ferme est réglementé.

Les hausses importantes des prix des produits laitiers en 1974 et en
1975 étaient en grande parte le résultat de mesures prises par le
gouvernement féderal qui a augmenté le prix du lait pour accraitre la
rentabilité de I'industne laitére.

Sucre

Le sucre ne représente que .46 pour cenl du panier des aiments mais il
sera quand méme examiné ic1 en raison des fortes fluctuations de prix
qui I'ont caraciénse. Par ailleurs. le sucre est une entree importante
dans la production de boissons gazeuses, de produits de boulangere,
de tablettes de chocolatl et d'autres produits.

La demande de sucre au Canada est relativement constante parce que
'élasticité de la demande par rapport au revenu de méme que
I'élasticité des prix sont relativement faibles pour ce produit(12). Par
conséquent, une deégradation du marché inlernatonal n'aurai guére
d'effet sur les ventes du sucre au Canada.

(10) L'élasticité de la demande par rapport au revenu indique dans
quelle mesure la demande d'uri produit, dans le cas présent
le boeuf est sensible aux variations du revenu. Une elasticite
de .53 pour cent signifie qu'un accroissement de 1 pour cent
du revenu augmente la demande d'aliments de .53 pour cent.
Plus le chiffre est bas. moins la demande du produit est
sensible aux variations du revenu.

(11) Voir RM.A. Loyns, «Farm to Food Prices~, Conseil écono-
mique du Canada, Document de travail 157, 1979.

(12) L'élasticité des prix indique dans quelle mesure la demande
d'un produit est sensible aux vanations du prix du produit.
Une élasucité de -3 signifie qu'un accroissement de 1 pour
cent du prix entraine une diminution de 3 pour cent de la
demande du produit.
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During Period |, the price of sugar increased at a annual rate
of change of 10 percent. This is in contrast with a 0.4 percent
average annual rate of change of Perod Il. The largest in-
creases in sugar prices occurred in 1974 and 1980 when the
index advanced by 169.5 percent and 114.6 percent respec-
tively.

The nse of the price of sugar dunng 1974 was caused by a
poor sugar beet and sugar canne harvest in Europe, Brazil,
India, and the United States. According to Longmuir and
Hewston(13), the 1980 increase was in response to the follow-
ing circumstances:

- world supply was reduced because of lower outputs in the
U.S.S.R., Cuba, India, Brazil, and Thailand;

- world demand remained steady and exceeded world
supply, thus drawing down world stocks for the first ime in
Six years;

- speculation occurred in the Futures Market for sugar and
world tension resulted from the Iraman and Afghanistan
crises;

- the Soviet Union and People’s Repubiic of China
purchased large quantites for immediate delivery,

- India, Peru, Venezuela, and some Middle East Countries
were expected to make purchases.

4. CONCLUSION

This article has examined trends in the pnce of food at the
retail level. It was found that the mouvements in the price of
this aggregate were more volatile in Penod |, where the con-
tnbution level was largest, then in Period Il. As the importance
of the Food Purchased from Stores component decreases in
the basket, its impact on the movement of the CPl 1s smaller.
Consequently, the eHects of one source of price volathty will
oe mitigated.

(13) See N. Longmuir and G. Hewston. "Price Formation
and Price Movements for Sugar”. Food Market Com-
mentary, Vol. 4. No. 2.

Au cours de la période |, le prix du sucre a progressé au taux annuel de
10 pour cent. Par contre, le taux de vanation annuel moyen durant la
période |l n'a ét¢ que de 0.4 pour cent. Les majorations les plus
importantes du sucre ont été observées en 1974 et en 1980, alors que
I'indice avancait respectivement de 169.5 pour cent et de 114.6 pour
cent.

La montée des prix du sucre en 1974 a été causée par une mauvaise
récolte de befteraves a sucre et cannes a sucre en Europe, au Brésil,
en Inde et aux Etats-Unis. D'aprés Longmuir et Hewslon(13), la majora-
tion de 1980 a été dictée par les circonstances suivantes :

- Tloffre mondiale a baissé parce que la production de I'U.R.S.S., de
Cuba, de I'lnde, du Brésil et de la Thallande a diminué;

- la demande mondiale s'est maintenue et a dépasse |'offre mondiale,
ce qui a fait baisser les stocks mondiaux pour 1a premiere fois en six
ans;

- il y a eu spéculaton sur les marches a terme du sucre el des
tensions mondiales ont été occasionnées par les crises en Iran et en
Afghanistan;

- ['Union soviétique et la République populaire de Chine ont achete
de grandes quantites de sucre pour livraison immediate;

= [llnde, le Pérou, le Venezuela et certains pays du Moyen-Orient
devaient farre des achats.

4. CONCLUSION

Cet article a examiné les tendances dans le prix des aiments au niveau
de la vente au déetail. I a été démontré que le prix de cette vanable était
plus volatle a la pénode |, ou sa contribution était plus importante, qu'a
la pénode Il. La diminution de la pondération des akments achetés au
magasin dans le panier de I'lPC a comme effet de rédure son impact
sur le mouvement de I'IPC. Conséquemment, les eflets d'une source de
volatlité de prix seront mitiges.

(13) Voir N. Longmuir et G. Hewston. ~Formation et mouvement des
prix du sucre» , Revue du marché alimentaire, vol. 4, n° 2.

HOW FOOD PRICES ARE MONITORED

Prices for 118 narrowly defined specific products represent-
ing about 200 basic groupings are observed every month by
Statstics Canada. Prices are collected in 36 cities across
Canada at 334 retall outlets. The selection of the supermar-
kets and the specifications are based on judgmental sam-
pling (as opposed lo probability sampling). For example,
weight, wvisibiity and variance are judged to be relevant
when selecting products for the sample. The supermarkets
and the specifications are regularly updated in order (o
reflect changing market conditions.

The prices used in the index are those which are in effect at
the tme of the price collection including advertised specials,
but it excludes rebates such as manufacturers coupons. All
applicable indirect taxes (federal and provincial sales taxes)
are also used in the index calculation.

Food Prices are edited at Statistics Canada Prices Division
n order to ensure that the changes in the index reflect pure
price movements, Le., pnce movements which are not attrib-
utable to changes in either the quality or the quantity of the
specification priced.

COMMENT LES PRIX DES ALIMENTS SONT OBSERVES

Les prix de 118 produits distncts definis au sens étroit représentant
quelques 200 groupes de base sont observés chagque mois par
Statstique Canada. Les prix sont relevés dans 334 points de vente
au détail de 36 willes au Canada. La sélection des supermarches et
des spécifications se fait par échantillonnage au jugé (et non par
échantillonnage probabiliste). Par exemple, si un produit est retenu
pour I'échantillon, c'est que son poids, sa wisibilité et sa vanance ont
été jugés pertinents. L'échantillon des supermarchés et des spécifica-
tons est régulérement mis @ jour en fonction des conditions chan-
geantes du marché. )

Les prix utlisés pour le calcul de lindice sont ceux en vigueur au
moment du relevé et comprennent les prix spéciaux annonces, mais
non les rabais lels que les coupons offerts par les fabncants. Toutes
les taxes indirectes applicables (taxes de venle fédérale et provin-
ciales) servent aussi au calcul de I'indice.

La Division des prix de Statistque Canada vérifie les prix releves
pour les aliments pour garantr que les changements de I'indice
traduisent les mouvements purs de prix, €.-a-d. ceux qui ne sont pas
atinbuables a des changements de qualité ou de quantité du produrt
visé par la spécification faisant I'objet d'un releve.




STATISTICS CANADA LIBRARY
BIBLIOTHEQUE STATISTIQUE CANADA

T

1010252874

A

DATE DUE

DEC 18 1Y¥0

s 161999







	62-001S 1992 c.3 part 1
	62-001S 1992 c.3 part 2
	62-001S 1992 c.3 part 3

