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Depuis plusieurs anngées, le cinéma traverse une crise
Sérieuse'qui nuit au développement de n0mbheu§es industries
nationales. I1 peut s'avérer utile quant il s'agit d'établir
une politique gouvernementale vis-a-vis de cette industrie
d'avoir en main certaines données sur 1'@tat de 1'industrie
cinématographique dans certains pays et de vérifier les
différents mécanismes d'intervention des gouvernements dans ce
secteur. '

Dans ce contexte, ce travail consistait a effectuer des
recherches pour une liste de pays jugés prioritaires poUr le
ministere des Communications et a dresser des profils }
individuels pour chacun des pays. Les points traités ont ete
ceux-ci: perspective historique, situation actuelle de
1'industrie particuliérement sur les plans production,
distribution et exploitation, intervention gouverhementa]e,
marchés de la vidéocassette et de la té&lévision. »

Dans un premier_temp§ et pour les besoins d'un expose,
une synthése est établie.pour quatre pays: 1'Espagne, le Japon,
1'Inde et la République populaire de Chine. Le plan de ce
travail se 11t ainsi. En premier lieu; nous présenterhhs
briadvement les pays concernés au point de vue du développement
de 1'industrie et de la structure actuelle du marché. Puis,
nous effectuerons une description et une comparaison pbur les
secteurs production, 1mp0rtatidh/ exportation, distribution-
exploitation, télévision et vidéocassette. Nous identifierons
ensuite les facteurs externes affectant 1'industrie de méme .que
les problémes structurels qu'elle peut-connaitfe. Enfin, nous
passerons en revue les différents mécanismes d'intervention
gouvernementale qui sont utilisés afin de soutenir 1'industrie
et @valuerons les conséquences de cette intervention sur
1'industrie cinédmatographique. -



PRESENTATION BREVE DES PAYS: DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE ET
STRUCTURE ACTUELLE DU MARCHE | -

L'Esgagne»

Le contrdole sur le cinéma a &té longtemps principalement
idéologique en Espagne, a cause du totalitarisme qui a dominé ce
pays. Une tradition d'intervention gouvernementale d&bute sous

. le gouvernement Franco vers 1955. Les:mécanismes utilisés

comprennent les subventions et les quotas. Malgré ces mesures,
1'industrie espagnole est constamment en crise.

Le Japon

Le Japon a produit QUelques'filmSAqu1 ont marqué
1'histoire mondiale du cin&ma. L'industrie s'est &panouie aprés

‘la Seconde Guerre mondiale. Elle a connu une crise Sévérg dans
~les anndes '70. Cependant, elle se trouve actuellement dans une

période de transition.

~L'@conomie de march& régne dans le domaine

. cinématographique. Elle permet que de grosses compdgnies, des

majors, oeuvrent a la fois dans la production, la distribution
et 1'exploitation.. Ces majors japonais sont entrés sur le
marché en 1930, et ils ont perdu depuis lors de leur puissance,
particulidrement en production. o A ‘

L'Inde

L'industrie cinématographique indienne est caracté@risée
par une trés forte productivité, en fait la plus &levée au

‘monde. "Elle s'est déverppée'rapidement_é partir des années

‘30, ce qui signifie que 1'Inde a &té uné des rares colonies a
posséder un cinéma national bien &tabli avant son indé&pendance
(en 1947). ' ‘

Le "star system" domine 1'industrie cin@matographique
indienne-qui repose sur des bases commerciales evidentes. Les
lois du marché& sont celles du libre jeu de la concurrence.

La Chine

Le cin@ma chinois est peu connu et a pris du temps a se

~développer. 11 a pu @voluer en partie a cause des crises
~politiques et sociales qui.ont secou& la Chine a partir de.

1930.




Cependant, la nationalisation de 1'industrie
cinématographique, réalisée aprés la constitution de la
.Répub11que populaire de Chine, en 1949, entraine une longue
période de recul. Le déclin de 1'industrie est particuliérement
manifeste durant la Ré&volution culturelle qui d&bute en 1967.
Depuis 1977, du a 1'assoup]issement‘des"p01it1ques'chindises, le
cinéma chinois connait une période de reprise.

DESCRIPTION ET COMPARAISON DES INbUSTRIES

ProdUction

La production de 1'Inde, avec 742 films (1980), dépasse
dei]oin celle des autres pays (tableau 1: p. 16). Elle est en
hausse assez constante depuis l1a Deuxiéme Guerre mondiale
(tableau 2: p. 1f). Le Japon vient aprés 1'Inde avec une
production se situant autour de 300 films. La crise de
1'industrie cinematographique japonaise .des années '70 peut,
entre autres, etre constatée par une baisse de productivité.
Cependaht la production japonaise est assez stable depuis
quelques années (tableau 2). La Chine offre 1'exemple d'une
progression constante au niveau de la production aprés'1a
.période de déclin qui a eu cours lors de la Revo]ut1on L .
culturelle (tableau 2). La production de 1' Espagne est assez
&levée pour la population du pays; elle tourne autour de 100
films par année, tout comme pour la Chine. |

Importations/exportations

L'Espagne, pays européen, prehd la premiére place pour
les importations de fi]mﬁ avec 404 en 1980. Mais il est devancé
" par le Japon, en deuxiéme place mondiale aprés le Canada en ce’
qui a trait au pourcentage des importations de films américains
‘par. rapport aux importations totales (tableau 1).

L'Inde et la Chine ne se révalent pas de trés gros
importateurs de films.

Pour tous ces pays, a part 1'Inde, les exportations
n'atteignent pas un montant &levé. 11 semble que‘]‘Inde'sdit‘1e
seul pays au monde qui pourrait rivaliser avec les Etats—Unis au
chapitre des exportations.' I1 exporte beaucoup en Asie.



Distribution-exploitation

L'Inde est aux prises, pour la population du pays et pouf
le nombre d'entrées, avec une pénurie aigué de salles
(tableau 4: 19). Le systame d'exploitation repose beaucoup sur
les séances de projection itinérahtes;‘tout comme eh Chine ol
cependant les secteurs de la distribution et de 1'exploitation
sont sous le contrdle du gouvernement qui s'assure ainsi d'une
distribution équitable pour le pays tout entier. Ces deux pays
peuvent compter sur une fréquentation annuelle remarqdab]ement
glevée, respectivement de 6.8 séances par habitant pour 1'Inde
et: de 27.8 par habitant pour .1a Chine (tableau 4).

Le nombre de salles est en baisse, comme on beut‘s”y
atténdre des pays 1ndustriélisés, en Espagne et au Japon.
Cependant, la situation est particulierement cr1t1que en Espagne
ou les compagnies de distribution et les’ salles d1spara1ssent
constamment. Les entrées 'sont.en 1egere augmentat1on au Japon
tandis que 1'Espagne accuse encore d'importantes ba1sses a ce
niveau memc si Ta part des films espagnols est en voie de
remontée (tableaux 3 et 4).

Les recettes brutes au guichet de ces deux pays sont
proportionnellement beaucoup plus e]evees qu en Chine ou en Inde
ol les colits des billets sont trés bas (&quivalant & moins de
10¢ américain) (tableau 4).. En 1'absence de chiffres précis sur
la part qu'occupent les films nationdux dans les recettes brutes
totales pour la Chine et l‘Inde; nous.pouvons avancer qu'elle
est assez élevée car, nous 1'avons vu, ce ne sont paé deux pays
qui figurent parmi les gros 1mportdteurs._ Au Japon, la part des
recettes des films Japonals, en 1egere hausse, est a egalite
avec les films importés (surtout américains) (tableau 4), et ce,
depuis plusieurs années. ‘

L'Espagne, méme si ses films vont chercher depuis peu une
part de recettes plus 1mpdrtanté,‘est le sedl pays a 1'@tude qui
voit les films etrangers dominer son marche 1nter1eur, et par
‘une large avance (tableau 4).

Marchés de la téléevision.et de la vidéocassette

La télévision a peu pénétré les territoires indien et
chinois. Le nombre de récepteurs se situerait entre 350 000 et
4 millions en Inde alors qu'il atteint un‘féible‘BO millions en’
Chine (tableau 4). | o ‘




Le secteur de-la vidéocassette est @videmment dans une
phase de progression partout. Ce secteur pourrait causer des
surprises aux deux pays qui n'ont pas connu la période.
d'euphorie causée par 1'arrivée de la télévision, car la vidéo
semble vouloir s'implanter partoUt; meéme dans les pays en voie
de développement. Par exemple, en Chine et en Inde, sont
fréquentes les séances comnunautaires de visionnement de vidéo.
11 va de soi que le Japon, avec ses 15 millions de '
magnétoscopes, constitue le pays le plus avancé dans ce domaine
parmi ceux étudiés.

FACTEURS EXTERNES AFFECTANT L'INDUSTRIE
De.ce survel sur nos quatre.pays,_on peut relever trois
facteurs externes qui -peuvent nuire & une industrie.

cinématographique.

Premiérement, 1'arrivée de la télévision et le ph&noméne

de la diversification des loisirs ont causé dans la majorité des

pays du monde 1ndUstr1a]isé, dontu]FEspdghe et le Japon, une
baisse sérieuse de la fréquentation des salles. Ces facteurs

~ ayant peu touché& la Chine et 1'Inde, le cinéma y demeure encore

le média de masse.le plus populaire.

Deux1emement, les importations de films etrangers (11re
américains) constituent, lorsqu' elles se font trop nombreuses,

- une menace constante au- deve]oppement sain d'une industrie

nationale. C'est le cas de 1' tspagne.

Enfin, de nouveaux &léments comme la vidéocassette
s'ajoutent maintenant aux. autres facteurs qui ont &té identifiés
depuis longtemps comme causes du déclin du cinéma. On peut se
demander si la baisse de la fréquentation des salles a connu son
pointA]imité ou si la vidéocassette risque encore de
1'accentuer. ‘

FACTEURS D'ORDRE STRUCTUREL

D'autres facteurs, inhérents a la fagon dont est
structureée 1'industrie dans les pays, peuvent fournir des
explications aux problémes que connait 1'industrie.

Production

)

Tout d'abord, une production éIeVéé n‘est pas gage de
qualité, ni de succés commercial. En Inde par exemple, le



gouvernement reconnait que la majorité de la production
cinématographique indienne n'est pas constitude de films de
qualités Plus encore, il appert que les deux tiers des films ne
connaitront pas de prof1ts,rdemeurant parfo1s 1ncomp1etes ou non
‘distribués. ‘

En regard & la population du pays, les industries
Jjaponaises et espagnoles sont confrontées i un méme prob]éme
d'une production trop &levée combinée avec celui d'un
pourcentage élevé de films de piétre qualit@. Au seuil des
“anneges '70, le Japon a particulidrement connu une montde en
fléche de 1la prbdudtion‘de'fiims porno qui a, beaucoup nui a son
industrie. La Chine a &galement des problemes au niveau de. la
qualiteé des films. ‘

Distribution et exploitation

Les systemes de distribution et d' explo1tat1on sont
completement 1a1sses, dans plusieurs pays, aux mains de
distributeurs et d'exploitants qui contrdlent ainsi le marché et
bloquent la diffusion a grande échelle des films-de qualité.
C'est le 'cas du Japon et de 1'Inde pahticu]iérement ol les fi]ms
représentant de nouvelles tendances ont eu peine @ trouver des
débouchés dans les salles. Au Japon, la situation est-
'particuliére, les majors japonais détenant le monopole de la
distribution et de 1'exploitation et programmant peu de films
réalisés par les compagnies indépendantes. Cependant, devant le
succés récent de certains films de qualifé faits par les
indépendénts, les majors Jjaponais commencent a consentir a
‘distribuer des films de qualité.' De plus, certaines salles

1ndependantes font Teur appar1t1on.

En Inde, on constate des lacunes au niveau de Ta
distribution 1'achelle du.pays, IT existe un'réseau national
qui est chargé d'assurer la distribution des films hindis (films
~de la langue nationale), alors que des réseaux régionaux
distribuent les films provenant des diverses régions du pays.
Les torts de ce systeéme sont d'avoir encourager une production
particuliére, en l’occurfence celle de la région du centré; au
détriment des productionS‘des régions, qui sont mal distribudes
et exploitées. "

En Espagne, le marche de 1' exp101tat1on c1nematograph1que
est confronte a un desequ111bre émanant de la trop grande
proportion de petites compagnies de distribution, qui sont trés
sensibles aux variations du marché.




Les problemes de la distribution en Chine se situent sur
le plan-idéologique. . Comme tout doit @tre contrdlé et supervise
par 1'@tat, le systéme empé@che la libre circulation des films
sur le territoire chinois.

Marché interne

Le probleme du marche ‘interne ne se pose pas dans des
pays comme la Chine et 1'Inde qui, en p1US d'avoir une
population treés elevée, peuvent compter sur une fréquentation
des salles par habitant trés &levée et sur une fréquentation
orientée vers le cin&ma national. Et si 1'industrie japohaise
n‘est pas si mal en point aujourd'hui, on peut en attribuer une
des causes au fait que les films japonais ont continug, maTgré
la baisse de la demande, d'@tre visionnés par une partie
importante de la population japonaise.

On ne peut en dire autant de 1'Espagne qui, en plus. de
faire face a une désertion des salles, a vu souvent son cinéma

national 1ignoré par la popu]atibn.

Balance 1mp6rtations/exportations

La balance commerciale importations/exportations
~constitue un facteur important pour juger de la force d'une
‘industrie cinématographique. I1 est édvident que 1'Espagne, avec
une faible diffusion des films nationahx_hbrs du pays (bien
qu'en hausse) et avec une fréquentation faible des salles, ne
peut pas se vanter d'avoir une industrie cin&matographique

.en santé, d'autant plus que la majorité des recettes en salles
sdnt accaparees par les films 1mportés. '

'.MECANISMES D' INTERVENTION GOUVERNEMENTALE

~ L'intervention gouvérnementale dans la sphere
cinématographﬁque peut prendre diverses formes. ‘De omniprésente
jusqu'a quasi nulle (en terme de fonds investis oude mesures
instaurées), cette intervention vise différents buts selon les
pays. ' '

~Idéoloygiques

En Chine, pays communiste, 1'1ntervent1on gouvernementa]e
.concerne tous les secteurs de 1'industrie. La censure y est
encore forte, malgré 1' assoup]1ssement_de la politique du
gouvernement, et porte sur le contehu social et pb]itique des.
“films importés et des films nationaux. Comme nous 1'avons déja
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mentionné, les studios de production de méme .que les secteurs de
la distribution et de 1'exploitation sont sous le contrdle de -
1'état.

L'alternance des politiques gouvernementales chinoises
entre la fermeteé et.]a;sohblesse, nuit au développement
harmonieux de 1'industrie. Celle-ci est toujours dépendante des
mesures et de la ligne politique prises par le gouvernement.
Depuis 1978, 1'industrie chinoise se portait mieux profitant des
"politiques de "libéralisme" du gouvernement. Or, la période que
vit 1'industrie est présentement‘instable car le gouvernement
affiche depuis peu une tendance a accroitre son contrdle sur
1'industrie, manifestee, entre autres, parila modification i la
structure de ministéres. On craint par exemple qUe»]a création
du Ministére de la Radio, du Cinéma et de la Télevision
n'accroisse la centralisation bureaucratique et par le fait
méme, la surveillance sur 1'industrie.

La censure constitue une autre forme d'intervention
gouvernementale idé&ologique. S elle s'est déja beaucoup
pratiquée dans tous les pays &tudiés, en revanche elle.suit
généralement une tendance a 1'adoucissement. <Lla censure est
‘plus forte en Chine. Elle est quasi inexistante au Japon.

Promotion

.a) PlTan interne

Tous les pays étudiéS‘organiseht des festivals
annuejlemént afin de récompenser les Tilms méritants et
d'encourager la qualite. I1 est & noter que -1a participatidn
financigre du gouvernement japonais a ce niveau est ]a'seu1e
1nferVention_directe de 1'&tat que nou5~pouVOns déceler dans ce
pays. s |

b) Plan externe

La participation aux divers festivals.internationals est
tres recherchée.: L'Espagne et la Chine effectuent présentement
des percées sur le plan international car plusieurs films de ces
pays récoltent des prix lors de concours internationaux..
L'effort du gouvernement espagnol é‘prqmouVoir les films
espagnols semble ainsi donner de bons-résult?ts.



On a pu constater &galement que 1a Chine, 1'Espagne et
1'Inde sont fort actifs dans 1° organ1sat1on de semaines de
cinéma a travers le monde..

Deux pays, 1'Inde et le Japon, tiennent chaque année un
festival international sous leurs auspices.

-Formation

En 1'absence d'informations'comp]étes.dans le domaine de
1a.formqt10n, notons seulement que ce domaine ne semble pas une
priorité pour aucun des pays actuellement, excepté pour 1'Inde,
qui posséde d'ailleurs une des meilleures &coles de cinéma au
monde, 1'école de Poona. Plusieurs cindastes qui ont alimenté
le mouvement du Nouveau cinéma indien et gagne des prix
internationaux en sont issus.

Aide financiére
 a) Préts

L'Inde a depuis longtemps un systéme d'aide sous forme de -
préts a bas intérét, non remboursables si le film connait un
echec au guichet. Le systéme &quivaut & "1'avance sur o
‘recettes". Ces préts, accordés sur une base sé&lective, ont
favorise dans’ 1e passé 1'éclosion du mouvement du Nouveau cinema
indien et le développement du cinéma régional et, aujourd'hui,
apres la publication d'un rapport d'un groupe de travail sur
1'industrie cinématographique,-ils encouragent un cinéma. plus
commercial, malgré les nombreuses protestations du milieu
cinématographique. On craint beahCOUpvque.Te cinéma régional
soit mis de cdote au profit de la.révalorisation du cinéma hindi,
auparavant dominant. |

b) Subventions

L'Espagne est un pays ol les subventions sont accordges
trés généreusement. Récemment, le gouvernement espagnol a
augmenté considérablement les aides en vue de corriger . la
situation jugée tragique du cinéma e5pagn01.

. subventions automatiques

Les subventions peuvent &tre automatiques, c'est-a-dire
attribuées pour chaque film indépendamment de critéres
subjectifs. L'aide automatique a tendance & dé&velopper une
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production commerciale, les producteurs ayant droit de toute
fagon a une subvention. L'Espagne donne & tous les films 15%

"des colUts estimés de production.

. subventions sélectives

Le gouvernement espagnol axe la plus grande partie de son
aide sur 1'augmentation de la qualitéd des films, en favorisant
entre autres 1'accroissement des budgets des fi[ms.
L'attribution des subventions procéde ainsi: 25% est accordé si
le budget du film depasse un certain montant (55 000 pesetas) et
un autre 25% est versé si le film est jugé d'intérat spécial.

Au total, les subventiohs-peuvent atteindre pour un film 65%, le
plafond &tant 1e colt du film. Les consé@quences d'une telle
mesure sont encore difficiles a gvaluer. Cependant,‘on peut
constater la présence de meilleurs films espagnols sur 1é_
marché. | ' : '

Au Japon, 'un oryganisme pfivé fournit depuis 1972 une aide
3 la distribution et & la production de films dits "difficiles",
afin d'augmenter la qualité des films.. Depuis quelque temps,
sans que 1'on puisse, d'aprés les données que nous anns, relier -

- le phénoméne a cette aide, ni a aucune autre mesure, des

producteurs ihdépendants ont sorti sur le marché& plusieurs films
de qua11té qui. ont remport@ des succés au guichet.

Contingentement;de filmé

a): Systeme étatidue

Le cdntingentemeﬁt peut se faire par le biais d'une
agence gouvernementale qui contrdle habituellement les
1mpohtatjons_et les exportations de films. Ce Systéme
fonctionne en octroyant des permis de distribution pour Tes

films &tranyers. Une explication importante du peu de

pénétration des films &trangers en Chine et en Inde ré&side dans
le fait que leur organisme gouvernemental régularisant les
importations accorde de faibles montants pour les films
étrangers en droits de distribution et ne leur accorde rien sur

les recettes. Une exception toutefois en Inde, ot la MPEA et la

Sovexport (organisme d'URSS) peuvent distribuer eux-m@mes leurs:
films (sur l1a base d'une entente).




b) Quotas .

Depuis la Deuxime Guerre mondiale, les quotas sont
souvent utilisés en Europe afin de limiter 1'invasion de films
eétrangers, en particulier américains.

. quotas de distribution

En Espagne, \e systeme de quota de distribution
fonctionne selon le pr1nc1pe que les compagnies de d1str1but1on
doivent lancer des films espagnols sur le marché pour avoir
droit d'obtenir des licences d'importation de “films étrangers.

-Plus le film espagnol géneére des'recetteS'élevées, plus le

nombre de licences accordées pour un méme film.augmente, jusqu'a
atteindre un maximum de 4. ‘ ‘

. Qquotas d'exploitation

L'Espagne adhére depuis longtemps & un quota d'écran.
Actuellement, 1 film espagnol doit gtre présent@ pour 3 films
étrangers (doublés). -

Le gouvernement espagnol a rendu plus sévéres ces

derniéres années les quotas, soulevant un tollé de

protestations, autant chez les distributeurs espagnols
qu'étrangers. 11 faut noter que les majors américains
réussissent a contourner les quotas en- finangant des films
espagno]s pour obtenir les licences de d1str1but1on.

Le Japon connait aussi le quota d'@cran. Fait
particulier, c'est 1'1ndustr1e,'et 1e non le gouvérnement, qui a
pris 1'initiative et la responsabilité de le mettre en '
application. On peut comprendre pourqudi quand on sait que les

~exploitants sont &galement des producteurs de films, qui ont

intérét a ce que soient présentés leurs films.

. quota d'antenne

Le quota d'antenne est en vigueur en Espagne. Un
pourcentage de films espagnols doit 8tre respecté a la
teélévision espagnole nationale.
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Collaboration télevision et cinéma

La collaboration entre la t&lévision et le cinéma
représente une voie qu'emprutent de plus en plus certains pays
afin d'atténuer 1a concurrence qui existe entre ces deux médias
et afin d'assurer une contribution financiére &quitable de la
télévision @ la production de films. On peut citer 1'exemple de
1'Espagne, dont la telavision nationale doit donner 3 chaque
année un montant détermind d'avances de distribution pour des
productions cinématographiques. Jusqu'a présent, le milieu
apprécie beaucoup cette mesure.: '

Mesures fiscales et parafiscales -
a) Taxes

Les taxes peuvent jouer.un role impbrtant dans la marge
de profit & récolter d'un film. - Dans un pays comme 1'Inde ol
les taxes peuvent représenter un pourcentage énorme des billets,
dépendamment des &tats ol elles sont prélevées, elles nuisent
beaucoup aux recettes des films. ;

b) Prélévement sur les recettes

A partir d'un prélévement de taxe sur les billets, un
_pourcentage de la recette cinématographique va & un fonds de
soutien pour le film. C'est le cas de 1'Espagne.

Coproductions

Dans tous 1és pa§s étudies, les coproductions sont en
hausse. 'La Chine,-marché.assez fermé aupafavant,é ce niveau,
- accepte méme que des investissements étrangers fassent partie
des sources de financement de la production de films chinois).
A part 1‘Espagne, les pays a 1'@tude n'ont.pas une tradition
forte de coproductions. |

CONSEQUENCES DE L'INTERVENTION GOUVERNEMENTALE

Pays par pays, nous procédderons & une évaluation des
effets des mesures gouvernementales.

)

L'Espagne

L'Espagne se remettra—t-ei]e de la crise permanente qui
affecte son industrie du cinéma? On peut douter que les mesures
trés protectionnistes mises de 1'avant par 1'actuel gouvernement
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socialiste résoudront tous les prob]émes;'d'autres gouvernements.

s'y sont déja essayé qui tous ont &chou& a remettre 1'industrie
sur pied. Les quelques siynes qui témoignent d'une remontée,
due aux mesures gouvernementales, sont la meilleure qualité des
films espagnols et les succés récolt@&s par ceux-ci a &tranger.

Cependant, malgré une popularité un peu_plus'é1evée des
films espagnols sur leur marché interne, la baisse de la-
fréquentation continue de se faire sentir avec acuité,.
entrainant fermetuyres de salles et de compagnies.de
distribution. Le gouvernement, mettant 1'accent sur la
production et la promotion, ne semble pas avoir pris en compte
1'&tat lamentable qui caractérise les secteurs de la

distribution et de 1'exploitation. Bien plus, les quotas plus
sévéres n'aident gudre ces secteurs qui, étant faibles, sont
trés sensibles & la moindre fluctuation, par exemple a une
baisse de d1str1but1on et de presentat1on de films amer1ca1ns
qui attirent davantage le public. Une chute de 1' offre

provoquant une .chute de la demande, le march& espagnol continue .

de se contracter.

Le Japon

L'industrie Japona1se semb]e se retablir d'une cr1se qui
1'a affectée en méme temps que les pays occidentaux.

L'intervention directe (c'est-a-dire préts, subventions, mesures.

_restrictives) du gouvernement demeure toutefois aussi faible
qu'avant. Mais, 1e‘mahché cinématographique japonais
ressemblant 3 celui des Eféts—Unis, il est supporteé
idéologiquement par le gouvernement  japonais. Ce dernier, par
exemple, n'a pas empéché-qUe de groSsesfcompagﬁies‘COntrB]ent
les trois secteurs de 1'industrie. Cette intégration verticale
‘a pu protéger, d'une certaine fagon, le marché japdnais d'une
influence américaine trop grande: 1es recettes des films
américains n'ont jamais dépassé une part de 50%.

Mais le fait que les jeunes Japonais soient de plus en
plus Tntéreésés par les contenus américains et que le wmonopole
de 1'éxploitation commence a s'effriter signifierévcertainement
quelques modifications structurelles 1mportantes pour
1'industrie cinématographique Japona1se.

L'Inde

- En Inde, pays cOmposite,-aux écarts marqués entre les
régions, i1 est difficile . d'@laborer une politique
cinématographique unifige. Le gouvernements a ré&cemment fait
preuve d'une tentative en ce sens avec la publication d'un
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rapport d'un groupe de travail sur 1'industrie
cinematographique. Malyré tout, le gouvernement indien est
reconnu comme un des plus protectionnistes au monde dans le
domaine du cinéma. Le contrdle s'exerce plus barticuliérement
avec 1'aide d'organismes etatiques dont celui important qu1
veille sur les importations.

En octroyant des préts pour aider la production, un
gouvernement peut favoriser certaines tendances ou certa1nes
régions d'un pays. Aujourd'hui, contra1rement a ce qu 11 a
préconisé durant un bon nombre d'années, le gouvernement indien
se tourne vers Bombay, au nord du.pays; et vers les films
commerciaux, ce quiinuira sans aucun doute 3 la production _ ' -
regionale de qualite. |

On peut invoquer plusieurs facteurs pour expliquer la
force de 1'industrie cinématographique indienne, protectionnisme
du gbuvernement, entreprise privée misant sur le "star system",
producfivité phénoménale, mais on ne dit rien si on ne mentionne
pas que 1'industrie peut compter sur une fréquentation Y
remarquablement élevee.

La Chine

- L'industrie éinématographique chinoise, sous contrdle
gouvernemental, est dépendante des politiques f]uctuantes;du
gouvernement a son &yard. Depuis la libéralisation générale des
politiques chinoises, 1'industrie se montre en mei]Teure_éanté
et produit davantage de ijms intéressants. Elle peut se -
réejouir du succés que certains films chinois remportent lors de-
festivals internationaux. Les contacts, les &changes se font
plus fréquents avec les autres pays (coproductions,
1mportations/exportations, etc.) Mais le gouvernement, en
accroissant récemment son emprise sur 1 1ndustr1e, ne
risque- t-11 pas de nuire au deve1oppement et a 1'épanouissement
dont fait actuellement preuve le cinéma chinois?
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Quelques hypothé&ses peuvent &tre soulevées en conclusion
qui demanderaient @videmment de plus amples recherches.

On a pu voir que, dans certains pays; le gouvernement a
contribugé & développer de nouveaux courants cinématbgraphiques
en accordant son aide financiére a des films de qualité. I1
pourrait 8tre intéressant de vérifier dans quelle mesure ces
“nouveaux cinémas" doivent le jour a 1'apport gouvernemental.
Car on oublie trop souvent le rdle que jouent les gouverhements
dans 1'expérimeéntation et la recherche cinématographique.

Les mesures restrictives telles que les quotés semblent
peu efficaces dans un pays comme 1'Espagne ol la structure du
marché est faible. Mais, lorsqu'un systeme de contingent est
contrdle fermement depuis iongtemps par le gouvernement. et que
le marchg interne est trés fort, cette fagon de procéder a
toutes les chances d'@tre efficace, interféerant directement dans
les lois du marché.  Par contre; point n'est besoin’
d‘interVention‘gouvernementa1e difecte'quand de grosses
~compagnies font officé de régulateur du marqhé;..\

- Enfin, constatant la participation accrue des péys dans
Tes feétiva]é, la promotion et les coproductions, 11~pourrait.
gtre pertinent premiérement de vérifier si ce courant est
généralisé dans le mohde et deuxiémement de mesurer 1'impact de
~ces pratiques sur 1'industrie cinématographique des différents
pays. ‘
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PRODUCTION ET IMPORTATION DE FILMS(86-81).
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PRODUCTION DE FILMS DE LONG METRAGE
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STATISTIQUES SUR L'EXPLOITATION,

SUR LE NOMBRE DE RECEPTEURS DE TELEVISION

ET DE MAGNETOSCOPES

JAPON

“a

INDE ESPAGNE - " CHINE
1981 1983 1983 1983
POPULATION 700 120 37.4 1,000
(millions) s .
NOMBRE DE SALLES permanentes: . permanentes:
‘ - 6991 Ml 2239 N | 3396 N\ 4000
itinérantes: ’ S itinérantes:
4248 80000
ENTRELS 4600 170.4 217200 Wy | 27800
| (millions) - : : ‘
FREQUENTATION
ANNUELLE PAR 6.8 1.42 1.9 27.8.
HABITANT
RECETTES BRUTES : : Lo (1)
AU GUICHET 300 766.25 2| 107.9 N | 2224
(M §$ U.s.)
PART DES RECETTES" (2) ‘7 _
% FILMS NATIONAUX 50.9 2l 195
ZFILMS IMPORTES 49.1 N | 80-5 \
1984 1984 ' 1985
'INOMBRE DE , . ‘
RECEPTEURS DE entre 350000 m40M 50M - L
TELEVISION et 4M A ‘
1984 1985 1984 1985
NOMBRE DE : (3)
[MacNETOSCOPES 30000 AR Al n Plowo2n

(1)
(2)
(3)

variées

d'aprés le calcul effectu& avec un colit
moyen de 8¢ par billet
d'apréds les revenus des compagnies de
distribution ‘
seulement 400,000 reconnus officiellement.




PROFIL DE L 'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUEVDE L. 'ESPAGNE

Population: 37 430 000 (1984)
Unité monétaire: pesetas
Valeur: - 163 pesetas pour 1 $ U.S. (1984)

A. DESCRIPTION DE L 'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUE DE L 'ESPAGNE

Historique _ ‘ .

Pendant 1a plus grande partie de son histoire, 1'industrie du cinéma en
Espagne a pu compter sur la protection de 1'Etat (Hopewell: 42). Les premiéres
subventions datent de 1937: elles sont attribuées selon le mode sélectif et font
partie d'une 1égislation qualifiée de d1r1g1ste (Gubern. "Du ,

paléo-franquisme...":45) qui interdit la presentat1on de tout d1a1ecte a 1'écran.

Apres la guerre civile de 1939, 1'Espagne devient un état totalitaire dirigé par
Franco. Suit une longue période de répression, d'isolation face au monde
extérieur qui s'avére néfaste pour les industries culturelles. Mais
1'infrastructure de 1'industrie du cinéma n'est pas autant affectée par les
suites de la guerre civile que les cinéastes (Gubern. "Du

paléo-franquisme...": 42), museles par une censure trés forte exercée par 1'Ftat
et 1'Eg1ise. Certains se taisent, d'autres s'en vont (Bunue] entre autres)

alors que-que]ques—uns participent au rééime.franquiste (A]méndros§62).

En 1941, une 1égislation oblige le doub]age pour tout film dans une 1angue

autre qu'en espagnol, ce qui entraine une tradition de doub]age en Espagne Une ‘

autre caractéristique de 1'histoire de 1' industrie cinématographique en Espagne
est 1'absence de documentaires de 1942 a a2 1976; les nouvelles hebdomadaires
imposées par 1'Etat au début des projections en tiennent 11eu (Kovacs.
"Introduction...": 4) ’

A partir de 1955 et surtout dans les années '60, 1'Espagne s'ouvre sur le

" monde extérieur et se modernise. Le gouvernement de Franco manifeste ses
premiers efforts importanté'de soutien au cinéma espagnol (Hopewell: 42). Dés
subventions sont accordées pour les films d'"intérét spécial™ (Hopewell: 42) et
aussi aux étudiants de 1'0Official School of Cinematography (EOC) (Kovacs.
."Introduction...":Z). On constate alors la présence sur le marché d'oeuvres
espagnd]es‘de meilleure qualité (Tena: 56). '

La protection econom1que majeure sous Franco demeure le quota d'écran de 1
film espagnol pour 4 films étrangers doub]es (Hopewell: 42) Cependant, les
autorités sont moins séveres quand i1 s'agit de censurer les films étrangers,
aussi 1'importation de ces derniers se pratique tout de méme beaucoup.

3
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Au niveau artistique, un courant important apbé]é le Nouveau cinéma
espagnol se développe entre 1963 et 1967, dont les thames sont orientds contre
le systéme politique. Malgré 1'assouplissement de la censure a partir de 1973,
et malgré la liberté d'expression institude par leé régime démocratique en 1977,
le cinéma espagnol s'est peu développé (Hopewel1:42) % cause d'une "crise
permanente" qui 1'affecte (Lopez Garcia:48). Les problemes sont d'ordre
économique plutdt qu'artistique ou politique: infrastructure de 1'industrie
quasi inexistante, budgets restreints pouf‘1a majorité des productions,
distribution presque nulle hors de 1'Espagne, diminution réguliere du marché
interne (Kovacs. - "Introduction...“:3) et nombre tkop élevé de petites sociétés
de distribution (Lopez Garcia:48). A la mort de Franco, en 1975, le ‘marché du
film en Espagne est déja contrdlé par les Américains. Les revenus des films
américains présentés en Espagne atteignent un total de 17 564 465 770 pesetas
" entre 1972 et 1976 comparativement & 14 750 698 045 pesetas pour les films
espagnols. Ces chiffres représentent une part de marché de 324 pour les films
américains et de 29% pour les £ilms espagnols (Lopez Garcia:48).

Une loi en 1977.n'améliore pas .la situation, au contraire.. Cette 10?, en
plus d'abolir la censure; suppfime le quota de distribution, ce qui fait doubler
immédiatement le nombre de films étrangersl (i1 passe de 400 a 800) et a pour
.effet de faire baisser la productioh espaQno]e et d'apporter du chamage'dahé
1'industrie. En bref, -1'industrie cirématographique est sur le bord d'une
banqueroute en '79. Diverses mesures pour la relever ont été tehtées depuis
Tors. '

En 1980, une loi pdrte'le quota d'écran a 1 pour 3 et réinstaure un quoté
de distribution qui ob11ge les distributeurs a lancer des films espagnols en vue
d'obtenir des .licences de doublage.

“Un décret de 1981 libere des subventions additionnelles pour les films de.
"qualité spéciale". (cf pour ces lois: "'protectionist’ Law Would...": 343).
Pendant cette année-13, débutent les coproductions avec la télévision espagnole,

qui connaitront de bons succes.

Malgré les problémes que connait son industrie, le cinéma espagnol a. .
toujours gardé une identité culturelle. Une renaissance au niveau artistique se
manifeste entre 70 et 78 (Gubern. "Survey of...":22) et, depuis 1980, de '
nombreux prix sont remportés par les films espagnols.

1 La seule mesure protectionniste de cette 1oi est un quota d'écran de 1 film
espagnol pour 2 films étrangers doublés, quota vite contourné par les
exploitants de salles qui ont 1'idée de présenter des "vieux films"
espagnols. D'ailleurs, ce quota a la vie courte puisqu'il est déclaré
inconstitutionnel en 1979 (Hopewell:42). La loi accordait aussi des =
subventions de 12% & 15% pour les longs métrages et réservait 5% d'un Fonds
de protection pour les courts métrages. Cette derniére mesure, selon
Hopewell (42) était la seule valable de la 1égislation car le nombre de

courts métrages produits a doublé rapidement.
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Tendance actuelle

\ Ces diverses mesures se sont avéréeS'insuffisantes pour apaisek '
comp]etement la crise du. c1nema espagnol. La situation de 1' industrie du film
demeure précaire. Aussi, en 1984, 1le gouvernenent soc1al1ste prend des mesures
drastiques pour rétablir 1la situation: c'est la loi Ia plus protectionniste de
1'histoire de 1'industrie cinématographique en Espagne ("'Protectionist' Law
'Nou]d..."; 343). 11 est encore trop pour mesurer les effets de ce déeret mais
on espeére beaucoup que le cinéma espagnol puisse, ‘a partir de 1985, prendre un
essor comparable a celui d'Allemagne ou d'Australie (Besas. "Spanish Film
Biz...":26).

Une des réuséites les plus incontestables des nouvelles politiques est la
promotion du film espagnol dans le monde. Le contexte international favorable
aux sujets latins pour les films aide'certes, mais 1'effort du gouvernement de
rendre les films espagnols plus compétitifs sur le marche 1nternat1ona1 semb]e
donner de bons résultats (Go]d 5). ‘

" Le décret du. 13 janvier 1984 a été‘trés_discute (comme d'ailleurs les
autres qui 1'ont précédé). Appuyée par tous les producteurs et les directeurs,
qui sont presque assurés, avec les généreuses subventions, qu'un film couvrira
ses frais, la loi a été dénigrée par les distributeurs et les exploitants de

salles qui craignaient qu'elle entraine une baisse de fréquentation des cinémas
et éventuellement une fermeture de salles et de cempagnies de distribution 3
cause d'une incapacité d'atteindre les quotas de distribution et d‘exploitetion
(Besas. "Spanish Film Reform...":5). Evidemment, la loi a été trés impopulaire .
auprés des distributeurs européensl, qui menagaient d'organiser un boycottage
de 1'Espagne, et auprés des majors américains pour qui 1'Espagne -est un marché
trés attirant oll e cinéma.a une place plus importante au niveau de la diffusion
en salles et a la té]évision que dans le reste de 1'Eurtpe (Paranagua: 47).

A'Cependant 1'entrée de 1'Espagne dans le Marché commun- va occasionner des
modifications aux 1égislations concernant 1;1mpoktation de films etfles quotas
de distribution. De nouvelles lois devraient &tre en vigueur en 1986. On pense
que ces lois pourraient &tre néfastes pour les industries locales si Tes films
du Marché commun avaient le méme - statut que les films espagnols. Par contre,
les majors américains ne seraient pas affectés directement par de nouvelles
lois, eux qui cofinancent & 1'heure actuelle des films espagnols pour obtenir
‘les licences de doublage (Besas. "Spain's Common...":398).

1 Les distributeurs européens soutiennent que le nombre restreint de 11cences
. de doub]age vont &tre accordées de preference a des product1ons
. américaines. .
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Production

Les voeux actuels du gouvernement ne sont pas de hausser Te nombre total de
productions. La tendance des dernitres années est plutdt de Te faire baisser et
d'augmentér Te pourcentage de film de qualité ou "d'intérét spécial®
(McCarthy: " 7). Le nombre de productions est de 99 en 1983 (dont 18
coproductions) alors qu'il était de 118 en 1982 et_de 138 en 1981 (Del Pozo).

Les films sortis sur écran en 1983 sont au nombre de 370 dont 101 produits
ou coproduits par les compagnies espagnoles (Del Pozo). Les coproductions sont
assez fréquentes, chaque année. A

Distribution

Les majors sont trés présents dans la distribution des f11ms en Espagne.
On retrouve UIP et COP-WB-FOX principalement (Besas. "Spanish Market..."). Le
plus gros distributeur espagnol est.lzaro Films (Besas. "Spanish Buyers...").
- Plusieurs petités.et moyennes compagnies de distribution ont di fermer
boutique récemment . B

Exploitation

L'assistance au cinéma a beaucoup baissé récéﬂment en‘Espagne. Les causes
en sont: Tla compétition avec la vidéocassette, la récession économique, un
~ systéme vétuste d'exploitation en salles (Besas. "Spanish Market...").
Contrairement au reste de 1'Europe, aucun signe déArénovation n'est démontré.
La derniére vague des multiplex remonte & 1980. En 1984, 500 salles ont
disparu, dans les villages mais aussi dans les grosses villes. Le nombre de
salles de cinéma était de 3 799 en 1983 et de 3 939 en 1982. Le nombre -
d'admissions atteignait 138 252 154 en 1983 et 155 955 909 en 1982 (Del Pozo).

Les recettes brutes aux guichets totalisent 28 404 millions de pesetas pour
1983. De ce montant, 6 294 M pesetas proviennent de films espagnols et 14 200 M
pesetas de films américains. Les revenus bruts totaux éont de 27 258 M pesetés
pour 1982 (Del Pozo).

B. INTERVENTION PUBLIQUE

La Direction générale de la Cinématographie (Direction General de
Cinématografia), une division du Ministere de la Culture, est responsable du
soutien a 1'industrie du film.
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-Organisations gouvernementales

Cinespana, organisme semi-autoname chargé de promouvoir la vente de films
espagnols a 1'étranger depuis 1960, a‘été fermé récemment (fin"84,wf85). Elle
a fait 1'objet de nombreuses critiques, surtout par rapport & son inefficacité.
Elle était en fait inopérante depuis 1'élection du gouvernement socialiste, en
1982. Ce dernier avait au départ prévu de~ja remettre sur pied.

La seule organisation qui promeut la vente de films espagnols demeure
maintenant la TVE (télévision d'état), et seulement pour les films qu‘e]]e a
cofinancés (Besas. "Closing of...").

Sociétés

Le gouVernenent espagnol a acheté les anciens studios éméricains'Bronston
qui étaient fermés depuis 1970 pour en faire les "Luis Bunuel Studios".

Mécanismes d'aide pour la production

Les subventions que le gouvernement espagnol donne pour Ta production de
films sont tros élevées. Elles peuvent atteindre jusqu'B 65% des recettes que
récolte un. film au box-office. ' '

Le décret de 1984 (13 janvier) accorde automatiquement 15% des colts
estimés de production a tous les films (sauf les fj1ms X). Dans le but
d'encourager les films de qualité, le gouvérnenent,donne 25% de plus si le
budget du film dépasse 55 000000 pesetas; et un autre 25% si Te film est jugé
"d'intérét spécial". Cette derniére mesure toucherait 10 3 15 films par année.
Le plafond pour ces subventions est le colit du film. Ce décret prévoit que 50%
des subsides accordés.sont‘donnés avant le tournage‘("SQcia1ist Govt

goes...": 398). A cause de ces mesures, on note en 1985, .une amélioration de la

qualité des films espagnols.

- De plus, i1 faut ajouter que les caﬁpagnies de production de films (et de
vidéos) doivent &tre a 100% a propriété espagnole.

Mécanismes d'aide pour 1'exploitation

Ce décret maintient le quota qui était en vigueur précédemmment au niveau
de 1'exploitation en salles. Pour trois films étrangers, présentés a 1'écran
(doub1és en espagnol), il doit y avoir un film espagnol, film qui ne doit pas
tre plus vieux de 4 ans. Si le film est plus vieux, c'est le quota du 1 pour 1
qui s'applique alors. ’ - ' a

)

6




Mécanismes d'aide pour la distribution

Une 1égislation, en voie didtre modifiée vers une plus grande souplesse,
stipule que la participation de capital étranger'dans les entreprises de
distribution et d'exploitation cinématpgrﬁphiques;ne peut pas €tre plus élevée
que 50 pour cent du capital total. o -

Un systéme d'attribution de licences existe depuis 1ongtembs en Espagne
pour la distribution de films importés doublés. Le principe de base est que A
chaque compagnie de distribution doit distribuer des films espagnols pour avoir
droit de lancer des films étrangers sur le marché. Les films sous-titreés
échappent a cette loi.

Le décret du 13 janvier 1984 a réduit le nombre maximum de. Ticences
d'importation (ou de doublage) de 5 a 4 pour.chadue film espagnol lancé sur le
marché. La premiére licence est émise ]oréqu'un film espagnol commence a &tre
tourné, la deuxime lorsque le film génére des recettes au guichet de 30 000 000
pesetas (188 000 §), la troisiéme lorsque les recettes atteignent 60 000 000 -

pesetas (375 000 $) et la quatrieme pour des recettes de 1 000 000 000 pesetas
(620 000 $). ' - ' ' '

En pratique, canmé les films espagnols ne parviennent que rarenent a
obtenir des recettes de 60 000 000 pesetas, 1e'dqota de distribution se situe
plutdt autour de 2 films étrangers pour 1 film espagnol (c.f. Besas. "Spanish
Film,..":5).

I1 va s'en dire-que ce quota n'est guére apprécié des distributeurs et
exploitahts qui attribuent une des causes de 1la baisse de la fréquentation des
salles au fait de ne pouvoir distribuer suffisamment de films importés (les
films espagnols n'étant pas si nombreux...).

Coproductiqn avec la télévision et quoté d'antenne
Le nouveau décret prévoit:des coopérations plus grandes avec la TVE (qui
donne plus de 100 000 $ comme avances de distribution). 'Le,quota‘d'antenne de

25% de films espagnols & 1'écran est maintenu (Besas. “Spanish Film...":5).

Prélévements sur les recettes en salles

Une taxe de 11.30% est prélevée sur les recettes en salles dont 4.5% va
pour le "Fonds de protection" (N.B. cette information date de 1983: Canada.
Ministére des communications:69).
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Taxe de doublage (Dubbing Fee)

Tous les films doublés en espagnol doivent payer une taxe de doublage de 1%
des recettes totales au guichet si le revenu va jusqu'a 100 000 000 pesetas et
4% s'i1 le dépasse (Besas. "See British...":43).

Promotion

Le gouvernement fait actuellement une promotion trés importante des films
espagnols par le biais de festivals, de semaines de cinéma espagnol, etc. Par
exemple, pour la seconde fois, un festival de films espagnols s'est tenu au "New
York Guild Theater".. Du 18 au 26 avril 1986, neuf films récents furent
présentés par 1'Institut du film espagnol (Ministére de la culture). En
Espagne, certains arguent que des événements comme ceux-ci n'ont pas tout
1'impact qu'ils pourraient avoir, car le gouveknenént, ne s'impliquant pas au
niveau du suivi commercial, légue cette tdche a-des producteurs mal préparés a
1'accomplir (Besas. _“0rganiiers...":16,22). | ‘

C. ASSOCIATIONS, INSTITUTIONS

D. MARCHE DE LA VIDEOCASSETTE

Le marché de 1& vidéocassette est en pleine expansion en Espagne depuis
peu, il est le quatriéme de 1'Europe.

Le nombre de VCRs était de 800 000 vers Ta mi-année 84. On prévoyait qu'il
serait de 1 000 000 a la fin de 1'année (Besas. "Majors Help...":493). La
répartition est presque égale entre VHS et Beta. La prévision est de 1 600 000
VCRs pour 85 et de 2 000 000 pour 86. (Besas. "Yank Majors...":46).

../8



La part du marché est occupée a 60% par les majors anéricains. Cette part
est en expansion. Les majors espagnols et américains sont arrivés sur le marché
en 1983 et détiennent 80% des films qui sont populaires et rapportent (Besas.
"Yank Majors...":46).

Les majors américains sont tous représentéS:"CIC-RCA-Columbia, Warner Home
Video, MGM/VA via Videoman International, Disney via Filmayer, CBC/FQX. I1 va
sans dire que cette situation met en difficulté plusieurs compagnies espagnoles
de distribution et plusieurs clubs vidéo (Besas. "Majors Help:493), d'autant
plus que Ta loi permet que 1es compagnies de d1str1but1on de vidéos soient a.

100 pour cent a propr1ete etrangere ‘

La vente et la Tocation de cassette représente un montant de 54 000 OOO $
par an, auquel il faudrait ajouter un 40 ou 50% & cause du p1ratage~(Besas,
"Yank MaJors :46). '

Actuellement une taxe sur la valeur ajoutée de 22% est prélévée sur la
vente des vidéocassettes. En plus,.il y a une taxe locale de 5%, Avec 1'entrée
de 1'Espagne dans le marché commun, elle ne sera que de 12% (Besas. “Yank
Majors...":65). Des distributeurs espagnols se plaignent de cette taxe, car-
elle avantage les majors amer1ca1ns qui louent davantage de cassettes qu'ils
n'en vendent’ (Tax What Tax?).

E. TELEVISION

En Espagne, 1a'té1év1s10n‘est étatique.‘ En p1us du réseau national, i1
existe trois télévisions régionales (basque, catalane, galicienne).

 Des discussions sont en cours sur 1'éventualité d'une télévision privée en
Espagne. Des préliminaires. pour uhe'nouvé11e ioi ‘en ce ‘sens sont déji faits.
Cependant on ne prévoit pas 1'implantation d'une TV privée avant la fin de 1986,
soit avant les élections ("Spain Inches..."). =




Statistiques sur 1'industrie cinématographique de 1'Eépagne'



NOMBRE DE FILMS PRODUITS

1- Long-métrages

2- Coproductions avec d'autres pays
3- Total de longs métrages

4- Court-métrages

1 3

1973 73 45 118 ° 38
1974 71 41 S 112 73
1975 89 21 110 103
1976 90 18 108 120
1977 - 83 19 102 104
1978 77 30 107 141
1979 56 33 89 178
1980 82 36 188 258
1981 92 45 137 292

Tiré de Hopewe11 (42) qui a obtenu les statistique

-Cinéma, Ministére de la Culture.

CHIFFRES SUR L'EXPLOITATION

(premiéres moitiés des années 1982-1985)

s de la Direction générale du

1982 - 1983 1984 . 1985
Nombre de salles 3 516 3 396 3 107 2 724
Recettes brutes |
des films : ,
espagnols - 27 020 000 $|] 21 070 000 $| 20 590 000.$| 12 750 000 $
Recettes brutes \
des films - L o ;
. étrangers 96 010 000 $| 86 900 000 ${ 62 920 000 $| 56 650 000 $
Recettes totales | 123 030 000 $ | 107 970 000 $ | 83 510 000 $ | 69 400 000 §$
Billets vendus, : ' ) _
films espagnols| 17 187 000 14 906 000 14 113 000 9 524 000
Billets vendus, | : '
films étrangers| 58 356 000 57 125 000 41 727 000 39 067 000
Total des billets ‘ o
vendus 75 543 000 - 72 030.000 55 840 000 48 590 000
% billets, films E -
espagnols: 22.7 % 20.7 % 25.2. % 19.6 %
Tiré de: "Spanish B.0. at a G1ance"; Variety 322, 19 février 1986:225. - Les

renseignements proviennent

du Ministére de la culture de 1'Espagne.
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PROFIL DE L'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUE DU JAPON

\

Population: 120 millions (1984)

Unité monétaire: Yen
Valeur: 200 pour 1 $ U.S. (1985)

A. DESCRIPTION DE:L'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUE

Historigue

Le cinéma japonais occupe une. place importante dans 1'échelle mondiale.
En plus d'&tre un grand producteur de films, le Japon peut se vanter d'avoir
apporté au monde quelques chefs-d'oeuvre cinématographiques.

Déja, dans les années '20, le cinéma japonaié posséde un style artistique
distinctif. Les traditions du théatre japonais, entre autrés, 1'ont beaucoup
marqué (Katz: 613); Durant les années '30-'40, une censure‘trés forte
est exercée sur les films par une caste militaire (au pouvoir jusqu'en 1945) et
des lois protegent 1'industrie cinématographique, qui est alors trés prospeére.

La production est élevée: ' elle dépasse celle d'Hollywood (400 films en 1931;

500 en 1940) (Katz: 614). On peut qualifier 1'industrie d'auto-suffisante,

car on retrouve peu de films étrangers sur les écrans japonais a1orSIQUe peu de‘>
films japonais sont'présentés a 1'extérieur du Japon. Le Japon est vraiment
isolé culturellement et Tinguistiquement (Katz: 614)."

C'est dans les années '30 que s'établit une structure de marché qui,. méme .
aujourd'hui, caractérise 1'industrie: de grosses compagnies (des majors)
contrdlent a la fois la production, la distribution et 1'exploitation en salles.
Ce sont les Toho, Shochiku, Toéi, Daiei et Nikkatsu. '

. Lors de la Deuxiéme Guerre mondia]e; 1'industrie du film connait des
difficultés économiques temporaires. La production baisse et le nombre de salles
de cinéma, qui s'élevait a 2500 en 1940, tombe a 850 a la fin des hostilités.
Aprés la guerre, la fréquentation des cinémas reprend rapidement et avec .un taux
inégalé jusque 1a. En 1946, les entrées atteignent 733 millions alors qu'elles
se chiffraient & 400 millions avant 1a guerre. Et le nombre-de salles, des 1950,
remonte 3 2500 (Katz: 614). ’ |

En 1952, le cinéma japonais commence a &tre connu a 1'étranger grice aux
honneurs que remporte le film "Rashomon" % 1'échelle internationale. A partir.de
.ce moment, grdce aux exportations de films japonais, les spectateurs occidentaux

)
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dépouvrent avec étonnement 1'existence d'une culture cinématographique riche et:
différente. Le Japon s'ouvre aussi face au monde occidental. L'Occupation
américaine qui a suivi la Seconde Guerre mondiale (au cours de ltaquelle les
Américains ont tenté sans succeés de modifier la structure de 1‘industrie du
cinéma du Japon -Rhode :496) ainsi que la démocratisation des politiques du
gouvernement japonajs ont favqrisé une importation accrue de films en provenanée
des Etats-Unis (Castillon: 22). Mais malgré 1'influence américaine, le cﬁnéma

)

Japonais conserve son style, et la décade des années '50 est vraiment prospére
(Katz: 615).

Dans les années '60, 1a situation commence a décliner (en '64; la
libéralisation des importations de f11msiétrangers est plus marquée -
Castillon: 22) et dans les années '70, 1'industrie est en p]eine'crise
{Katz: 615). On en attribue la cause principale a 1'introduction de 1a
télévision dans les foyers qui occasionne une baisse marquée de la fréquentation
des cinémas. Les grandes compagnies (enfin celles qui restent, car la Daiei
fait faillite en '71) se lancent alors dans les fiTmé_de divertissement. Les
petites compagnies indépendantes, qui se sont développées 3 partir des années
'60, produisent dés lors la plupart des films d'auteur.

Afin de pallier a la carence de fi1ms‘japonais de qualité, Te gouvernement
crée en 1972 un Fonds ‘de récompenses (Castillon: 22). De plus, il ne faudrait
pas oublier de mentionner que dans les années '60, un organisme privé,‘1'"Art
Theater Guild" a commencé & apporter une aide (un peu insconstante) & la
production et a la distribution de films "difficiles" ou “sérieuxﬂ ’

(Castillon: 20).

En bref, 1'industrie cinématographique-a connu depuis 1960, et jusqu'en
1980 environ, une période de difficultés, due principalement a une baisse
importante d'audience (perte‘de 84% de spectateurs de '60 & '75 - .
Castillon: 39) et & une diminution de la qualité des films. Pour la premiére
| fois,i en 1975, la part de films importés sur les écrans monte & 50%, avec
dvidemment les films américains en téte.

-Tendance actuelle

Cette séparation du marché en deux parts se talonnent - surtout quant on
compare les revenus g¢générés par chacune de ces parts - s'est poursuivie jusqu'a
aujourd'hui. L'industrie cinématographique_japonaise est donc forte car, malgré
ses problemes, malgré 1'engouement des japonais - surtout des jeunes - pour les
films américains, elle continue de produire beaucoup, de faire des profits, et
cela sans subvention. Elle a été envahie, comme partout, de films de
divertissement et de pornos selon la conception qu'ils attirent davantage les
les spectateurs aux cinémas. ) ‘

Cependant, on remarque depuis peu un regain d'intérét pour les films de
qualité. Les compagnies indépendantes, qui par ai]1eurs produisent la plupart
des films pornos, ont obtenu récemment des succés financiers importants avec



des films d'auteur (Richie, "Quality Indie..."). Les majors commencent a peine
a s'apercevoir du marché potentiel qui existe a ce niveau, eux de qui dépend, a |
cause du monopole, la distribution des films faits par les indépendants. Mais
Te monopole de distribution s'effrite car apparaissent de plds en plus des

salles qui ne projettent que des films produits par des indépendants (Richie.
"Quality Indie...": 94).

De fagon plus générale, 1'industrie cinématographique du Japon présente
que]ques'similitudes avec 1'industrie américaine: contrble et puissance de
_quelques compagnies, grand nombre de films de qua]fté douteuse, préoccupation
constante pour le profit, absence presque totale d'intervention gouvernementale
("Four Biggies rule...": 51). Le marché japonais du film Viendrait en
troisiéme position pour son ouverture, aprés les Ftats-Unis et Te Canada

(Segers. "Japan Pics...": 17). C'est aussi un marché qui est entré de plein
pied dans 1'&re des nouveaux médias, des nouvelles technologies.

Actuellement, "1'industrie cinématographique japonaise se trouve dans une
période de transition ol les vieilles valeurs sont remises en question cependant
que les grandes studios redéfinissent leurs priorités et que plusieurs jeunes ”
réalisateurs, dont quelques-uns ont fait leurs premiéres armes dans ‘la "porno -
douce", tentent de faire des films qui ne plaisent pas seulement aux Japonais .
mais aussi 3 des audiences internationales." (traduction Tibre de Pinder: '

663).
Production

En 1985, les films japonais lancés sur le marché sont au nombre de 319;
- Teurs, revenus -atteignent 35 295 000 000 yen (information de 1'ambassade du
Japon). Les importations de films‘étrangers, en hausse, se chiffrent a 264
films.

Par cdnparaison, en 1983, le nombre de films japonais produits s'élevait &
317, alors que le nombre de £11ms importés était de 186 (Pinder). La production
Jjaponaise estjé‘]a baisse par rapport aux années '60 mais elle est relativement
stable depuis quelques années. | ‘ ‘

Si, en 1960 les quatre majors japonais produisaient 97% des films, en 1983
leur part s'élevaient a 36.5% (Japanese Cinema: 77), Les indépendants
produisent donc davantage, mais environ 88% de leur production est constituée de
"porno douce" (chiffres de 1983; Japanese Cinema: 77).

La production de courts métrages est trés élevée du Japon. Ce n'est pas le
cas des coproductions qui, bien qu'elles. soient plus fréquentes qu'avant avec -
1'ouest, se font en majorité avec la Chine ("Japan". Screen Int.).



Distribution

Le secteur de la distribution des films est contrdlé par trois réseaux
'principaux: celui des "majors" japonais, celui des majors -américains et celui
des importateurs japonais. Du cOté des majors japonais, la Toha remporte la
palme pour les revenus récoltés en 1985, Les majors américains prééents_en sol
japonais sont par ordre d'importance ‘1a United Intl. Pictures, la Warner Bros.,
Ta Columbia et?]a 20th Century Fox. Quant aux importateurs japonais, la
compagnie qui domine le marché est la Toha-Towa, compagnie affiliée a la
_puissante Toho (Distribution in Japan..."). (cf tableau en annexe).

Les revenus provenant de la location de films pour toutes les canpagnﬁes
de distribution au Japon atteignent 308 000 000 $ en 1985, une haus se de 1,7%
par rapport a '84. De ce montant, les- films japonais y contribuent pour
156 900 000 $, une hausse de 6,6% par rapport a 1984 et les.revenus des films
Jimportés. totalisent 151 500‘000 $, en baisse de 2,9% (Segers. "Japan
Pics...": 340). Les films japonais‘et.1es‘films étrangers sont donc presque
nez a nez pour les revenus qu'ils vont chercher: la part des films japonais est
2 50,9% alors que celle des films étrangers est & 49,1%. .

Les films importés sont en grande partie américains. Pour 1983, du total
des importations (186), 98 films sont américains. Ensuite viennent Tla France
avec 20, 1'Allemagne de 1'ouest avec'16, 1'Italie avec 10, la Grande-Bretagne

avec 9 et Hong Kong avec 8. Les importations européennes sont en hausse
(Pinder). "

Exp]oﬁtation'

- Le nombre d'entrées au cinéma connalt une hausse de 3% en l985;‘alors
qu'il y avait eu une baisse en 1984, Les chiffres sont les suivants:

1985: 155 130 000 personnes (Segers. "Japan Pics...")
'1984: 150 527 000 personnes ("Japan." Movie/TV Marketing)
1983: 170 430 000 personnes (Pinder)

Les recettes brutes suivent 1da méme tendance:

1985: 770 835 555 $ (Segers. "Japan Pics...")
1984: 668 808 000 $ ("Japan." Movie/TV Marketing)
1983: 766 250 000 $ (Pinder) '

- Quant au nahbré de salles, il continue doucement de descendre. 54 salles
ont fermé en 1985, une baisse de 2.5% par rapport & 1984.  Elles sont maintenant
au nanbre de 2 137 (Segers. "Japan Pics...": 340). Les salles sontvréparties en
3 catégories: les salles projetant des films japonais (total de 914), les
salles projetant des films étrangers (703) et les salles projetant les 2 (574)
(chiffres de 1984). Les premiéres sont en baisse de 6.8% en '84, alors que’. les




secondes se .sont accrues de 3.4% ("Japan '84 Film Stats"). La rénoVation et Ta

construction de nouvelles salles vont bon train au dJapon.

Le colit du billet est d'environ 5 $. I serait'importént de noter a ce
sujet que depuis 15 ans, les hausses impprtanfes des colits des billets |
expliquent une augmentation des recettes au guichet, malgré une baisse énorme’
d'entrées ("Japan B.O. vs. Attendance..."). S ”

Import ations/export at ions

En se basant ‘sur Tes chiffres dé la MPEA, Te Japon est le plus grand ‘ .
marché aprés le Canada pour les 1mportations de films américains. -En 1985, Tes
majors américains retiraient des revenus totalisant 79 000 000 $ de la location
de films au Japon. (Segers. "Japan Follows..."). ) '

-~ Les exportations deuf11m§~japonais ne sont pas trés élevées. . Elles sont
en hausse de 3.11% avec des revehus de 7.311 millions $ pour 1983 (Pinder).

'B. INTERVENTION PUBLIQUE

L "intervention du gouvernement est quasi nulle dans le damaine de 1la .
cinématographie. I1 n'existe aucune loi s'appliquant a 1'industrie. ~Le Japon
est un marché Tibre pour les importations depuis 1964 (Pinder: 663).

Mécanismes d'aide pour la production

IT n'existe aucun systéme‘de subventions. Mais, depuis 1972, 1e 
gouvernement a créé un programme de prix d'encouragement pour.les films de
- qualité. Un maximum de 10 fi]mélpeuvent étre réconpensés chaque année. L'Agence
des- Affaires culturelles, qui réldve du Ministére de T'éducation, décerne les
prix, qui totalisent 10 millions de yen (41 000 $; en plus 26 400 $ vont a des
films d'animation) (Pinder). ‘ ' -

IT existe, semble-t-il, depuis 1976 un progreamme d'aide au court-métrage
d'animation de télévision pour les jeunes (Canada. Japon: 1).

| Mécanismes d'aide pour 1'exp1oitatioh

L "industrie a volontairement décidé d'adhérer 3 un syéténe de quota
d'écran suggéré (i1 n'existe pas de Tégislation). Ainsi, dans chaque salle de
cinéma, on doit réserver un'certain nombre de jours par année a la présentation
de films japonais. Ce systéme serait semblable A ceux existant en France, en -
Italie, en Grande-Bretagne... On peut citer le cas de certains cinémas qui ne
se consacraient habituellement qu'a Ta projection de films importés mais qui,
avec ce quota, présenteraient 40 jours par année de films japonais de qualité

(Pinder: 663).



Taxe d'admission

Le billet de moins de 7.50 $ est exempt de taxes depuis 1975. S§'il est
plus élevé, la taxe est de 10% (Pinder: 663). |

Censure

La censure est faible au Japon. Un organisme volontaire, non officiel,
composé de distributeurs locaux et étrangers, 1'EIREN’(Motioh‘Picture‘Code
of Ethics Administration Commission) classe et surveille de fagon libérale
les films importés et domestiques (P{nder: 663). |

Récemment, le gouvernement est intervenu pour Timiter la production de _
porno “douce". Cependant une entente a été conclue qui Taisse-a 1'industrie le
soin d'appliquer par elle-méme des mesures a cet égard ("Nikkatsu
Paced...": .295). |

Autres - (Festival)

Le Festival international du film de Tokyo a été inauguré en 1985. II
s'est déroulé du 31 mai au 9 juin a Shibuya, un district de Tokyo. Le festival
n‘est pas compétitif, il est axé sur le théme du Festival des Festivals, sur la
‘présentation de films méritants de 1982 & 1985. I1 est subventionné par le
~ gouvernement et par le secteur privé. L‘'engouement pour les festivals
internationals est récent au Japon:".ie premier festival de cette ordre a eu
Tieu en 1982 (cf Mizuno: 49),

C. ASSOCIATIONS, INSTITUTIONS

'Japan Film Library Council: organisation privée a but non 1ucfatif,
fondée en 1960 pour promouvoir le film japonais. Elle tient a jour des
archives, s'occupe de diverses taches (sous-titres, publicité) pour les
sessions de cinéma japonais tenues a Londres, New York ou Paris. 30% du
capital de cette organisation est fourni par la Towa (Japanese

Cinema: 78). ‘ - ‘

Association for Diffusion of Japanese Films Abroad (Uni~Japan Film),
Nakamura Bldg., ' '
5-9-13 Ginza, Tokyo;

Motion Picture Producers Association of Japan,
Sankei Kaikan, , '
1-7-2 Ote-machi, Tokyo,

Federation of Japanese Film Industry,
Sanke i Kankan,
1-7-2 Otemache, Tokyo;
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Foreign Film Importers - Distributors Association,
Mori Bldg., ‘
7-5-4 Ginza, Chuo-Ku, Tokyo;

Educational Films Producers Association of Japan,
Eikyo Kaikan, '

26 Shiba Nishikubo Sakurogawa-Cho,

Minato-Ku, Tokyo;

Motion Picture Engineering Society of Japan,
Sankei Kaikan Building, Tokyo;

Union of Motion Picture Exhibitors Associations of Japan,
3-19-18 Higashi Ginza, Tokyo; '

Photo-Sensitized Materials Manufacturers Association,
3-5-8 Shiba Koen, Tokyo;

Screen Writers Association,
12 Azabu Kasumicho, Tokyo;

Commission of Motion Picture Code of Ethics,
3-4 Ginza Higashi, Tokyo;

. : Nippon Screen Directors Association,
Tsukada Building, E
1-2 Sakaedori, Shibuya, Tokyo;

Japan Audio-Visual Education Associétion,
1-17-1 Toranomon,
Minako-ku, Tokyo 105.

D. MARCHE DE LA VIDEOCASSETTE

M&me si le marché de la vidéocassette au Japon est considéré comme un des
pluskrobustes au monde ("Japan Video Stats"), une étude réalisée en 1985 révele
que Te domaine du "software" connait certains problémes: -tout d'abord un.
systéme de distribution et de ventes déficient, mais aussi des prix de détail
trop élevéds, et des marges de profits trop bas (Segers. "'Side-Tine'

. Shops...": 45),

_ Quant au "hardware", i1 se porte fort bien puisquelle Japon a atteint un
record en 1984 pour le nombre de magnétoscopes vidéo fabriqués et exportés. La
production s'établissait a 27 120 000 VCRs dont 22 070 000 furent exportés,
surtout aux U.S.A. ("Japan's VCR Exports..."). '

Selon certaines estimations, les propriétaires de VCR's & la maison
seraient au nombre de 15 000 000 pour 1'année '85, alors que d'autres chiffres,
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plus optimistes, vont jusqu'a avancer une pénétration de 50% (Segers.
"'Side-1ine' Shops...": 45,94), ' '

Si 1es Japonais étaient surtout des acheteurs de vidéocassettes, depuis
1 arrivée massive des majors américains sur le marche en mars 1984 (Warner Home
Video, CIC, RCA/Columbia, MGM-VA, Walt Disney; de plus, en février 1985, CBC/Fox
s'est ajouté sur le marché en s'associant dans un lien de 50/50 avec la
compagnie Shochiku -"CBS/Fox..."), la tendance est en train de changer vers une
augmentation du nombre des locations (Michie. "Homevid Software...").

Les ventes de vidéocassettes se sont élevées & 150 000 000 $ pour ‘84
alors qu'elles étaient de 86 000 000 $ pour '83. Quant aux locations de
vidéocassettes, elles atteignaient 7 300 000 $ pour les fils japonais (sans
compter les films d'animation, les vidéos musicaux et les films pornos),
comparativement a 6 200 000 $ en ‘84, Pour les films américains, les chiffres
sont de 6 200 000 $ en '84 comparativement a 1 000 000 $ en '83 (Michié.
"Homevid Software...": 91). La part du marché des vidéos américains ira sans
contredit en augmentant d autant plus que 1es pr1nc1paux clients pour Tles
vidéocassettes sont les Jeunes de 15 3 25 ans (Segers' n1Side-Tine
Shops'...": 45) qui sont 1es plus gros consommateurs de produits culturels
américains. '

.Au Japon, 2 500 détaillants se partagent que]que 10 000 titres. Selon
certa1ns, il y aurait de 3 a 4 000 clubs vidéo i11égaux au Japon (M1ch1e
"Homevid Software...": 91).

L'association regroupant les représentants des plus grosses compagnies de
distribution de vidéocassettes se nomme 1a Japan Video Association.

Enfin, i1 est intéressant de noter une caractéristique du marché japonais
qui est une anomalie au niveau mondial: le succes des vidéodisques, dont les
ventes s'élevaient a 142-850 000 M $ en 1984 ("Japan Video Stats").

E. TELEVISION

La télévision est trés populaire au Japon. Le marché est partagé entre un
réseau public trés fort et cing réseaux commerciaux concurrentiels.

Le NHK (Nippo Hoso Kyokai, Japan Broadcasting Corporation) constitue le
réseau public. I1 a été établi en 1925 (radib) et opére 2 canals: 1'un est
général et 1'autre éducatif. Ce n'est pas un organisme 1ié a 1'état et son
budget, évalué a 1.2 billion § par année, provient de fonds publics selon un
systéme original: une taxe de licence est prélevée sur -une base volontaire
éuprés de tous les propriétaires de postes de télévision. La plupart paient le
montant demandé de 4.00 $ ou de 2.60 $ par mois, selon qu'il possedent un
appareil couleur ou noir et blanc (Michie. "Relying On Freely...": 103).
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Les revenus de ce réseau public attéignent 1e'trip]e des revenus des
réseaux commerciaux qui ont le plus de succés. Le réseau de la NHK compte 47
~stations de télévision Tocales et régionales (Michie. "Relying On Freely...").

Les cing réseaux commerciaux sont TBS,' Fuji TV, NTV, TV Asahi, Channel 12.
[1s totalisent 91 stations; en plus, on retrouve 11 stations indépendantes.

Les stations de Tokyo (ol réside le tiers de Ta population du Japon) sont
appe]ées des stations-clés car elles possédent plusieurs stations affiliées.
Dans le domaine de Ta télévision, la propriété multiple n'existe pas
("Commercial Television Networks..."). '

Le nombre de récepteurs de télévision est d'environ 40'millions,(AFMA: »
Japan). Aprés avoir connu une augmentation rapide au début (1962), ce marché -
est maintenant stable. D&ja en 1966, 80% des ménages possédaient un récepteur
(Shihaumi: 58). -

L'industrie du cable commence a prendre de la vigueur au Japon: elle est
plus compétitive et les revenus sont plus élevés (Michie. "'New Media'...").
Jusqu'a présent, 13% des propriétaires de postes de télévision, éoit 4 mii]ions,
sont abonnés au cadble. Cependant, la tendance est 3 1'extension- des services de
cable.- On prévoit une demande‘pour des services de télévision payante dans un
futur proche.

La NHK, afin de garder sa place dans le marché, tente actuellement des
expériences avec un satellite (Michie. "NHK Paves...").



ANNEXE 1

Statistiques sur 1'industrie cinématographique du Japon



PRODUCTION TOTALE DE FILMS

Product ions

"Le cinéma japonais":44

i indépendantes
Années Majors et "porno" Total
1958 513 3 516
1963 335 - 28 363
1968 249 . 245 494
. 1973 208 197 405
11978. 113 213 326
1983 116 201 317
Source: Unijapan Film in "Japanése Cinema":77;
EXPLOITATION EN SALLES
Revenus .
_ . bruts Revenus . ajustés
e Entrées Nombre au guichet pour 1'inflation
Années m de cinémas Ybn Ybn*
1958 1,127 7,067 72.3 1 343.4
1963 511 6,134 77.7 291.0
1968 313 3,814 82.0 241.1
1973 185 2,530 92.7 194.1
1978 166 2,392 160.5 197.0
1983 170 2,239 186.3 186.3
* selon les prix de 1983
Source: Unijapan Film in "Japanese Cinema":77.
EXPORTATIONS . DE FILMS JAPONAIS-RECETTES
Années 1960 1961 1962 1963 - 1964 1965 - 1966
Recettes
(milliers de _
dollars) 3305 .1 3296 3468 3882 | 3741 4872 4311
Années 1967 1968 1969 1971 1972 1973
L .
Recettes .
(milliers de .
do]]ars) 4563 4177 4534 4024 3548 3500
Source:



CHIFFRES SUR LES COMPAGNIES DE DISTRIBUTION (1983 a 1985)

, : - Nombre de Nombre de
Nom de Ta compagnie Revenus de la Tocation de films films mis - sal les détenues
Description ‘ L en ciraulation et exploitées
1985 1984 1983 1983 ' 1984
- Toho (Major) 61,518,000 32,404,000 33,364,000 19 161
Tbei (Major) 44,255,000 " 55,856,000 55,404,000  24 122
Toho-1owa (Importér} 47,155,000 29,860,000 36,632,000 i7 v
United International Pictures(l) (American) 28,286,000 ' 47,148,000. 60,336,000 | _46 0
Warner Brothers (American) 26,940,000 _135592,000 , 5,272,000 15 0
Shochiku'(Major) | 23,569,000 24,052,000 24,824,000 15 78
Nippon Herald (Importer) 18,117,0C0. : 13,220,0QO . 34,380,000 23 17.
Columbia (Amer'ican) 17,903,000 15,400,000 .13,660,000 . 12 0
Shochiku-Fuji (Importer) 14,413,000 12,756,000‘ 24,160,000 13 0
Nikkatsu (Major) 11,983,000 12,296,000 13,520,000 65 44
Toei Yoga Haikyubu (Importer) 11,338,000 T % * * *
Joy Pack. Film (Impﬁrter) | 3,699,000 3,140,000 3;664,000 ‘ 2 11
20th (:entury Fox (American) 2;246,000 2,664,000 14,200,000 8 0

*

| non disponible

{1) Cinema International Corp. a changé son nom pour celui de United Internat1ona] Pictures en. juin 1985.
Sources: Motion Pictures Producers Association of Japan, Foreign Film Importers- -Distributors Association, rapports financiers des compagn1es et
Kine Jun Motion Picture Times in Variety, 29 mai 1985:51 et 19 février 1986: ~



- NOMBRE DE SALLES SELON LA

CATEGORIE (1960 A 1973)

1964

1966

1967

- 16871

7454

Années 1960 | 1961 | 1962 | 1963 1965 | 1968 | 1969 1970 1972 | 1973
Salles spécialisés dans les films japonais | 5132 | 4991 | 4505 | 3567| 3299 | 2831| 2633 2469| 2174 2047| 1758} 1595| 1382 | 1308
Salles spécialisés dans les films étrangers 7% 772 864 | 879 824| 754| 711 735 719 710 755 766 694 622
Salles mixtes 1531 | 1468| 1373 1250| 804| 1064\ 952{ 915| 921{ 845| 733| 613| 597| 555
Total 7231 6742 | 5696 | 4927 | 4649 | 4296 | 4119 | 3814| 3602 | 3246| 2974| 2673 2485

(1) = Box office net.

Source: Castillou, Notes et Etudes'..f
"




MARCHE DE LA VIDEOCASSETTE:

<

(100%)

(1008)

1980 1981 11982 1983 | 1984
Vente de cassettes 11.01 | 20.66 |- 43.18° | 89.33 | 125.86
o (92.8%) | (98.0%) | (98.7%) .| (84.4%) | (46.0%)
Locations de - 0.85 0.43 0.54 | 072 | 4.8
cassettes (7.2%) - (2.0%) (1.3%) (0.7%) | (1.8%)
Ventes de vidéo ‘ 15.78 | 142.85
disques A ’ (14.9%) |. (52.2%)
Ventes totales 11.86 21.09 43.73 | 105.84 | 273.53
- (100%) (100%) | (100%)

Source: Japén_Video Associatioh in Variety, 2 octobre 1985:45.

% Tous Tes chiffres sont en millions de dollars.
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PROFIL DE L'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUE DE L'INDE

Population: env.. 700 millions
Unité monétaire: roupie indienne
Valeur: env. 0.08 § U.S.

A. DESCRIPTION DE L'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUE

Historique

Avec le quart de T1a production annuelle mondia1e,'1'1nde a pris, a partir
de 1976, le premier rang pour le nombre de films produits chaque année. Depuis -
les débuts du cinéma, i1 occupe 1a troisiéme place, derriére les Etats-Unis et
le Japon, avec une production totale de 18540 films (jusqu'en 1983)

(Billard: 6). ‘ o

Cette industrie cihématographique, une des plus puissantes ad monde, a des
racines anciennes.. Le premier film indien date de 1912 et déja en 1924-25,
1'Inde produit 70 films (Tunstall: 119). Dés 1e début, Te genre mythologique -
caractérise la production indiénne, d'une qué1ité assez faible par ailleurs. Le
controle du marché n'est pas, 3 cette &poque entre les mains des Indiens: en
'26-'27, seulement 15% des films projetés sur les &crans sont indiens et 75%
sont américains. Les revenus générés par les films indiens ne représentent pas
un p. 100 des revenus totaux que récolte Hollywood (Tunstall: 119).

L'arrivée du son en 1930 pose des problémes particuliers & 1'industrie
cinématographique & cause de la grande variété de langues que 1'on retrodve dans
Te pays (16 reconnues officiellement et 800 dialectes). Le marché se fragmente
alors en trois centres de pfoduction principdux dont le fonctionnement en studio
est calqué sur le modéle d'Hollywood. Ces centres de proddction‘soht situés &
Bombay, Madras et Calcutta. o ‘

Une autre modification apportée par 1'avénement du son se situe au niveau
dd traitement filmique. Le cinéma de Bombay, qu'on associe souvent, & tort, au
cinéma indien tout entier, se met & intégrer & 1'histoire des chansons et des
danses afin de rejoindre 1le pTus.grand public possible. La formule, dont
1'originalité est qu'elle puise 3 méme les traditions du thédtre populaire
indien et qu'elle intégre des &léments des comédies musicales américaines des
années '30 (Binford: 49), plait immédiatement et attire des foules ndmbreuses au
cinéma. Pour donner une idée de 1'ampleur que prend 1'industrie pendant les
années '30, due]ques Ehiffres sont significatifs: en '39, 1a production atteint.
200 Tongs métrages par année (Desai: 49) et Te monde du cinéma alimente les
commentaires de 58 journaux ou périodiques sbécia]iSés (Malina: 5). Ainsi, la
passion qu'éprouve le vaste public indien pour son cinéma met un frein naturel




d 1'invasion américaine qui avait débuté dans les années '20. Contrairement aux
autres colonies, 1'Inde posséde un cinéma national bien avant son Independance,
en 1947 (Bindford: 47). : o )

L'empire des studios ne dure qu'une dizaine d'années. Plusieurs facteurs
concourent 3 modifier la structure de 1'industrie. L'Indépendance, des profits
i118gaux récoltés lors de la Deuxiéme Guerre mondiale, la séparation de 1'Inde
et du Pakistan amenérent un afflux de capitaux dans la production de films, ce
qui -entraina 1' effrondrement du systéme de studios et le deve]oppement rapide du

"star system" (Malina: 6) Etant donné le risque plus élevé i investir dans un
film, le souci d'attirer un pdb]ic plus large devient omniprésent. Le cinéma .
prend une tangeante trés commerciale accentuée par une forte censure'qui
continue de sévir aprés 1'Indépendance.

Le cinéma de langue hindi (premiére langue officielle du pays),. constitue
alors la majorité de la produétion commerciale. Il .est souvent imité par les
cinémas régionaux mais Tui aussi puise abondamment 3 méme plusieurs sources, par
exemple les films américains. 'Le cinéma hindi détient une cote de popularité
élevée dans les pays du Moyen-Orient, d'Afrique d'Asie et en U.R.S.S. (Les
films tamils aussi sont exportés, en Ma1a1s1e, au S1ngapour au Cey]an...
McMullin: 22)

Un mouvement de critique par rapport au cinéma commercial se dessine dans
les anndes '50 avec Satyajit Ray, sans doute le cindaste indien de plus grande
renonmée en Occident. Mais c'est ver1tab1ement dans les années '70 que le’
"Nouveau cinéma indien" prend de 1' amp]eur tant par le nombre de films produits
que par la reconnaissance dont il fait 1' objet au niveau mondial. Le mouvement,
loin d étre uniforme, est traverse par un des1r de coller de fagon authentique a
1a rea]1te indienne.

Les volontés d expression des d1fferents états, part1cu11erement ceux du
sud de 1'Inde (1'Inde compte 22 états et 9 terr1to1res), se manifestent par ce
nouveau courant et teémoignent d'un dynamisme régional mais aussi de tensions
entre le géuvernement central et les gouvernements des etats. Or le
gouvernement central a beaucoup contribué a 1'essor de ce "Nouveau cinéma" et
donné 1'exemple aux é&tats (Vasudev: 97) avec ses programmes divers de
subventions et de déductions fiscales. Si la politique dd gouvérnement visait a
1'origine 3 réformer 1'industrie et 3 hausser la qualité générale des films du.
pays, elle a plutdt accentué le hiatus entre Tes films commerciaux et les films
~qu'elle a financés, c'est-a-dire Tes films d'art, les films "difficiles" Tles
films d'auteur... Comme le gouvernement ne s'est pas occupé d'assurer la
distribution de ces films du "Nouveau cinéma", ces dern1ers sont dependants du
monopole de la distribution du cinéma commercial. 1 n'est pas donc pas
&tonnant que le "Nouveau cinéma", peu distribué d part régionalement, n'ait pas
eu la faveur du public en Inde, méme s'il remporte de nombreux prix nationaux et
internationaux.



IT,SQrait important d'ajouter que 1'intervention du gouvernement, dans.
1'histoire de 1'industrie cinématographique eh‘Inde,,s'est particuliérement
mani festeée paf la limitation de la distribution de films &trangers. En '69-'70,
devant des protestations et des craintes venant de différents secteurs face aux
200 films étrangers projetés en .Inde, le gouvernement ne renouvelle pas le
contrat avec la MPEAA (E.U.). Cette mesure entraine une augmentat1on notable de‘
1a production 1ndiehne. L.'accord avec la MPEAA n'est renouve}e qu'en 1975
(Desai: 50). o E B

Tendance actuelle

Le C1nema 1nd1en connait des d1ff1cu1tes depu1s que]que temps. Le cinéma
commercial h1nd1 particuliérement, avec 1'arrivée de 1a v1deo est menacé dans
- ses marchés extérieurs et méme, contre toute attente, dans son marché 1nter1eur.»
Si la résistance de 1'Inde 3 1'invasion de Ta télévision avait protégé son
1ndustr1e contre la ba1sse des audiences, e phénoméne - des appareils v1deo qu1
-surg1ssent -dans les ma1sons de thé pourrait causer des difficultés a
1'industrie, la pxratage aidant. De plus, on semble déceler chez les Indiens
une 1égére:baisse d'intérét récente pour leur cinéma commercial A
(Micciollo: 52). \ o

De fagontp1us générale, des déficiences structurelles ont affecté la -
croissance de la huitiéme plus grosse industrie du pays. Une: produétion élevée, .
dont ‘un pourcentage appréciable comporte des films de faible qualité, et une
trés grande- frequentat1on des salles ne garant1ssent pas nécessairement des_.
~ profits énormes pour 1° industrie. Selon des estimations, Yes deux‘t1ers,des
productions n'entrenf'pas dansv1eurs frais (Bindford: 51). De nombreux -films,
dit-on, demeurent 1ncomp1etes, surtout ‘& cause des délais de tournage imposés
par les stars trop sollicités. Comme les institutions banca1res n accordent pas
de préts a une industrie qui n'est pas reconnue comme telle, argent au noir et
préts de financiers a taux prohibitifs constituent le lot des sources. de
financement des films.

‘Le cinéma hindi, qui a comme centre Bombay, au nord de 1'Inde, h‘a pas pui
remp11r la mission d' unification nationale dont on 1' ava1t investi‘il y a
Tongtemps. Pour sa part, 1° industrie c1nematograph1que du sud s'est
considérablement deve1oppee et Madras a remplacé. Bombay comme centre de-
‘production 1e plus 1mportant du pays: Cependant, p1us1eurs films rea1xses dans
1a région du sud éont'isSus de 1a tehdance ‘commerciale.  Le "Nouveau cinéma
indien" compte pour env1ron 40 films de la production totale indienne annue]]e
: (Cnnent 9) -

Les prob]emes Tes plus importants de 1' 1ndustr1e se s1tuent pr1n01pa1ement -
au niveau de 1a distribution et de 1' exp1o1tat1on. Avec 17% de la population
mondiale; 1'Inde ne compte que 2.3% des c1nemas.; La pénurie évidente. de salles




crée une situation de monopole ol les distributeurs et les exploitants font la
' loi. Par 1e fait méme, cette conJoncture d1m1nue Ta place accordee au c1nema
~ d'importation (Dufayel: 15).

Les recettes brutes aux guichets sont réduites par des taxes d'amusement

tras &levées. Les taux d'impdts sur les spectacles varient d'un &tat @ 1'autre,

chaque &tat possédant "sa politique propre, ses structures spécifiques, sa
conception fiscale particulidre” (Dufayel: 14). Ce mode de fonctionnement, et
la difficulté pour ce pays si vaste, si diversifié et si populeux, de penser en
terme de politique culturelle & 1'échelle nationd]e, ont contribué 3 créer une
situation de confusion, voire de désorganisation (Dufayel: 14). Les données et
les statistiques sur 1'industrie cinématographique difficiles @ obtenir, parfois
inexistantes, en témoignent. ) ‘ ‘

Paradoxalement, le gouvernement indien est 1'un des plus protectionnistes
et interventionnistes. au monde en matiére de cinéma (Billard: 6). Si
1'industrie a toujours relevé du domaine privé (Te cinéma et 1a presse sont les
seuls médias de masse non nationalisés), diverses mesures de contrdle se sont
exercées sur 1'industrie: censure sévére centralisée, taxes &levées provenant
des deux pa11ers (gouvernement central et gouvernement des etats) permis,
restrictions a 1' 1mportat10n (Vasudev: 81). ‘

Le gouvernement central a manifeste récemment, en 1980, une volonté
d'&tablir une politique nationale du film, A 1a suite de la publication en 1980
duirapport‘du Groupe de travail sur 1'industrie cinématographique, un organisme
d'état, la Nationa] Film Development Corporation (NFDC) est créé (voir détails
plus loin sous "organisations") et un désir d'ouverture face aux ententes
internationales est démontré par 1' augmentat1on des c0product1ons entre
autres. Un changement de politique par rapport a 1'aide financidre accordée aux
films provoque présentement beaucoup de remous au sein du milieu. Dans le but
de favoriser le cinéma de prestige et de permettre & Bombay de reconquérir le
"p61e‘centra1 de tout le cinéma indien" (Tesson: 32), l1a-N.F.D.C. soutient
beaucoup le cinéma hindi. Il est peut-&tre tot pour évaluer les effets de cette
aide plus centralisée sur les films régiohaux; eux qui commengaient & remporter
quelques succés auprés du public indien avec leurs tentatives pour trouver un
milieu entre le cinéma commercial et le "Nouveau cinéma“.(MicC1o]1o: 52).
Cependant i1 n'est pas difficile de prévoir que 1'industrie continuera d'&tre
encore florissante, le cinéma demeurant le média de masse Te plus prisé (et le
moins dispendieux) en . Inde. L'industrie, qui emploie 2 millions de personnes,
fait vivre 600 journaux et revues spécialisés, repose sur des bases quand méme
solides (Ciment: 6).



Production

En 1984, le nombre de lTongs métrages .indiens qui ont regu'1e permis de
1'0ffice central de certification des films se chiffre a 833, tandis que le
nombre de films importés n'est que de 57 (information provenant du Ministeére de
1'information et de la radiodiffusion).

La plupart des films sont réalisés par des producteurs indépendants. En
‘79, 201 films, soit 28% de 1a production totale de 714 fi]ms; sont encore en
noir et blanc. Le cinéma hindi, qui en '47 représentait 67% de la production du
pays, n'atteint que 16% en '79 alors que Tes films faits en 1angues du sud
'obtena1ent des pourcentages de 14% en '47 et de 65% en 1979 (Ind1a Report of
. the Working...: 16).

Les Indiens produisent beaucoup de documentaires surtout sous forme de
courts métrages, et la "Film Division" est une des plus grandes organisations de
production de courts métrages au monde (Desai: 56). ‘Plusieurs de ses films
remportént réguﬁiérement des prix. L'Office central de certification des films
a accordé, en '84, des certificats a 1574 courts métragés produits en Inde et a
753 importés (information du Ministére de 1'information et de la:
radiodiffusion). |

Distribution

Le systéme de distribution est trés complexe et trés deficient en Inde. La
production'hindi est en théorie distribuée dans tout le pays alors que les fi1hs
régionaux ne sont @coulés que dans la zone linguistique et géographique d'ol ils
proviennent. I1 existe ainsi une dizaine de circuits de distribution &
caractére régional (Dufayel: 12). Un total de 3200 distributeurs opérent sur le
marché (India. Report of the Working...: 23). ‘

Les films @trangers ne sont présentés qu'en version anglaise. Une centaine
de salles en assurent 1a distribution pour un marché potentiel de 14 millions de
spectateurs (ceux qui parlent couramment 1'anglais) (Billard: 6). Le
sous- t1trage demeure ev1demment 1nappropr1e dans un pays ‘ot le taux
d'analphabétisme est trés éleva.

La distribution des films importés est sous le contrdle de 1a N.F.D.C.
Celle-ci est chargee d' émettre des licences d'importation aux soc1etes privées
de distribution mais elle peut distribuer elle-méme Tes'films 1mportes comme
les films qu'elle finance (Billard: 6). Deux compagnies jouissaient, jusqu'a
tout récemment, d'un traitement privilégié car e11es,pouva1eht importer et
distribuer elles-mémes Teurs films: 1la Sovexport (URSS) et 1a MPEAA (E.U.). Un
nouveau décret datant du début de 1985 permet maintenant aux "Indiens non
résidents" (NRI) d'importer des films moyenhaht‘1e paiement d'une taxe
équivalant & 10 000 $ U.S. par film et le versement u[tékieur de'pdurcentages
des recettes que récoltera le film ("Indie Producers...": 20).




La- MPEAA, aprés des négbciations ardues; vient en février '85, de signer un -
accord de 3 ans avec les dUtorités indiennes. La MPEAA paie & la N.F.D.C. un
tarif annuel de 2 650 000 roupies (représentant environ 220 000 $ U.S. et quatre’
fois 1e montant dé 1'entente précédente) pour avoir droit d' importer un maximum
de 100 films par annde ("Agreement Reached...": 5). Les majors américains
,:représentés sur le marché indien sont: 20th Century Fox (Disney, United Intl.
Pictures, Golden Harvest), Warners et Columbia. Ces compagnies ont retiré un
montant de 2-000 000 $ de 1a 1ocat1on de films pour 1es 26 prem1eres sema1nes de
1984 ("Far East...": 295).

' Exp]oitatiqn

En 1983, on comptait 11 750 sa11e§ de‘cinéma\dont 7 000 . sbnt perﬁanehtes et
4 750 sont itinérantes (Billard: 6). Le nombre de salles augmente gradue]]ement
mais & un rythme 1nsuff1sant pour subvenir aux besoins du pays

 Les chiffres sont astronomiqueé'en ce qui a trait a 1a fréquentation des -
'sa11es Environ 12.5 millions de spectateurs vont au cinéma chaque Jour, 65
m1111ons par sema1ne et 4 600 miliions par annee' (ch1ffres de 1981). Comme le
‘prix d' admission demeure: tres bas (autour de 30-45¢), 1es recettes annue]]es ‘
globales n atte1gnent pas un montant si e1eve, soit 3 861 m1111ons de roup1es ou
300 millions $ U. S approx1mat1vement (Unesco 1X- 13)

Importations/expdrtations

L'Inde serait le seul pays au monde "3 pouvoir rivaliser aVec Hollywood sur’
le plan de 1a diffusion internationale, " selon A. Pierre (53). Les revenus-
d' exportat1on des films et des- vidéocassettes indiens tota11sa1ent 154 m1111ons
de roupies en 1983 (Garga: 663). Depu1s 1'arrivée de 1a v1deo les exportat1ons
de f11ms indiens ont subi des pertes en Afr1que au Moyen 0r1ent en Asie du
Sud- Est et en Europe notamment (Ma11na 6). ‘

‘Les Etats~Unis, et dans une moindre'mesure 1'U.R;S.S.,vont été avantagés
pour 1'importation de fiims en Inde. AReste i voir les effets des po1jtiqUes
‘récentes plus souples du gouvernement dans ce domaine. L'Inde conclut- des
ententes depuis une quarantaine d'années avec 1'U.R.S.S. au chapitre des
importations/exportations de films, des festivals, des coproductions (Sathe: 7).

B. INTERVENTION PUBLIQUE

~ Le gouvernement indien est trés interventionniste dans le domaine du
cinéma. Le ministére responsable du cinéma est celui de 1'information et de la
" radiodiffusion (Ministry of Information and Broadcasting).

4




Organisations gouvernementales -

Nat1ona1 Film Deve]opment Corporat1on (NFDC): organ1sme d'etat c¢réeé de
la fusion de 1a Finance Film Corporat1on (FFC) ('60) et de 1" Ind1an
Motion Picture Export Association (IMPEA) ('63). Buts: ~aide f1nanc1ere.
a la production, contrdle des autor1sat1ons de tournage amenagement de
salles de cinéma, contro]e des 1mportat1ons/eXportat1ons.A

Adfesse:u 13116 Regent'ChamberSg
’ ~ Nariman Ppint‘ '
Bombay - 400021 .

D1v1s1on des films (Service c1nematograph1que) créée en 48, une des
‘ plus grandes organisations de product1on de courts metrages au monde.
Monopo]e de 1a distribution de tous 1es documenta1res et courts metrages
produ1ts en Inde

Archives nationales du film: creees en '64; ent1erement subvent1onnnees
“ par 1'état. But: ressemb1er et conserver les films 1nd1ens et '
étrangers.

Office central de certification des films (auparavant Comité de censure).

Institut indien du film et de la té]éviSion;_‘fohdé en 1960, & Poona,

offre des cours de formation en cinéma. De 1960 3 1979, 798 &tudiants en
ont bénéficié. Entiérement subvéntiohnée par 1'état, Cette‘éCOTe;'"Unet»‘iv
des'mei11eures écoles de cinémd‘ au monde (C1ment 9), a contr1bue Y
1'avénement du "Nouveau cinéma: 1nd1en ’

* D1rectorat des festivals de f11ms (FFD): fondé en 1973;_ Buts: organ1se
les "Natlona] Film Awards s s! occupe des sema1nes de films indiens a
1! étranger: et deg,sema1nes de f11ms etrangers en Inde.(entente cu]ture]]é
avec 26 pays), encourage 1aAparticipation des films indiens aux festivals
1nternat1onaux et prend en charge 1e Fest1va1 1nternat1ona1 du f11m de
1' Inde. ‘ ‘ '

Société du film podr'ehfahts (Chi]dren'é Ff]m Society): fondée en 1955,
- fait des films p]utot educat1fs. Product1on tota]e de 1955 1979: 100
f11ms.

Mécanismes d'aide pour la production

L'aide & 1a production peut parvenir des deux paliers de gouvernement. Au
niveau central, la nouvelle "National Film Development Corporation" favorise le
cinéma hindi. Son prédécesseur, 1a "Film Finance Corporation", avait financé -



112 films de qualit@ de 1960 & 1980, dont 1a moitié en langue régionale

(Stein, 1980: 64). Le financement de ces films s'effectuait & 1'aide de préts i
bas intérét pouvant aller jusqu'ada 50% des budgets et hon remboursables en cas
d'échec au guichet (McMullin: 24).

Un programme de récompense, le "National Awards Program", existe depuis
1953. A 1'origine, i1 composait avec un budget d'environ '’ million de roupies.
Des prix nationaux, des prix pour les meilleurs films ré&alisés dans chague
langue régfona]e, des prix par catégorie de £i1ms (pour enfants, courts
métrages), des prix par spécialité (musique, etc.) représéntentn1‘assortiment.
des récompenses. Les prix sont remis lors d'un festival national qui a lieu &
chaque année (Desai: 58-59). | | |

Mécanismes d'aide pour‘]'exploitation

Subvent1onnee par 1a NFDC, une cha1ne de cinémas d art a été mise sur pied
depuis quelques -années (Robinson: 16).

L'état oblige pour toutes les salles la présentation d'un court metrage
(documentaire ou newsreel) avant chaque seance. '

Taxes d'admission

La taxe d'amusement, trés &levée, varie selon-les &tats de 37.5% & 157% des
tarifs d'admission de base. Elle se situe en moyenne autour de 76%. (India.
(Report of the Working...: 38-39). Certains films, par exemple ceux qui se sont

mérités des prix aux niveaux international, national ou &tatique, sont exonérés
de taxes d'amusement.

Censure

Les films sont surveillés por 1'0ffice central de certification des films,
auparavant dénommé Comité de censure. Un film re peut &tre lancé sur les écrans
s'il n'a regu la certification de cet office (information du Ministére de

1'information et deA1a radiodiffusion).

Festivals - Promotion

La promotion du cinéma indien a 1'@tranger a commencé vers la fin des
années '70. L'effort du gouvernement'se voit aujourd'hui récompensé car en
1981, par exemp]é; 55 films du "Nouveau cinéma indien" sont visionnds lors des
festivals internationaux et 5 ont remporté des prix gBinfdrd: 52). '




L'Inde posséde son festida1kinternationa1‘de £ilms depuié 1975. A chaque
deux ans, a lieu une compétition i New Delhi, tandis que 1'année suivante est
1'occasion pour une ville chéque.fois différente d'accueillir le "festival des
festivals", appeléd "F11motsav ~(Haham: 108). Un panorama du_cinéma indien
- est tenu a‘chaque année, Tors de ces festivals, afin de fairehéonnaitre les
“films indiens aux visiteurs. | ‘

Des semaines de c1nema indien sont organ1sees chaque année 3 1'étranger.
De méme, des semaines d'un cinéma nat1ona1 etranger sont tenues annuellement en
~ Inde. Cela est rendu possible grace d des.ententes cu]ture]]es conc]ues par la
FFC. (India. Report of the Working...: 59). Par exemp]e en 1980, 70 films
indiens ont ete présentés pour-la premiére. fo1s au - pub11c amer1ca1n, au Musée
d'art moderne de New York.  'Les fonds - provenalent du Musée 1u1—meme de 1a

Soc1ete d' As1e (Asia Society) et de 1! Ind1an Directorate. of F11m Fest1va1
(Greenbaum 480).

C. ASSOCIATIONS, INSTITUTIONS

Federat1on of F11m Soc1et1es of Ind1a fondee en 1959 regroupe en. '80 200
cing- c]ubs dont 1a mo1t1e se trouvent au Sud (C1ment 8)
- C-7 Bharat Bhavan, '
3 Ch1ttaran3an Avenue,. Ca]cutta 72

Film Federation of Ind1a,
91 wa1keshwar Road
Bombay 400_006,

Indlan Motion P1cture Producers Assoc1at1on,‘
Sandhurst Bldg. S V P, Road
.Bombay*4,

Eastern India Motion Picture Assoc1at1on, '
" 98E Chowringhee Square,
Calcutta 13; '

South India's Film Chamber of Commerce,
122 Mount Road, . :
Madras 600 002;

_A11 .India Film Producers Council,
Shantashree,
Rajkamal Kala Mandir, Parel,
Bombay 400 012;
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The Indian Motion Picture Distributors' Association,
33 Vijay Chambers, '

Tribhuvan Road,

Bombay 400 004;

Indian Film Exporters Associatioﬁ,;'
4-E, Naaz Building,

Dr. B. Bhadmamkar Marg.,

Bombay 400 004;

.Ihdian Documentary Producers' Associatiqn,-'
~National House, | '
“Tulloch Road,

Bombay;39;

K1nematograph Renter s Soc1ety Pvt Ltd.,
»xHaroon House,

P. Nariman Street,

ABombay 4001001;

C1nematograph Exh1b1tors Assoc1at1on of Ind1a,
Flat No. 22/33 B. 1lst’ Floor Vellard V1ew "
~Tardeo Road,

Bombay 400 034.

D. MARCHE DE LA VIDEOCASSETTE ‘

. On compterait 30 000 magnétoscopes en Inde en ‘84 ("Ind1e- ’ .
- Producers...": 20). Ce marché commence a pe1ne mais i1 est déja envah1 par le
piratage. ‘ ‘

E. TELEVISION

Le domaine de la télévision, encore. rudimentafre, ne connait:-1a couleur que
* depuis deux ans. Certaines sources parlent: d un noimbre total de 4 000. 000 .
appare11s de te]ev1s1on ("Indie Producers.,;: 20) alors que d’ autres 1! eva]uent

a 550 000. Etat1que 1e réseau compte, en 1980 16 stat1ons non reliées qui
couvrent 12 pour cent du pays en surface et atte1gnent huit pour cent de Ta
‘popu1at1on (Dufaye1 16) L Inde en 1975 &tait le siége d ‘une exper1ence p11ote\
de te]ev1s1on educat1ve par sate111te (SITE), surtout concentree dans Tes
v111ages e]oignes (Desa1 73). ‘

' \ : T

- . L'arrivée de sate111tes au-dessus de 1a région - ‘indienne: va probab]ement

.encourager 1'industrie du 16mm, quas1ment 1nex1stante (Dufaye1 15).
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. PRODUCTIONS DE FILMS DE LONGS METRAGES

Année - Total Année Total Année . Total
1931 28 1946 200, . - 1961- _ 303
1932 83 1947 . 288" 1962 307
1933 103 1948 265 1963 = 309
1934 164 1949 289 1964 o 304
1935 233 1950 . 241 1965 - 326

1936 217 - 1951 " 221 1966 - 316
1937 179 1952 233 1967 L - 333
1938 172 1953 260 . 1968 - - 350
1939 165 1954 -274 1969 . \ 367

1940 171 1955 285" 1970 .39
1941 170 1956 - 296 1971 . 432 -
1942 163 1957 $ 296 1972 e 411
1943 159 1958 1295 1973 462
1944 126 1959 311 1974 - 477
1945 - 99. 1960 © 324 197 474

~ NOMBRE DE. SALLES DE CINEMA .

- Année Fixes Itinérantes Année Fixes _Ttinérantes
1956 - 2 827 - 980 -1 1969-1970 4 553 -2 587
1960-1961 -3 579 -1 241 1974-1975 . 4 568 - 3 266
1966-1967 4 012 -1 853 o L -

Tableaux tirés de: Desai, M.V. Les politiques de la communication en Inde.

‘Paris: Unesco, 1977: 94-95.




STRUCTURE DU MARCHE

1973

| 1977 1974 | 1975 | 1976 1977
Production nationale (1) | 411 | 448 | 432 | 470 | 507 | 591
Importations (2) . - 17 | 101 91 85

1978 | 1979
Prod. 603 714
Inip. 7 2
(1) Un bon nombre de films ne sont jamais distribuds.
En 72-73, 1'importation était interdite.
Chiffres non publiés estimés a environ 120.
" LE CINEMA INDIEN EN CHIFFRES
iéne linguistique ;Pbpuj.' ~ Cinémas | % Pop. | % Cin. %fFiTms
“Anglais S 125 | - 1. 2.16
Bengali 104.87 | 1075 | ~15.89 | 1i1. 11.20
Gujerati 34.38 506 5.21 | s 1.62
Hindi .- '296.60 | 1. 816 44.94 19. . 40.13
Kanada (*) 7 37.62 |. 890 5.70 8. " 4,65
Malayalam -(*) 27.45 | 835 - | 4.16 8. . '5.89
Marathi (*) 64.81 987 | ~.9.82| 10. 4,72
“Punjabi 17.42 149 | . -2.64 1. ~1.03
Tamil (*) 20.57 | 1572 3.17 | 16. 16.20
Telugu (*) 55.96 | 1530 | - 8.47 | 16. 12.40
TOTAUX 659.68 | 9 485 | 100.00 | 100.00 | 100.00
* Etats du sud 19777

Tableaux tikés'de‘Dufaye1, A. "Un continent perdu: e cinémé indien"

Le film francais 1840. Janvier 1981: 15-16. -




'PRODUCTION RECENTE DE FILMS INDIENS

1982

1984

Annee

1§83_

Nombre de films* [ 763

742

833

% Approuves par 1' Off1ce central de cert1f1cat1on des f11ms

"Ind1a"

- Indié.

Movie/TV- Market1ng 2/1985: 960.

VRERARTITION DE LA PRODUCTION RAR LANGUE

1979

907"

Hindi (Hindustani) 184 | 114
Bengali - 33 - 37
Tamil 29 140
Gujarati - 11 38
Telugu 6 133
Marathi 6 19
Kannata b 59
Persian 4 -
Assamese 2 10
Sinhalese 1 | -
Malayalam - 1 131
Oriya - 11
Penjabi - 15
Autres - 7
TOTAL 281 | 714
% Hindi 65% | 12%
% Langues du sud 14% | = 5%

on National Film Policy.

Ministry of Information and Broadcast1ng

- Report of the WOrking-Group‘

De1h1, 1980 16




PRODUCTION DE COURTS METRAGES

Annge | Documen- | Revues Total Films - Publicites | Grand

taires d'actualités | courts | annonce | Total
métrages

1973 | 499 195 6o | 163 | 463 1 320
1974 | 462 | 200 662 | 185 464 | 1311
1975 | 443 227 | 670 164 386 1 220
1976 393 215 | 608 | 153 a9 | 1 210
1977 | 397 209 606 | 184 416 | 1-206
1978 352 217 569 | 200 380 1 149
1979 | 308 237 | 63 | 207 | 479 1321

* Films approuvés par la censure.

India.  Ministry of Information and Broadcasting. Report of the Working Group
on National Film Policy. . Delhi, 1980: 44. , -
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PROFIL DE L'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUE
DE IA REPUBLIQUE POPULAIRE DE CHINE

‘Population: “env. 1 milliard

Unit& monétaire: reminbi
- Valeur: . 0.49 $ U.S.

"A. DESCRIPTION DE L'INDUSTRIE CINEMATOGRAPHIQUE:
Historigue"

o L'industrie dihématographhque chinoise est assez lente a seydéVelepper.'Les
- films ' opera et les comédies legeres constltuent la majorit& des premleres
productlons. Au tout déhut, les: cﬁmpagnles de productlon, petites et. 1nstables,
appartlennent genéralement‘en partie a des etrangers. Ie clnema parlant provoque -
_une nbdification de la stricture de 1'industrie: la production se décentralise
ot se régionalise pour répondre aux besoins d'une population multiaialeetale 1
(Katz: 233-34). : | |

Des conflits politiques, intetnes et. externes, qui ont marqué 1'histoire

récente de la Chine, ont -amené un Questionhenent~sociai.et politique qui se
‘refléte dans le cinéma. Ainsi 1eé films des ann€es '30 té&moignent éfune prise de
conscience de la realite chinoise qui fait évoluef rap idement le,ciﬁéna chinois :
(Katz: 234). Ce cinéma»engagé-(deS'années_'32—'37 plus particuiiérenent),
'fepresente, selon‘les critiques, "1'adge d'or. dﬁ'cinéne chinois" (Bergeron: 70).
'VLe Parti canmuniste ch1n01s (PCC) fonde en 1933 l'A55001at10n culturelle du film
: ch1n01s afln de lutter contre la presence sur. le marche de films etrangers"‘

(Bergeron' 70).

L'industrie 01nematographuque traversera une perlode difficile en 1937 \
lorsque Shanghal, la "Capltale du 7e Art ch1n01s"(Bergenon° 70), est attaquee
‘par les Japonals qu1 s'emparent alors des studlos de cindna. A la suite de la
capltulatlon du Japon en 1945, une guerre 01v11e se déclenche . qui aura des
‘repercu551ons sur 1'industrie du cinéma chinois. De nanbreux flhns 1nteressants.

sont reallses ‘par des gauchlstes durant cette perlode.

Les canmunlstes, avec Mao Tse-tung & leur tete, 1 enportent en 1949 et

‘fondent la Republlque populalre de Chine. L'industrie du cinéma est alors




‘nat1ona11see et Shangha1 redev1ent le centre pr1nc1pa1 du cinéma. La product1on
chute tempora1rement (Jusqu en '63) (Berthome'\41) de fagon 1mportante,

production qu1 est exc]us1vement const1tuee de "f11ms de propagande“‘
D'a111eurs,‘Mao voit le cinéma comme etant avant. tout un art. ut111ta1re, un art
educat1f (Bergeron: 70). Une exception toutefo1s 3 la mi-! 50, a la. per1ode des‘
"Cent F]eufs de Mao" ("Mao s Hundred F]owers Campa1gn"), une p]us grande '
latitude est 1a1ssee aux cinéastes. ' s

La Révolution culturelle chinoise qui s’ aﬁofce en 1967 entratne un 1dng

~ déclin dans Te secteur du cinéma. Seu] le f11m d' an1mat1on semble alors o
'man1fester des qua11tes ‘artistiques et techniques va]ab]es Somme toute, on ne

connait vra1ment peu de cette per1ode obscure. -

L'industrie c1nematograph1que ne commence a se remettre ver1tab1ement sur

Ap1ed que lors de 1'ouverture po11t1que de la Repub11que populaire de Chine en

1977 (Katz: 234). Ce n'est que depu1s que]ques annees que 1 Occ1dent peut
visionner des films ch1no1s.- ' ‘

Tendance actuelle .

La Chine effectue présentement une percée.sur les marchés inte%nétionaux~'\
(Marsha]] 122). On remarque que le cinéma chinois . a. fait des progres au niveau
du contenu méme si L 1ntr1gue demeure parfo1s trop comp11quee 3 suivre pour Tes
Occ1dentaux :

Les CoprodUctions sont en hausse et il eét*p]us facile de‘tourhér'ﬁn film'

: en Chine, quoique e producteur etranger se heurte a des barr1eres telles que la
Tenteur (les films chinois prennent parfo1s des années a se comp]eter) et des

variations d'une province a 1! autre:au niveau des couts et des permis.

L'éveil du cinéma. ch1no1s a fourn1 une occas1on pour fa1re une autocr1t1que

_de la situation. (P1nsk1 53) Le milieu c1nematograph1que a tout d abord
~réclamé que 1'industrie soit moins structurée afin que . soient: rea11ses des films _

qui rendent m1eux compte de la réalité chinoise. (A]]en 75). Auaourd hui, 1e
libéralisme des politiques chinoises permet méme. que des films cr1t1quent
certains aspects de la Revo]ut1on culture]]e.

_ La trop grande d1vers1te de films ch1no1s produ1ts fait 1'objet de
preoccupat1ons genera11sees de méme que la part m1n1me qu occupent dans cette L
product1on les films de- qualiteé. Le public ch1n015 'y va de ses commentaires et
critiques, d'autant plus qu'il a accés a de plus nombreux et p]us récents films =
occidentaux qui 1u1'servént de points de comparaisbn. (Allen: 75).




Cependant, i semble que cette périede'de‘plus~grande Tiberté pUjsee se
terminer. Le gouvernement avait deméndé en 1985) que soit augmentée la
production de films commerciaux; cette po11t1que s'est averee un échec: car,
contre toute attente, les .entrées ont. chuté (Banne 40). Mais 1 indice le plus
important qu1 laisse croire & une volonté de 1'état d' accro1tre _son contro]e sur
-1 1ndustr1e du cinéma tient au fait que le secteur du film a recenment changé de
m1n1stere En 1986 le Bureau du f11m est passe des mains du Ministére de 1a
'cu]ture 3 celui de la rad1od1ffus1on, du- c1nema et de la te]ev1s1on, ce qu1 aura
pour effet d' accro1tre 1a centra11sat1on bureaucrathue (Barme 40)

‘Ainsi, le "mouvement de balanc1er qui oscille. entre le refro1ssenent et 1e
dégel” (Bergeron 40) se poursu1t en Chine et rend 1'industrie du c1nema
dependante des po11t1ques contradictoires du gouvernement. L' instabilité dans ce
secteur est due a des contra1ntes p011t1ques et 1deo]og1ques p]utot
qu econon1ques . '

Ma1qre tout , 1° avenir semb]e prometteur pour 1 1ndustr1e c1nematograph1que
en Chine, qui compte la plus grande audience au monde. la te]ev1s1on, peu
implantée, méme si le:nambre de recepteurs est en aUQmentat1on apeu nui -aux

“entrées des cinédmas. Le colit trés bas du b1]]et a slrement aidé a ce. “que Te -
cinéma soit le média de masse le plus popu]a1re au pays Un film a du succés en
Chine -s'i1 atte1nt 100 millions .de- spectateurs (Berthomé: 46). Les nombreuses
revues de cinéma (p]us de 100) détiennent une cote de popularité trés élevée.
(China. A Brief Introduction...: 4). |

- Production

Depuis quelques années, la production annue]]e se situe autour de 100 1ongs.
metrages En plus, la Chine produit par année environ 250 bobines de A
documentaires, 30 bob1nes de films-d' an1mat1on et -plus de 100 bobines de f11ms
educat1fs (China. A Brief Introduction...:2). Un record a été atte1nt en 1984

pour Te nonbre de longs métrages produ1ts avec 140 f11ms ("Chihese TV'Neer...":
43). '

IT y a 18 studios de production en Chine dont 13 se consacrenf aux Tongs-
métrages. La plupart de ces stud1os n'existent que depuis peu. Les p]us connus
sont les studios Beijing, Shangha1:(1e plus 1mportant), Changchun, August Ist,

. Xi'an, les studios Emei et Pearl River, le studio de films d'animation de

*fShangha1 et le studio. centra] de films d' actua]ltes et de. documenta1res..(Ch1na.
A Brief Introduction...: 2). o . ‘;1’ ‘

En 1984 les f1]ms importés sont au.. nonbre de 50 I]s he sont presentes que-
‘dans les grandes villes et comptent pour 10% des . entrees ("Chjna.f Motion o

Picture Almanac: 657): ils apparaissent tres_popu]a1res.

e




" Distribution

Les secteurs de la distribution et de 1'exploitation relévent de la
responsabilité du gouvernement en Chine. Ce systéme comporte 3000 branches
régionales réparties sur le territoire chinois. (China. A Brief Introduction...:

2). Losqu'un film est lancé sur le marché, la branche locale de chaque province
doit le canmander , mais elle n'est pas tenue de le présenter s'il est.jugé

" mauvais. Cette mesure a été établie afin d'accroitre la qualité des films
(Berthomé: 46).

Les films étrangers sont distfibués par deux réseaux principaux, soit
1'organisme gouvernemental "The China Film Corboration"‘et la Ginématheque de
Péking (Beijing). L'Association des films étrangers & Péking peut.aussi &tre
considérée comme un distributeur. (Allen: 75). o

Exploitation

Les 3000 salles de cinéma situées surtout dans ‘les villes et les que]qué.‘
150 000 unités de projection itinérantes qui sillonnent les campagnes (China. ‘.
A Brief Introduction.;.: 2) s'avérent un systéme d'exploitation assez efficace,

quoique vétUste, pouf'desservir la vaste-population de Chine. Comme le
visionnement est considéré comme un “"service social de base", le colt des places
est trés bas. Le prix moyen (pour 1983) est de 0.14 RMB, soit 6.8¢ U.S. (China.
A Brief Introduction...: 3). L'entrée est parfdis‘gratuite dans Tles régions '

éloignées.

La plus grande audience du monde se chiffre & 27.8 milliards d'entrées par
année, soit 80 millions par Jjour (!), ce qui signifie qu'un Chinois irait au

cinéma environ 27 fois par année ("China". Motion Picture Almanac: 657). Cette

fréquentation remarquablement élevée des salles est constituée 3 80% de gens de
Ta campagne (Weimin: 16). o ‘

Importations/exportations -

» La Chine a exporté 120 films dans 60 pays en 1984 ("Hollywood reprend
pied...": C2) et continue d'importer entre 40 et 50 films étrangers par an. Le

document officiel A Brief Introduction...(5) confirme que les transactions sur.
" des bases commerciales prennent de 1'importance en Chine. Méme‘si 1e nonbre de
films importés n'a pas réellement augmenté, les films sont plus récents et de
tendance plus commerciale (Weimin: 16). '
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Les 1mportat1ons et exportat1ons sont regu]ees par un organ1sme d etat qui
~ fait affaire avec 400 c11ents a travers le monde . (Ch1na A Br1ef

Introduction, ~3). Le prix d'achat fixé pour 1es f11ms 1mportes varie entre
25 000 et 35 000 § (comprenant droits de cinéma et de télévision) . (Tierney: 27).
" Un facteur qui exp11que que Tes importations de films étrangers aient augmente

‘en Chine est que certains distributeurs étrangers acceptent ma1ntenant pour des
motifs cu]turels, de vendre 1eurs films a bas prix (Weimin: 16).>Recenment, on
apprenait que, pour la-premigre fois depuis 1949, Hollywood va pouvoir
_reconmencer 3 distribuer des films en Chine. L'entente a &té conclue avec
Paramount et Universal. Les films américains distribués auparavant appartena1ent
3 des indépéndants ("Ho]]ywood reprend pied...": C2)

‘B. INTERVENTION PUBLIQUE

Le Bureau du film (Film Bureau) est sous la responsab1]1te du M1n1stere de
la radiodiffusion, du cinéma et de la télévision. Il:-coordonne tous  les aspects
de 1'industrie cinématographique:,scénérisation, production, distribution,
exploitation, échange de ilms avec Tes pays étrangers, recherche qhtistique et
technique,>éducatfon par les films, archivage et gestion de matériel  filmique,
etc. (China. A Brief Introduction...: 1). .

‘ Organisatibns qouvernementa]es
Les Organisations‘suivantes relévent du Bureau du fi]m:;
. ThetChiha Fi]m Distribution and Exhibition Corﬁoration: responéable de la
~gestion des secteurs de la distribution et de 1'exploitation en Chjnef,Cet

organisme comprend plus de 3000 branches locales et embauche 400 000 employés.

. The China Film Export and Import Corporation: contrdle toutes les
transactions avec les pays étrangers dans. le domaine du cinéma.

. The China Film Equipment Corporation - ‘ .
. The China Film Co;production Corporation
. National Film Archives

. 18 studios de film
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. un stud1o de doub]age, le Shangha1 Film Dubb1ng Studio: fondé au début des

" années '50, a fait le doub]aqe, jusqu'en 1985, de p]us de 600 films étrangers

présentés en Chine. Une loi impose des films 1mportes qu 'ils-soient tous doublés
en mandarin. Ce studio fait aussi le doublage en langue étrangeére des .films
chinois destinés & &tre exportés. (Zhong: 155).

. plusieurs laboratoires de films

. plusieurs orchestres

~Censure‘

Le gouvernement exerce une trés grande sUrvéi]Jance‘des fi]ms La censure
se pratique au niveau du f11m tout ent1er, c est -3- d1re que 1'on refuse un film
plutdt que de lui faire sub1r des coupes.

Festivals - Promotion

Trois cérémonies différentes couronnent. chaque annee Tes me111eurs films:

produits en Chine. Les "Hundred Flowers Film Awards" sont attribués d'apres e
résultat d'un vote populaire organisé par la revue Popular Cinema. En 1982, plus .

de 100 millions de lecteurs ont fait parvenir leur choix (Allen: 75). Le
Ministere de la culture soutient les "Outstanding Film Awards" alors que la
"China Film Association" décerne annuellement un petit nombre de médailles
honorifiques appé]ées les "Golden Roostér Film Awards" (China. A Brief

Introduction...: 4).

Dans un autre ordre d'idée, la part1c1pat1on de la.Chine aux fest1va1s
internat1onaux s'est accrue depuis que]ques annhées. En 1983, un tota] de 200

 films chinois furent présentés lors de 72 festivals de film et, pami ces films,
21 remportérent des prix (China. A Brief Introduction...: 4). La Chine se veut

active au chapitre de 1'organisation de semaines de film avec différents pays.

"Par exemple, en 1984-85, la Grande-Bretagne, 1'Ita1ié, la France, les Etats—Unis_

et le Japon ont eu 1'occasion de pkésénter en Chine des rétrospectives de leur

“cinéma respectif ("Le cinéma chinois...": E2).

C. ASSOCIATIONS, INSTITUTIONS
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D MARCHE.DE LA VIDEOCASSETTE

B1en que des sources off1c1e11es dec]arent un nombre total de 400 000
magnétoscopes, ce nombre pourrait, se]on d'autres renselgnements, grimper a -
2000 000 (Silverman: 104). Le gouvernement chinois, considérant que le marché

de 1a vidéocassette évolue de fagon désordonnée, a pris des dispositions séveres
“afin de remédier. a-la situation. Un des principaux prob1émes identifiés‘ﬁar les
autorités chinoises se situe au niveau de la distribution de v1deocassettes.
Selon la loi, toute distribution doxt ob11gat01rement passer par les mains de la
- CITV (China Intl.. _Te]ev1s1on Corp ), alors que dans 1es.fa1ts, les
vidéocéSsettes circulent beaucoup par voie privée, c'est- é'dire 111éga1ément Le

)_ gouvernement a aussi 1'intention d° ‘empécher les nombreuses seances de prOJect1on

‘ communauta1res payantes, organ1sees en marge de son autor1te

A1ns1, le systeme préconisé par le gouvernement ch1no1s permettra ace
dernier d' exercer un me111eur contrdole -un contro]e plus centra11se— sur la
dup]1cat10n et la d1str1but1on de v1deocassettes, et- aussi sur le. contenu de ces’
cassettes. Les mesures pun1t1ves prévues pour qui sera1t trouve -en possession de
, v1deocassettes 111ega1es prennent la forme de conf1scat10ns, d' amendes... (cf
S11verman 1+ ).

- E. TELEVISION

En Ch1ne, 1! 1ndustr1e de la télévision s est développée assez recenment"
e]]e est dominée par le noir et blanc. '

Les statistiques demeurent assez imprécises dans- ce sécteur En ce qui é
trait & 1'audience, certains avancent un chiffre de 245 m11]1ons de spectateurs A
l»par Jour ("Chinese TV Near:..: 43). Un Chinois' sur 20, c'est-a-dire environ
‘50 m11110ns au total, serait propr1eta1re de recepteurs de te]ev1s1on Le réseau
de. te]ev1s1on comprendra1t 54 stations nat1ona1es et locales. ‘

‘Les films ne peuvent &tre présentés au petit écran qu'aprés avoir circulé
un an sur le réseau de distribution des salles. (Allen: 75).




ANNEXE 1

Statistiques sur 1'industrie Cinématographique de 1a Chine
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PRODUCTION DE LONGS METRAGES

~ Année Total
1964+ 480

‘ 1949f66** 600 . Moyenne annué11e:i_35.3
1967477 109 - Moyenne annuelie: 10.9.
1977-81 1300 Moyenne annuelle: 75
1981 90

| 198] * 105

1982 114

1984k kK 140

% Katz: 234
** Tierney: 28
*** Pinsky: 52

1]

**%% "Chinese TV Near...":

43
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