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REMAROQUE

Le présent compte rendu a été rédigé a la demande
de la Commission royale d'enquéte sur la Commercialisation
bu boeuf et du veau afin d'aider celle-ci a remplir son
mandat. Les analyses et les conclusions contenues dans
le présent rapport n'engagent que la responsabilité de
1'auteur et ne représentent pas forcément la pensée de la

Commission.
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1. INTRODUCTION

Le probléme

Pour réussir dans un marché ol. joue la concurrence,
il faut avoir des renseignements exacts sur la situation de
ce marché et il faut que tous ceux qui ont des décisions a
prendre puissent obtenir ces renseignements. En ce qui
concerne 1l'industrie du boeuf au Canada, bien gqu'on ait pu
réunir un trd&s grand nombre de données et les diffuser, le
réseau de renseignements a fait l1'objet de critiques de plus
en plus vives. On se plaint que les renseignements ne sont
pas dignes de foi, qu'ils sont tendancieux, en retard et
incomplets. On reproche aux services qui les fournissent
d'étre imperméables aux changements, trop rigides pour se
plier aux besoins des utilisateurs et de se perdre dans le
fatras des bureaucraties. Les gouvernements provinciaux,
les groupes de producteurs et les associations commerciales
ont essayé d'aider leur clienté&le en &tablissant des
programmes appropriés.

Le gouvernement fédéral a admis sa responsabilité,
mais, en méme temps, il a constaté& que la collecte des
renseignements cofite cher et gu'il est difficile d'&tablir des
priorités dans ce domaine. Ce n'est pas sur le marché méme
qu'on peut obtenir des renseignements valables. Les utilisateurs,
en général, éprouvent des difficultés a définir leurs besoins.
En outre, les vieux programmes et les vieilles méthodes ont la
vie dure, et les ressources disponibles pour évaluer les
exigences en mati&re de données sont malheureusement limitées.

La présente &tude a pour but de répondre aux
nombreuses questions que l'on se pose au sujet du réseau
de renseignements. Pourquoi les utilisateurs s'y intéressent-
ils tellement & l'heure actuelle? Est-il devenu subitement
périmé? S'agit-il de problémes profonds ou de problémes
superficiels? Qui devrait contrdler ce réseau? Suffirait-il
d'y affecter des fonds plus importants pour le rendre plus
efficace?

Objectifs
Objectifs précis de la présente étude:

1. Etudier la nature et la source des renseignements
fournis par le service fédéral d'étude du marché
en ce gqgui concerne le boeuf.

2. Evaluer l'exactitude, la précision et 1l'actualité
des renseignements fournis par les services
publics et leur importance pour les prises de
décision.



3. Déterminer la nature, la qualité et 1l'actualité
que l'on doit exiger des renseignements
commerciaux lorsqu'il s'agit de prendre une
décision dans 1'industrie du boeuf, et

4. Proposer des changements fondamentaux concernant
la nature et le type des renseignements dont
les utilisateurs ont besoin.

Portée de 1l'étude

Seules les données fournies par les deux services du
gouvernement fé&déral, Statistique Canada et Agriculture Canada
sont évaluées.

L'étude donne des indications aussi complé&tes que
possible sur toutes les statistiques habituellement ré&unies
et/ou établies par Agriculture Canada et Statistique Canada
concernant:

(a) les prix du bétail sur pied, des carcasses
et des morceaux pour la vente au détail;

(b) les ventes de bétail sur pied, du boeuf en
particulier;

(c) des transactiors commerciales concernant le
bétail sur pied, le boeuf en particulier;

(d) la quantité& de bétail sur pied dans les fermes;
(e) les stocks de boeuf en entrepdt;

(f) la consommation de boeuf;

(g) les prix des sous-produits;

(h) le revenu et les dépenses agricoles, et

(i) 1l'interprétation des indications fournies par
le marché et des perspectives.

Nous inclurons en outre dans cette étude les caractéristiques

ou la définition de statistiques mentionnées, la méthode
employé@e pour les réunir et la fagon de les &valuer, sans
oublier la méthode de diffusion. Cette documentation représente
un premier essai pour rasssembler tous les renseignements
concernant la commercialisation du boeuf et fait ressortir la
nécessité d'avoir un guide de ce genre portant sur 1'industrie
du boeuf.



Pour que ces renseignements soient valables, il
faut accorder une attention particuli&re 3 certaines
statistiques essentielles telles que le prix du bétail sur
pied, la quantité de bétail dans les fermes, le prix des
carcasses, le prix de la viande au détail, le prix des sous-
produits et les perspectives du marché. Cette seule &numération
donne une idée de certains des changements qui s'imposent
dans l'organisation du réseau de renseignements.

L'étude indique les besoins de deux catégories
d'utilisateurs en matiére d'information; il s'agit de ceux
qui ont besoin de connaitre 1'é&tat du marché pour des fins
commerciales et de ceux qui s'intéressent aux perspectives
et aux conclusions que 1l'on peut tirer de la situation du
marché pour faire des plans d'avenir. La méthode suivie a
consisté@ a organiser un réseau de renseignements susceptible
d'aider les clients de ces deux catégories 3 prendre une
décision. Ainsi la documentation supplémentaire exigée
peut s'obtenir en comparant les besoins exposé&s avec la
nature des renseignements donnés dans la premi&re partie de
1'é&tude ou en les confrontant aux sources d'information dont
on dispose.

Nous examinons aussi dans la présente &tude les
services d'information actuels et nous proposons de nouvelles
méthodes pour rassembler, analyser et diffuser les renseignements.

Grandes lignes du rapport

Dans la seconde partie, nous insistons sur 1'importance
du réseau de renseignements en ce qui concerne le boeuf et
indiquons les objectifs d'un réseau efficace. Dans la troisidme
partie, nous décrivons les statistiques actuellement publiées
par le gouvernement fé&déral et la facon dont elles ont &té
recueillies. Dans la quatri®me partie, nous &valuons ces
renseignements en fonction des crit@res &tablis dans la deuxi&me
partie. La cinqui@me partie indique quelques-uns des besoins
des utilisateurs de données. Dans la dernid&re partie, nous
recommandons des changements.



ROLE DU RESEAU D' INFORMATION DU MARCHE

Les renseignements sur la commercialisation du
boeuf groupent des données utiles qui permettent aux agents
du secteur privé de prende des décisions, qu'il s'agisse
des producteurs, des conditionneurs, des détaillants ou
des consommateurs intéressés aux transactions du marché,
et au gouvernement de suivre ou d'appliquer les programmes
relatifs au commerce du boeuf.

La qualité et l1l'ampleur de ces renseignements sont
des &léments importants pour organiser la commercialisation
du boeuf. C'est de ceux-ci que dépendent en effet les
prises de décisions, puisqu'ils ont une action sur l'esprit
de concurrence et permettent de déterminer la meilleure
facon de répartir les ressources a la fois dans 1l'immédiat
et dans l'avenir. Par conségquent, tout progrés dans le
fonctionnement du réseau d'information desservant un marché
influera sur les activité&s de ce marché en le rendant plus
compétitif et, dans l'ensemble mieux exploité.

Dans 1l'industrie du boeuf, le réseau d'information
joue un rdle particuliérement important puisque des change-
ments parfois profonds surgissent fréquemment dans l'offre
et la demande. Bien plus, il peut y avoir un décalage de
nombre d'années entre le moment des prévisions et celui de
la production, ce qui accroit davantage le besoin d'un bon
réseau d'information. On peut en mesurer l'efficacité lorsque
1'on constate une meilleure attribution des subventions et une
répartion plus é&quitable du revenu de ceux qui profitent du
marché. De plus, si les participantsont conscience que le
réseau d'information est valable, les transactions commerciales
s'amélioreront grdce 3 l'espacement des chutes de prix et des
fluctuations de l'offre, ce qui permettra d'utiliser les
services et les possibilités du marché de fagon plus uniforme.
De plus, les lignes de conduite et les programmes des gouver-
nements s'inspireront des renseignements fournis par un
programme solide d'information sur la commercialisation.

Les fluctuations des prix donnent des indications
sur la quantité de viande que les consommateurs exigent,
indications dont les producteurs, les conditionneurs et les
entrepdts doivent tenir compte. Le service d'information du
marché a pour rdle de fournir des renseignements sur les
sautes de prix, l'étendue et la nature des transactions, a
ceux qui ont des décisions & prendre. Les participantsutilisent
aussi les renseignements sur l'offre, le niveau d'activité
du marché. les mouvements de la production, etc., pour enrichir
leurs données sur les prix lorsqu'ils doivent prendre une
décision.



On peut classer en deux catégories les renseignements
sur le marché:

(a) renseignements qui se rapportent aux conditions
habituelles du marché, et

(b) &tude du marché et perspective.

Les entreprises ont besoind'obtenir des renseignements
sur le marché 3 des fins commerciales; elles doivent prendre
en effet, & trés court terme, la décision d'acheter et de
vendre en temps opportun et & l'endroit voulu, une certaine
gquantité de marchandises d'une qualité déterminée. Dans ce cas,
la rapidité avec laquelle les informations sont recueillies
et diffusées a beaucoup d'importance, et il faut des données
provenant de marchés différents aussi nombreux que possible.

Un bon réseau d'information permet aux firmes, grandes et
petites, d'acheter et de vendre aux mémes prix des produits
de la méme qualité& (compte tenu de 1l'épogque, du lieu, de

la nature de la marchandise) et impose des prix pour les
différentes qualités correspondant aux frais causés par les
changements qui interviennent dans les caractéristiques a la
suite de l'entreposage, du conditionnement et du transport.

Les renseignements sur le marché et les perspectives
qu'il semble offrir sont nécessaires pour prendre dé&s mainte-
nant des décisions qui aboutiront dans 1l'avenir a de meilleures
transactions ou pour s'assurer que les ressources sont utilisées
de fagon que la production future comporte les caractéristiques
les plus favorables en ce qui concerne 1l'époque, la nature et

le lieu.

Le réseau d'information du marché est aussi utilisé
par les chargés de recherche qui analysent l'organisation et
le cours des opérations et mettent au point de nouvelles ’
méthodes de prévisions pour l'offre et la demande. Il est
également utilisé par les membres du public qui doivent prendre
des décisions pour réviser les procédures et les programmes
existantset en établir de nouveaux.

Le réseau d'information du marché reléve en grande
partie de deux ministéres fédéraux, Statistique Canada et
Agriculture Canada. Nous étudions plus bas la structure et
les fonctions respectives de ces minist&res. Ils assument
quatre responsabilités fondamentales: ‘

(a) rassembler les données de base ou les données
brutes que 1l'on peut retirer de 1l'examen des
transactions du marché& ou de 1l'état des stocks

(b) établir des statistiques d'ensemble d'aprés les
données de base



(c) analyser, compiler, et/ou interpréter les
données et

(d) diffuser les informations aux utilisateurs.

La réunion des données de base est extré@mement
importante du fait que les erreurs 3 ce niveau ne peuvent
étre rectifiées par la suite. On obtient les données sur le
boeuf par voie d'enquéte par correspondance, par des entrevues
sur place, et par les rapports d'agents de la réglementation
qui ajoutent cette tdche d leurs fonctions habituelles.

Le traitement des données comporte la réunion d'un
grand nombre de réponses sur des sujet particuliers, par
exemple: transactions du marché, ré&ponses de firmes, ou
nombres d'autres €léments et, en les combinant les unes aux

autres, grace d certaines méthodes statistiques, on obtient
des renseignements valables sur 1l'industrie du boeuf.

La compilation, l'analyse et l'interprétation mettent
en lumiére des informations supplémentaires tirées des données
de base ou des données fondamentales. Par exemple le nombre
de bétes abattues peut &tre comparé avec certains points de
repére pour indiquer la consommation par té&te d'habitant. On
peut analyser les prix dans la perspective d'un déroulement
prévu des faits, 3 la suite de précédents, a la lumi&re des
tendances qui se manifestent habituellement ou d'un mouvement
cyclique. Les manifestatiors peuvent &tre interprétées comme
les conséquences déja connues de certains faits; ainsi on
pourrait calculer le niveau de consommation en fonction du prix
du boeuf et du porc et du revenu du consommateur.

On peut envisager la diffusion de différentes fagons.
La plus utilis&e est la voie de la presse et la voie postale.
Il arrive pourtant que des informations sur le boeuf, en
particulier les nouvelles du marché, soient diffusées par 1la
radio, les quotidiens, la T.V., le té&lex, les fac-similiés, etc.

Un réseau collectif d'information du marché pour
l'agriculture (c'est-a-dire une agence centrale) représente la
meilleure solution possible parce que c'est la fagon la plus
économique de réunir, de traiter et de diffuser les données pour
un marché caractérisé par un grand nombre de firmes et de
participants. Les plus petites firmes et les particuliers ne
pourraient pas supporter les gros frais d'investissement
nécessaires pour obtenir des informations, et si chacun
travaillait de son cd8té, on n'aurait pas une notion claire
des activités du marché.



En outre, le réseau d'information du marché a été
établi par le gouvernement, et, il est donc financé par tous
les contribuables; en effet, les utilisateurs ne sont pas les
seuls 3 profiter d'un bon réseau d'information; les consommateurs
en tirent eux aussi un avantage appréciable puisque ce réseau
contribue 3 diminuer les prix de la marchandise et a en
améliorer la qualité. Le gouvernementa &également 1l'autorité
que lui confé&re la loi pour obtenir des renseignements
confidentiels auprés des firmes privées. Les gouvernements
ont en outre le devoir de rendre le marché compétitif en
permettant aux petites firmes d'avoir les mémes informations
que les grandes.

L'objectif des agences d'information est de fournir
les meilleurs renseignements possible. Une des principales
difficultés qu'éprouvent ces agences dans l'accomplissement
de leur tache, c'est que le prix de leur produit (la valeur
de l1l'information) est absolument inconnu. Alors que cette
entité produit de 1l'information, et peut en préciser le prix
de revient ainsi que les différents coefficients se rattachant
aux activités de production (rassemblement des données,
traitement, diffusion), elle est incapable de déterminer
avec justesse quel genre d'information doit &tre produit, ni
son degré d'exactitude ou d'actualité ni sa nature.

Deux ministé&res fédéraux se partagent la responsabilité
de fournir 1'information sur le boeuf. Statistique Canada,
comme il est précisé a l'article 3 de la nouvelle Loi sur la
statistique (promulguée le 1 mai 1971), a le pouvoir et la
responsabilité de rassembler ou de contr8ler 1l'ensemble
des statistiques des ministé&res des gouvernments fédéral et
provinciaux pour éviter un double emploi, conseiller tous
les ministé&res fé&déraux sur la collection, la compilation et
la publication de la documentation d'ordre statistique, et
pour établir et développer un ensemble cohérent de statistiques
économiques.

Le Minist&re se divise en six sections, dont deux
s'occupent des données sur le boeuf; celles-ci comprennent
quatre directions et six divisions. Les données sur le boeuf
sont souvent rassembl&esuniquement pour les besoins du
Ministére (par exemple, les Comptes nationaux); ce ne sont pas
forcément les plus utiles aux hommes d'affaires qui ont des
décisions a prendre dans l'industrie du boeuf. La Division
de l'agriculture s'intéresse surtout aux enquétes périodiques
sur le bétail sur pied et sur la viande de boucherie. Quant
aux autres données, elle se contente simplement de renseigne-
ments fournis par des sources extérieures et les publie sans
s'occuper de la nature de la documentation ni de la méthode
utilisée pour rassembler les données et les traiter. La
Division du recensement est chargée du recensement agricole
gui a lieu tous les cing ans. La Division des prix s'occupe



des prix de détail et des prix de gros. Quant & la Division du
commerce, elle obtient des agents en douane des renseignements
sur le volume et la valeur des marchandises. ILa Division

des industries primaires et manufacturidres recueille des
informations sur la production de boeuf. La Division des
transports et communications poss&de des renseignements sur

les expéditions de boeuf.

Vu ses pouvoirs de réglementation, Agriculture
Canada rassemble une documentation considérable grdce 3 son
personnel sur place. Les employés de la Division des
bestiaux peuvent fournir des renseignements sur les prix et
les ventes dans les parcs 3 bestiaux publics et sur le
classement des carcasses de boucherie. Les données sur
l'abattage et la commercialisation sont fournies par la
Direction de l'hygi&ne vétérinaire. De plus, les services
d'information du marché recueillent les renseignements sur les
prix des carcasses, grdce i un questionnaire adressé par la
poste aux conditionneurs.

La Direction de 1'é&conomie prépare et distribue une
analyse du marché et de ses perspectives.

On peut juger l'efficacité d'un réseau d'information
du marché en ce qui concerne le boeuf d'apré&s les critdres
suivants:

(a) il fournit des renseignements de base,
clairement définis et bien choisis pour
établir des statistiques;

(b) les renseignements sont exploitables,
c'est-a-dire faciles 3 obtenir, complets,
actuels, exacts et &tendus;

(c) il diffuse les informations sous la forme
la plus pratique pour les utilisateurs, par
les moyens les plus accessibles et au moment
le plus opportun;

(d) il évalue sans cesse ses méthodes et les modifie
en fonction des besoins changeants des utilisateurs,
des changements dans la structure du marché et
dans les techniques de collecte, de traitement
et de diffusion des données;

(e) il offre les meilleures informations et les
plus complétes pour &tablir le prix de revient
le plus avantageux pour le fournisseur et le
client.



STATISTIQUES DE L'INDUSTRIE DU BOEUF - EN QUOI ELLES CONSISTENT
ET COMMENT ON LES REUNIT

Cette troisi&me partie donne une description
compléte des statistiques que publie le gouvernement fé&déral
sur le boeuf; elle indique la méthode utilisée pour les
établir, la fagon dont elle les diffuse et la fréquence
de leur diffusion. On &tude dix sortes de données.

Prix du boeuf

i) Prix du bétail sur pied. Agriculture Canada
note les prix quotidiens du veau et du bé&tail sur pied

pratiqués dans neufs parcs a bestiaux publicsl pour les
28 catégories suivantes:

a) quatre catégories de bouvillons et quatre
catégories de taures (Al, 2, A3, 4, B et C)
avec deux catégories de poids pour les bouvillons
Al, A2 (plus et moins que 1 000 livres et
deux catégories de poids pour les taures Al, 2
(plus ou moins de 850 livres);

b) trois catégories de vaches (D1, 2, D3, D4);
c) taureaux (E);

d) trois catégories de poids pour les bons
bouvillons d'engrais (plus de 800 livres, de
700 & 800 livres, de 500 a 600 livres);

e) trois catégories de poids pour les bonnes

taures (plus de 700 livres, de 600 & 700 livres,
de 500 a 600 livres);

f) +trois catégories de poids pour les bons veaux

-

midles (500 a 600 livres, 400 a 500 livres,
au-dessous de 400 livres);

L Les neufs parcs 3 bestiaux publics sont situés a8 Edmonton,
Calgary, Lethbridge, Regina, Saskatoon, Prince Albert, Winnipeg,
Toronto et Montréal. Sauf pour Lethbridge, Regina et Prince
Albert, les prix sont publiés toutes les semaines.
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g) trois catégories de poids pour les bonnes
génisses (400 a 500 livres, 300 3 400 livres,
au-dessous de 300 livres);

h) trois catégories de veaux d'abattage (bons,
boucherie, et ordinaire, tous les poids);

i) vaches d'engrais

Les prix sont donnés sous forme de marges et
s'appliquent au volume des ventes en général, soit 80% des
transactions. L'inspecteur des viandes d'animaux sur pied
combine l'examen des tickets des droits de pesage, les conver-
sations avec les commergants et l'assistance aux ventes pour
établir son estimation concernant la marge des prix pour
chacune des catégories ci-dessus. L'inspecteur estime ce
que sera éventuellement la qualité de la carcasse d'aprés
l1'animal vivant afin d'indiquer les prix de l'animal vivant
en fonction de la qualité. La marge des prix pour une semaine
s'obtient en rassemblant les marges des prix journaliéres et
a partir de 1la, en évaluant le prix moyen qui est considéré
comme la "moyenne" hebdomadaire. On diffuse ces prix tous
les mois2 et tous les ans en méme temps que la moyenne
pondérée des prix hebdomadaires. Ces prix sont portés a la
connaissance du public de la maniére suivante:

a) prix quotidiens - radio, journaux, téléphone,
fac-similég;

b) 1les prix hebdomadaires figurent dans le
Rapport sur le marché des bestiaux et de la
viande au Canada; 3

c) 1les prix mensuels figurent dans le Rapport
sur le marché du bétail et de la viande au
Canada,

d) 1les prix annuels se trouvent dans la Revue du
marché du bétail et dans Statistique du bétail
et des produits animaux;

Les prix sont notés mensuellement pour les bouvillons

ordinaires de taille moyenne (600 livres et plus et au-dessous

de 600 livres) et pour les taures ordinaires de taille
moyenne (500 livres et plus et au-dessous de 500 livres)

. Les références compl&tes se trouvent aux pages 44 et 45.
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ii) Prix de carcasses

Pour les carcasses de bouvillons Al, A2, A3 et A4
(entre 500 et 700 livres), et pour les carcasses des taures
de méme qualité (entre 450 et 550 livres) ainsi que pour
les carcasses de vaches D2, Agriculture Canada note les
prix hebdomadaires dans sept régions. On obtient ces prix
au moyen d'une enquéte par correspondance, hebdomadaire et
bénévole, dans 59 abattoirs tous membres du Conseil des
abattoirs. Ces firmes fournissent les prix moyens des
ventes au détaillant, du lundi au jeudi. Dans la région
de Québec cependant, la moyenne comporte aussi les prix
de vente des carcasses au grossiste. On calcule la moyenne
de ces catégories de prix hebdomadaires pour é&établir les
prix annuels qui sont publiés and la Revue du marché du bétail.

iii) Autres prix de bovins de boucherie

Aux Etats-Unis on publie de la méme mani&re qu'au
Canada, toutes les semaines et tous les ans, les prix des
bouvillons de choix, @ Omaha, et des veaux de choix et
bons, a Saint-Paul.

Un indice des prix de vente industriels, a partir
des abattoirs, pour le boeuf et le veau sont connus au moyen
d'une enquéte par correspondance de Statistique Canada et
publiés mensuellement dans le bulletin Prix et indices de prix.

iv) Prix de détail du boeuf

Statistique Canada rassemble tous les mois, les
prix du boeuf au détail dans six centres de coupe de viande
au détail du Canada. Ces prix sont notés toutes les semaines
a partir du premier vendredi du mois. Les morceaux sont:
le bifteck de surlonge, le bifteck de ronde (désossé), les
cOtes de choix, le roti de palette, le bas de palette, le
boeuf 3 ragolit et le boeuf haché. Les prix de ces morceaux
sont inscritsd 1'indice des prix (depuis septembre 1971)
et diffusés tous les mois dans le bulletin Prix et indices
des prix, et tous les ans dans la Statistique du bétail et
des produits animaux.
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Ventes et mouvements interprovinciaux

i) ©Parcs 3 bestiaux

Dans les neuf parcs & bestiaux publics, le nombre
de bovins regus est enregistré chaque semaine, chaque mois
et chaque année. On note mensuellement et annuellement les
ventes, par qualité, en utilisant les mémes catégories
que pour les prix quotidiens; les ventes suivant l'origine
sont notées a partir des rapports de la section de dépdt.
Ces derniéres sont fractionnées annuellement selon la qualité.
Toutes les semaines, on note les ventes faites par les parcs
a bestiaux publics pour les centres d'engraissement, les
centres d'abattage, pour l'exportation ou pour d'autres
destinations. Agriculture Canada fournit ces données et
elles sont notées de la méme maniére que les données relatives
aux prix du bétail sur pied.

ii) Abattoirs

Les abattages de boeufs et de veaux sont notés
toutes les semaines, par province, pour les centres inspectés
par le gouvernement fédéral. Ces abattages sont aussi notés
tous les mois selon le sexe. Les poids moyens des carcasses
ont &té récemment obtenus griace a des enquétes dans les
centres et notés toutes les semaines, selon le sexe.
L'énumération complé&te est inscrite tous les mois, mais
porte sur le poids moyen des carcasses pour toutes les
catégories de bétail. Ce sont les inspecteurs fé&déraux des
viandes qui recueillent ces données dans les abattoirs. Les
classements, pour chaque catégorie officielle de qualitég,
sont noté&s toutes les semaines pour toutes les carcasses
dans les centres inspecté&s par les gouvernements provinciaux
et fédéraux. Toutes les semaines, on enregistre les animaux
regus dans les centres en provenance des marchés publics
et de toutes les autres origines. Toutes ces données figurent
dans le Rapport sur le marché du bétail et de la viande au
Canada et dans le Rapport sur le commerce de la viande
(Supplément mensuel).

Les statistiques sur les abattages de boeufs et
de veaux dans les abattoirs inspectés ou non sont obtenues
d partir d'une enquéte trimestrielle par correspondance, de
Statistique Canada, (tous les mois en Ontario, Colombie-
Britannique, Alberta et Ile-du-Prince-Edouard). Les statis-
tiques sur 1l'abattage dans les fermes sont obtenues par
Statistique Canada, grdce a une enquéte semi-annuelle, par
correspondance, faite auprés des producteurs et intégrées
a l'ensemble des statistiques de production indiquées dans
la brochure Statistique du bétail et des produits animaux.




-1 3=

iii) Expéditions de boeufs vivants d'une province
3 une autre.

Les expéditions de bovins d'une province aux
parcs a bestiaux ou aux abattoirs d'une autre province sont
enregistrées, par mois et par année. Elles sont obtenues
grdce aux indications fournies par les inspecteurs des
marchés aux parcs a bestiaux et par les agents de classement
de la gqualité aux abattoirs. Sont &galement notées les
expéditions quotidiennes et mensuelles, par chemin de fer,
de boeufs et de veaux en provenance de Winnipeg et de 1'Est
et 3 destination de 1'Ontario, du Québec et des Maritimes,
et réparties entres les différents centres de destination
ol les boeufs sont abattus, conditionnés puis vendus aux
parcs a bestiaux (surtout pour le conditionnement). Les
données sont fournies par les deux compagnies de chemin de
fer. Elles sont fournies de la méme fagon pour la vente de
bétail sur pied, en fac-similé (tous les jours) Rapport sur
le commerce du bétail et de la viande, Supplément mensuel
et Revue du marché du bétail. :

iv) Expéditions de boeuf d partir des centres de
conditionnement.

Statistique Canada se procure le volume mensuel
des expéditions en provenance des centres de traitement et
d'abattage des bétes pour les catégories de boeuf suivantes:

Fraiche et congelée

a) boeuf

b) boeuf en morceaux préparé

c) quartier de boeuf préparé

d) boeuf et bifteck haché

e) boeuf haché fagonné (steakettes, boulettes)
f) veau

Boeuf mariné ou salé et séché

Boeuf fumé

On note aussi les abattages de bétail dans les
établissements publics ou privés (nombre de té&tes de bétail
et valeur d'achat) et les achats de boeuf et de veau habillé
sont aussi notés. Ces données sont réunies au moyen d'une
enquéte par correspondance menée auprés des usines de condition-
nement et sont publiées tous les mois dans Certaines viandes
et préparations de viandes et tous les ans dans Abattage et
conditionnement.




w4 &

Commerce
i) Bétail

Agriculture Canada fait connaitre la quantité de
tétes de bétail exportées par an et par semaine vers les
Etats-Unis d'Amérique, a partir de l'est et de l'ouest du
Canada. Il s'agit des catégories suivantes:

- Abattage et engraissement:
Bétes pour l'engraissement ou pour 1l'abattage
- plus de 700 livres
- de 200 a 700 livres

- Elevage:
Pour la qualité ou pour la race
- vaches laitiéres
- taureaux laitiers
- vaches de boucherie
- taureaux de boucherie

- Veaux d'abattage

La quantité, par province, de tétes de bétail

(bovins et veaux) que les Etats-Unis importent, par an, et,
par semaine, pour l'abattage ou l'engraissement, est publiée
dans le Rapport sur le commerce du bétail et de la viande au
Canada et la Revue du marché du bétail. Ces données ont &été
fournies par les classeurs de carcasses dans les usines de
conditionnement du bé&tail abattu et par les vétérinaires,

aux bureaux de douane, en ce qui concerne les importations
de bé&tail pour l'engraissement; on a consulté aussi a cette

fin les certificats d'hygiéne vétérinaire pour les animaux
exXportés.

Statistique Canada publie un autre ensemble de
données mensuelles concernant les exportations de veaux et
de bovins pour l'ensemble du Canada, et le nombre et la
valeur en dollars de tétes de bé&tail pour chagque province,
dans les catégories suivantes:

i) Dbétes de race laitiére
ii) Dbétes de race non dénommées ailleurs (n.d.a.)
iii) race laitiére SP, 200 livres et plus
iv) race laitiére, moins de 200 livres
v) animaux n.d.a. moins de 200 livres
vi) animaux n.d.a., 200 3 450 livres
vii) animaux n.d.a., 451 3 700 livres
viii) animaux n.d.a., plus de 700 livres
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En ce qui concerne les importations, seuls les
chiffres relatifs aux catégories (i) et (ii) citée plus haut
sont publiés, et & une autre catégorie (iii) pour tous les
autres bovins (n.d.a.). Ces documents sont enregistrés quand
ils arrivent & Statistique Canada (c'est-d-dire que les délais
survenant au cours de la réunion des documents d'exportation
ou de leur acheminement postal influent sur les statistiques).
Les déclarations en douane &valuent en dollars canadiens le
prix du bétail d l'exportation, franco de port au point
d'embarquement (c'est-a-dire, sans les frais de transport,
d'assurance, de manipulation, etc.). De méme, les statis-
tiques d'importation au cours d'un mois sont inscrites telles
qu'elles sont regues a Statistique Canada. Il peut s'é&couler
jusqu'a une semaine entre 1l'acquittement des droits de douane
des importations et la réception des documents qui s'y
rapportent 3 Statistique Canada. Les importations sont
attribuées au pays d'oli proviennent les marchandises, excepté
pour celles qui sont produites en Amérique centrale ou en
Amérique du sud, mais d'abord envoyées au Canada par les
Etats-Unis qui sont considérés comme le pays d'origine..

La Loi sur les douanes canadiennes exige généralement 1'éva-
luation de la marchandise franco de port au point d'embarquement.
Depuis janvier 1975, on a pu connaltre la guantité des importations
provenant des Ftats-Unis &valuées & moins de $2 500, au moyen

d'un é&chantillon représentant 10% de ces ventes. Les chiffres
relatifs aux exportations sont publiés dans Commerce du Canada -
Exportations par produits de base et ceux des importations

dans Commerce du Canada - Importationspar produits de base.

ii) Boeuf et veau

Agriculture Canada note les importations, par
semaine et par année, de boeuf et de veau habillé en prove-
nance des Etats-Unis et de tous les pays, et de boeuf et de
veau rentrant dans les catégories suivantes:

a) carcasses

b) morceaux non désossés
c) morceaux désossés

d) viandes préparées

et pour le boeuf seulement:
a) mariné et fumé
b) cuit
c) en boite
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Les exportations de boeuf et de veau aux Etats-
Unis et & tous les pays sont notées chaque semaine
et chaque année pour les catégories ci-dessus. Ces données
sont réunies par les inspecteurs des viandes fédéraux aux
abattoirs. Elle sont notées dans le Rapport sur le Commerce
du bétail et de la viande et dans la Revue marché du bétail.

Statistique Canada note aussi les données relatives
aux exportations et importations mensuelles de boeuf et de
veau canadiens avec chacun des pays acheteurs ou vendeurs
pour les catégories suivantes d'exportation:

i) boeuf frais ou réfrigéré, désossé
ii) Dboeuf congelé&, désossé
iii) wveau frais ou congelé, désossé
iv) Dboeuf frais ou congelé, n.d.a.
v) veau frais ou congelé, n.d.a.
vi) boeuf fumé

en ce qui concerne les importations, les catégories des
lignes iii) et v) sont combinées et 1l'on ajoute les conserves
de boeuf en gelée et les conserves de boeuf et de veau n.d.a.
Ces statistiques sont réunies de la méme mani&re que celles
qui concernent le commerce du bétail sur pied par Statistique
Canada et décrites ci-dessus. Elles sont notées dans
Commerce du Canada - Importations par produits de base et
Commerce du Canada - Exportations par produits de base. Il
sera question a la page 19 du commerce des sous-produits.

Recensement du bétail dans les fermes

Tous les six mois, on recense le bétail dans les
fermes, par province, des catégories suivantes:

i) wveaux (moins d'un an)
ii) taures de boucherie pour le remplacement (de
un a3 deux ans)4
iii) taures de boucherie pour l'engraissement
(de un 3 deux ans)4
iv) bouvillons (un an et plus)
v) taures de race laitiére pour le remplacement
(de un a deux ans)
vi) taures et vaches de race laitiére (plus de
deux ans)
vii) vaches et taures de boucherie (plus de deux ans)

4
Les données fournies ne s'appliquent qu'aux provinces des
Prairies et & 1l'Ontario.
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viii) taureaux (un an et plus)
ix) taureaux & l'engraissement?4

Tout le bétail au paturage ou bien dans les parcs d'élevage
payants figure au nombre des animaux de la ferme.

Ces données sont obtenues par une enquéte semi-
annuelle par correspondance chez les producteurs ainsi que
par le recensement qulnquennal Les questionnaires semi-
annuels sont préparés par la Division de 1' agrlculture de
Statlsthue Canada. Les questlonnalres sont comparés avec
ceux qui avaient ét& remplis par les mémes cultivateurs
au cours des enquétes de juillet et de janvier. Pour obtenir
une estimation du nombre de b&tail dans les fermes, les
questionnaires de julllet de deux années consécutives et les
deux questionnaires de janvier de deux années consécutives
sont utilisés pour calculer le pourcentage de changement
depuis 1'année du recensement le plus récent. L'ensemble
des données est alors ajusté grlce & une tabulation comptable
qui permet d'utiliser la méthode du bilan des disponibilités
pour mettre en parall&le les chiffres concernant la quantité
de bétail sur pied, la production, la vente par téte, et
les poids de boeuf. Il y a un &lément ré&siduel dans le bilan
et le critére d'exactitude consiste en ce que cet élément
reste inférieur 3 5% de la production du boeuf. Le point
fixe du procédé d'évaluation du bilan pivote autour du rapport
sur les ventes du b&tail (abattage) d'Agriculture Canada.
Ces estimations sont adress&es au personnel approprié du
gouvernement provincial qui révise les estimations provinciales
et propose des changements. Ces changements sont alors
étudiés par la Division de l'agriculture de Statistique Canada
et sont communiqués au public dans le Rapport sur les enquétes
concernant le bétail et, tous les ans dans Statistique du
bétail et des produits animaux.

I1 y a aussi un certain nombre de classifications
détaillées qui se recoupent et qul sont fournies par les
données du recensement, ainsi qu'une décomposition secondaire.
Tout est publié dans les Données du recensement: bétail,
animaux de boucherie.

4
Les données fournies ne s'appliquent qu'aux provinces des

-

Prairies et a l1l'Ontario.
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Stocks de veau et de boeuf dans les entrepdts

Les stocks de boeuf et de veau, désossés ou non,
et les viandes coupées de boeuf et de veau sont indiquées
tous les mois dans Stocks de viandes congelées. Depuis 1967,
tous les stocks congelés sont inscrits.

Les firmes sont tenues de déclarer tous les stocks
qui se trouvent dans leur établissement ou dans les locaux
loués spécialement & cette fin, au début du premier jour
ouvrable du mois. Par suite de dispositions spéciales, les
gros abattoirs doivent déclarer leurs stocks de viande sans
tenir compte du lieu oli ils se trouvent et sont aussi auto-
risés a présenter les chiffres de leur inventaire de fin
d'exercice, pourvu qu'ils le fassent trois jours avant la
fin du mois.

Consommation

La disparition nationale de boeuf, communément
appelée consommation, est notée en poids équivalents i la
carcasse froide. Pour obtenir cette valeur, il faut procéder
de la fagon suivante.

Le poids moyen de la carcasse chaude pour 1l'abattage
du bétail inspecté par le gouvernement fé&déral est réduit de
3% afin d'obtenir le poids moyen de la carcasse froide
habillée. Puis 4,5 livres sont ajoutées afin de compenser
pour le retrait du poids de la té&te. On estime la production
totale en multipliant le poids moyen de la carcasse froide
par le nombre total de t&tes de bétail abattues, ce qui comprend
d la fois les abattages a la ferme, inspect&s ou non. On
tient pour acquis qu'il n'y a pas de différence de poids entre
le bétail inspecté par le gouvernement fédéral et tous les
autres.

Lorsqu'il s'agit de veaux, le poids moyen de la
carcasse chaude des bé&tes abattues et inspectées par le
gouvernement fédéral est réduit de 15% (pour le cuir et les
déchets) afin d'obtenir le poids de la carcasse froide habillée.
On enléve encore 0,5 livre en compensation du retrait du
rognon et 0,8 livre est ajoutée afin de compenser pour le poids
de la téte. La production de veaux totale s'obtient en
multipliant le poids moyen de la carcasse froide par le nombre
total de veaux abattus, inspectés ou non. Encore une fois,
on tient pour acquis qu'il n'y a pas de différences de poids
entre les veaux inspectés par le gouvernement fédéral et les
autres.
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Cette valeur totale de production est ajustée pour
les exportations, les importations et les fluctuations des
stocks de boeuf afin d'obtenir les chiffres de la consomma-
tion nationale.

Cette valeur est indiquée dans Estimations de la
production et de la consommation de viande.

Sous-produits

Les prix de sous-produits choisis sont recensés
tous les mois. Les prix pour trois qualités de cuirs sont
notés dans Statistique du bétail et des produits animaux et
les indices pour trois genres de prix industriels concernant
le cuir sont indiqués dans la publication Cuirs et peaux bruts
et cuirs faconnés. Pour ces derniers, les indices de prix
pour les graisses d'animal non comestibles et la production
de suif et d'engrais sont aussi indiqués.

Les réceptions et les stocks de cuirs de veaux
bruts provenant de la production nationale ou des importations,
les livraisons et les stocks de cuirs fagonnés divisés en
dix catégories sont notés tous les mois dans la publication
Cuirs et peaux bruts et cuirs faconnés. Le total des veéentes
est indiqué tous les ans dans Statistique du bé&tail et des
produits animaux.

Les exportations et les importations de peaux et
de huit sortes de cuirs sont notées tous les mois dans
Commerce du Canada - Importations de produits bruts et
Commerce du Canada - Exportations de produits bruts et
chaque année, toutes les importations et exportations de
peaux le sont dans Statistique du bétail et des produits
animaux. Les chiffres relatifs 3 deux marchés d'abats
comestibles figurent dans Commerce du Canada - Importations
de produits bruts et Commerce du Canada - Exportations de
produits bruts.

Perspectives

La principale source de documentation sur les
perspectives se trouve dans les délibérations de la Conférence
annuelle des perspectives de l'Agriculture au Canada et dans
ses rapports au cours de l'année, dont le Rapport de la
Conférence des perspectives de 1l'Agriculture au Canada. Pour
Te boeuf, les perspectives contiennent des prévisions a
court terme sur les ventes de bétail d'élevage et les prix
pour quelques mois i venir. Ces prévisions sont préparées
3 partir d'une évaluation qualitative de la situation des
stocks actuels de différentes classes de boeuf et d'une
interprétation des conséquences qu'entraineraient pour le
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Canada les perspectives du marché du bétail aux Etats-Unis.
Quelques prévisions @ long terme relatives a
l'offre, la demande, les prix et le commerce du boeuf ont
été publiées par le gouvernement fédéral. Une récente
€tude par Yankowsky, parue dans Canadian Agriculture in the
Seventies, a été préparée a partir d'un modéle quantitatif
courant avec base &conométrique et tient compte des
valeurs de variables indépendantes ou exogénes.
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ETUDE GENERALE DES DONNEES SUR LE BOEUF

La présente partie contient une analyse des données
obtenues dans la partie précédente et définit les objectifs dont
nous parlons dans la deuxiéme partie.

Données relatives au prix du bétail

La méthode utilisée pour recueillir et rassembler
les données fournies par les parcs a bestiaux dépend dans une
large mesure du jugement de l'inspecteur des marché&s et manque,
par conséquent, de rigueur scientifique, ce qui emp&che toute
mesure de fiabilité d'ordre statistique. Ceci en diminue
1'utilité lorsqu'il s'agit de faire des analyses. De plus,
la méthode employée pour obtenir les prix moyens peut différer
considérablement selon les marchés, de sorte que, dans
certains cas, les comparaisons des prix régionaux n'ont aucunes
significations.

Les inspecteurs des marché&s donnent les prix selon la
gqualité; pour cela, ils se fondent sur les prévisions que l'on
peut faire lorsque la carcasse de l'animal sera class@e. Mais
il n'y a pas de vérification valable de l'exactitude de ces
prévisions comparée aux qualités réelles lorsque l'estimation
des prix a été faite avant l'abattage. La Commission_a
établi dans une &tude une comparaison de cette nature’ -

On avait noté les prix de toutes les b&tes vendues au cours de
cing jours de marché aux parcs a bestiaux publics de Toronto.
Ensuite, on avait observé ces bétes auv cours de leur passage
dans les différents services de conditionnement et on avait
noté les classements réels qui avaient été obtenus. Dans

la catégorie des bouvillons et des taures Al on a estimé

le prix de 80% du bétail vendu. On a comparé cette marge de
prix avec les estimations des inspecteurs de marchés pour le
méme jour. On a calculé &galement les déviations aux deux
extrémités de la marge. Les résultats figurent au tableau
NO 1 de 1l'annexe.

En général, on a constaté que la portée des estimations
des inspecteurs de marché était trop restreinte. Il en &tait
ainsi dans tous les cas, sauf pour les taures, le 25 juillet.
Les écarts entre les deux extrémités de la marge estimée par
les inspecteurs de marchés étaient souvent minimes. Dans plus
de la moitié des cas, les différences &taient de moins de

$1 les 100 livres (approximativement). Dans environ un cin-
quieme des cas, les écarts dépassaient $2 les 100 livres
(approximativement). Pour les bouvillons Al les deux

5

Commission d'enquéte sur la commercialisation du boeuf,
étude NO 3., Comparaison entre les prix du bétail sur pied
et de revient des carcasses (Ottawa, Information Canada,
février 1976).
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extrémités de la marge &taient généralement trop faibles.
Pour les taures, cependant, alors que la marge &tait trop
peu étendue, il n'y avait pas d'erreurs importantes.

En ce qui concerne les bouvillons et les taures de
qualité B et C, les prix du bétail sur pied notés s'étalent
sur une marge extr@mement générale, du fait que ces deux
qualités sont réunies en une seule catégorie appelée courante.
La marge des prix varie souvent de $20 3 $25 les 100 livres
(approximativement), c'est-d-dire qu'entre les prix les plus
€levés et les plus bas, il y a une différence de $20 3 $25.
Ainsi, il ne faut pas attacher beaucoup d'importance aux
moyennes des prix noté&s pour le bétail courant, car un léger
changement de l'ensemble pourrait modifier le prix moyen sans
changer les prix pour autant.

On ne peut guére trouver la cote des prix du bétail
sur pied ailleurs que dans les bourses de marchés, mais cela
n'est qu'un pourcentage de plus .en plus réduit du marché total
de la viande de boucherie. En 1955, les bourses de marché
ne traitaient que d'un volume de viande équivalent & 58% de
la viande de boucherie inspectée. En 1974, ce volume &tait
de 33%. En Alberta, cependant, on n'en comptait seulement
que 19%. Des marchés comme Lethbridge avec moins de 2 400
ventes annuelles de bovins de boucherie (catégorie A) en
1974, et méme Edmonton, Regina, Saskatoon, Prince Albert et
Montréal, toutes avec moins de 30 000 tétes de bétes de
boucherie en 1974, deviennent des marchés tré&s marginaux
pour la viande du boeuf de boucherie. La qualité et la
quantité de bétail vendu dans ces marchés est telle gque les
prix cotés du bétail sur pied sont tout & fait bas.® Donc
si les producteurs vendent en tenant compte de ces prix
ou bien de prix comparables d'un autre marché &tabli d'aprés
cette cote de la bourse, l'ensemble du marché s'en ressent.
Par conséquent, il faudrait ajouter quelques €lé&ments supplé-
mentaires lorsqu'on établit la cote des prix. L'estimation
du pourcentage des frais d'abattoirs serait un critére important.
Bien plus, moins il y a de bétail vendu dans les marchés,
moins il y a d'acheteurs, et les prix peuvent ainsi baisser
a cause du manqgue de concurrence.

Les prix pour les catégories, Al @ Edmonton, sont sensiblement
inférieurs, de $2 - $3 les 100 livres (approximativement) &
ceux de Calgary, surtout a cause des différences de qualité

et des petites quantités de bétail vendues.
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Ce gui limite également beaucoup l'utilisation des
rapports sur les prix, c'est qu'il n'existe pas de définitions
connues de tous ou de glossaire général pour les termes
employés. La plupart des prix inscrits ne sont pas clairement
définis de méme que le genre de l'animal dont il est question.
Par exemple, les prix concernant les génisses de faible poids
ou les bouvillons lourds ne sont peut-&tre pas incorporés
au prix moyen pas l'inspecteur, vu qu'ad son avis, il y a la
qualité Al, la qualité A2, et il ne faut pas confondre les
prix de celles-ci. Ainsi, l'inspecteur de marché& choisit les
caractéristiques en fonction du poids lorsqu'il fait son
rapport et celles-ci ne sont pas expliquées aux utilisateurs
du réseau d'information du marché. De méme, les définitions
pour les prix concernant les veaux de boucherie ne sont pas
expliquées aux utilisateurs et différent cependant considé-
rablement selon les marchés. Par exemple, pendant la semaine
finissant le 12 juillet 1975, 3 Toronto, le prix était de
$16.85 les 100 livres (approximativement) de moins qu'a
Montréal; cependant le mouvement des veaux allait de Montréal
3 Toronto. De tels désaccords apparents dans les rapports
jettent malheureusement une certaine ombre sur toutes les
données recueillies.

Les prix des veaux et des boeufs de boucherie
englobent les prix de tous les genres de b&tes de boucherie
dans ces catégories de poids extrémement diverses. Si les
inspecteurs de marché tenaient davantage compte des différences
de qualité, ils pourraient définir avec plus de précision les
caractéristiques de l'animal en cause et la cote des prix
aurait ainsi plus de signification.

Les méthodes de diffusion des informations semblent
négliger les besoins de l'utilisateur. La plupart des données
ont une ou deux semaines de retard et ne correspondent plus
aux exigences commerciales du marché. Les renseignements sur
le marché diffusés par la radio et les journaux sont aussi
utiles aujourd'hui qu'il y a vingt ans, mais ils ne tirent
aucun avantage des progr@&s des communications survenus au
cours des derniéres années. Les initiatives récentes
d'Agriculture Canada pour diffuser tous les jours les prix
plus rapidement n'ont pas eu de résultats tr&s positifs.

Les rapports quotldlens par fac-similés n'ont pas une audience
trés étendue et le numéro de téléphone pour les messages
enregistrés n'est plus publié.
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Données sur le prix des carcasses

On peut obtenir ces prix en faisant une enquéte
privée dans certaines industries. Il n'y a pas de vérifi-
cation des données (c'est-d-dire de la part des acheteurs).
Les industries vendent au détaillant, mais il peut y avoir
des différences importantes lorsqu'il s'agit d'une grande
chaine ou d'un petit magasin indépendant &€loigné des centres
urbains. Il faudrait limiter 1'étude de la cote des prix a
de petits établissements.

Au Québec, la cote des prix est un mélange des
prix de vente au grossiste et au détaillant. On reconnait
qu'il y a généralement une différence de $3 les 100 livres
entre les prix de gros et les prix au détail. Un test
pratiqué pendant 104 semaines donnant les prix de gros a
Montréal tels qu'ils sont cités par des firmes de courtage
et moins important que les prix donnés par le livre bleu
d'Agriculture Canada a révélé un écart, par semaine, allant
de $4.85 a $2.25 et une moyenne de $1.19 les 100 livres pour
les bouvillons de qualité Al. La majorité (76) des différences
était entre $0 et $2 par gquintal. Cependant, 14 &taient
positifs. Pour les bouvillons de qualité A3 les prix variaient
de $0.75 par quintal en moyenne et la différence de prix par
semaine allait de $3.83 3 $1.50 les 100 livres. Pour la
qualité A4 cependant, tandis que la différence moyenne était
de $1.09 les 100 livres, les différences de prix par semaine
allaient de $4.81 3 $5.12 les 100 livres. Pour les vaches
de qualité D2, les différences moyennes étaient de $1.47 et
la marge allait de $4.50 & $3.17 les 100 livres.’ Les
variations de prix d'Agriculture Canada concernant les prix
de gros cités semblent devoir réduire la fiabilité des données
fournies par ce ministére.

Les données des prix des carcasses n'ont pratiquement
aucune valeur en ce qui concerne les nouvelles des marchés;
elles sont en effet données 11 jours apré&s les transactions,
et le rapport hebdomadaire arrive au moins deux semaines
aprés que certaines des transactions ont eu lieu.

Les prix des transactions pour les qualités B et C
ou D1, 3 ou 4 ne sont pas donnés; ce fait, entre autres,
empéche toute prévision concernant les prix de ces qualités.

7 ces données peuvent &tre obtenues de 1l'auteur sur demande.
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Prix de détail

Les prix de détail donnés par Statistique Canada
ne suffisent pas pour calculer le prix de détail a partir
du prix du gros, puisque l'on donne seulement 6 prix et
gu'ils sont publiés & titre d'indice, non comme un prix
réel. Par conséquent, il faudrait considérer une marge
bien plus compl&te de coupes de viande et fournir les
renseignements bien plus rapidement si le gouvernement veut
se charger des informations. Un prix de détail moyen plus
exact exigerait des prix pondérés au détail pour tenir
compte de la consommation accrue des coupes de boeuf lorsqu'on
vend en réclame. ILes données telles qu'elles sont couramment
publiées n'ont aucune valeur en ce qui concerne les nouvelles
du marché pour les consommateurs, puisqu'elles sont publiées
4 ou 5 jours apr&s avoir été réunies. Souvent, elles font
état de tendances contraires a celles que 1l'on peut observer

-

dans le marché actuel & cause de ce retard.

Données sur la mise en marché

Les données sont habituellement trés exactes, mais
malheureusement ne s'apppliquent qu'a un seul aspect de
toute la mise en marché du bétail sur pied. Par exemple,
les renseignements concernent les abattoirs et les abattages
inspectés par le gouvernement fédéral. La proportion de bétail
sur pied considérée de cette mani&re varie et rend toute
dtude de 1'industrie, dans sa totalité&, peu satisfaisante.
Ce qui est également important, c'est le manque d'uniformité
dans les définitions aux différents niveaux du marché.
Différentes caractéristiques sont enregistrées pour les stocks
de bétail sur pied, les ventes, l'abattage, le mouvement et
le commerce interprovinciaux. Par exemple, on obtient deux
fois par an des données sur les stocks de boeuf et de veau
des fermes et 1l'on &tablit des catégories par age, sexe,
type (boucherie/produits laitiers), destination (remplacement/
autre) et lieu. La vente est examinée en tenant compte du
poids et de la catégorie. Les abattages dans les usines
inspectées par le gouvernement fédéral sont enregistrés en
en tenant compte du sexe et du lieu et, dans les &tablissements
qui ne sont pas soumis aux inspections fé&dérales, on tient
uniguement compte du lieu. Aussi, dans ces derniers, les
données sont bien moins exactes que dans les premiers. Les
mouvements interprovinciaux sont partiellement enregistrés en
tenant compte de grandes catégories suivant 1'Age et la
destination. Ainsi une analyse du syst&me de 1l'industrie du

-

boeuf est vraiment difficile 3 faire.
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I1 faudrait accorder plus d'importance aux estimations
de 1'industrie du boeuf dans sa totalité et assurer l'uniformité
des définitions. On pourrait trés facilement obtenir des
données dans une seule région sur les ventes aux enchéres et
les ventes inter-fermes en inspectant les marques des bestiaux.

Données commerciales

Deux agences fédérales réunissent des catégories
de données tout & fait différentes et en font état. Aux yeux
des utilisateurs, il y a souvent de grandes différences dans
ces données et ceux-ci ne peuvent se fier enti&rement & 1l'une
ou a l'autre de ces agences. Il faudrait savoir pourquoi ces
€carts existent et s'il est possible de les concilier. On
se demande également s'il est bien nécessaire que deux agences
s'occupent de réunir et de diffuser des informations sur le

commerce du bétail sur pied.

ﬁtat des stocks d'un certain nombre de fermes

En dépit d'un changement important dans 1l'agriculture,
l1'unité de base pour les enquétes reste la ferme exploitée
par son propriétaire. L'importance croissante des centres
d'élevage, dont certains sont la propriété de soci&tés ou
sont exploités en vue de l'exportation ne conviennent pas a
ce genre d'enquéte. Les concentrations urbaines de plus en
plus nombreuses ou encore le pourcentage des ventes réalisées
pour de grosses sociétés jouent un rdle important dans
1l'organisation de l'agriculture et les possibilités commerciales
du producteur. Il est excessivement difficile d'essayer
d'obtenir des données sur ce genre de ferme d'élevage du
boeuf.

On ne connait pas exactement quelles sont les
estimations intercensales. Quand les données du recensement
sont connues, cependant, on peut faire des révisions valables.
Aprés chaque recensement, on révise ce qui s'est passé au cours
des cing années précédentes. La quantité de bé&tail de boucherie
une fois connue, précisément gradce au recensement, on peut
retrouver le nombre de bétes qui ont &té livrées i la boucherie
en comparant ces chiffres avec les résultats qui avaient &té
obtenus au recensement précédent et qui ont &té modifiés.

Au tableau 2 de l'annexe, on trouvera la comparaison entre

les données originales et les données revisées pour 1951-1971.
La derniére année du recensement est 1971, et donc la derniére
année de révision. Pour l'ensemble des boeufs et des veaux,
les révisions s'étalent de 1 3 4%, sauf en ce qui concerne
1951 ol 1'écart &tait de 11%. Les vaches de boucherie ne font
pas l'objet d'une catégorie séparée jusqu'en 1956, et, depuis,
le résultat des &tudes sur les données du recensement a permis
de fixer de 1 a8 7% le nombre qu'elles représentent dans
l'ensemble des animaux de boucherie.
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Pour les bouvillons, les révisions ont donné& des
chiffres de 1 a 9% et pour les taures de boucherie de 1'année,
les chiffres ont été de 1 3 11%. Pour les veaux, les révisions
ont donné des chiffres de 2 & 4%. REécemment, grdce & des
€tudes spécialisées, 1l'Ontario a estimé qu'environ 7% de ses
vaches laitiéres (48 000) en 1971 auraient dues &tre classées

comme vaches de boucherie.

Les taux des réponses pour les enquétes semi-annuelles
faites par correspondance, est approximativement de 20%.
On a fait des tests pour établir si le fait que tant de
personnes n'aient pas répondu a pu entrainer des erreurs
statistiques dans les exemples de données obtenues.
Il semblerait qu'un exemple choisi d'avance au cours d'entre-
vues personnelles permettrait d'améliorer les résultats de
l'enquéte. Cela permettrait aussi l'estimation de la valeur
statistique des résultats et, par conséquent, le calcul de
la rentabilité&, compte tenu de l'exactitude accrue des données
par des faits supplémentaires d'enquéte.

Les résultats des enquétes faites sur place qu'occupe
la viande de boucherie dans l'alimentation constituent un
barométre essentiel dans l'industrie du boeuf et donnent des
renseignements sur la mise en marché & court terme. Pour que
l'on puisse se fier davantage d ces statistiques, il faut
qu'elles englobent toutes les provinces.

Données relatives & la consommation

Les statistiques de la consommation sont les plus
fréquemment employées pour mesurer le degré d'activité de
1'industrie du boeuf. Parce qu'elles revétent une importance
considérable, il faut raffiner la méthode trés fruste de. les
calculer employé&e a l'heure actuelle et tenir compte en
particulier de faits tels que l'abattage non inspecté, le
commerce du boeuf, les pertes subies dans le systéme, etc.

I1 faudrait faire des estimations plus fréquentes. Dans ce
domaine, les poids repéres utilisés dérivent de ceux qui &taient
employés il y a 15 ans, il faudrait donc les revoir pour tenir campte
des changements dans le genre de bé&tail &levé pour la boucherie.
Peut-&tre faudrait-il apporter des modifications encore plus
importantes a la fagon dont le commerce du boeuf est envisagé,

dans les différentes catégories d'exportation et d'importation

de Statistique Canada.

Une vérification est actuellement effectuée pour savoir

S1 la répartition des tailles des exploitations agricoles
de 1l'échantillon est conforme i la répartition des tailles
selon le recensement.
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Pour obtenir un équilibre régional complet

offre -—demande, des estimations relatives a@ la consommation
s'imposent par région.

Données sur les sous-produits

Pour contrbler de fagon permanente l'activité de
1'industrie du boeuf, il faut tenir compte des prix des
sous-produits et s'en servir pour évaluer les différences
entre le prix a8 la ferme et le prix au grossiste. Par
conséquent, il faut se renseigner dans des marchés plus
nombreux, d'une facgon plus é&tendue et plus détaillée pour
connaitre les prix des différents sous-produits. La diffusion
plus rapide des prix permettrait aux abattoirs d'ajuster

leurs prix d'achat et de vente de facon @ ce que la marge
des prix reste plus uniforme.9

Données sur le revenu agricole

On se demande s'il est bien nécessaire que Statistique

Canada, pour calculer le revenu brut, demande aussi directe-
ment aux producteurs des renseignements sur les prix. On se
demande surtout si les prix fournis de cette maniére sont
trés exacts.

Perspectives.

L'information concernant l'industrie du boeuf n'est
pas assez complé&te et trop qualitative; elle permet surtout
des projections 3@ court terme (moins d'une année). Il faudrait
faire des projections a long terme et plus détaillées, plus
fréquentes, et des projections intermédiaires. Les perspectives
de prix ne se rapportent habituellement qu'aux bouvillons Al
et n'indiquent que les tendances générales. Le calendrier des
publications n'est établi qu'en fonction de la Conférence
annuelle et 1'on ne fait qu'une ou deux prévisions pour 1l'année

en cours.

Commission d'enquéte sur la commercialisation du boeuf -
Compte rendu de recherche NO 2, Farm to Retail Price Spreads
(Ottawa, Information Canada, février 1976).
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BESOIN DE RENSEIGNEMENTS SUR LA MISE EN MARCHE POUR LES
PRISES DE DECISIONS DANS L'INDUSTRIE DU BOEUF

Tous ceux quli appartiennent a un méme secteur du
systéme de production et de mise en marché ont sensiblement
besoin du méme genre d'information et, en fait, il existe
des chevauchements importants entre des secteurs entiers de
1'industrie du boeuf. Néanmoins chaque personne a des besoins
qui lui sont propres.

La présente partie du rapport veut mettre en lumiére
quelques-unes des décisions importantes que doivent prendre
les divers secteurs de 1l'industrie du boeuf et qui ont besoin
a cette fin de données sur les prix et la mise en marché.

Nous ne prétendons nullement présenter une liste exhaustive.
Toutefois, elle se veut assez compléte pour indiquer les
changements importants ou d'envergure qui doivent &tre
apportés aux programmes d'information sur les marchés.

A partir de cela, l'organisme responsable devra définir les
variables de facon plus précise. Par conséquent, les sections
suivantes décrivent un certain nombre de décisions que doivent
prendre les sociétés, résument le genre de données nécessaires
a cette fin, les comparent avec les données exposées dans la
partie 3 et proposent les principaux changements & apporter

au systéme d'information sur les marchés.

Les paragraphes suivants traitent presque uniquement
des données sur les prix et la mise en marché du boeuf.
Cela ne signifie nullement que les détails relatifs aux prix,
d la mise en marché, 3 l'information technique et aux produits
de substitution ne sont pas importants lors des prises de
décision; mais nous voulons simplement concentrer notre
attention sur les données relatives a l'industrie du boeuf.
Les données sur les prix des facteurs, tels que les céréales
fourragéres ainsi que ceux du boeuf sont évidemment essentielles,
mais l'objet de la présente section n'est pas d'étudier le
genre et la portée de ces données.

Naisseurs

Le naisseur doit prendre certaines décisions
concernant la vente, l'alimentation et la reproduction.
D&s qu'un veau nait, il faut décider s'il sera mené &
l'abattoir ou sevré jusqu'd ce qu'il atteigne un poids de
300 & 400 livres pour en faire un boeuf de boucherie. Avant
de prendre une décision 3 ce sujet, le naisseur doit connaltre
le prix des veaux de boucherie et le prix escompté des veaux
d'engraissement six mois plus tard. Lorsque le veau est sevré,

-~ -

il reste d'autes décisions & prendre a partir des prix du marché.
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Le veau peut é&tre vendu pour étre engraissé@ comme boeuf de
boucherie ou, (s'il s'agit d'une taure), elle peut &tre
ajoutée au troupeau reproducteur ou gardée en tant que bovin
d'engrais jusqu'a un an. Ces décisions dépendent en grande
partie du prix courant et du prix escompté des veaux ainsi
que du prix prévu pour les bovins d'engrais 1l'année suivante.
Si le veau doit &tre vendu, il faut déterminer le lieu, le
moment et les modalités de la vente. Diverses options sont

a considérer, notamment des contrats de vente privée avec
des fermiers de l'endroit ou des parcs d'engraissement,

des ventes aux enchéres régionales, ou des ventes aux super-
marchés ou aux détaillants, et pour faire un choix il est
essentiel de comparer les prix. Il est &galement important
d'agir au bon moment, car les prix d court terme peuvent
subir des fluctuations appréciables. Lorsqu'on prend la
décision d'élever un animal jusqu'a ce qu'il ait un an,

il faut avoir examiné au préalable s'il est plus rentable de
consacrer des ressources ad nourrir cet animal jusqu'ad ce

que sa valeur ait augmenté. Si 1l'on garde les taures pour
augmenter le troupeau ou remplacer les bé&tes perdues, c'est
qu'on a considéré la valeur actuelle escomptée des recettes
futures que procureront les veaux qu'aura cette taure, ce qui
présente un problé&me courant d'investissements. C'est le
méme genre de décision qu'il faut prendre dans le cas des
vaches dont on veut se défaire. Lorsqu'on décide d'éliminer
une béte du troupeau, c'est que sa valeur de récupération
(prix des vaches sur le marché) est supérieure a sa valeur

en tant gque reproductrice. On peut engraisser une vache
promise a l'abattoir afin d'en accroitre la valeur, en augmen-
tant son poids et en la faisant passer dans une catégorie
supérieure, mais pour ce faire, il faut alors comparer les
prix relatifs des catégories et la valeur qu'ajoute un poids
additionnel avec le colit de l'engraissement. Si 1l'é&leveur de
bétail décide d'engraisser la vache jusqu'd ce qu'elle atteigne
un poids supérieur, il peut en tout temps décider de la
vendre en partant des mémes observations sur le choix des
marchés et 1'importance de choisir le moment propice, qui ont
été faites 3 propos des veaux sevrés.

Les E€leveurs de bovins doivent donc connaitre les
prix, sur chacun des marchés auxquels ilsont accés, de tous les
veaux d'engraissement et de bétail de tous poids ainsi que ceux
des vaches de boucherie. Il s'agit 3 la fois des prix courants
(c'est-3d-dire des nouvelles du marché) et des prévisions a
court terme (jusqu'd un an). Les producteurs ont besoin de
connaitre les prévisions a long terme pour décider s'ils garderont
on non des génisses, puisque les premiers veaux de celles-ci
ne pourront &trevendus gque deux ou trois ans plus tard. Des
prévisions a plus long terme encore s'imposent pour déterminer
s'il faut ou non continuer la reproduction.
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Afin de permettre la prise de décisions judicieuses,
les données sur les prix doivent se rapporter a& un animal
défini avec précision auquel 1'éleveur peut comparer le sien.
Des différences de sexe, de poids, de race, de condition et de
capacité d'ingestion des aliments peuvent influer beaucoup
sur les prix. Il faudrait donc &tablir des catégories adéquates
auxquelles correspondraient les prix. Pour ce faire, il
faudrait manifestement créer des catégories de bovins d'engrais-
sement en plus des classes de poids.

Pour bien renseigner les éleveurs, il faudrait en plus:

a) augmenter de fagon appréciable la fré&quence,
la portée et la qualité des données relatives
aux prévisions de prix & court (de z&ro & un an)
et & moyen (de deux a trois ans) termes des
bétes d'engraissement et de boucherie;

b) 1leur fournir de plus amples renseignements sur
les ventes de bétes d'engraissement (surtout sur
les ventes aux ench&res) et ne pas limiter
ceux-ci aux supermarchés, et

c) créer un ensemble satisfaisant de catégories
gqui rendraient compte des prix du bétail
d'engraissement.

Exploiteurs de parc d'engraissements

Les exploiteurs qui s'occupent des parcs a bestiaux
ont des décisions plus difficiles & prendre que les naisseurs
puisqu'ils participent & des opérations de vente et d'achat
et qu'ils sont & la té&te d'une entreprise ol le volume d'affaire
est 8levd, la rotation des stocks rapide et le profit par
unité trés bas.

L'8leveur qui ach&te du bétail d'engrais doit
établir quels sont 1'époque (saison, semaine, jour) et 1'endroit
(lieu géographique, genre de marché), les plus favorables a
ses achats, du point de vue du nombre et du genre de bétes a
acheter (poids, boucherie, &levage). Il lui faut donc &tre
au courant du prix des bétes d'engraissement de tous les
poids, dans toutes les régions et sur tous les genres de
marchés qui lui sont accessibles. Il doit également étre en
mesure d'évaluer le prix de vente futur de divers types
d'animaux de boucherie afin de déterminer lequel est le plus
approprié, d'évaluer le prix maximum gue le producteur est

en mesure de payer (de couvrir les coiits variables). Il lui
est également important de connaitre l'offre actuelle de bétail
d'engrais. Par exemple, dans 1l'ouest du Canada, la plupart

des veaux naissent au printemps et sont sevrés a 1l'automne,
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époque oli le choix est le plus vaste. Les frais d'engraissement
sont &galement un facteur important, non seulement pour les
motifs exposés plus haut, mais &galement en méme temps pour
déterminer le taux optimum de bé&né&fices et les quantités a
vendre. Ces décisions ainsi que celles qui ont trait i la
vente doivent &galement &tre prises en tenant compte du moment
propice, de la méthode, du lieu ainsi que du poids et du

degré de maturité de la b&te. Le responsable d'un parc

doit donc &tre au courant des prix actuels et des prix escomptés
a court terme. Des fluctuations 3 court terme des stocks
influent sensiblement sur les prix; il est donc également
important de se renseigner sur les ventes quotidiennes qui

se font.

Les exploiteurs qui s'occupent de parcs d'engraisse-
ment ont donc besoin de connaitre les prix qu'obtiennent les
poids des bétes d'engraissement (ainsi que les catégories)
sur tous les marchés ou & tous les lieux ol se font les ventes.
I1 leur faut en outre connaitre les prix courants ou les
prix escomptés & court terme des bé&tes de boucherie, pour
toutes les catégories de bouvillons et de taures et pour
toutes les régions. Il leur faut de plus connaitre les stocks
a court terme de bé&tes d'engrais ou de boucherie, et pour
prendre des décisions sur les investissements il leur faut
connalitre les prix escomptés ad long terme.

Pour mieux renseigner les Eleveurs qui s'occupent
de parcs d'engraissement il faut, semble-t-il:

a) accroitre la portée, la fréquence et la précision
des prévisions du prix a4 court terme des bovins
d'engrais et surtout du bé&tail de boucherie;

b) recueillir dans un plus grand nombre de marchés
ol se vendent des bé&tes d'engrais et de boucherie
des renseignements sur les prix et les ventes
et les diffuser;

c) mettre au point une meilleure méthode de diffusion
de prix représentatifs des catégories de bétes
d'engrais et de boucherie sur pied.

d) prendre les mesures nécessaires pour que les
renseignements sur les marchés parviennent plus
rapidement & ceux qui en ont besoin.
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Abattoirs 4

Il est de toute premi&re importance pour les abattoirs
de posséder des renseignements suffisants sur les marchés
puisque leur marge de profits par unité est trés faible et
que la rotation des stocks est rapide. Les responsables de
ces établissementsdoivent prendre des décisions rapidement
et les modifier fréquemment & cause du nombre et de la
complexité des choix qui s'offrent & eux. Les plus importantes
sont exposées dans le paragraphe suivant.

Afin de déterminer 1'époque et le moment ol se
feront les achats de bé&tail ainsi que la quantité et le genre
de ce bétail, les abattoirs doivent &tre au courant des prix
du bétail sur les divers marchés et ce, quels qu'en soient les
catégories, les poids et le sexe afin de s'assurer qu'ils
ach&tent au prix (cofit) le moins &levé du marché&, car des
erreurs méme minimes qui se répéteraient souvent pourraient
compromettre la rentabilité de l'entreprise. De plus les
abattoirs sont des entreprises tr&s bien placées pour vérifier
l1'uniformité des prix obtenus sur tous les marchés. Afin de
fixer le prix maximum de l'offre pour l'achat de bétail
vivant et le nombre de t&tes & acheter, ils doivent connaitre
le prix courant des carcasses de divers sexes et catégories
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ainsi que les prix pour la semaine & venir.

De plus, ces entreprises doivent connaitre la valeur
courante des sous-produits afin de déterminer le taux de
rentabilité et d'ajuster le cours acheteur du bétail sur
pied et le prix de l'offre pour les carcasses. A court terme,
les abattoirs continueront d'exercer leur activité si les
colits variables ou directs sont couverts. Cependant, comme
le colit de la main-d'oeuvre est fixé 3 court terme, par suite
des conventions collectives, ces &tablissements doivent
continuer 3 acheter méme si cela n'est pas rentable. Les
niveaux optimum d'achats dépendront des quantités existantes,
de 1'échelonnement des prix de bétail et du niveau d'activité
habituel des abattoirs. Il est &galement important pour
ceux-ci de connaitre le niveau prévu de la demande au détail.
Si les détaillantsont l'intention de stimuler la vente de
boeuf, la demande augmentera.

Les prévisions 3 court terme de la quantité& de
bétail vendu permettent aux abattoirs de modifier sans heurt
leur rendement. On peut augmenter la production par de simples
mesures, par exemple, l'augmentation du nombre d'employés
ou des heures supplémentaires de travail. Pour effectuer des
changements plus importants il faut ajouter des &quipes, ce
qui pose un certain nombre de problémes administratifs entre
autres, celui de la formation des employ&s. La production
diminue plus lentement 3@ cause des clauses relatives aux mises
a pied que comportent les conventions collectives.
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Ce sont donc, pour les abattoirs, les renseignements
sur les prix et sur les quantités de bé&tail de boucherie et
de carcasse de tous poids et catégories, et des prévisions
d court terme de la quantité de bé&tail qui constituent les
renseignements les plus importants sur les marchés. Les
grandes entreprises d'abattage qui poss&dent plusieurs usines
s'occupent elles-mémes en majeure partie de recueillir les
renseignements dont elles ont besoin puisqu'elles ont des
acheteurs sur presque tous les marchés oll souvent elles font
des offres et ach&tent du bétail. Cependant, des entreprises
plus petites ne sont peut-&tre pas en mesure de savoir ce qui
se passe dans tous les marchés de toutes les ré&gions et les
nouvelles du marché peuvent donc se révéler un moyen efficace
qui leur permette de faire concurrence aux sociétés plus
importantes.

Voici les principales améliorations a apporter au
systé&me d'information du marché dont les abattoirs ont besoin:

a) recueillir dans des marchés plus nombreux et
diffuser plus rapidement des renseignements sur
les prix des bovins;

b) mettre sur pied un systéme plus précis de
diffusion de prix représentatifs; et

c) faire en sorte que les prévisions sur les stocks
d court terme de bétail soient plus fréquentes
et plus justes.

Grossistes 10

Tout comme dans le cas des abattoirs, la vente en
gros comporte une rotation rapide des stocks et de faibles
marges bénéficiaires. Par conséquent, les erreurs, si petites
qu'elles soient dans les prix payés ou oblémes, peuvent se
révéler extrémement coliteuses.

Les grossistes doivent connaire la quantité de
bétail envoyée a l'abattoir, sa composition et sa provenance
afin de déterminer le genre et la quantité de viande qui sera
offerte et, partant, s'il faut encourager ou non la création
de nouveaux marchés. Il leur faut connaitre les prix courants

10
Au niveau de la vente, les abattoirs et les grossistes
procédent & peu prés de la méme fagon, c'est pourquoi nous
avons réuni leurs besoins.
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des abattoirs pour les diverses catégories ainsi que les prix
demandés aux détaillants afin que chaque entreprise demeure
compétitive. Il est trés important de connaitre les prix
courants et la demande trés instable des coupes sur le marché,
afin de décider du nombre de carcasses a diviser en coupes.

I1 faut aussi &tre en mesure de prévoir la demande des clients
(détaillants et fournisseurs) pour déterminer les quantités

-

a acheter des abattoirs.

Les grossistes achétent la majeure partie de leurs
stocks par 1l'intermédiaire de courtiers qui constituent, par
conséquent, leur principale source de renseignements. Ceux-1a
sont donc sans doute satisfaits des prix fournis par 1l'inter-
médiaire du systéme d'information du marché. Cependant,
1l'amélioration du réseau d'information public qui renseignerait
davantage les intéressés concernant les carcasses pourrait
sans doute réduire le besoin de courtiers. Afin d'aider les
grossistes dans leur prise de décisions, il faudrait surtout
que les nouvelles des marchés concernant les quantités de
bétail abattu leur parviennent plus rapidement et que les prix
du bétail soient convertis en prix équivalent de la carcasse.

Détaillants

Le détaillant doit prévoir d'une semaine & 1l'autre
la demande du consommateur et, par conséquent, quelles quantités
il pense vendre aux divers prix. Il peut &galement avoir besoin
de quartiers supplémentaires s'il veut stimuler la vente, ce
qui nécessite des ententes particuliéres et des négociations
sur les prix avec les fournisseurs. De plus, puisque le
détaillant doit &tre capable de soutenir la concurrence que lui
font les autres détaillants au niveau des prix, il doit &tre
au courant du prix de détail de chaque coupe que ceux-ci
demandent ou sont susceptibles de demander et de leur décision
de stimuler les ventes. Ce sont 1la entre autres des points se
rattachant &8 la demande. Le détaillant doit &galement connaitre
les quantités, la qualité et les prix des prochains stocks de
boeuf afin de déterminer les programmes de fixation des prix,
de publicité et de stimulations des ventes les plus efficaces.
On peut diminuer les frais de mise en marché en informant
davantage la collectivité des prix de gros des carcasses et
des coupes puisque alors, on n'aurait plus besoin de s'approvi-
sionner auprés de plusieurs entreprises ou du moins de marchander
avec elles pour s'assurer des prix compétitifs. Les détaillants
pourraient de plus en plus fixer leurs prix selon un baréme
établi.

Le détaillant aurait donc avantage a posséder de
plus amples renseignements sur les prévisions courantes i
court terme portant sur les prix, les stocks et la demande du
consommateur.



B 5

Les consommateurs, par ailleurs, doivent décider
de la source de protéine & acheter pour s'assurer un régime
alimentaire varié et equilibré& au point de vue nutritif et
psychologique, selon les ressources de leur portefeuille.
Ils se préoccupent aussi de choisir le magasin (plus bas
prix & quantité &gale) qui répond le mieux a leurs besoins.
Il leur faut donc connaitre le prix des morceaux de boeuf
(et autres sources de protéine) dans les différents magasins
de leur localité. C'est surtout grdce aux annonces et
lorsqu'ils effectuent leurs achats que les consommateurs
peuvent comparer les prix. Comme le prix des morceaux varie
considérablement d'un magasin & l'autre, il ne serait pas
superflu de mettre da la portée des consommateurs d'autres
sources indépendantes de renseignements sur les prix
de la semaine en cours.ll

De plus, un nombre croissant de consommateurs
possédent leur propre congélateur et aché&tent fréquemment
de grosses qguantités de boeuf. Il leur faut comparer
les prix d'un cdté ou d'un quartier de carcasse avec 1l'équi-
valent en morceaux vendus au détail. Commes ces achats
s'échelonnent sur plusieurs mois il leur faut des prévisions
a long terme.

Services de mise en marché& (Ventes aux enchéres, courtiers,
compagnies de transport)

Les entreprises ci-dessus ne prennent généralement
pas possession du produitlat ne se ressentent donc guére
des fluctuations des prix~ ", mais seulement des fluctuations
de quantité&. Ce type d'entreprise s'intéresse donc surtout
aux prévisions courantes et 3 court terme relatives aux
stocks 3 vendre afin d'établir la meilleure répartation
possible des ressources.

Certaines de ces entreprises sont prétes a accepter
toutes les quantités et doivent donc &tre en mesure de répondre
3 toutes les demandes. Lorsqu'il y a une baisse des quantités
de boeuf et qu'il se présente pour l'entreprise des possibilités

11
Commission d'enquéte sur la_commercialisation du boeuf,
Compte rendu de recherche N~ 5. Analyse économique sur les
bovins: fixation des prix et annonces dans le journaux de
Toronto, (Ottawa: Information Canada, février 1976.)

12
Sauf dans le cas ol les frais représentent un pourcentage
du prix et des fluctuations du prix, et ol ils influent,
par conséquent, sur les recettes.
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a court terme d'employer ces ressources inutilisées, celle-ci
pourrait porter ses profits au maximum si elle &tait capable
de s'ajuster a la situation. Par exemple, des wagons et des
camions réfrigérants peuvent transporter toute une gamme

de produits ou encore, la main-d'oeuvre en trop dans les
services de mise en marché peut &tre employée dans d'autres

domaines.

Par conséguent, il est essentiel pour ces entreprises

d'améliorer les prévisions de stocks & court terme.

Analystes

La t8che de 1l'analyste est d'étudier la structure
d'un marcé et d'en apprécier le rendement ainsi qu'évaluer les
rapports entre 1l'industrie et 1'économie. Il faut modifier
en profondeur certaines des données de base sur le boeuf afin
d'obtenir des résultats plus significatifs.

Ceux qui sont chargés d'établir des lignes de
conduite doivent disposer des moyens nécessaires pour examiner
constamment le rendement d'un secteur aussi important que
1'industrie du boeuf. Ces "indices de rendement" doivent
pouvoir indiquer si la situation est satisfaisante ou signaler
si, au contraire, elle laisse a désirer. Les indices existants
sont assez rudimentaires. En voici quelques-uns:

Tous les mois il faut recueillir des données sur
la consommation réelle de boeuf qui indiquent la qualité de
boeuf consommé ainsi que les points de vente. Il faudrait
vérifier la justesse des points de repdre utilisés pour
obtenir des données sur la consommation. De plus il serait
souhaitable d'exprimer la consommation en termes de poids
des coupes vendues au détail plutdt qu'en équivalent de carcasse.

La stabilité des prix et de la production est un
autre indicateur du rendement. Il faut qu'au moins on ait
facilement accés & ces données présentées de facon compré&hensible
sur les changements de pourcentage hebdomadaires de ces variables
et sur les écarts de la normale (désaisonnalisés).

L'échelonnement des prix constitue un troisi&me type
d'indicateur du rendement. Il s'agit de la différence de prix
entre les divers paliers du syst@&me de mise en marché pour les
quantités &gales du produit. On devrait pouvoir connaitre d'une
semaine a l'autre 1'échelonnement des prix du cultivateur au
grossiste et du grossiste au détaillant, ce qui exigerait le
calcul de la valeur du boeuf, sur la ferme, lors de la vente
en gros et lors de la vente au détail.
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Un autre indicateur de rendement: 1la différence
entre les prix, pour ce qui est des régions, des catégories
et des sexes. Par exemple, si les différences de prix entre
les régions dépassent de beaucoup les frais de transport ou
si le prix des différentes qualités exc&de leur valeur au
détail, le rendement du marché n'est donc pas parfaitement
satisfaisant.

Un changement au flux des produits d'une r&gion
a l'autre pourrait indiquer des modifications sur le plan
de la concurrence ou des tendances et du rendement du marché
qu'il faudait examiner de plus prés. Les analystes qui
tentent de définir le rSle de 1l'industrie afin de lui fournir
les moyens d'évaluer de facon qualitative ses lignes de conduites
et ses prévisions sont entravés dans leurs efforts . par
1'imprécision des données, par les lacunes qu'elles présentent
ainsi que par les sens contradictoires des diverses variables
économiques recueillies. Nous en avons donné des exemples
plus haut. Il est donc presque impossible d'intégrer les
données quantitatives que nous possédons sur la production,
la mise en marché, la vente et la consommation du bétail
dans un syst@me parce que plusieurs organismes recueillent des
données chacun dans un but différent. Il est trés important
de définir de fagon logique le genre de données recueillies
concernant, par exemple, les expéditions a partir des usines,
les importations et les livraisons au détaillant, afin de
faire une étude utile sur 1l'industrie du boeuf. Il importe
également de connaitre le prix de chaque quantité.
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RESUME ET CONCLUSIONS

L'industrie du boeuf est 1l'un des rares marchés de
la mati@ére premi&re au Canada qui fonctionne dans un milieu
oli s'exerce la coucurrence (c'est-d-dire sans &étre soumise
3 un office de commercialisation obligatoire). Pour qu'un
marché concurrentiel fonctionne efficacement, tous les parti-
pants doivent avoir un acc@&s égal a une information du marché
complé&te et en temps voulu. Pour que le marché& libre du
boeuf puisse continuer, une réforme majeure du réseau
d'information s'impose afin d'en améliorer l'efficacité.

Méme s'il est possible de réunir beaucoup de données,
tous les organismes doivent fournir les données au bon moment,
et ces données doivent &tre précises, uniformes et complétes
afin de satisfaire aux principales exigences des clients.

Afin d'assurer 3 1l'industrie le niveau de qualité nécessaire,

il faudra affecter plus de fondsad la recherce de base et a

la satisfaction des besoins des clients, aux méthodes
statistiques de collecte et d'analyse des données et a l'exploi-
tation de nouveaux modes de diffusions plus rapides.

Malgré cela, les organismes privés semblent trés
libres de donner les nouvelles du marché&, les perspectives
qu'il offre ou des conseilssur l'orientation de la compagnie.
I1 faudrait encourager et méme aider les compagnies au
premier stade de leur exploitation. C'est encore le secteur
public, toutefois, qui doit s'assurer que tous les participants
puissent accéder a un niveau minimum d'information du marché
afin de permettre la concurrence, de réduire les obstacles a
l'entrée des marchandises et de donner des renseignements exacts.

Le gouvernement fédéral doit jouer un rdle plus
important dans la réforme générale d'un réseau d'information
bien &tabli, mais désuet. Selon la Loi de 1971 sur la statis-
tique, c'est Statistique Canada qui devrait assumer ce role.
Mais, d'autres minist@res, organismes ou gouvernements sont
peut-étre mieux équipés pour faire fonctionner certaines
parties du syst@me d'informatique. NEéanmois, la coordination
de ces activités doit relever d'un seul organisme pour assurer
que les objectifs du systéme soient réalisés. Cette téache
a été dévolue 3 Statistique Canada.

Les principaux changements a apporter au réseau
d'information du marché du boeuf consistent a présenter
les données en temps voulu, a en accroitre la portée, la
précision et l1'uniformité, 38 fournir davantage de prévisions
et définitions précises des statistiques. De tous ces change-
ments, les plus importants sont la présentaticn de 1l'information
en temps voulu, l'uniformité des données et un rayonnement plus
étendu.
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Pour que les nouvelles du marché& soient utiles
d ceux qui prennent des décisions, il faut qu'elles soient
rassemblées et distribuées rapidement. A l'heure actuelle,
il n'y a que les prix du bétail aux marchés i terme qui
soient suffisament d'actualité pour &tre publiés, et ils ne
sont pas largement diffusés. Les nouvelles du marché
doivent inclure, au moins, les prix de toutes les catégories
de bovin d'engraissement et de boucherie, les prix de gros
du boeuf dans les principaux centres commerciaux, les quantités
de bé&tail vendues et livrées 3 ces marchés et le total des
abattages. Ces renseignements de base devront &tre diffusés
si 1'on veut qu'ils influent sur les transactions du marché.
Pour ce faire, il faut utiliser les nouvelles techniques de
communication, par exemple, un service té&légraphique, des
messages téléphoniques enregistrés, des bandes magnétoscopiques,
des bulletins quotidiens de nouvelles du marché ou d'autres
techniques permettant une diffusion rapide de 1l'information.
Sinon, le gouvernement fé&déral devrait renouncer i donner les
nouvelles du marché. Les clients bénéficieraient d'un service
trés efficace si 1'on ajoutait d'autres données a celles qui
s'obtiennent au moyen des techniques susmentionnées.

Pour le marché existant, il faut que ceux qui
prennent des décisions, les analystes de marchés et ceux qui
€laborent les politiques, aient un certain nombre de rensei-
gnements supplémentaires sur les prix et les ventes. Tous
les encans importants et les points de vente directs doivent
donner les prix du bétail. Il faut obtenir d chaque marché
régional les prix des carcasses et obtenir au moins toutes
les semaines les données sur les prix des principaux sous-
produits du boeuf des catégories B, C, D3 et D4, pour calculer
le prix de détail moyen, il faut connaitre les prix hebdomadaires
d'un nombre suffisant de morceaux de d&&tail dans un certain
nombre de magasins. Les ventes de b&tail aux enchéres dans
les centres ruraux ainsi que du volume des mouvements de
bovins et de boeuf entre les provinces doivent &tre connus.
I1 faudrait aussi enregistrer périodiquement les ventes des
usines d'abattage aux grossistesou aux fournisseurs et celles
que ceux-ci font aux détaillants (magasins et compagnies H,R.I.),
et si possible, selon le type de boeuf et la forme sous laquelle
il est vendu. L'indicateur du rendement du marché doit &étre
amélioré dans des domaines comme la consommation, la répartition
des prix, le commerce, les prix et la stabilité& du marché.

Pour que les prix announcés soient exacts et corres-
pondent aux différentes catégories de bétail, il faut vérifier
constamment les estimations et les catégories officielles de
carcasses. Des catégories plus précises sont &galement
nécessaires pour les bovins d'engraissement et de boucherie.
Des catégories de poids convenables et peut-étre un ajustement
pour tenir compte d'un pourcentage de préparation uniforme
permettraient une plus grande précision des prix cotés.
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Les prix des carcasses exigent des définitions plus précises
quant au type d'acheteur, un plus grand échantillonnage de
vendeurs et la vérification des prix avec les acheteurs. On
pourrait pondérer les prix de bétail des coupes grdce a des
sondages afin de compenser la consommation accrue qui découle
des rabais. Il importe d'utiliser un ensemble de poids repéres
mis & jour pow obtenir les équivalents en carcasses relative-
ment 3 la consommation nationale. Il serait &galement souhaitable
de préciser la région et le type de consommation de boeuf.

La plupart des clients comprendraient mieux l'utilisation de

la parité de rendement de détail plutdt que la parité de
rendement de la carcasse dans les calculs de la consommation.

I1 faut s'efforcer davantage d'obtenir des estimations
précises sur le boeuf de boucherie non inspecté afin de bien
dvaluer 1l'une des composantes les plus importantes de la
production commerciale et la de la consommation domestique.

Un échantillonnage de producteurs choisis a l'avance s'impose
probablement pour assurer et, sans doute, pour améliorer
1'exactitude des estimations relatives au détail dans les
fermes.

La grande faiblesse des données sur 1'industrie du
boeuf est le manque notoire d'uniformité dans la définition
des variables de quantité et des prix qui s'y rattachent. I1
importe de donner une définition uniforme des naissances,
des morts, de l'état des stocks dans les fermes, des ventes,
du commerce, des valeurs, de 1l'abattage, etc., pour dresser
un bilan systématique de 1l'offre et de la demande. Pour le
bétail, un ensemble de catégories uniformes selon le sexe, le
poids ou 1'dge, la région, le type (de boucherie/laitier) et
la destination (élevage/consommation) constituerait les
catégories de base minimales. De mé&me pour le boeuf habillg,
il serait utile de connalftre la forme (par exemple s'il s'agit
de la carcasse, des coupes de choix, de boeuf désossé, de coupes
individuelles, de boeuf déja cuit), du type (engraissé&, non
engraissé) et de l'état (frais/congelé) avec les équivalents
de poids de la carcasse.

I1 faut faire des prévisions des prix et des quantités
pour toutes les catégories décrites dans le paragraphe qui
précédde. Ces prévisions doivent figurer en termes quantitatifs
(c'est-a-dire: dollars, nombre de tétes, livres, etc.) et,
si possible, avec un é&ventail de valeurs. Ces prévisions
s'imposent:

(i) & court terme, c'est-3-dire des estimés a
chaque trimestre de la prochaine année avec
des révisions mensuelles ou trimestrielles;
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(ii) & moyen terme, ce qui signifie des estimations
mensuelles pour chacune des cing prochaines
années et revisées tous les ans;

(iii) & long terme, c'est-d-dire, des estimations
faites cing ou dix ans 3 l'avance et revisées
tous les deux ou trois ans.

Pour que les collecteurs de données puissent recueil-
lir des statistiques plus uniformes, un manuel de 1'industrie
du boeuf dont les termes seraient bien définis s'impose d'urgence.
Les utilisateurs de données doivent &galement pouvoir comprendre
la définition exacte des termes des données publiées, la
source et la méthode de collection employée ainsi que la
forme et les moyens de diffusion.

I1 faudrait apporter des changements radicaux &
la structure de mise en marché des bovins de boucherie et du
boeuf pour la vente au gros. Tout syst@&me d'information doit
&tre assez souple pour s'ajuster & ces changements et méme
a des changements moins rigoureux. L'ensemble du programme
doit comporter une &valuation constante du systd&me d'information.
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Tableau 1 (suite)

Total des bovins et des veaux Boeufs (Vaches)
Année Provisoires Revisés Différence Provisoires Revisés Différence
(000 tétes) (%) (000 tétes) (%)

1951 9333 8363 +11
52 9173 9153 =
53 9762 9806 =
54 - 9954 10170 -2
55 10239 10603 -3
56 10465 11011.2 -4 1888.0
5 11296 11265.0 ¥ 1985.6 1983.7 -
58 11001 10990.0 - 2004.2 2011.5 =
59 11120 11058.0 - 2084.7 2101.6 -
60 11501 11337.0 +1 2141.4 2158.8 -
61 12116 11933.7 +1 2308.7 2341 -1
62 12075 12067 - 2419.0 2437 &
63 12305 12365 - 2530.0 2579.3 -1
64 12817 12994 -1 2730.1 2830.1 -3
65 13001 13260 -1 2870.8 3035.0 -5
66 12546 12878 -2 2768.8 2986.9 -7
67 12781 12697 - 2968.2 2995.6 -
68 12566 12487 - 2920.2 2967.0 -1
69 12467 12366 - 2909.1 2983.0 -2
70 13060 12826 +1 3082.1 3176.6 -2
71 13660.0 13270 +2 33985 3514.3 -3
72 13656.5 3679.4
73 14133.5 3940.6
74
25

Source: Statistique du bétail et des produits animaux de Statistique

Canada (23-203) plusieurs numéros.
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