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L4
RESUME DES PRINCIPALES CONCLUSIONS

La grande conclusion qui se dégage de 1'&tude du Minis-
t&re, décrite dans ce rapport, est que les consommateurs canadiens
ont bénéfici& de mani&re appréciable de la suppression de la taxe
de vente fé&dé&rale sur les vétements et chaussures, qui a é&té
effectuée le 16 juillet 1974.

L'&tude comporte un examen des ré&centes augmentations de
colits influant sur les prix des vé&tements et chaussures, une
engquéte aupr&s d'un certain nombre de d&taillants, de fabricants
et d'importateurs, ainsi qu'une analyse de l'Indice des prix 3 la
consommation.

L'enquéte au niveau du d&tail, qui porte sur les premié@res
réactions des détaillants 3 la suppression de la taxe sur les véte-
ments et chaussures, ré&v&le que les prix de détail de ces articles
ont diminué& en moyenne de 5.2 p. cent. Les effets de la dé&taxe
furent en partie contrebalancé&s par une augmentation des prix de
gros de ces articles et par le lent &coulement de marchandises dont
la taxe avait 4&j3 &té& payée.

L'analyse de 1l'Indice des prix & la consommation, gqui
porte 3 la fois sur des articles tax&s et sur des articles détaxés,
révéle qu'il y a eu une grande amélioration dans le mouvement des
prix des vé&tements et chaussures taxés, au quatridme trimestre de
1974. Cette am&lioration est attest&e par le fait que durant
le gquatri&me trimestre de 1974, le taux d4'augmentation des prix
de ces articles n'a &t& que la moitié& de celui enregistr& en 1973
durant la méme pé&riode.

De fagon générale, les consommateurs ont b&né&ficié de
la détaxe en payant des prix plus bas que si elle n'avait pas eu
lieu. Il y eut des ré&ductions de prix sur un certain nombre
d'articles de vétements et chaussures et plusieurs augmentations
de prix qui se seraient av&r&es in&vitables furent ainsi évitées.



INTRODUCTION

SUPPRESSION DE LA TAXE DE VENTE FEDERALE SUR
LES VETEMENTS ET CHAUSSURES:
INCIDENCE SUR LES PRIX

Dans le discours du budget du 6 mai 1974, le ministre
des Finances, l'honorable John N. Turner, a fait part de 1'in-
tention du gouvernement de supprimer la taxe de vente fé&dérale
de 12% sur les vétements et chaussures. Cependant, des &lec-
tions géné&rales ont &té& tenues avant l'application de cette
mesure. Apré&s sa ré&€lection, le gouvernement a réitéré son
intention de donner suite i cette proposition.

Le ministre des Finances a annoncé par la suite la
suppression de la taxe de vente f&d&rale sur les vétements et
chaussures pour le 16 juillet 1974. '

La suppression de la taxe s'applique & tous les véte-
ments et chaussures pour adultes, importé&s ou fabriqués au
Canada, ainsi qu'aux tissus employ&s dans la confection
canadienne. La taxe de vente sur les vétements et chaussures
pour enfants n'existant plus depuis février 1973, la décision
prise le 16 juillet a eu pour effet de supprimer la taxe de
vente fédérale de 12 p. cent sur tous les vétements et
chaussures vendus au Canada.

Le discours du budget soulignait que la suppression
de la taxe sur les vétements et chaussures s'inscrivait dans le
sillage d'autres mesures appliquées par le gouvernement dans le
cadre de la lutte contre l'inflation "pour faire baisser les
prix de certains produits lorsque cela est possible". Le minis-
tre des Finances a expliqué que la suppression de la taxe &tait
importante du fait que les achats de vé&tements et chaussures
représentaient une partie importante du budget de la plupart des
familles canadiennes. Il a ajouté& que la suppression de la taxe
toucherait quelque 5 milliards de dollars de dépenses annuelles
des familles et qu'elle permettrait aux consommateurs d'é&conomiser
environ 280 millions de dollars durant l'ann&€e en cours.

Application de la taxe de vente fédérale

La taxe de vente fé&dérale &tait prélevée au niveau du
fabricant ou de l'importateur. Les importateurs payaient la
taxe sur la valeur & l'acquitté& des v@tements et chaussures
importés au Canada. Les fabricants payaient la taxe sur le
prix de vente, moins les remises au comptant et autres allo-
cations de ce genre. Le fabricant ou l'importateur payait la
taxe au Receveur général 3 la fin du mois suivant celui au cours
duquel les vétements ou chaussures avaient &t& vendus ou encore
par 1l'importateur, au moment de payer la taxe d'importation.

Le fabricant ou l'importateur transmettait généralement la
taxe au grossiste ou au détaillant 3 qui la marchandise
&tait vendue. A son tour, le détaillant faisait payer la
taxe aux consommateurs en l'incluant dans le prix de détail
des vétements et chaussures.



Pour ce qui est des fabricants de vé@tements, la taxe
de 12 p. cent &tait prélevée sur les prix de vente du fabricant
au grossiste. Pour les ventes directes de vé&tements ordinaires
aux dé&taillants, le prix de vente ordinaire servant de base au
calcul de la taxe pouvait &tre diminué de 10 p. cent. Le taux
réel de la taxe sur le prix de vente ordinaire du fabricant &tait
alors de 10.8 p. cent.

Le mandat du minist&re de la Consommation et des Corporations

Dans le discours du budget, le ministre des Finances
a déclaré que le gouvernement pré&voyait que la suppression de
la taxe de vente sur les vétements et chaussures profiterait
aux consommateurs grdce aux ré&ductions sur les prix de ces
articles. Tout en se disant convaincu que cet objectif serait
soutenu par les hommes d'affaires concern&s, il déclara qu'il
demanderait au ministre de la Consommation et des Corporations
de contrdler les prix des vétements et chaussures et de lui
communiquer les résultats de ce contr8le. Le ministre de la
Consommation et des Corporations a enrepris cette tache, en vue
des bé&néfices &ventuels que les consommateurs pourraient tirer
de cette importante suppression de taxe.

Une bré&ve description de la nature de 1l'étude entre-
prise par le Minist&re pour ré&pondre i cette demande figure ci-
dessous.

Le fait de savoir qu'un certain temps devait inévi-
tablement s'&couler avant que la suppression de la taxe ne fasse
pleinement sentir ses effets a influé sur le choix du moment
opportun pour entreprendre l'é&tude. Il y avait, par exemple
au moment de la suppression de la taxe, des stocks de vétements
et chaussures sur lesquels la taxe avait &té acquitt&e. L'ex-
périence, acquise par le Minist&re dans l'évaluation des effets
des ré&ductions tarifaires et des modifications des taxes de
vente en 1973, indiquait clairement qu'en général les prix de
vente ne ré&agissent pas immé&diatement aux changements de cette
nature. Il a donc &t& d&cidé d'attendre la liquidation des
stocks "taxe payé&e" au 16 juillet et leur remplacement par des
stocks non impos&s avant d'entreprendre les travaux d'enquéte
proprement dits. C'est pour cela que les travaux d'enquéte
n'ont commencé qu'3d la fin de 1l'automne de 1974.

Nature de 1'é&tude

L'&tude comporte l'examen et l'analyse de la structure
de 1l'industrie et du comportement des prix, une enquéte aux
niveau de la vente au détail, de la fabrication et de 1'impor-
tation et une analyse de 1'indice des prix & la consommation.



La partie de 1'é&tude consacrée 3 la structure de
1'industrie et au comportement des prix devait permettre de
déceler toute pression sur le prix de revient pouvant
influer sur la fagon dont 1'industrie a réagi 8 la suppression
de la taxe de vente. Il a donc fallu effectuer un examen des
prix de vente de l'industrie et des cofits de la main-d'oeuvre,
en reconnaissant que le comportement de l'ensemble des prix
serait influencé& par les prix que les fabricants devaient payer
pour les mati&res et la main-d'oeuvre.

L'enquéte constitue une partie indispensable de
1'étude; elle &tait d'ailleurs implicite dans le mandat du
Minist&re. Elle avait pour principal objectif de déterminer
l'effet sur les prix de vente des entreprises commerciales
particuligres 3 différents niveaux du circuit de production et
de distribution, et d'é&valuer la mesure dans laquelle les
&conomies résultant de la suppression de la taxe de vente
étaient transmises aux consommateurs. Outre cet objectif fonda-
mental, il &tait important d'obtenir des renseignements qui
expliqueraient 1l'é&volution des prix de vente. A cette fin, il
était donc nécessaire d'obtenir des données sur les stocks
"taxe payée", les augmentations des prix du fournisseurs et
d'autres él8ments de cofits ayant une incidence sur les prix de
vente des fournisseurs. Il a &té reconnu que l'enquéte devait
s'effectuer sous forme d'échantillonnage, &tant donné le grand
nombre d'entreprises qui sont dans la production et la distri-
bution de vétements et chaussures au Canada.

L'analyse de 1l'indice des prix 8 la consommation a
été& entreprise dans le but d'obtenir un apergu plus large de la
détermination des prix & la suite de la détaxe que celui fourni
par l1l'enquéte proprement dite. Cette analyse s'est centrée sur
les mouvements de prix se rapportant aux &léments constitutifs
de 1l'indice directement touché&s par la détaxe. Cette partie de
1'8tude comportait un autre aspect; 1l'&tablissement de rapports
entre les mouvements de prix de l'indice des prix a8 la consom-
mation et les modifications de prix révélées par 1l'enquéte.

Les ré&sultats de 1'étude sont présentés dans 1l'ordre
indiqué ci-dessus: Structure de 1l'industrie et comportement des
prix. Enquéte, et Analyse de l'indice des prix @ la consomma-
tion. Ils sont suivis des conclusions de 1l'é&tude.



STRUCTURE DE L'INDUSTRIE ET COMPORTEMENT DES PRIX

Structure de 1'industrie

Les dépenses du consommateur et les niveaux d'emploi
fournissent des indices commodes pour 1l'é&valuation de 1'impor-
tance du commerce des vétements et chaussures au Canada. D'aprés
les données de Statistique Canada, les consommateurs canadiens
ont dépensé& en 1973 quelque $5.7 milliards en vétements et chaus-
sures. Cette somme représente 8.2 p. cent des dépenses totales
de consommation. En mai 1974, la fabrication des textiles,
vétements et chaussures et la vente au détail de ces articles
occupaient quelque 410,000 Canadiens. Ce chiffre représentait
environ 4.5 p. cent de l'ensemble des emplois au Canada. Sur
le total des ventes au dé&tail, 80.1 p. cent représentaient la
production des fabricants du pays, tandis que les autres 19.9
p. cent provenaient de l'importation. Les ventes de vétements
d elles seules totalisaient $4.8 milliards et celles des chaus-
sures, $900 millions. Les importations repré&sentaient 18.3
p. cent des ventes de vétements et 28.7 p. cent de celles de
chaussures. ‘

La fabrication des vétements et des chaussures suppose
un grand nombre d'entreprises. Leur taille moyenne est plutdt
modeste, la grande majorité ayant moins de 50 employé&s. Dans le
domaine de la chaussure, contrairement & celui du vétement, un
certain nombre de grandes soci&tés ont d'importantes activité@s
d'importation ainsi que de vente en gros et au détail. Le rdle
du grossiste indépendant n'est pas tr&s considérable, que ce soit
dans le vé&tement ou dans la chaussure. La spé&cialisation du
produit caractérise la fabrication. Cela est particuli&rement
vrai de la fabrication des vé&tements, certaines firmes se
spécialisant dans les vétements pour hommes et d'autres, dans
les vétements pour dames. Au sein de chaque groupe, une entre-
prise peut se limiter i la fabrication d'articles d'habillement
particuliers. Il en est de méme pour la fabrication des chaus-
sures, certaines compagnies se spé&cialisant, par exemple, dans
la production de chassures de sport.

D'apr&s les données du dernier recensement, il y avait
quelque 2,500 &tablissements de fabrication des vétements, 200
établissements fabriquant des chaussures et 23,000 &tablissements
de vente des vétements et chaussures au détail. Les ventes
totales des fabricants de vétements et chaussures s'@levaient en
1973 3 2.3 milliards, dont 86 p. cent représentaient les ventes
des fabricants de vétements et 14 p. cent, les ventes des fabri-
cants de chaussures.

:\/!



Au niveau de détail, les magasins de spé&cialités pour
hommes et pour dames comptent pour environ un tiers du total
des ventes en 1973. Ce sont les grands magasins ou d prix
populaires qui ont la plus grosse part du march&, soit les deux
tiers restants. Les grands magasins, dont les ventes de véte-
ments et de chassures atteignaient 36 p. cent du total des

ventes en 1973, ont joué& un rdle prédominant sur le marché.

Prix de revient

Depuis quelques années, la hausse des colits est 1l'un
des principaux facteurs influant sur l1l'offre d'articles vesti-
mentaires. Les prix des mati@res ont sensiblement augmenté
depuis la seconde moiti& de 1972 et les frais de main-d'oeuvre,
depuis le milieu de 1973. La répercussion de ces augmentations
sur les prix varie suivant les fabricants et les détaillants,
selon la structure du prix de revient de chacun. Ces diffé-
rences de structure sont exposées dans 1l'Annexe I. D'aprés
les données du recensement de 1972, au niveau du fabricant, les
prix des mati&res représentent 50 & 60 p. cent de la valeur
marchande et les frais de main-d'oeuvre, 20 & 25 p. cent. Au
niveau de détaillant, le cofit des marchandises s'é€l&ve 3 quelque
60 p. cent, de la valeur des ventes au détail. La main-d'oeuvre
varie entre 10 et 20 p. cent..  Le r&sumé suivant indique les
frais auxquels a di faire face 1'industrie, 1'année derniére.

Prix des matié&res

Les mati&res utilisées dani 1'industrie du vétement
sont en majeure partie synthétiques.: Or, en raison de 1'augmen-
tation des prix des dé€rivés duw pétrole, ceux des fibres syn-
thétiques ont connu depuis le dé&but de 1973 une hausse vertigi-
neuse. Le taux d'augmentation annuel est passé de 1.5 p. cent,
pour le premier trimestre de 1973, & 17.2 p. cent pour le
troisi&me trimestre de 1974. Le coton, autre matiére trés
importante, a aussi augment&. Malgré le fléchissement des prix
au troisidme trimestre de 1974, les produits fabriqués en
coton ont vu leurs prix augmenter de 32.1 p. cent par rapport
3 1l'année précédente. La seule matidre importante dont les prix
aient baissé est la laine crue, ce qui s'est répercuté sur les

1 Les dernidres augmentations des prix des textiles synthétiques
et d'autres mati@res figurent dans 1'Annexe II.



produits de la filature. N&anmoins, les prix des tissus de
laine ont continué d'augmenter pendant cette période, bien qu'a
un rythme plus lent. Les prix des vé&tements se sont ressentis
de ces hausses des prix des matidres, tant au niveau du fabri-
cant que du d&taillant. Par exemple, le taux d'augmentation
pour les vétements d'hommes au niveau du fabricant a monté&
réguli@rement et est passé de 4.6 p. cent au début de 1973 3
19.2 p. cent au troisi®me trimestre de 1974. Au niveau du
détaillant, le taux est passé de 2.8 p. cent & 10.2 p. cent.

En 1974, une baisse sensible des prix s'est fait
sentir pour les mati8res premi&res utilis@es par les tanneries
pour la fabrication des produits de cuir. En dépit de cette
baisse, le prix du cuir a toutefois continué& 3 augmenter. Le
taux de cette hausse s'est chiffré & 4.6 p. cent pour le troi-
siéme trimestre de 1974. Malgré la baisse des prix des matidres
premi@res et la faible augmentation des produits de cuir, les
prix des chaussures au niveau du fabricant ont subi une hausse
trés marquée (13.3 p. cent uniquement pendant le troisi&me
trimestre), ce qui a eu pour effet d'augmenter régulidrement les
prix de détail (7.9 p. cent pendant le troisidme trimestre).

Cofits de main-d'oeuvre

Outre le coiit accru des matid&res, les industries du
vétement et de la chaussure ont &galement connu une augmentation
du cofit de la main-d'oeuvre depuis un peu plus d'un an. Cela
est d@ aux augmentations de salaire prévues par les conventions
collectives et 3 la hausse du salaire minimum reconnue par les
provinces. Les principales conventions signées cette année,
pour deux ans, par l'industrie du vé&tement et de la chaussure
pour hommes, ont augment& de 17 p. cent le taux de salaire de
base pour la premidre année et de 15 i 16 p. cent pour la
seconde. De plus, l'augmentation moyenne du salaire minimum en
1974 se monte & 18.1 p. cent au Québec, 15.1 p. cent en Ontario
et 13.4 p. cent au Manitoba. :

L'Annexe II indique des cofits unitaires estimatifs
pour la main-d'oeuvre dans le secteur qui nous intéresse. Ces
évaluations signalent une augmentation régulidre des cofits uni-
taires de main-d'oeuvre 3 dater du premier trimestre de 1973.
Dans la fabrication des v&tements, le taux d'augmentation annuel
semble &tre passé de 5.7 p. cent pour le premier trimestre de
1973 & 12.6 p. cent pour le troisi@me trimestre de 1974. Bien
que les cofits unitaires de main-d'oeuvre dans la fabrication
des chaussures, produits de caoutchouc mis & part, n'aient pas
accusé une hausse aussi r&qulid&re, ils ont toutefois subi une
forte augmentation pendant la mé@me période: environ 8.5 p. cent
entre le troisigme trimestre de 1973 et la méme &poque en 1974.



Une hausse tr®s marquée semble avoir &galement touché
les cofits unitaires de main-d'oeuvre au niveau du détaillant.
Par exemple, dans les magasing de v@tements et de chaussures,
le taux d'augmentation annuel des colits unitaires de main-
d'oeuvre est &valué i 10.2 p. cent pour le troisidme trimestre
de 1974.



L'ENQUETE

L'enquéte portait sur 162 détaillants, fabricants et
importateurs. Chacun a &té invité 3 fournir des précisions sur
ses prix de vente avant-et apr@s le 16 juillet. A cette fin,
on s'est servi de questionnaires et on a organisé des entrevues
avec des dirigeants de chaque entreprise. L'enquéte est forte-
ment axé&e sur le secteur de dé&tail, car c'est sur les prix de
détail que 1'on peut s'attendre 3 ce que la suppression de la
taxe de vente ait 1l'effet le plus marquant. L'&chantillon au
niveau de détail comprend 113 établissements. Les &chantillons
des fabricants et des importateurs sont beaucoup moins impor-
tants: 33 fabricants et 16 importateurs. Ces deux &chantillons
ont &té &tablis principalement 3 partir de renseignements fournis
par les détaillants sur les augmentations des prix des fournis-
seurs entre la date de leur dernier achat avant le 16 Jjuillet
et celle de leur premier achat apr&s le 16 juillet.

On a congu l'échantillon de détail pour qu'il soit
réeprésentatif du commerce de d&tail de vétements et chaussures
au Canada en ce qui a trait 3 1l'importance de l'entreprise, &
la spécialisation commerciale et & l'&tendue g&ographique. Les
petits et moyens détaillants, ainsi que les grands magasins et
les magasins nationaux 3 succursales multiples &taient repré-
sentés. L'é&chantillon vise 3 un certain &quilibre entre détail-
lants de v&tements pour hommes, de détaillants de chaussures
afin de donner une idée de la spé&cialisation au sein du com-
merce de détail. Pour couvrir l'ensemble du pays, on a inclus
un nombre représentatif d'entreprises de détail situées dans
les principaux centres urbains, 3 savoir Halifax, Montréal,
Toronto, Winnipeg, Regina, Edmonton et Vancouver.

L'échantillon de détail comprend les principaux grands
magasins du Canada ainsi que la plupart des chaines de magasins
de vétements et chaussures 8 succursales multiples. Bon nombre
de ces entreprises ont des points de vente au dé&tail dans tout
le Canada. Sur les 113 entreprises de l'&chantillon, 38 (le
tiers) é&taient soit des grands magasins soit des magasins na-
tionaux ou ré&gionaux & succursales multiples. En 1973, les
ventes de ces grands détaillants constituaient 34 p. cent de
1l'ensemble des ventes de v@tements et chaussures au Canada.

Sur les 75 autres, 31 entreprises (repré&sentant en nombre pres-
que &gal les détaillants de vé@tements d'hommes, de vEtements

de femmes et de chaussures) sont considér&es comme des magasins
locaux & succursales dans la mesure ol elles ont au moins deux
points de vente au détail dans le centre ol elles sont situées,



Par contraste, l'activité des 44 autres entreprises se limite
3 un seul point de vente au détail. L'ensemble des ventes de
tous les participants d@ l'enquéte au niveau de détail repré-
sentait quelque 36 p. cent du total des ventes de vétements et
chaussures au Canada.

La répartition géographique des détaillants partici-
pant 3 1l'enquéte est la suivante:

Halifax 12
Montréal 22
Toronto 28
Winnipeg 14
Regina 10
Edmonton 11
Vancouver 16

Le chiffre indiqué pour Montré&al et Toronto refl&te la concentra-
tion des siBges sociaux des grands organismes de ventes au dé-
tail dans ces deux centres. Le personnel du si&ge social a
rempli les questionnaires de l'enquéte et participé aux entre-
vues, mais dans plusieurs cas, les renseignements fournis sur

un magasin de d&tail l'ont &té& par un autre centre enquété

gque Montréal ou Toronto. Cette technique devait assurer un
meilleur &quilibre géographique.

Trente articles de v@tements et chaussures ont &té&
retenus aux fins de l'enquéte, en fonction de leur pondération
dans 1'Indice des prix 3 la consommation et leur importance dans
les dépenses des consommateurs canadiens. Les 30 articles se
répartissent ainsi: 10 articles de vé@tements pour hommes, 13
de vétements pour femmes et 5 de chaussures pour hommes et
femmes. Les deux autres articles sont des tissus 3 la pi&ce
auxquels la suppression de la taxe de vente s'applique &gale-
ment. Une liste compldte des 30 articles de vé&tements et chaus-
sures faisant partie de l'enquéte figure & 1'Annexe III.

Dang le questionnaire utilisé& pour 1l'enquéte au dé-
tail, on demandait aux entreprises des renseignements généraux
sur leur politique de prix de vente, sur les prix de vente fixés
i la suite de la suppression de la taxe de vente (y compris la
date et l'ampleur des ré&ductions des prix), les raisons pour
lesquelles les prix de vente n'ont pas &té ré&duits (le cas &ché-
ant) et leurs observations sur 1l'influence des variations de
cofits et de prix sur le commerce de détail. Dans des formules
séparées, on demandait aux détaillants de fournir des données
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précises sur les prix d'achat et de vente de chaque article
avant et apré&s la suppression de la taxe. Pour ce faire, on
les invitait & choisir dans chaque cas le mod@le qui se vendait
le plus. On demanda aux magasins de détail qui vendaient plus
de 15 articles, inclus dans 1'&tude, de remplir une formule pour
chaque article vendu et de s'assurer que les ré&ponses aux ques-
tions dé&taillées des formules dans leur ensemble recouvrent
largement les mod&les fabriqués au Canada, importé&s et de
marques privées. D'autre part, il était demandé aux magasins
de dé&tail qui vendent 15 articles ou moins de remplir des
formules séparées pour un modé&le fabriqué au Canada, un modéle
importé et un mod&le de marque privée.

Comme il a &té& dit, les données collectées par l'en-
quéte au détail, qui comprenaient aussi le nom du fournisseur
de chaque article déclaré&, ont &té utilisées pour &tablir les
&chantillons des fabricants et des importateurs. L'ampleur des
augmentations de prix du fournisseur signalées par les détail-
lants a &té le principal crit&re utilis@ pour &tablir les
échantillons. On a tenu compte en second lieu de la n&cessité
d'assurer une représentation &quilibrée des fabricants de
vétements et de chaussures de types divers. L'échantillon des
fabricants se limitait aux entreprises dont les prix, d'aprés
les détaillants, avaient augment& d'au moins 5 p. cent depuis
la date du dernier achat avant le 16 juillet. L'échantillon
des importateurs comprenait des &tablissements dont les prix
indiqués dans les déclarations des détaillants n'accusaient
qu'une baisse négligeable, du fait que les importateurs incluent
la taxe dans leurs prix de vente.

Sur les 33 entreprises retenues pour l'é&chantillon des
fabricants, 25 appartiennent i 1l'industrie du v&tement, six &
celle de la chaussure et deux 3 la fabrication de tissus 3 la
pigce. Sur les 25 fabricants de v&tements, 13 sont des four-
nisseurs de vétements pour hommes et 12 des fournisseurs de
vétements pour dames. L'échantillon des chaussures comprend
quatre entreprises qui fabriquent des chaussures pour hommes et
des chaussures pour dames. Sur ces quatre entreprises, trois
comptent parmi les plus importants fournisseurs de chaussures
pour hommes pour le commerce de détail. Les deux autres entre-
prises, spécialisées dans la chaussure pour dames, ont &té retenues
pour mieux &quilibrer 1l'é&chantillon des chaussures.

L'application des critd&res de sélection n'a donn& gque
sept importateurs. Neuf autres importateurs connus de vétements
et de chaussures dont les noms ne figuraient pas dans les ré&-
ponses des détaillants ont &t& ajouté&s pour porter & 16 le
nombre d'importateurs &chantillonné&s. Ces additions étaient
nécessaires pour s'assurer, en ce qui concerne 1l'importation,
que les données obtenues sur les prix de revient et de vente
recouvraient tous les articles faisant l'objet de 1l'enquéte.
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L'enquéte sur les fabricants et les importateurs
avait deux objectifs de base: déterminer si les augmentations
des prix des fournisseurs signalés par les détaillants avaient
réellement eu lieu apr@&s le 16 juillet et, dans ce cas, d'en
connaltre les raisons, et si les prix de vente des fabricants
et importateurs avaient augmenté apré&s la suppression de la
taxe de vente.

En ce qui concerne le premier objectif, on a demandé
3 chaque fabricant et importateur de commenter l'augmentation
de prix particuli8re indiquée par les détaillants et de fournir
des précisons sur le prix de revient et de vente avant comme
aprds le 16 juillet lorsque le prix avait augmenté apré@s cette
date. Il a été demandé& aux fabricants de fournir des données
sur chacun des principaux &léments du prix de vente du produit
"nommé" 3 la date du dernier ajustement de prix avant le 16
juillet et des données analogues sur les &léments du prix de
vente & la date la plus r&cente. Il s'agissait notamment du
cofit direct des mati@res, du colit direct de la main-d'oeuvre,
des frais gé&néraux de l'usine, des frais de vente et adminis-
tratifs, des frais de financement et des b&néfices. On a
demandé 3@ leur tour aux importateurs de remplir une formule
relative au produit "nommé" oll seraient consignées les données
appropriées sur le coiit et le prix avant et apr&s le 16 juillet.
La formule qui a servi & cette fin &tait semblable & celle de
1'enquéte au niveau de détail.

Conformément au second objectif, on a demandé & chaque
entreprise d'indiquer toute augmentation de prix de tout article
faisant 1'objet de l'enquéte au niveau de dé&tail, survenue aprés
le 16 juillet. Les questions particuli@res posées aux fabricants
et aux importateurs &taient exprim@es en termes quelque peu
différents. Les fabricants devaient indiquer toute augmenta-
tion de prix de vente "taxe exclue" et les importateurs, toute
réduction de "prix de vente". Dans le premier cas, la teneur
de la question tenait compte du fait que, pour la plupart des fabri-
cants, le prix de vente ne comprend pas la taxe de vente, qui
est normalement port&e sur la facture du fabricant comme &l&ment
distinct du cofit. Le prix de vente des importateurs, par contre,
comprend invariablement la taxe de vente.

Dans le cas d'augmentations apr&s le 16 juillet, il
était demandé aux fabricants de fournir des renseignements
détaillés sur le montant de l'augmentation pour le produit le
plus vendu de chacun des articles faisant l'objet de l1l'enquéte
qu'ils fabriquaient, la.date de l'augmentation du prix et,
lorsque des augmentations de cofits entraient en ligne de compte,
1'importance en pourcentage de l'augmentation du coit de chacun
des grands &l&ments. On a demand& aux importateurs de donner
des précisions sur les réductions de prix et de fournir des
explications quant aux raisons pour lesquelles les prix de vente
n'avaient pas &té& ré&duits, lorsqu'il y avait lieu de le faire.
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On leur a é&galement demandé de fournir des données précises sur
les prix de revient et de vente avant et apr&s le 16 juillet
pour tous les articles faisant l'objet de l'enqué&te dont ils
avaient fait le commerce.

Les entrevues avec les représentants des entreprises
participantes ont &t& menées pour la plupart par des directeurs
d'entreprise 3 la retraite qui sont membres volontaires du
Service administratif canadien outre-mer (de SACO). Les entre-
vues avaient pour but d'assurer que les données fournies par
les entreprises dans les formules d'enquéte avant l'entrevue
étaient aussi compl&tes que possible et correspondaient aux
factures et autres documents connexes. Les méthodes d'enquéte,
dont les questionnaires et les formules, ont &té examin&es avec
des détaillants, fabricants et importateurs choisis & Toronto
et 3 Montré&al avant le début officiel de 1l'enquéte. Des change-
ments ont &té apportés aux questionnaires suite aux commentaires
et aux suggestions des entreprises. Cette enquéte a &té mene
8 bien par le Groupe d'étude des prix du Ministé&re, avec
1'aide du groupe du SACO chargé des entrevues.
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ENQUETE AU NIVEAU DU DETAIL

Résultat de 1l'enguéte

Hormis trois exceptions, nous avons regu les question-
naires remplis des 113 détaillants, 38 qui nous les avions
envoyés. Dans la majorité des cas, beaucoup d'efforts ont &té
consacrés d la préparation des réponses. En plus de donner
une idée précise de l'incidence de la suppression de la taxe
de vente sur les prix, nombre de dé&taillants ont rédigé des
notes explicatives copieuses sur les cofits d'exploitation, marges
bé&néficiaires courantes, volume des ventes, ainsi que sur les
tendances des cofits et des prix influant sur le commerce de
détail. Nous avons &galement regu une documentation abondante:
rapports annuels, états financiers et listes de prix de détail,
de méme que des copies de factures et de notes de service
internes relatives 3 la réaction du détaillant & la suppression
de la taxe de vente. Ces renseignements ont &té& fournis par
quelques~unes des plus modestes aussi bien que par bon nombre des
plus vastes entreprises de vente au détail.

Certaines entreprises ont &prouvé de la difficulté a
fournir toutes les données demandé&es sur des articles particu-
liers. On s'y attendait un peu, €tant donné 1l'échelle modeste
et la nature spécialis&e de bon nombre d'établissements de
détail. Certaines petites entreprises ne tenaient pas de
registres leur permettant de fournir toutes les pré&cisions
demandées. Par ailleurs, pour certains vé&tements de mode, il
n'existait pas de données utiles sur les prix de revient et de
vente pour la période avant et aprés le 16 juillet. Cette
observation s'applique particuli&rement aux vEtements de mode -
pour dames. Il n'é&tait pas possible de faire des comparaisons
de prix valables pour la période avant et apré&s le 16 juillet,
car les vétements de mode acheté&s pour la saison d'automne de
1974 différaient sensiblement de ceux achetés l'automne pré&cé&dent.

Abstraction faite des renseignements sur les vétements
de mode, des mesures prises ultérieurement ont permis de com-
penser en partie les pénuries de donn&es. De toute fagon,
ces "trous" n'étaient pas de nature 3 nuire sérieusement aux
résultats de l'enquéte dans son ensemble. La plupart des
données étaient acceptables aux fins d'analyse; ceci &tait
particuli&rement vrai en ce qui concerne les magasins 3 rayons
et les chailnes nationales de magasins dont les ventes, comme
il a déja &té& dit, représentaient environ 34 p. cent du total
des ventes de vétements et chaussures au Canada.
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Méthodes d'établissement des prix

A partir des renseignements fournis par les partici-
pants, il a &t& possible de faire un genre de r&sumé& des
méthodes gé&€nérales adopt&es par les dé&taillants pour &tablir les
prix de vente au détail des v@tements et chaussures. Comme
il s'agit d'un résumé gén&ral, il se peut qu'il donne une
image incompl&te des méthodes qu'utilise tel ou tel marchand.
Nous n'avons pas relevé de différences sensibles entre les
méthodes d'établissement des prix des dé&taillants de v&tements
et des dé&taillants de chaussures.

Lorsqu'ils fixent leurs prix de vente, la plupart des
détaillants tiennent compte d'ordinaire du volume pré&vu des
ventes et du bénéfice brut qui en découle et qui est nécessaire
pour leur permettre de rentrer dans leurs frais et d'atteindre
le taux de rentabilité souhaité. Les éléments importants
des cofits comprennent les frais de vente et d'administration
et les autres frais gén&raux, en plus du prix d'achat versé
aux fournisseurs. C'est grdce 3 la différence entre le
prix cofitant et le prix de vente que le marchand atteint le
bé&néfice brut visé. On établit des majorations moyennes et
on les applique soit de fagon uniforme & tous les v@tements
et chaussures, soit avec des variations entre les diverses
lignes de v@tements et de chaussures, voire entre les divers
articles d'une méme ligne.

On peut calculer de diverses fagons les majoratioms,
exprimées d'ordinaire en pourcentage. Parfois il s'agit
simplement d'un pourcentage du prix d4'achat, parfois d'un pour-
centage de prix plus les frais de transport et d'entreposage -
ou, durant la pé&riode antérieure au 16 juillet, d'un pourcentage
de prix d'achat plus la taxe de vente fé&dérale et d'autres
frais. L'enquéte révd8le qu'il &tait de pratique courante
d'établir les majorations comme pourcentage du prix d'achat et
de la taxe de vente fé&dérale. Le prix d'un article qui coflite
$25, par exemple, est fixé 3 $50. La majoration dans ce cas
est $25, soit 100 p. cent du cofit ou 50 p. cent du prix de
vente au détail. Il est plus rare d'ajouter un montant fixe en
dollars au pourcentage de la majoration. Un vé&tement acheté & $10,
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par exemple, se vendra $21 au détail, dans le cas d'une majoration

de 100 p. cent, i laquelle on ajoute une somme fixe de $1. Le
choix d'une formule particuliére pour fixer une majoration dépend
de plusieurs facteurs, notamment des objectifs de profits nets,
du volume des ventes prévu, de la base des cofits aux fins de 1la
majoration et des pratiques ayant cours dans le commerce de
détail.

A noter que, dans bien des cas, on &tablit une majora-
tion en fonction de la possibilité& qu'il y a d'@tre obligé&, un
jour, de réduire sensiblement les prix de vente de certaines
lignes de marchandises. Les démarques ou soldes d'articles
lents & &couler sont de pratique courante dans 1'industrie.

Les vétements de mode, pour lesquels il est difficile de prévoir
la demande, sont particuli&rement vulnérables & cet &gard. Les
rabais donnent évidemment des profits bruts bien en dega de

ce que les premi&res majorations pouvaient laisser croire.
Comme nous l'avons déja dit, le montant proportionnel des
majorations peut varier d'une ligne de vétements ou de
chaussures & l'autre, voire & l'int&rieur d'une méme ligne.

I1 refléte, en partie, de la part du détaillant, 1l'é@valuation
des risques que comporte la vente de ces marchandises.

Comme on pouvait s'y attendre, ces risques ont tendance

8 8tre plus Elevées pour les vétements en vogue et moindres
pour les articles. ordinaires.

On r&gle souvent les majorations selon des niveaux
de prix, caractéristique du commerce de détail. Cette méthode
évite la multiplicité& des prix de vente qui se produirait si le
pourcentage de la majoration moyenne du dé&taillant devait
s'appliquer au prix colitant de chaque article qu'il vend. Il
s'agit essentiellement d'arrondir les prix disparates divers
et de vendre la marchandise 3 des prix qui sont d'ordinaire
plus commodes aussi bien pour le détaillant que pour 1le
client. Voici un exemple de la fagon dont on applique ce
procédé. Le pourcentage de la majoration d'un article donné
en établit le prix & $2.15. Si les niveaux de prix du marchand
sont de $2 et $2.25, le prix calculé de $2.15 atteindrait
$2.25, niveau de prix le plus rapproché&. Par ailleurs, le
prix calculé de $2.15 tomberait 3 $2 si ses niveaux de prix
étaient &tablis 3 $2 et $2.50. Les détaillants, pour expliquer
cette pratique, soulignent que du point de vue du consommateur
les prix de vente inférieurs de certains articles compensent
en quelque sorte les prix supérieurs de certains autres.

En plus de 1l'établissement de majorations et de "pricing
points" par le détaillant, les prix de vente au détail sont
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parfois ceux qui ont &té& conseillé&s par le fournisseur, surtout
dans le cas des marques connues d'un bout 3 1l'autre du pays.
Le prix de détail suggéré fournit au marchand une majoration

calculée 3 1l'avance; il est souvent déj3 imprimé par 1le
fabricant sur 1l'emballage ou 1l'é&tiquette de vente du produit.

Il vy a une autre question gui a trait & 1l'établissement
des prix de vente au détail et qui occupe une place importante
dans le pré&sent rapport; il s'agit des stocks. Dans le cas de
stocks considérables, les prix de vente ne reflé&tent pas les
changements des prix du fournisseur tant que les stocks
acquis aux nouveaux prix se comparent d ceux qu'on a achetés
d l'ancien prix. Les participants i l'enquéte ont maintes
fois mentionné cette pratique. La question des stocks et de
leur importance par rapport 3 la suppression de la taxe de
vente est examinée plus longuement ci-aprés.

Un examen des méthodes d'établissement des prix de
vente au détail serait incomplet s'il ne touchait pas d 1la
concurrence. De l'avis de nombreux participants & 1l'enquéte,
c'est l'incidence de la concurrence sur le marché local qui
constitue le facteur primordial. Les réponses des petits
détaillants indépendants indiquent que leurs prix de vente
sont établis pour une large part en fonction de ceux de leurs
concurrents. Les grands magasins, qui exercent une influence
considérable, servent de guides pour l1l'établissement des prix,
tandis que les commerces de détail plus modestes ne font que
suivre. Les gros détaillants réagissent parfois, dans
certaines localité&s, 3 la concurrence des petits marchands,
mais ils ob&issent surtout aux mesures prises par les autres
grands détaillants dans le méme domaine. Nombre de grandes
chaines de magasins, y compris les grands magasins, autorisent
explicitement le directeur du magasin 8 régler les prix pour
faire face 3 la concurrence locale.
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Facteurs influant sur la réaction
a la suppression de la taxe de vente

On a demandé aux dé&taillants de décrire, en termes
généraux, les mesures qu'ils avaient prises quant 3 leurs
prix, suite 38 la suppression de la taxe de vente. Des
questions précises portaient sur. les raisons pour lesquelles
les prix n'avaient pas été réduits quand il le fallait, et
1'opportunité& des réductions, y compris la politique 38 1l'@gard
des marchandises dont la taxe avait &t& pay€e ou pas. Les
participants ont indiqué plusieurs facteurs importants
influant sur la détermination des prix. Cela comprend des
augmentations du prix des fournisseurs, le désir exprimé de
maintenir les marges de profit, les probl&mes associés
aux stocks pour lesquels la taxe a &té payée, les prix
des compétiteurs et les prix de détail suggérés par les
fabricants.

L'augmentation du cofit des marchandises achetées
aprés le 16 juillet est un thé&me qui revient sans cesse dans
les réponses de l'enquéte. Pour nombre de détaillants, la
majoration de prix effectuée par les fournisseurs a plus ou
moins contrebalancé& la réduction des cofits unitaires* qui se
serait produite pour nombre d'articles par suite de la
suppression de la taxe. Cela ne veut pas dire que toutes les
majorations de prix effectuées par les fournisseurs dont
parlent les détaillants ont &té effectivement mises en vigueur
apre@s la suppression de la taxe. Dans bien des cas, elles
apparaissent quelques mois plus t6t. Cette question est plus
amplement expos&e dans la section "Enquéte. au niveau des
fabricants et des importateurs". Qu'il nous suffise de
dire, pour 1l'instant, que l'augmentation des prix des fournis-
seurs a contrebalancé&, jusgu'd un certain point, les effets
bénéfiques de la suppression de la taxe.

Un autre facteur qui a influé sur la détermination
des prix a été le désir exprimé de maintenir ou méme d4'augmen-
ter les marges bénéficiaires brutes en dollars afin de régler
les frais d'administration et de vente toujours croissants et
de conserver les profits nets en dollars de l'ensemble de
1l'entreprise. Comme nous l'avons déj3 noté&, la pratique de
la majoration comme pourcentage du prix d'achat de la
marchandise vise 3 fournir les recettes de vente voulues pour
couvrir les frais et donner le b&né&fice brut. Avant le 16
juillet, les taxes de vente faisaient g&néralement partie du.
prix auquel la majoration &tait appliquée. Bien des
participants ont déclaré que la ré&duction du prix de vente doit

lCoﬁt unitaire comprend le prix du fournisseur, la taxe de vente

et divers autres frais (transport, par ex.). Les frais généraux
et de vente ne sont pas compris.
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nécessairement se limiter au montant en dollars de la taxe,

d cause de la nécessit& de maintenir leurs bénéfices bruts

tels qu'ils &taient avant le 16. Toute ré&duction supérieure,
ont-ils souligné&, rognerait sur les recettes gé&nérales de vente
requises pour assurer une exploitation viable.

La nécessité exprimée par les détaillants de maintenir
leurs bénéfices bruts, tels qu'ils &taient avant le 16 juillet
a une grande incidence sur l'importance de la baisse des prix de
détail que 1l'on aurait pu attendre 3 la suite de la détaxe.
Si les bé&né&fices bruts étaient maintenus, la réduction pourrait
atteindre 5.4 p. cent, si l'on suppose une majoration de 100
P. cent avant la détaxe.

Prenons un exemple:

Avant la détaxe Apr&s la détaxe

Bénéfice brut estimé
nécessaire pour couvrir les
frais généraux, administratifs
et de vente, et donner le

bé&né&fice net souhaité $112.00 $112.00
Prix de vente du fabricant 100.00 100.00
Taxe fédérale de vente 12.00 0

Prix de dé&tail $224.00 $212.00

D'apr&s cet exemple, on peut voir gque si les bénéfices
bruts doivent &tre maintenus tels qu'avant la détaxe, la
réduction du prix de détail ne peut dépasser le montant de la
détaxe. Ci-dessus le prix original de $224 a &té& réduit de
$12, soit environ 5.4 p. cent.

Le taux de 12 p. cent de la taxe et la majoration de
100 p. cent n'ont &t€& choisis qu'ad titre d'exemple. Ainsi
qu'il a déja &été dit le taux réel de la taxe sur les ventes
au détail de vétements €tait de 10.8 p. cent. On estime que
ce taux de 10.8 p. cent s'appliquait aux 2/3 des articles
vestimentaires vendus.au.Canada et celui de 12 p. cent au reste.
Ce qui donne une moyenne de 1l1.2 p. cent pour tous les
v8tements. Puisque ce taux est quelque peu inférieur &
celui de 12 p. cent appliqué dans l1l'exemple ci-dessus, la
réduction moyenne correspondante sur les prix de détail serait
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de 5 p. cent plutdt que de 5.4 p. cent. De plus, la majoration
initiale sera lég&rement supérieure ou infé&rieure & celle de
100 p. cent appliquée dans l'exemple. Les prix de détail
seraient quelque peu supérieurs ou inférieurs 3 5 p. cent selon
gue la majoration sera inférieure ou supérieure 3 100 p. cent.

Le fait que des stocks dont la taxe avait &té payée
avant la suppression ne soient pas encore &coulés a déja &été
mentionné& en tant que facteur influant grandement sur le
moment des réductions de prix de vente. C'est une raison
qu'on donne souvent pour expliquer le fait que les prix
n'aient pas ét& réduits immédiatement aprés le 16 juillet.
L'importance de ces stocks varie selon les détaillants.

Dans certains cas, les stocks n'étaient importants que pour
quelques articles en particulier. Dans d'autres, toutefois,
il s'agissait d'une grande partie du stock d'automne du
détaillant. Diverses dé&marches ont été adoptées par les
détaillants pour fixer les prix de ces stocks.

D'abord un petit nombre de détaillants ont simplement
attendu l'écoulement normal de la marchandise avant de baisser
les prix. La période normale de renouvellement des stocks &tant
de trois 3 quatre mois, cela veut dire qu'il n'y a eu aucun
rabais avant la fin d'octobre ou le mois de novembre, au plus
t8t. Ensuite, nombkre de détaillants ont prétendu qu'ils ne
pouvaient pas réduire le prix de vente avant d'avoir atteint
1'équilibre entre les marchandises "taxe payée" et "exemptes de
taxe." De sorte que la réaction au prix de vente est fonction
du moment oli 1'on a atteint l'équilibre des stocks et, dans
bien des cas, on n'y est parvenu qu'a la fin de 1l'auntomne.

Dans d'autres cas, on n'avait pas &écculé le stock ni obtenu cet
équilibre au moment de remplir le questionnaire. Enfin, un
petit nombre de détaillants ont imm&diatement baissé leurs prix
de vente méme sur les articles dont la taxe avait &té payée.

Résultats quantitatifs

Les questionnaires avaient pour but de recueillir des
renseignements gé&néraux sur la politique de prix des détaillants
d la suite de la détaxe, avec exemples & l'appui, dans des
annexes aux questionnaires. Les questionnaires nous ont
fourni des renseignements généraux sur les produits vestimentaires
dont la taxe avait été payée ou pas, et les annexes fournissaient
des données sur les cofits et les prix de vente, avant et aprés
la détaxe, pour des articles achetés au fournisseur aprés le
16 juillet. Les données sur les marchandises détax@es ont &été
analysées afin de donner une idée d'ensemble de la réaction des
participants. Ces données se rapportaient plus précisé&ment au |,
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premier achat d4'un article en particulier effectu&, par les
détaillants, apr@&s la suppression de la taxe. Les annexes
indiquent &galement les dates auxquelles les changements de
prix sont entrés en vigueur pour les articles en question.

L'analyse quantitative fut basé&e sur 1023 formules
détaillées fournies par 95 des 113 participantsl. Le pourcentage
des changements des prix de vente, des cofits unitaires, des prix
des fournitures et autres frais? a &té calculé d'aprés les
données fournies pour chaque article avant et apr&s la détaxe.
La moyenne du pourcentage de changements pour chacun d'entre
eux a &té &tablie séparément pour chague grande catégorie et
pour tous les articles & la fois. De plus, le profit brut
par unité a &té& calculé d'apr&s les données de prix et de
colit en vigueur avant et apr@s le 16 juillet, pour chaque
article. De méme que pour les. cofits et les prix de vente,
le pourcentage des changements a &té calculé sé&parément pour
chaque grande caté&gorie et pour tous les articles ensemble. Les
résultats de l'analyse sont présenté&s dans le tableau suivant:

lEnviron 90 p. cent des participants ont répondu avant le 15

décembre. L'analyse quantitative avait alors atteint un point
tel qu'ajouter les quelques réponses qui restaient aurait
indlment retardé& la fin de ce travail.

2Par "autres frais", il faut comprendre les frais de transport,
de poste et d'entrepbt.
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TABLEAU 1
POURCENTAGE MOYEN DE CHANGEMENT DES COUTS, PROFITS

ET PRIX AU DETAIL PAR GRANDES CATEGORIES:L

Grandes Catégories

Vétements pour Vétements pour Chaussures Marchandise d 1la Total

hommes femmes pi&ce
Prix du fournisseur 3.5 2.8 4.2 12.8 3.5
Autres frais 0.6 -1.2 1.6 a -0
Cofits unitaires -6.7 -7.3 -6.7 0.7 -6.9
Bénéfices bruts -2.3 -3.3 -3.4 -2.7 -2.9
Prix au détail -5.0 -5.6 -5.2 0.2 -5.2

Comme 1l'indique le tableau, les prix du fournisseur ont augment& en moyenne de 3.5 p.
cent, les profits bruts en dollars sont tombé&s de 2.9 p. cent et les prix de détail ont fléchi
de 5.2 p. cent. Il convient de souligner que cette baisse de 5.2 p. cent représente des réduc-
tions de prix individuelles qui se sont produites & des moments divers au cours de la période
du 16 juillet au 30 novembre. La distribution par mois des réductions de prix se présente comme
suit:

-

l1a contribution des changements de cofits et de béné&fices & la modification
des prix de détail est exposée dans la section sur "1'Evaluation des résultats de
1'enquéte".



TABLEAU 2

DISTRIBUTION PAR MOIS DES REDUCTIONS DE PRIX

(en pourcentage)

Mois Mensuel Cumulatif
Juillet , 24.1 24.1
Aofilit 28.0 52.1
Septembre 25.5 77.6
Octobre 15.5 93.1
Novembre 6.9 10070

L'on a &galement cherché & déterminer, d'apré&s les
annexes, jusqu'd quel point les épargnes de coiits dues d la
détaxe ont &té& transmises aux consommateurs par les
détaillants. Cette &tude a révélé que la réduction des prix
de 65 p. cent des articles en question &tait &gale ou
supérieure 3 la réduction des coiits unitaires. Les prix de
détail de 13 p. cent des articles n'ont pas 8té baissés parce
que les augmentations de prix des fournisseurs dépassaient
enti&rement les réductions de cofits unitaires. La réduction
des prix de 22 p. cent des articles &tait inférieure 3 1la
baisse des cofits unitaires. De plus, d'aprds 1l'&tude, 39
p. cent des détaillants participants ont transmis, sur tous
les articles, la réduction des cofits unitaires; 56 p. cent
ne l'ont transmise que sur la moitié ou plus des articles,
et 5 p. cent sur moins de la moitié.
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ENQUETE AU NIVEAU DES FABRICANTS ET DES IMPORTATEURS

Résultat de 1'enquéte

Des formulaires dlment remplis nous sont parvenus des
33 fabricants et des 16 importateurs compris dans l'é&chantillon.
Comme les ddtaillants, plusieurs fabricants y avaient joint des
rapports annuels, exposé&s financiers, listes de prix et autres
documents. Pour leur part, de nombreux importateurs ont fourni
des copies de factures wvenant de fournisseurs étrangers, d'autres
envoyées 3 des clients détaillants et des listes de prix. D'une
manidre générale, les formulaires &taient bien remplis, accom-
pagné&s de commentaires détaillés de la part de certaines firmes
sur la récente augmentation des prix et 1l'impact, réel ou
éventuel, sur les prix de vente.

Méthodes d'établissement des prix

On a demandé& aux fabricants et aux importateurs de
faire une br&ve description de leurs méthodes d'établissement
des prix de vente. Les renseignements obtenus en réponse &
cette guestion générale sont résumés ci-dessous. De méme
que le résumé sur l'enquéte au niveau des détaillants, il ne
s'applique pas nécessairement & un fabricant ou un importateur
en particulier.

Les prix de vente de nombreux fabricants suivent en
général un sch@me saisonnier, la période "printemps-&té&" allant
du ler janvier au 30 juin, et la période "automne-hiver" du
ler juillet au 31 décembre. Divers importateurs ont &galement
indiqué que les prix de vente de certains de leurs articles
suivent les prix en cours de saison, il semblerait, d'apxé&s
les réponses qu'ils soient pré&ts 3 le faire en cas de grosses
augmentations de frais imprévues.

les prix sont normalement fixés guelques mois avant
la saison ol ils entrent en vigueur selon les engagements pris
auparavant avec les détaillants. Un certain nombre de fabri-
cants ont signalé que les prix de la période automne-hiver
&taient &tablis et publiés dans le commerce au détail en
mars ou avril, parfois avant. Ce ré&gime ne s'applique pas &
toutes les marchandises. Parfois les prix sont fixés &
l'arrivée d'une nouvelle ligne de produits ou guand des
commandes spéciales sont faites. Les réponses indiguent que
des changements de prix ont eu lieu au milieu de la saison
plus souvent que les autres années 8 cause de la difficulté
pour les fabricants de prévoir toutes les augmentations de
frais qui ont eu lieu récemment.
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Avant de fixer son prix de vente, le fabricant de
vétements ou chaussures doit d'abord déterminer 1'objectif de
son profit net, le volume de vente et les frais de production.
I1 faudra tenir compte 3 la fois des frais actuels et de ceux
qui pourront s'ajouter au cours du cycle de production. Le
colit total comprend les frais directs (main-d'oeuvre et
matidres) et les dépenses indirectes tels les frais généraux
d'exploitation, d'administraticn, de vente et de financement.
De nombreux participants ont indiqué que les frais indirects,
plus la marge de profit, se montent i 50 p. cent des frais
directs {(main-d'oeuvre et matidres).

Pour les importateurs de vé&tements et de chaussures,
les cofits commprennent "les frais d'expédition", d'entrepdt et
de distribution au Canada. Les dépenses de vente et les pertes
causées par les fluctuations de la monnaie entrent aussi en ligne
de compte. Par "frais d'expédition", il faut entendre le prix
de vente des fournisseurs &trangers, les droits d'importation,
le fret et les frais d'assurance et de courtage. Les importa-
teurs ajoutent en gé&né&ral un pourcentage pour arriver au profit
brut nécessaire pour couvrir les frais de distribution et par-
venir & un bé&néfice net. Ces pourcentages d'augmentation varient -
de 22 p. cent pour certains articles 3 100 p. cent pour d'autres.
D'aprés l'enquéte, ils vont souvent de 50 p. cent i 70 p. cent.

Les fabricants comme les importateurs ont indiqué que
la concurrence &tait un facteur déterminant pour fixer les prix.
Les fabricants subissent la concurrence des importateurs et des
autres fabricants de vétements et de chaussures. A en juger
d'apr&s l'enquéte, la concurrence des produits importés serait
la plus forte. Pour les importateurs, le ph&énom&ne inverse
se produit: il s'agit des produits fabriqués localement ou
importé&s par d'autres. D'apr@s les compagnies interrogées, les
objectifs de prix de vente et les bé&néfices qu'ils traduisent
doivent &tre révisés de temps en temps afin de rester compétitifs.
Les objectifs de bénéfices géné&raux sont n&anmoins atteints s'il
y a équilibre entre un b&néfice inférieur 3 la normale sur une
série d'articles et un profit supérieur sur d'autres.

La question du "pricing point" a &t& mentionnée &
la fois par les fabricants et les importateurs. La demande
du consommateur pour un produit en particulier pourrait &tre
affectée si des mesures prises par le fabricant ou 1l'importateur
obligeaient le détaillant 3 fixer ses prix 3 un niveau plus Elevé.
Afin d'@viter une telle situation, le fabricant prévoira, pour
une période de temps limit€e, ume marge bénéficiaire inférieure,
espérant maintenir 3 long terme sa moyenne de bé&néfices. Afin
de maintenir les mémes niveaux de prix de dé&tail, d'autres
fabricants ont indiqué qu'ils réduisaient les frais en modi-
fiant le mod&le d'un produit ou en y substituant des matériaux
moins chers. '
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Majorations de prix par les fournisseurs

Les données de l'enqué&te au niveau des détaillants
indiquent qgue le prix des fournisseurs a augment& pour 365 des
1,023 articles d'habillement signal&s. La moyenne d'augmentation
de 3.5 p. cent, indiquée par les résultats quantitatifs de
1'enquéte, représente le pourcentage de changement du prix de
tous les articles. La moyenne de majoration des 365 articles
en particulier se chiffre a3 10.1 p. cent. Ces articles &taient
fournis par 175 des 408 fournisseurs indiqués dans les déclarations
des détaillants.

Quarante de ces 175 détaillants ont &t& choisis pour
une enquéte conduite selon les crit&res de la section Enquéte.
Tel gque mentionné auparavant, 9 autres importateurs ont &té&
ajoutés, €levant ainsi i 49 le nombre de firmes consultées.

Dans la plupart des cas, les prix des fournisseurs indiqués par
les détaillants ont &té confirmés par les fabricants et importa-
teurs en question.

Il a déja été signalé que les augmentations n'avaient
pas toutes eu lieu aprés le 16 juillet. Le fait gu'une augmen-
tation n'a été ressentie par un détaillant qu'apré&s le 16
juillet n'a rien de surprenant, compte tenu de la pratique
normale du faliricant de fixer ses prix bien avant qu'ils
n'entrent en vigueur. Un fabricant peut tr&s bien annoncer,
en mars, une augmentation qui ne s'appliquera qu'a la pé&riode
juillet-décembre. Le dé&taillant 3 qui 1l'on a command& un
article avant le ler juillet et un autre identique aprés le 16
juillet, remarquera naturellement une augmentation entre les
deux dates. De fait, 19 des 33 fabricants interrogés é&taient en
mesure de prouver que les majorations sighal&es par les détail-
lants avaient &té mises en vigueur avant le. 16 juillet et qu'aucune
augmentation des prix du fournisseur ne s'est produite aprés
cette date.

Six autres fabricants ont indiqué que les augmentations
avaient &t€é€ mises en vigueur avant le 16. Toutefois, dans les
6 cas, le fabricant a signalé& qu'une autre majoration avait eu
lieu apr&s cette date. Chaque fois, la majoration des prix a
été& justifiée par la hausse des cofits, avec documents d 1l'appui.
Quatre fabricants ont déclaré que l'augmentation indiquée dans
les données avait &té mise en vigueur aprés le 16 juillet et ont
donné la méme justification, avec documents 3 l'appui. Deux
autres ont &galement indiqué qu'elle avait &té& mise en
vigueur aux environs du 16. Ils ont déclaré tous deux que
les changements avaient &t& pré&vus avant le 16 et que la
date de leur mise en vigueur ne faisait que se conformer aux
habitudes de changements de prix. Ces déclarations &taient
accompagnées de documents justificatifs. Dans les deux derniers
cas, les renseignements fournis par les détaillants n'é&taient
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pas assez précis pour permettre d'identifier le produit. Toute-
fois, les deux fabricants ont déclaré qu'aucune augmentation
n'avait &été faite apr&s le 16.

Sept importateurs devaient fournir des renseignements
sur les prix de vente des v@tements et des chaussures importés
mentionnés dans les réponses des détaillants. 1Ils ont &té
choisis parce que d'apr&s les données de l'enquéte au détail,
il n'avait ét& question d'aucune baisse importante du prix
de vente apré&s la suppression de la taxe. Trois importateurs
ont pu prouver que l'@pargne suscitée par la détaxe &tait
plus que dépassé&e par la hausse du coflit des marchandises
importées. Un quatri@me importateur a démontré que la
baisse du prix &quivalait approximativement 3 la détaxe. Un
cinquime a déclaré que la faible réduction du prix du
produit en question ne reflé&tait pas sa politique de prix
de vente 3 la suite de la suppression de la taxe. D'apré@s
les renseignements qu'il nous a fournis, la ré&duction moyenne
sur une vaste gamme de vétements importés &quivalait approxima-
tivement au montant de la détaxe. L'un des deux derniers
importateurs n'a pu identifier le produit dont il é&tait
question dans les renseignements donn&s par le d&taillant et
l'autre a déclaré que le produit &tait fabriqué& au Canada.

Les deux importateurs ont fourni des données précises
montrant que la détaxe avait &té d&duite du prix des autres
produits.

Politique des prix apr&s le 16 juillet

Les données de l'enquéte indiquent que la plupart des
fabricants ont majoré leurs prix de vente en 1974. Dans certains i
cas, les prix ont &té& modifiés plus d'une fois dans l'année. !
De plus, les déclarations montrent qu'environ la moitié& des
fabricants ont augment& certains prix apré&s le 16 juillet.

L'importance des majorations varie & la fois selon les

fabricants et selon les différentes lignes de produits d'un

méme fabricant, pouvant aller jusqu'd.l0 p. cent. La date ?
de ces majorations varie également selon les fabricants. 5
Quatre d'entre eux déclarent que les prix de vente ont &té i
modifiés pour toutes les lignes de produits ou seulement f
quelques-unes, pendant la p&riode allant de juin 8 septembre. i
Toutefois, dans la plupart des cas, les augmentations ont

été faites plus tard dans 1l'année. Les donné€es indiquent que
les dates correspondent généralement aux pratiques personnelles
du fabricant quant aux p&riodes de changement de prix.

Les majorations de prix sont invariablement justifiées j
par la hausse des cofits. La plupart des fabricants dé&clarent :
que tous les &léments des cofits-ont connu une augmentation ;
considérable pendant l'année. On parle fréquemment d'augmentations |
d'environ 15 p. cent, touchant & la fois les cofits de main- ‘
d'oeuvre et des maté&riaux en g&néral. Les frais d'exploitation,
de vente, d'administration et de financement ont &galement
enregistré des augmentations. L'augmentation des cofits de
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main-d'oeuvre directs découle des conventions de travail signées
récemment et qui accordent d'importantes hausses du salaire de
base, des avantages sociaux et du cofit de la vie. Un certain
nombre de fabricants mentionnent 1'impact des augmentations

sur le salaire minimum reconnu par divers gouvernements
provinciaux.

Les déclarations indigquent qu'en général les impor-
tateurs participants ont réduit le montant de la détaxe du prix
des marchandises importdes apr&s le 16-juillet. Cela ne veut
pas forc&ment dire que tous les prix de vente aient baissé&, car
les augmentations de frais dépassent en partie, sinon compl&te-
ment, la détaxe. Pour ce qui est de la marchandise "taxe payée",
plus de la moitié des importateurs déclarent ne pas avoir baissé
leurs prix.

Les importateurs mentionnent fréquemment la majoration
des frais d'expé&dition dans leurs déclarations. La hausse du
prix des marchandises a &té& particuli@&rement remarquable dans
le cas d'importations venant de certains pays européens. Par
contre, le cofit des produits venant d'Extréme-Orient n'a que
trds peu changé. Pour certains importateurs, la hausse des prix
d'achat dans le pays d'origine a &té& particuli@rement forte ces
dernidres années. Un importateur de chaussures signale guatre
augmentations affectant une seule ligne de produits pendant la
période avril 1974 - janvier 1975. L'augmentation du fret,
particulidrement du fret aérien, est un autre facteur qui a
contribué 3 la hausse des frais d'expé&dition. Plusieurs
importateurs signalent des augmentations de 20 & 25 p.
cent 1l'année dernidre. Enfin, les augmentations de frais de
main-d'oeuvre et de financement sont également signalées
par les importateurs.
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EVALUATION DES RESULTATS DE L'ENQUETE

Des résultats de l'enquéte, on peut tirer trois grandes
conclusions. En premier lieu, les ré&ductions des prix de vente
semblent avoir &té assez considérables sur les marchandises
achetées aprés le 16 juillet, au niveau tant du détaillant que
de 1'importateur. Deuxi&mement, les ré&ductions sur les stocks
"taxe payée" ont &t& le fait de quelques dé&taillants seulement.
Enfin, les augmentations des prix de vente 3 la fabrication
semblent résulter de la hausse des coiits.

Les résultats de l'analyse quantitative des données
au niveau de détail ne sont pas inattendus &tant donné les
divers facteurs, décrits auparavant, qui ont exercé& une influ-
ence consid&rable sur la politique des prix de vente. L'analyse
montre que les prix de vente au détail ont baissé de 5.2 p. cent,
que le bénéfice brut en dollars a baissé de 2.9 p. cent et que
les prix des fournisseurs ont augmenté de 3.5 p. cent. Les
données tirées des résultats quantitatifs sont résumées au
tableau 3 qui montre &galement la contribution, sous forme de
pourcentage, de chaque &lément 3 la réduction des prix de
vente au détail.

L'objectif déclaré de nombreux détaillants de main-
tenir ou d'accroitre leurs bé&né&fices bruts en dollars n'a pas
8té atteint. Les bé&néfices bruts en dollars ont baissé pour
les articles en question, ce qui a contribué pour 1.5 p. cent
4 la ré&duction des prix de détail. Les augmentations des prix
du fournisseur annulent partiellement la baisse de b&né&fices et
1'é&pargne des coflits due d la détaxe. Les ré&sultats de 1l'enquéte
n'apportent pas d'explication & la diminution des profits
bruts. Plusieurs facteurs ont pu jouer, mais le désir des
détaillants de maintenir leurs volumes de vente face & une
baisse de la demande y est certainement pour quelque chose.

Il est intéressant de noter que la ré&duction de 5.2
p. cent (résultant de l'augmentation.des prix du fournisseur,
de la baisse de bé&néfices et de la détaxe) ne diffé&re guére de
la moyenne de 5 p. cent & lagquelle nous sommes arrivés
auparavant, sur la base de 11.2 p. cent de taxe et de 100
p. cent de majoration. En fait, la majoration se montait &
93.4 p. cent avant la détaxe.

La réduction moyenne des prix indiquée par les données
quantitatives traduit une r&action généralement positive & la
suppression de la taxe de la part des détaillants qui ont
participé & l'enquéte. Cela signifie, naturellement, que
certains détaillants ont réduit leurs prix de vente, pour
divers vétements et chaussures, d'un montant supérieur a
celui de la détaxe. Les réductions des prix par les autres
détaillants varient selon les articles examinds. Les prix
de certains d'entre eux &taient ré&duits d'une somme &quivalant
exactement au montant de la détaxe, alors que les prix d'autres
articles &taient les mémes qu'avant le 16 juillet. Une
différence négligeable sépare la d&termination des prix pour les
produits fabriqués au pays et ceux qui ont &t& importés.
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TABLEAU 3

FACTEURS CONTRIBUANT AU CHANGEMENT DU PRIX DE DETAIL

Composants Changement en Part du changement Contribution en %

du prix de pourcentage du prix de dstaill au changement du prix
détail de détail

Prix du fournisseur 3.5 1.5 28.8

Frais divers 0 0 0

Taxe de vente ~100.0 -5.2 100.0

Coit unitaire -6.9 -3.7 71.2

Béné&fices bruts -2.9 -1.5 28.8

Prix de détail -5.2 -5.2 100.0

lFondée sur la part

composante du prix de détail avant le 16 juillet.



Les augmentations des prix du fournisseur ont
exercé une influence considérable sur la réduction du prix d'un
grand nombre des articles &tudié&s. D'apr&s les données de
l'enquéte au détail, les augmentations des prix du fournisseur
étaient fréquentes en 1974. L'augmentation moyenne de 3.5 p.
cent des prix du fournisseur révé&lée par 1l'analyse quantitative
laisse entrevoir les augmentations de prix au moment du premier
achat apré&s le 16 juillet. Le pourcentage d'augmentation moyenne
minimise, en partie, l'importance des augmentations des prix du
fournisseur, car de nombreux résultats de l'enquéte au niveau des
fabricants et des importateurs corroborent en grande partie les
renseignements fournis par les détaillants & cet &gard. Tous
les fabricants participants indiquent qu'ils ont augmenté& leurs
prix de vente & un moment donné en 1974. Dans bien des cas, les
prix de vente ont &té révisés plus d'une fois dans l'année par
suite de 1l'augmentation des cofits. Les renseignements obtenus
des importateurs, bien que moins complets que ceux fournis par
les fabricants sur les augmentations de leurs prix de vente
avant le 16 juillet, montrent que nombre de prix ont &té& rajustés
d plusieurs reprises au cours de l'année.

Il semblerait &galement que les stocks "taxe payée"
avaient encore une incidence au moment de l'enquéte, en dépit
du fait que certains fabricants ont signalé des expé&ditions
aux détaillants inférieures & la moyenne pour la période allant
du 6 mai, date de la présentation du budget, au 16 juillet,
date de la détaxe. Toutefois, il est certain gque de nombreux
détaillants ont commencé la période suivant la détaxe avec
d'importants stocks "taxe pay&e". La présence de ces stocks,
liée & une certaine baisse de la demande chez le public,
semble avoir rallongé la période normale d'dcoulement des
stocks. La baisse des prix de détail n'a pu avoir lieu avant
qu'une solution satisfaisante au probl&me des stocks ne soit
trouvée.

Pour finir, quelques remarques s'imposent sur 1l'&tendue
de 1l'enquéte. L'on remarquera que l'&chantillon au niveau des
détaillants ne couvrait qu'un nombre relativement restreint
d'entreprises; mais leurs ventes de vétements et de chaussures
représentent quelque 36 p. cent des ventes totales au Canada.
Afin d'assurer une bonne représentation, il &tait important
d'inclure la plupart des grands magasins et des chalnes de
magasins du pays, vu le r8le pré&dominant qu'ils ont dans le
commerce au détail. Si l1l'échantillon ne comprend pas tous les
articles visé&s par la taxe, il les repré&sente néanmoins de
fagon générale, comme il est indiqué dans la prochaine section
1'Indice des prix 3 la consommation. Les 1,023 annexes utilisées
pour l'analyse quantitative fournissent des exemples représentatifs
de la politique des prix des détaillants suite & la suppression
de la Qd&taxe. ¢

31




On peut ainsi les considérer comme une approximation raisonnable
d'un &chantillon beaucoup plus &tendu de ré&actions choisies au
hasard. Bien que la participation @ 1l'enquéte ait &té libre,

les participants avaient regu des consignes bien précises
concernant le choix des articles i étudier. Les entrevues faites
par le S.A.C.0. ont permis de s'assurer que les données fournies
dtaient aussi compldtes et précises que possible. Le Minist&re,
pour les quelques cas oll les données nécessitaient des précisions,
a poursuivi les choses en demandant des &claircessements.

L'&chantillon de fabricants et d'importateurs visait
essentiellement & védrifier les données fournies par les
détaillants sur 1l'augmentation des prix du fournisseur et &
ddterminer les facteurs de cette hausse. Fond& sur le critére
de choix d&jd décrit, l'échantillon couvrait environ 23 p. cent
des 175 fournisseurs qui, selon les données, avaient augmenté
leur prix.
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L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION

Les mouvements pertinents des prix de 1'Indice des
prix a8 la consommation (IPC) sont pré&sentés et analysé&s dans
la présente section afin de donner une meilleure vue d'ensemble
des effets de la détaxe sur les prix, que ne donnent les ré&sul-
tats de 1l'enquéte considéré&s par eux-mémes. A cette fin, il a
€t& nécessaire de séparer les prix modifids par la détaxe de
ceux qui ne l'ont pas &té&.

En ce qui concerne les vé&tements, les &léments de ,
1'IPC ont donc &t& regroupé&s en deux catégories, celle des r
articles touché&s par la détaxe et celle de tous les autres L
articles. |

Changements de prix des vétements et
chaussures touché&s par la taxe

Les augmentations continuelles, en 1974, de 1'IPC
pour les articles touchés par la taxe n'ont rien de surprenant
si 1'on tient compte du mouvement génédral d'inflation et surtout
de la hausse des cofits influant sur les prix des vé&tements et
chaussures. Toutefois, le taux annuel d'augmentation du prix
des articles touché&s par la taxe a accusé& une baisse tré&s sen-
sible pendant le dernier trimestre de 1974, passant de 9.2 p.
cent au troisié@me trimestre i 7.2 p. cent au dernier trimestre.
De plus, l'augmentation trimestrielle 8 la fin de 1974 n'était
que la moitié de celle du dernier trimestre de 1973. Cette
amélioration des prix contraste tr&s nettement avec les change-
ments de prix des autres vé&tements et textiles, ainsi qu'avec
1'IPC pour tous les produits. Le tableau 4 présente une compa-
raison des changements de prix des articles touchés par la
taxe et des changements de ces autres prix, ainsi que les change-
ments, aux Etats-Unis, dans 1'indice des prix 3 la consommation
en ce qui concerne des articles correspondant 3 ceux touchés
par la détaxe au Canada. Chacun des indices, sauf ceux des
articles touché&s par la taxe, indique au quatri&me trimestre
de 1974 une augmentation supérieure 3 celle de 1973 et une
augmentation par rapport & l'année précédente plus importante
au quatriéme trimestre qu'au troisi&me.

I1 fallait s'attendre 3 ce que le taux d'augmentation
des prix touché&s par la taxe n'indique aucune réaction 3 la
détaxe entre le deuxi@me et le troisi&me trimestre. Les prix
pour 1'indice de juillet ont &té& recueillis par Statistique
Canada avant la suppression de la taxe, alors que ceux pour
aolit et septembre 1l'ont &t& quand les prix &taient encore forte- ‘
ment influencés par les stocks dont la taxe avait &té payée. g
En dépit de 1l'amélioration du prix du dernier trimestre, 1'in-
fluence des stocks "taxe payée" n'en continue pas moins i se
faire sentir.
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TABLEAU 4

COMPARAISON ENTRE L'IPC POUR LES ARTICLES TOUCHES
PAR LA TAXE ET DIVERS INDICES

Vétements IPC Articles

textiles Tous les IPC des
Touchés_par Tous les (vétemegts articles vétements
la taxe autres exclus) de 1'IPC aux E.-U.

A. Changement trimestriel en pourcentage:

1973:  IIT 2.8 -0.2 2.0 2.3 2.3
TIIT 0.8 1.4 1.9 2.8 0.2

VT 4.0 2.6 1.5 1.8 2.7

1974:  IT 1.2 3.0 4.2 2.4 0.4
IIT 2.6 4.6 4.4 3.3 2.4

IIIT 1.2 3.4 4.0 3.0 2.0

T 2.0 3.0 2.9 2.7 3.7

B. Changement en pourcentage par rapport & l'année pré&cédente:

1974: IT 9.0 n.a> 10.0 9.6 5.0
IIT 8.9 12.1 12.5 10.7 5.8
IIIT 9.2 14.2 14.8 11.0 7.2
VT 7.2 14.7 16.3 12.0 7.8

1 Vatements et chaussures pour adultes et marchandises 3 la
pigce.

2 Accessoires d'habillement pour adultes, vétements et chaus-
sures pour enfants et services vestimentaires.

3 Linge de maison et tentures.

-

4 Pour les articles correspondant & ceux touch&s par la détaxe
au Canada.

5 Ies prix des accessoires n'ont &té& examinés qu'a partir du
deuxié&me trimestre de 1973.
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Le tableau 5 montre les mouvements des prix dans les
principales caté&gories des indices touché&s par la taxe. Comme
on peut le voir, l'amé&lioration au dernier trimestre se refl&te
dans tous les indices des diverses catégories de vétements.

La seule exception est le prix des marchandises 3. la pi&ce dont
le cofit des mati&res repré&sente une plus grande partie du cofit
total que dans le cas des vétements et des chaussures.

Il semble certain que le pourcentage de 1l'augmentation
annuelle de 1l'indice touché par la taxe aurait &té supérieur
sans la suppression de la taxe. Si l1l'on compare l'amélioration
de l'indice touché par la taxe au dernier trimestre de 1974 et
en 1973, et avec d'autres indices de prix, on s'apergoit que le
taux d'augmentation de 1l'indice aurait atteint au moins 3 p.
cent de plus.
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TABLEAU 5

INDICES DES PRIX A LA CONSOMMATION DES VETEMENTS
TOUCHES PAR LA DETAXE

Vétements Vétements Chaussures Marchandises Tous les articles .
pour femmes pour hommes pour adultes & la piéce touchés par la
taxe

A. Changement trimestriel en pourcentage:

1973: 1IIT 2.9 3.1 1.7 1.8 2.8
IIIT 0.8 0.7 1.1 0.9 0.8

ive 4.8 3.8 3.2 0.6 4.0

1974: IT 1.0 1.4 1.5 1.7 1.2
IIT 1.9 3.5 1.7 2.8 2.6

IIIT 1.2 1.4 0.9 3.2 1.2

T 1.7 2.9 1.3 1.8 2.0

B. Changement en pourcentage par rapport i l'année précédente:

1974: IT 9.7 9.2 7.7 5.1 9.0
IIT 9.7 9.7 7.6 6.2 8.0
11T 9.2 10.4 7.4 8.7 9.2

IvT 6.0 9.5 5.5 9.9 7.2



L'Enquéte au niveau du détaillant et 1'IPC

L'analyse de 1'IPC et les résultats quantitatifs de
1'enquéte au détail montrent que la suppression de la taxe a
eu un effet favorable sur le prix des vé&tements et des chaus-
sures. Il reste toutefois & éclaircir deux points en ce qui
concerne le rapport entre les résultats de 1l'enquéte et 1'IPC.
Le premier point porte sur la possibilité d'une certaine dis-
torsion des résultats de l'enquéte. L'enquéte au niveau du
détail n'a pas porté sur tous les articles touchés par la taxe,
ce qui a pu influencer les résultats d'une fagon ou d'une autre.
Une comparaison entre l'augmentation du prix de tous les articles
de 1'IPC touché&s par la taxe de juillet & décembre et celle des
prix @ l'indice des articles faisant l'objet de 1'enquéte
indique l'importance et l'orientation d'une erreur &ventuelle.
Pendant cette période, les prix de tous les articles touchés
par la taxe ont augmenté de 3.0 p. cent.l Pour les seuls
articles faisant l'objet de l'enquéte, l'augmentation é&tait de
2.7 p. cent. D'aprés cette comparaison, l'é&chantillon de
1l'enquéte représentait assez bien tous les articles touch&s par
la taxe.

Le second point porte sur la baisse du prix absolu
indiquée par l'enquéte au détail et l'augmentation constante
des prix démontrée par l'analyse de 1'IPC. La baisse moyenne
des prix, indiquée dans les résultats de l'enquéte, ne s'applique
qu'aux vétements et chaussures non touch&s par la taxe. De
plus, les données qui ont servi d calculer l'ampleur de ce
changement portent pré&cisément sur les changements de prix de
vente effectués par les détaillants au moment du premier achat
aprés la détaxe. Autrement dit, la baisse moyenne des prix est
une indication de la réaction du détaillant suite 3 la détaxe.
De par sa nature méme, elle ne refl8te pas les prix des mar-
chandises dont la taxe a &té& payé&e, pas plus gqu'elle ne com-
prend les ajustements de prix effectu&s sur ces mémes produits
par le détaillant aprés la suppression de la taxe.

L'IPC présente une gamme de prix beaucoup plus &tendue
que celle de l'enquéte, puisqu'il comprend les prix des vé@&tements
et chaussures "taxe pay&e" et de ceux non touch&s par la taxe.
Ainsi que nous l'avons déj& dit, les stocks dont la taxe avait
€té payée ont totalement dominé& 1l'indice pendant plusieurs mois
aprds le 16 juillet et leur influence fut encore importante
jusqu'a la fin de novembre. Par conséquent, pendant cette
période, les réductions de prix dues 8 la suppression de
la taxe sont pass@es compl&tement inapergues. Dans le méme
temps, les effets de telles ré&ductions sur 1l'indice commengaient

1 Il s'agit d'une période de cing mois, par rapport 3 celle de

six mois (juin & décembre) pour laguelle les données trimes-
trielles ont &té indiquées aux tabhleaux 4 et 5.
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8 se faire sentir, mais le prix des marchandises taxées dépassait
toujours le montant des ré&ductions. Les délais normaux d'é&coule-
ment des stocks semblent avoir &té modifi&s par une baisse de la
demande pendant la seconde moitié de 1974, par rapport 3 celle
des années précédentes.

Les stocks "taxe payée" ont eu un autre effet, dans le
sens que leurs prix ont continué d'augmenter pendant la période
reflétant 1'influence des hausses de prix des fournisseurs qui
avaient eu lieu guelques mois avant le 16 juillet. Les hausses
de prix des fournisseurs sur les produits détaxé&s ayant eu lieu
apr&s le 16 juillet ont eu pour effet de contrebalancer en
partie les économies dues 3 la suppression de la taxe. L'IPC
refl&te tr&s bien ce ph&énomé&ne qui ne se traduit que partiellement
dans les résultats quantitatifs de 1'enquéte au détail, puisque
les données relatives aux prix des fournisseurs utilisées 3
cette fin se limitent au premier achat effectué aprés le 16
juillet.
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RESUME ET CONCLUSIONS ! ;
g

Des renseignements ont &t€ présenté&s sur la ‘
structure de l1l'industrie et sur le comportement des prix, aux ?N
résultats de l'enqué&te et & l'analyse de 1'Indice des prix & ER
la consommation. La section sur le comportement des prix ol
donne un panorama de la pression des cofits sur le commerce du
vétement et de la chaussure, au moment de la détaxe. L'augmenta-
tion des cofits 3 tous les niveaux de production et de distribution
s'est traduite par des prix d'achat plus &levés pour les détail-
lants et des prix de détail plus élevés pour les consommateurs.
Ces pressions "inflationnistes" ont &té confirmées par les

résultats de 1l'enquéte.

Les données de l'enquéte au détail indiquent que les
prix d'achat des vétements et des chaussures ont baissé& de
5.2 p. cent apr&s le 16 juillet. Ce pourcentage est le ré&sultat non
seulement de la suppression de la taxe, mais &galement d'un
léger fléchissement des profits bruts et de l'augmentation des
prix du fournisseur. Il en est résulté& une réduction nette
de l'ordre de celle qui se serait produite si les prix avaient
&t& ré&duits du montant de la taxe et que les profits bruts
avaient &t& maintenus aux mémes niveaux qu'avant le 16 juillet.
La ré&duction aurait probablement &t& supérieure § 5.2 p. cent
sans les augmentations des prix du fournisseur qui ont contre-
balancé en tout ou en partie les &conomies résultant de la
suppression de la taxe. La mise en vigueur des ré&ductions
de prix a &té& influencée, en général, par les stocks dont la
taxe avait &t& payé&e. Leur influence est demeuré&e sensible
pendant toute la durée de l'étude. Dans des cas particuliers,
des articles "taxe payée" se vendaient encore au moment de
1'enquéte, et les réductions de prix traduisant des &conomies
découlant de la détaxe n'étaient pas attendus avant le début de
1975.

L'analyse de 1'Indice des prix 8 la consommation pour
la période allant de juillet & décembre montre &galement l'effet
positif de la détaxe sur les prix de détail des vé&tements et
chaussures. Les prix des v@tements et des chaussures touchés
par la taxe ont beaucoup moins augment& que ceux d'autres véte-
ments, des textiles non destinés & l'habillement et de 1'IPC
dans son ensemble. Que cette stabilité& relativement plus grande
des prix ne se soit fait sentir qu'au quatri@me trimestre de
1974 ne devrait pas &tonner, &tant donné& que les prix des véte-
ments et chaussures recueillis par Statistique Canada demeuraient
fortement influencé&s par les stocks dont la taxe avait dé&ja
&té payée. L'importance de l'amé&lioration se voit au fait que
le taux d'augmentation de l1l'indice des articles touché&s par
la taxe par rapport & l'ann&e précédente a baissé de deux cen-
tiémes au cours du quatri@me trimestre et que le taux d'augmenta-
tion n'était que la moiti& de celui du quatridme trimestre de
1973.

En conclusion, on peut dire que les prix de dé&tail des
vétements et des chaussures ont ré&agi positivement a.la Suppres-
sion de la taxe de vente f&dérale. La baisse des prix r&vélé&e par

39




1'enquéte, ainsi que les résultats de l'analyse de 1'Indice des
prix & la consommation, indique qu'd la suite de la détaxe,

les avantages pour les .consommateurs canadiens ont &té assez
considé&rables. Un certain nombre d'articles de vétements et

de chaussures ont connu des réductions de prix appréciables,

et de nombreuses augmentations de prix qui, autrement, auraient
été inévitables, ont ainsi &té évitées. La. présente &tude

et celle de 1973 sur les modifications aux tarifs et & la

taxe de vente montrent clairement que les prix de détail réagis-—
sent en général aux modifications apportées & la taxe de vente.
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ANNEXE I

STRUCTURE DES COUTS POUR QUELQUES
PRODUITS VESTIMENTAIRES
FABRICANTS ET DETAILLANTS
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TABLEAU A

ELEMENTS DES COUTS .ET BENEFICES DE .VENTE:
AgyELQUES INDUSTRIES MANUFACTURIERES
(en pourcentage)

Tanneries Chaussures Fabriques de .filés et de tissus Bonneterie Vétements Vétements

coton laine pr. synthétiques pour hommes pour dames
Salaires 19.4 26.7 17.6 22.8 18.6 21.1 23.5 20.6
Matiéres 59.3 47.1 52.5 36.4 47.3 44,7 45.8 47.1
carburant et 1.7 0.4 1.7 1.7 2.6 0.8 0.3 0.2
&lectricité
Emballage 0.3 1.8 1.2 1.0 1.5 1.7 0.7 0.7
Travail & forfait - 0.3 1.0 3.8 2.2 5.2 7.2 8.5
Matériel
d'exploitation,
d'entretien et de
réparation 2.6 1.4 2.8 3.5 3.0 1.4 0.5 0.5
Frais géné&raux de
vente et A4'admi-
nistration et
bénéfice brut 16.7 22.3 23.2 30.8 24.8 25.1 22.0 22.4
Valeur des :
ventes 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Source: Statistique Canada: Recensement de fabrication, Tanneries; Fabriques de chaussures et fabricants
de crépins pour chaussures; Filature et tissage du coton; Fillature et
tissage de la laine; Fabrication de fibres, filés et tissus artificiels et
synthétiques; Bonneterlie; Industries des vetements pour hommes; Industries
des vétements pour dames et enfants, toutes publications de 1972, sauf
Filature et tissage du coton, qul est de 1970.
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TABLEAU B

ELEMENTS DES COUTS ET BENEFICES DES VENTES DE VETEMENTS AU DETAIL
(en pourcentage)

1964
Magasins indé- Vétemegts pour Magasins indé- Vétemﬁnts pour
pendants de hommes < pendants de dames
vétements prét-a-porter
pour hommes pour dames L
Colit des marchandises
canadiennes au prix du
fabricant - 50.9 - 47.8 .
Coilit des marchandises
importées dédouandes - 4.9 - _ 3.7
Colit total des
marchandises - 55.8 - 51.5
Taxe de vente fé&dérale - 6.1 - 5.7
Vente en gros - 1.4 - 3.7
Coilit total au détail
(transport compris)
Salaire, ensemble des
colits et bénéfice brut 68.6 63.3 67.4 60.9
31.4 36.7 32.6 39.1
Vente au détail? 100.0 100.0 100.0 100.0

Addition
Salaires et appointe-
ments 13.5 12.6 15.1 12.6




TABLEAU B (suite)

1966 _ ‘ 1973q
Vétements pour Vétements pour Tous genres Tous
hommes et dames et de vétements? genres
gargons3 enfants3 de véte-
_ ments?
Colit des marchandises
canadiennes au prix du
fabricant - - 51.0 42.8
Colit des marchandises
importées dédouanées - . ‘ _ 6.2 . ?.2
Coilit total des
& marchandises 58.0 57.9 57.2 52.4
Taxe de vente fédérale 6.2 6.2 6.9 5.6
Vente en gros 3.1 3.1 7 3.4 3.1
Colit total au détail
(transport compris)
Salaire, ensemble des
colits et bé&néfice brut 70.1 69.8 ‘ 67.5 61.1
29.9 30.2 32.5 38.9
Vente au d&tail? 100.0 100.0 100.0 100.0

Addition
Salaires et appointe=~
ments - _ - ‘ 11.6 11.8




Statistigue Canada: Clothing and Piece Goods Stores
Operating Results 1964 (N° de cat.
63-406) .

Données &tablies par le minist@re de la Consommation et
des Corporations 3 partir de diverses publications de
Statistique Canada.

Statistique Canada 1966: Input-Output Data.

A l'exclusion des taxes de vente provinciales.
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TABLEAU C

ELEMENTS DES COUTS ET BENEFICES DES VENTES DE CHAUSSURES AU DETAIL

(en pourcentage)

1964 1966 1973
Magasins indé&pendants Tous genres Tous genres Tous genres
de chaussures a prix de chaussures de ghaussures de chaussures?
populaires 1=0 Mcc?
Colit des marchandises
canadiennes au prix
du fabricant - 51.2 - 50.0 36.1
Cofit des marchandises
importé&es dédouanées - 7.0 = 8.5 14.6
Cofit total des marchandises - 58.2 58.3 58.5 52.3
Taxe de vente fé&dérale - 7.0 7.0 7.1 6.3
Vente en gros - 3.8 4.0 4.0 2.2
Cofit total au détail 66.1 69.0 70.6 69.6 59.2
(transport compris)
Salaire; ensemble des
colits et bénéfice brut 33.9 31.1 29.4 30.4 40.8
Ventes au détail4 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Salaires et appointements 13.9 16.2 16.0 19.6

1 Statistique Canada:

Clothing and Piece Goods Stores, Operating Results 1964

(N¥ de cat.

63-406) .

2 Données établies par le minist&re de la Consommation et des Corporations i partir de
diverses publications de Statistique Canada.

3 Statistique Canada 1966:

Input-Output Data.

4 Taxe de vente provinciale non comprise




ANNEXE IT1I
CHANGEMENTS RECENTS DE QUELQUES PRIX INDUSTRIELS

ET ESTIMATIONS DES COUTS UNITAIRES DE

MAIN-D'OBUVRE




ANNEXE II

CHANGEMENTS RECENTS DE QUELQUES PRIX INDUSTRIELS
ET ESTIMATION DES COUTS UNITAIRES DE MATIIN-D'OEUVRE

Prix des matiéres

Les prix des mati@&res 3 la sortie d'un stade de la
production deviennent le coflit des mati&res au niveau suivant.
Comme les matidres n'accusent qu'un faible changement, d4'un
niveau & l'autre, et pendant une courte pé&riode de temps, les
prix des mat.l&res servent & fixer les colits unitaires. Les
tableaux D et E donnent 1'évolution ré&cente des changements
des prix 3 la sortie de chargue niveau de production, dans
les industries textiles, du vé&tement et d= la chaussure.

Colits urnitaires de main-d'oeuvre

- Les données utilisé&es dans ce rapport sont des éva-
luations fondées sur l'encsemble des salaires et le produit
intérieur ré&el de quelques groupes de fabricants et de détail-
lants. Le tableau F pré&sente des évaluations des changements
survenus récemment dans les colits unitaires de main-d'oeuvre.
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TABLEAU D

MOUVEMENTS RECENTS DES PRIX A DIFFERENTS STADES DE LA PRODUCTION: DE LA FIBRE AU VETEMENT

-~

(fluctuations en pourcentage d'une année & 1l'autre)

0$

CotoT Laine brgtezf Fib;e§ Fila?ure Filature Tissage Fabrica?ion Bonneterie?
brut can. imp. artifi- et tissage de la de la de textiles
gielleg du coton laine laine synthétiques
importées
1972 IT 13.4 2.3 18.3 1.8 7.3 -0.9 2.2 -2.8 -0.2
IIT 18.0 17.4 26.6 -2.4 9.0 2.1 1.4 -2.8 0.1
IITIT 15.4 36.6 39.7 -3.9 8.9 2.6 2.6 -1.7 1.2
IVT 5.2 115.9 98.2 0.3 7.1 2.6 6.6 -0.2 2.0
1973 IT -0.2 162.2 132.4 -0.5 4.4 47.9 12.5 1.5 4.7
ITIT -4.7 168.1 123.2 12.2 4.5 62.7 21.2 8.8 5.4 §
IIIT 14.4 144.9 111.6 15.8 13.8 64.7 22.6 6.7 9.1 |
IVT 64.2 39.3 36.8 25.3 35.5 65.7 21.2 8.3 11.5
1974 IT 83.3 9.6 -3.9 19.7 45.9 14.3 18.5 13.7 18.7
IIT 67.0 -21.8 =-21.2 13.8 47.1 -2.0 12.0 13.5 20.3
ITIT 30.6 -32.8 =35.6 17.8 32.1 -7.0 10.4 17.2 17.2




TABLEAU D (fin)

V@temegts pour Corsets et Vétements pour Vétements pour

IS

hommes soutiens-gorge hommes au d8tail® dames au détail
1972 IT 3.7 2.1 3.0 3.1
IIT 3.0 1.8 2.5 1.9
IIIT 3.4 1.7 1.6 0.3
IvT 3.5 1.6 1.5 1.6
1973 IT 4.6 3.7 2.8 2.3
IIT 6.3 3.3 4.6 5.0
IIIT 7.3 2.2 5.5 6.2
IvT 10.4 6.9 7.7 8.0
1974 IT 14.2 5.9 9.1 10.0
IIT 16.2 7.4 9.5 9.5
IIIT 19.2 11.9 10.2 10.4

Source: Statistique Canada: Prix et indices des prix (n® de cat. 62-002, mensuel), sept. 1974;
et Importations par marchandises (n® de cat. 65-007, mensuel), janv. 1971 & sept. 1974.

1 Indice gé&néral des prix de gros

2 Indice des prix de vente dans 1l'industrie (taxe de vente f&dé&rale non comprise)
3 Indice des prix & la consommation

4 D'apré&s un indice des prix &tabli par le ministére de la Consommation et des

Corporations
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TABLEAU E

MOUVEMENTS RECENTS DES PRIX A DIFFERENTS STADES DE LA PRODUCTION ET DE LA DISTRIBUTION:
DE LA PEAU A LA CHAUSSURE
{fluctuations en pourcentage d'une année a l'autre)

Peaux ~Fanneries Fabriques de Chaussures
chaussures au détail
1972: IT 32.0 8.7 3.2 2.5
IIT 68.4 27.1 5.2 2.1
IIIT 113.1 36.4 5.7 3.7
IvT 125.7 55.0 9.2 6.3
1973: IT 75.2 38.1 10.8 6.9
IIT 13.0 9.9 12.5 7.3
IIIT 5.4 8.0 12.6 6.0
IvT -20.5 ~6.4 9.7 6.1
1974: IT ~20.8 1.9 14.0 7.2
IIT -23.2 11.1 12.4 7.8
IIIT -35.5 4.6 13.3 7.9
o

Source: Statistique Canada: Prix et indices des prix (n~ de cat. 62-002, mensuel), sept.
1974; et Importations par marchandises (n°® de cat. 65-007, mensuel), janvier 1971
3 septembre 1974.

1 Indice général des prix de gros
2 Indice des prix de vente dans l'industrie (taxe de vente fédérale non comprise)

-

3 Indice des prix 3 la consommation
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TABLEAU F

ESTIMATION DES COUTS UNITAIRES DE LA MAIN~D'OEUVRE:
QUELQUES INDUSTRIESl
(fIuctuations en pourcentage d'une anné&e a 1'autre)

Fabriques de Bonneterie Fabricants Magasins de v&tements
chaussures de v@tements et chaussures
1973 IiT ~1.8 8.4 5.7 2.0
IIT 4.6 7.2 6.2 13.3
IIIT 9.7 11.4 6.3 12.2
IvT 10.0 12.1 7.6 14.5
1974 iT 4.1 10.3 6.8 14.5
IIT 6.8 10.8 10.2 19.3
I1IT 8.5 9.9 12.6 10.2

1

produit inté&rieur réel.

Source: Statistique Canada: Emplois, gains et durée de travail
(n” de cat. 72~002, mensuel), et Indices du
produit intérieur ré&el, par industrie (nO de
cat. 61-005, mensuel).

Les cofits unitaires de la main-d'oeuvre sont l'ensemble des salaires, divisés par le
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ANNEXE III

ARTICLES VESTIMENTAIRES FAISANT
L'OBJET DE L'ENQUETE



VETEMENTS POQUR HOMMES

1. Imperméable

2. Manteau d'hiver
(longueur normale)

3. Veste de sport

4., Complet de ville
(un pantalon)

5. Pantalon habillé

6. Chemise habillée
(manches longues)

7. Pantalon de travail ou
jeans

8. Chemise de sport
(manches longues)

9. Slip ou calegon

10. Chaussettes de nylon

CHAUSSURES

1. Escarpins pour femmes

2. Chaussures de ville pour
femmes

3. Sandales pour femmes

4. Chaussures de soirée
pour hommes

5. Chaussures de ville pour

hommes

55

VETEMENTS POUR FEMMES

1. Imperméable

2., Manteau d'hiver

3. Manteau d'hiver
.(bordé de fourrure)

4. Tailleur-pantalon

5. Robe de ville

6. Robe de cocktail
7. Pantalon ordinaire
8. Chandail

9. Chemisier de ville
10. Slip ou culotte
11. Gaine

12. Soutien-gorge

13. Bas-culotte

MARCHANDISES A L'UNITE

1. Drap de bonne qualité

2. Fil de couture




