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Il Introduction

Entreprises Canada

A propos d’Entreprises Canada

Entreprises Canada est un guichet national, le premier endroit ol vont les entrepreneurs
pour obtenir auprés du gouvernement des renseignements, des conseils et du soutien
pour les aider a développer leur entreprise.

Gréce a Entreprises Canada, les gens d’affaires ont accés 3 toute une gamme de
services offerts par les gouvernements fédéral, provinciaux et territoriaux dans
I'ensemble du Canada. Des agents de renseignements commerciaux professionnels
aident les clients &4 en apprendre davantage au sujet des services, des régles et
des réglements, des formulaires, des sources de financement, des groupes d’intérét,
et bien plus.

Le Réseau Entreprises Canada fournit un accés pratique a de l'information, & des
services et 4 des consells — vous n'avez qu'a cliquer, & appeler ou & visiter le
centre le plus prés de vous.

Cliquez
EntreprisesCanada.ca

Appelez
1 888 576-4444

Visitez
Réseau Entreprises Canada

Les activités de marketing d’Entreprises Canada ont pour but d'inciter les
entrepreneurs a passer a I'action et  utiliser ses services.

Entreprises Canada met 4 la disposition des entrepreneurs canadiens plusieurs
outils interactifs tels que le Systéme d’aide au démarrage d'une entreprise,
le Plan d'affaires interactif et divers ateliers en ligne sur la petite entreprise.

Comment nous joindre
Si vous avez des questions concernant ce cahier de normes ou l'identité visuelle
d’Entreprises Canada, écrivez-nous & I'adresse suivante : csec@ic.gc.ca.

Tndustry Canada
Library - Queen

DEC 18 2012

Industrie Canada
Bibliothéque - Queen




1 =~ Objectif du cahier de normes -

Ce cahier de normes a pour mission d’instruire et de préciser de fagon impartiale
les modes d’utilisation des différentes composantes de lidentité visuelle d’Entreprises
Canada ainsi que de tous les autres éléments d’identification qui s’y rattachent.

Gréace a ce cahier pratique, et en respectant les normes d’identité visuelle,
vous gagnerez en efficacité dans vos outils de communication, mais surtout,
vous contribuerez & la cohérence de I'image d’Entreprises Canada au sein
du gouvernement. ’

Les normes favorisent la qualité, Puniformité et la clarté du message et de I'image a
diffuser dans les outils de communication préparés pour le compte d’Entreprises
Canada. Elles offrent toutefois une flexibilité suffisante pour répondre & vos différents
besoins. Cette identité a été créée pour diffuser les caractéristiques suivantes :

.. Convivialité

'Actlzjalité;;p
- Crédibilité ..
Dynam_ism;a

- .f‘E'XCVefIléhce"-"v o

Pertinence

Ces normes ont été rédigées pour tous ceux qui produisent des outils de
communication faisant la promotion des services offerts par Entreprises Canada :

- les centres de services d’Entreprises Canada et le Secrétariat national
d’Entreprises Canada;

- les autres parties intéressées a Entreprises Canada;
- les entreprises de conception graphique.

Statut juridique d’Entreprises Canada
« Entreprises Canada » est une marque officielle du gouvernement du Canada.

Crliiter 6o meimEs = dtanits visuslo GlEmEpisss Caned ]
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Gouvernement
du Canada

Government
of Canada

Canada

Les symboles du Programme de
coordination de 'image de marque
doivent figurer bien en vue sur tous

les produits d’Entreprises Canada. Le
mot-symbole Canada rappelle au public
qU’Entreprises Canada est un organisme
du gouvernement du Canada au service
de Pensemble de la population et plus
précisément, des entrepreneurs. La
signature du gouvernement du Canada
accompagne, dans la grande majorité
des cas, le mot-symbole. Pour de plus
amples renseignements sur les normes
graphiques régissant les symboles du
Programme de coordination de I'image
de marque, veuillez gonsulter le site
www.tbs-sct.ge.ca/fip-pcim/man_pdfs_f.asp.
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L'exemple ci-dessus est une sbauche insérée 4 titre informatif et ne représente qu’une possibilité

de la disposition des éléments et du choix des photos.

Présentation globale
de 'identité visuelle

Dans cette section, nous allons examiner
Fidentité visuelle dans son ensemble et
vous présenter un a un les éléments qui
la composent. Le graphique ci-contre
illustre I'application compléte de I'identité
sur un produit, dans ce cas-ci, sur

une affiche.

Voici les six composantes de l'identité
visuelle d’Entreprises Canada :

a) Lidentificateur Entreprises Canada
b) Le slogan

¢) Les courbes

d) Lincitatif (cliquez, appelez, visitez)
e) Les photographies

f) Les masses de couleurs principales
et complémentaires

@ahieddelnoiiesBl ldentielvistielletdEirenrisesi@anadal l @ ]




3 - Composantes ds lidentité visuelle d’Entreprises Canada / a) Lidentificateur Entreprises Ganada

"a) Lidentificateur Entreprises Canada

Entl"eprises Utilisation et langue

Can@da . L'identificateur existe en versions
unilingue et bilingue (francais prioritaire
ou anglais prioritaire). Comme vous
pourrez le constater dans les exemples

S ' ci-contre, la disposition des mots peut se
Entrepnses présenter de plusieurs fagons. Lutilisation
Canada de Pidentificateur est trés flexible. On

peut donc varier sa disposition d’un outil
a l'autre.
Entrepri ses Canada Lidentificateur Entreprises Canada a été

congu conformément aux exigences du
Programme de coordination de I'image de
marque. Ainsi, la taille et le positionnement

des mots de I'identificateur variera d’un
Caﬂ@da . ’ outil & I'autre selon ia dimension et le
Business format du produit en question. Par

exemple, sur les produits disposés a
I'norizontale, utilisez I'identificateur
. ) présentant les mots sur une seule ligne.

Canada
Business

Canada Business

-

Entreprises Canada
Canada Business

Canada - Entreprises
Business Canada

EntreprisesCanada.ca
1 888 576-4444

CanadaBusiness.ca
) 1 888 576-4444




3 — Composantes de I'identité visuelle d’Entreprises Canada / a) Lidentificateur Entreprises Canada

: _4 . -' .,“_ ., ‘_ . . . ’;‘ La_valeur « X » est proportionnelle
Entreprises ot « Ganadan
Canada. .. . . i Canada

—-

" Entreprisés Canada
- Canada. = Business .

~ Entreprises
smmin: Canada

~ Entreprises Canada
smmmin. Canada Business

Meta Bold (FontFontTM)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901@#5% " &*()

Zone tampon

Pour conserver la lisibilité de 'identificateur,
la zone se trouvant directement autour de
celui-ci doit &tre libre de tout autre élément.
La zone tampon doit, au minimum,
équivaloir a la mesure de la hauteur de

la lettre « C » du mot « Canada ».

Taille

La taille de I'identificateur varie selon le
format du document. Voici les grandes
lignes d’utilisation.

La dimension est calculée par rapport a la
lettre « C » du mot « Canada ». .

~_Dépliant ou petite brochure
Taille minimum : 4 mm

i Publication de 8,5 sur 11 po (21,59 sur27,94 cm) |

Taille minimum : 8 mm

" Banniére de 82 sur 39 po (208 sir89cm) ¢
Taille minimum : 5 em

Stand dé 156 sur 82 po (396 sur 208 cm) .
Taille minimum : 10 cm

Typographie

La fonte utilisée est Meta Bold
(FontFont™, Mac ou PC). Il est
important d’utiliser les versions
électroniques officielles offertes (en
anglais seulement) & hercules.cbsc.org
(nom d’usager : csbe, mot de passe ;
business) ou celles fournies sur le disque
du matériel graphique d'Entreprises
Canada dans les formats suivants : .eps,
if, Jomp ou .jpg. Seul le format .eps peut
8tre agrandi indéfiniment. C'est d’ailleurs
le format le plus couramment utilisé par
les graphistes.

.

ety dto s — I@alies viswsle 6 Eniemites Ceness H ® J




3 — Composantes de Pidentité visuelle d’Entreprises Canada / a) Lidentificateur Entreprises Canada

PMS™ 187
Entreprises Canada ggmM (1308 g 272 K20
Canada Business WEB CC0033

PROCESS BLACK

C0 MO YO K100

R0 GO BO

WEB 000000
Entreprises Canada
Canada Business

Canada
Business

Entreprises

Canada

«Rotation

Changement de proportions

ﬂ;n Q\“"S\

Emfe‘"' /
Price
Canady_—><Canada

m&% ada

Canrde

5 Business

Distorsion

Fond inadéquat (contraste)

Enlrepx\ses\(:g@{\f‘

Y
(ang a/?m‘\\&&s\
Fragmentation - Fond inadéquat (texture)
Entrepsises
\\‘\ o

Modification de !a taille des caractéres

Ombrage

Entrépiises _Caiada

Entreprises._-Cdhada

C llaémﬁi-“ess\ Canadn— Business
« Changement de couleur - Filigrane ’ o
Entreprises <,ama/ Entreprisas -£dfiada
&~ - S & =
Ajout d'éléments o

Entreprises Cdfada 3

Canade4s. Business

Couleurs

Sur les outils en couleurs, le mot

« Ganada » doit étre en rouge et le mot
« Entreprises », en noir. Sur les outils en
noir et blanc, le texte doit étre entiérement
noir ou entiérement blanc, lorsque
renversé.

Exemples de mauvaise utilisation
(uniformité)

Dans le but d'uniformiser I'utilisation de
I'identificateur, voici les grandes lignes
a suivre :

« Pour remplir efficacement sa
fonction, I'identificateur Entreprises
Canada doit étre utilisé avec rigueur
et uniformité.

« Ne tentez pas de recréer I'identificateur.
Utilisez plutdt les modéles électroniques
mis & votre disposition.

Ces régles de base s'appliquent
a toutes les composantes de
lidentité visuelle.




b) Le slogan

Utilisation et langue

Slogan unilingue frangais

Services aux entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

3 — Composantes de Pidentiié visuelle d’Entreprises Canada / b) Le slogan

Slogan unilingue anglais

Services for entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Slogan bilingue (francais brioritaire)

Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs

Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs

Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

Services fot
entrepreneurs

Slogan bilingue (anglais prioritaire)

Services for entrepreneurs
Services aux entrepreneurs

Services for entrepreneurs
Services aux entrepreneurs

Services for entrepreneurs
Services aux entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

Services for
entrepreneurs

Services aux
entrepreneurs

et ato meries — B visuels (Eemiss Oaed H B ]




3 - Composantes de 'identité visuelle d’Entreprises Canada / b) Le slogan

Taille
La valeur « y » est proportionnelle

Entre p rl ses i« C » s mot « Ganag La taille du slogan varie selon le format

la lettre « C » du mot « Canada »
: du document et sa taille doit toujours
«««« @aﬁ@da " Canada étre directement proportionnelle a celle

- de I'identificateur (voir la section 3a). La
hauteur du slogan doit étre équivalente a
) 50 p. 100 de la hauteur de la lettre « C »
v Services aux entrepreneurs du mot « Ganada ».

yz2mm o

¥y _Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs

Helvetica Medium (Adobe™)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz -
1234567890!@#%$% *&*()

Typographie

La fonte utilisée est Helvetica Medium
{Adobe™, Mac ou PC).

PROCESS BLACK . Goul
GO0 MO YO K100 ) ouleurs

RO GO BO

WEB 000000 Le slogan s’utilise seulement en noir

et blanc.

Services aux entrepreneurs

Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs

Services aux entrepreneurs

Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs




3 - Gomposantes de Pidentité visuelle ¢’Entreprises Ganada / ¢) Les courbes

c) Les courbes

Entreprises Canada offre un large éventail
de services gouvernementaux et une
mine d’information aux entrepreneurs.

Il dirige ceux-ci vers les services et outils
dont ils ont besoin.

Représentation symbolique

Les courbes représentent la circulation
fluide de Pinformation dans I'ensemble
du Reseau d’Entreprises Canada.

Les deux courbes principales qui
s’entrecroisent représentent I'unification
des deux services primaires : les Centres
de services aux entreprises du Canada et
Portaildesaffaires.ca. -

) : Les segments s'entrecroisent, s’unissent
) et forment une grande entité, un réseau.

A Elles représentent aussi la diffusion de .
' I'information au moyen des nouvelles
technologies : la diffusion dans un

mouvement ascendant et gracieux.

Grace au Réseau, les entrepreneurs
bénéficient des services d’Entreprises
Canada.

) Les courbes sont aussi un rappel discret
~ des fuseaux horaires a I'échelle nationale
~ et internationale puisgue Entreprises

) Canada se veut un organisme offrant les
R———— g ressources nécessaires aux entreprises
- ’ désirant prendre de I'expansion.

Celiiter dto monmes = lislis vissle dEiiepites Camess ] | R ]




Utilisation des courbes avec
I'ideéntité visuelle compléte

3 — Composantes de Pidentité visuelle d’Entreprises Canada / ¢) Les courbes

Courbes utilisées sur la zone Courbes utilisées en couleurs
ot . 4

de couleur seulement complé

Rognage maximal
des courbes

Utilisation

Les courbes font partie intégrante de
I'identité visuelle et doivent donc toujours
figurer sur les outils de communication,
mais d’une fagon bien particuliére.

Les.courbes s'utilisent, le plus souvent,
en superposition sur les photos ou
masses de couleurs, mais elles peuvenf
aussi &tre mises en aplat de couleur
(format .eps, image vectorielle). Leur
positionnement peut varier mais les lignes
doivent foujours se croiser. On suggere

‘une utilisation subtile et non répétitive.

Couleurs

Les courbes sont généralement blanches,
avec 30 p. 100 d’opacité, mais elles
pourraient également étre utilisées dans
les couleurs de la palette primaire ou
secondaire, sur fond blanc (voir la p. 18).




”

3 — Composantes de Pidentité visuelle d’Entreprises Canada / d) Lincitatif (cliquez, appelez, visitez)

d) Lincitatif (cliquez, appelez, visitez)

e Bt

e R
kv pRE00E S RE a0

‘&‘\\ YT g P ;: | e
G e Crfien @

| Ju. - T,Jf’

ENErWo T

g MJL"“ @ W{»W»ﬁnﬁ' S 'V :
: BasgmibeCanndien

()

Utilisation et disposition

La taille de 'ensemble est établie
simplement en fonction de la lisibilité.
Le texte sous les bulles doit &tre d’un
minimum de 2 mm de hauteur (7 pts)
sur les plus petits outils, tel un dépliant.
En général, I'incitatif doit étre aussi
imposant que I'identificateur
Entreprises Canada.

Vincitatif doit ressortir du concept pour
encourager les gens & communiquer
avec Entreprises Canada. Il peut étre
disposé a I'horizontale et, dans de rares
cas, a la verticale.

Les trois mots et les coordonnées dans
le bas forment un tout trés fixe (vous
devez utiliser les versions originales

de cet ensemble sous forme

d’image vectorielle).

ittt dto momes — sl vissls diEiepitss Crinsa H 2 |




3 — Composantes de lidentité visuelle d'Entreprises Canada / d) Lincitatif (cliquez, appelez, visitez)

PMS™ Warm Gray 7 -
C0 M8 Y10 K32
R172 G159 B150
WEB 999999

o I

PMS™ 575

C48 MO Y100 K53
R62 G983 B12

WEB 336600

Q@P Bl Lr@@ \

e T

PMS™ 180

C0 M79 Y100 K11
R227 G48 BO

WEB CC3300

PMS™ 201

C0 M100 Y63 K29
R177 GO B33

WEB 990033

ITC Galliard Black (Adobe™)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890!@#$%*&*()

ITC Galliard Bold (Adobe™)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

12345678901@#$%"&*()

Typographie et couleurs

Les bulles et les coordonnées sont

généralement positionnées sur la masse
grise. On peut en déroger, sauf pour les
affiches et autres outils de grande taille.”

La fonte utilisée pour le texte dans les
bulles est ITC Galliard Black (Adobe™) et
ITC Galliard Bold (Adobe™), pour le texte
sous les bulles. .




e) Les photographies

3 — Composantes de I'identité visuelle d’Entreprises Ganada / e) Les photographies

Utilisation

Cette banque de photographies est a la
disposition des membres du Réseau
Entreprises Canada qui font la promotion
du Réseau dans son ensemble ou des
services d’un membre particulier.

Les photographies sont destinées a
I’impression ou a l'utilisation en ligne.

On incite les membres du Réseau a avoir
recours aux photographies illustrant les
entreprises de clients typiques de
I'ensemble du Canada. Les gens
paraissant sur les photographies sont
réellement des propriétaires d'entreprises
canadiens. Voici les grandes lignes a
suivre pour ['utilisation des photographies.

Les images sont conductrices du

messagde principal et sont importantes
pour la reconnaissance et la promotion
d’Entréprises Canada. En principe, tous .

les outils de promotion externes
devraient en comprendre plusieurs et leur
accorder beaucoup de place. Par contre,
sur les outils ministériels, tels une carte
de visite ou des produlits internes, les
photographies ne sont pas obligatoires.

Une banque de photographies illustrant
divers secteurs d’activité est mise a votre
disposition. Il faut varier le choix des
photos d’un outil & I'autre pour équilibrer
la représentation des hommes et des
femmes, des groupes d’age, des secteurs
d’activité et des nationalités. Ne saturez
pas vos produits en incorporant toutes

les options sur un méme dépliant. Il est
préférable de mettre moins de photo-
graphies, mais d’en utiliser de grande
taille afin gu’elles attirent 'attention.

Traitement graphique

Il est recommandé de disposer les
photographles dans une boite sur laquelle
serait superposée une courbe, mais ce
n’est pas obligatoire. Deux photos sont
juxtaposées, ['une pour illustrer la fierté
de I'entrepreneur et sa réussite, et I'autre,

~ pour le montrer en action. Il faut s'assurer

que le secteur d’activité est bien clair. La .
deuxiéme photo est filtrée pour passer au -
second plan. Pour créer cet effet, vous

devez utiliser 'image a 70 p. 100 d’opacité.

{ sl lo maiAnES = Wt viswells @l Eniepies Cawedn || 14 |




- 3 - Composantes de I'identité visuelle d’Entreprises Canada / e) Les photographies

Banque de photographies .

La banque de photographies contient 21
images, toutes en RVB non calibrées (jpg).
Les images ne sont pas traitées pour la
transparence ou la saturation, on doit
donc s’assurer de les maximiser pour
chaque type d'impression ou d'utilisation.




3 — Composantes de I'identité visuelle d’Entreprises Canada / e) Les photographies

Banque de photographies (suite)

Crbiter o memes — [ viswsih diEriemisss Cansd H ® ]




3 — Composantes de I'identité visuelle d’Entreprises Canada / &) Les photographies

Banque de photographies (suite)




Couleurs principales

3 - Composantes de lidentité visuelle d’Entreprises Canada / f) Les masses de couleurs principales et secondaires

f) Les masses de couleurs principales et secondaires

tenv. 1/4

env. 1/2

env. 1/4

Couleurs secondaires

PMS&™ 187

C0 M100 Y79 K20
R201 GO B22

WEB CC0033

PMS™ 137

CO0 M35 Y90 KO
R255 G166 B22
WEB FF9900

PMS™ Warm Gray 7
CO M8 Y10 K32
R172 G159 B 150
WEB 999999

PMS™ 3125

C83 MO Y21 KO
R45 G172 B173
WEB 33FFCC

PMS™ 153

C0 M46 Y100 K18
R209 G113 BO
WEB CC6600

PMS™ 362

C70 M0 Y100 K9
R70 G156 B35
WEB 339933

PMS™ 2726

C79 M66 YD KO
RG62 G63 B154
WEB 333399

PMS™ 289

G100 M66 YO K58
R4 G23 B63

WEB 000033

Trois grandes masses de couleurs
habillent le fond de I'identité visuellé
d’Entreprises Canada.

Celle du haut, le blanc, ouvre et dégage
le visuel, le rouge tranche le centre et le
gris se retrouve au bas avec 'incitatif.
Les proportions suggérées sont
approximativement 1/4 de blanc,

1/4 de gris et 1/2 de rouge. Ces

-proportions peuvent varier selon les

formats et surtout lorsque les outils
sont horizontaux.

Reportez-vous aux exemples de la
page 20 pour comprendre la flexibilité

en ce qui a trait aux masses de couleurs.
L'important est la constance des couleurs
proposées. Vous trouverez ci-contre la
palette de couleurs a utiliser pour tous
les outils de communication. Les couleurs
jouent un rdle important dans 'uniformité
des différents outils. Assurez-vous donc
d’avoir créé les couleurs en suivant

ce tableau. :

Palette de couleurs secondaires

Voici une palette de couleurs secondaires.
Les couleurs secondaires peuvent étre
utilisées pour différencier certains
documents, ajouter une note de

vie a I'intérieur des publications, ou
simplement marier une gamme d’objets
promotionnels. Elles ne doivent en aucun
cas remplacer les couleurs principales.

Celiler 6 iemes = detis viswele dEmispiss Caeds l k(5] |




3 - Composantes de I'identité visuelle d’Entreprises Canada / Mise en commun des éléments (a, b, ¢, d, e et f)

Mise en commun des éléments (a, b, ¢, d, e et f)

on e rme Maintenant que vous connaissez bien
i les différentes composantes de I'identité
Entreprises Canada ; s .
Canada - Business ) ;/lstuil{e, voyons comment s’organise
e tout.

L'identité visuelle d’Entreprises Canada
se veut flexible, ¢’est-a-dire qu’elle
comporte beaucoup de suggestions et
trés peu d’obligations. Il faut s'assurer
que le message véhiculé dans les outils
de communication est uniforme, mais
que la conception graphique soit
suffisamment diversifiée pour éviter

la monotonie.

Régles. de base

Les éléments textes doivent &tre lus
dans I'ordre suivant : identificateur,

Bop fgme Caniadd s s
slogan, incitatif.
Entreprises ‘Canada . .
. Canada Business Les symboles du Programme de

coordination de I'image de marque.
doivent toujours figurer bien en vue sur
les produits et étre utilisés de fagon a
respecter les exigences du Programme
de coordination de I'image de marque.

Les masses de rouge et de blanc sont
obligatoires sur la couverture, mais le gris
pourrait étre utilisé a 'intérieur.

Les courbes doivent toujours étre en
superposition, mais leur positionnement
peut varier. Elles peuvent aussi étre
utilisées comme élément graphique
d’habillage, par exemple, a I'intérieur
d’un dépliant.

Entreprises Canada f .
Canadpa Buslriess Les photographies doivent se trouver

prés de I'identificateur ou a I'intérieur
d’une petite publication tel un dépliant.
Il est préférable d’en avoir deux sur la
couverture.

Lidentificateur doit toujours étre en
évidence.

Le. slogan se positionne soit prés des
photographies ou de lidentificateur.

Les outils sont soit unilingues (frangais ou
anglais) ou bilingues (favorisant une
langue prioritaire, comme il convient),
selon le besoin.




3 - Composantes de I'identité visuelle d’Enireprises Canada / Mise en commun des éléments (a, b, ¢, d, e et )

Créativité versus uniformité

. Les exemples visuels ont pour but de
T Canad4 non gz Canadd vous aider & créer des outils attrayants

: et facilement associables a Entreprises
Canada. Vous pourrez constater que
les'éléments sont souples, mais gu’ils
Entreprises- Canada R permettent aussi d’atteindre 'uniformité.
Canada Business : Des liens sont donc créés d’un outil
) a I'autre pour donner un ensemble de
- roduits uni .
Lﬁi[ﬁ@%[ e produits uniformes
(Ganada Bifsiness

" Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs

_ photo - g

OwD Sogomenon o
Wl acima ofCanata

Entreprises Canada
Canada Business

Services aux entrepreneurs
Seyvices for entrepreneurs

it s = Il visullo aBticpises Canede | | 20 |
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OeD Soemmre S Cana

Entreprises
Canada

Services aux
entrepreneurs

Gooromement Goxemenen
o0 &% o Canaga

Entreprises
Canada

Services aux enlrepreneurs
Services for entrepreneurs

1314

Canadia

Canada
Business

Créativité versus uniformité (suite)

b, c,d,eetd)




3 ~ Composantes de I'identité visuelle d’Entreprises Canada / Mise en commun des éléments (a, b, ¢, d, e et f)

Créativité versus uniformité (suite)

Dol Framge Same Canad'a‘i

Entreprises Canada
Canada Business

11

Ol Sen— Seme Canada

Entreprises
Canada

Services aux enfrepreneurs

el Gem Sumr Canada

ERtrepI{Ses

Catiltsr 8 arnes — [t viswell SEmfemisEs Caned ” ‘2 ]
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Créativité versus uniformité (suite)

121
Dol S Sem Canada

Entreprises Canada
Canada Business

Services aux Services for
entrepreneurs  entrepreneurs

(L]

pen e seme Canadd

Entiepiisesi@anadal

FeptlSessanad
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Entreprises Canada
Canada Business

oonicesle
[Sepvicesicl

sl
Oll Sopmmement Sosmment Canada

Entreprises Canada
Canada Business

Services aux entrepreneurs
Services for entrepreneurs

Owfl Spemment Sogmme Canada

141

Créativité versus uniformité (suite)

Celifter dlo meiies ~ It visiele diEepises Cameds ] [ 2% |
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Les exemples montrés ci-contre vous
guideront dans P'élaboration de grilles
pour les publications. Vous devez aussi
observer les lignes directrices suivantes.

Typographie

Les fontes suivantes sont utilisées pour
les couvertures et la mise en pages.

Titres et sous-titres

Helvetica (Adobe™)
Helvetica Neue Bold Gondensed

Corps du texte

ITC Galliard (Adobe™)
Galliard
Gallinvd Itnlic
Galliard Bold
Gallinvd Bold Italic
Galliard Black
Gallinyd Black Italic
Galliard Ultra
Galliavd Ultva Italic

ou

Minion (Adobe™)

(Minion offre une plus grande flexibilité typographique)
Minion
Minion Italic
Minion Semibold
Minion Semibold Italic
Minion Bold '
Minion Bold Italic
Minion Black -
Minion Condensed
Minion Condensed Italic
Minion Bold Condensed
Minion Bold Condensed Italic

Faute de disponibilité de ces fontes,
utilisez Times New Roman.
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MEMBER OF THE

ST

MEMBRE DU Réseau  MEMBER DF THE

Entreprises Canada
Canada Business
. Network

MEMBER OF THE

Canada

Business

Network

MEMBRE DU Réseau

Entreprises Canada

MEMBRE DU Réseau

Entreprises Canada

MEMBRE DU Réseau

Entreprises Canada

MEMBRE DU I‘!éseau
Entreprises
Canada

MEMBRE DU R_éseau
Entreprises
Canada

MEMBRE DU !}éseau
Entreprises
Canada

MEMBER OF THE

Canada Business

Network

MEMBER OF THE

Canada Business

Network

MEMBER OF THE

Canada Business

Network

MEMBER DF THE

Can@da
Business

Networl

MEMBER OF THE

anada
Business

Network

Utilisation

L'identificateur est en fait un sceau, une
accréditation du Réseau Entreprises
Canada. Par ce symbole, les utilisateurs
reconnaissent gue le membre en question
est un membre accrédité du Réseau,

et qu'il constitue une source fiable de
renseignements.

Une version graphique de l'identificateur
a été élaborée pour les outils présentant
de grandes surfaces d’impression.

Des lignes directrices relatives a son
utilisation en ligne seront publiées
séparément, dans un document portant
sur les normes Internet. Pour de plus
amples renseignements, écrivez a

I'adresse suivante : hudon.larry@ic.gc.ca.

Une version textuelle a été élaborée

pour les outils présentant de petites
surfaces d’impression. Plusieurs modéles
de disposition sont offerts pour
accommoder les divers formats.

Les versions bilingues doivent étre
utilisées sur les outils bilingues
seulement. Lorsque I'outil est bilingue,
mais qu'il est disposé en téte-a-téte,
les versions unilingues respectives
doivent étre utilisées de chaque coté.

L'identificateur Réseau Entreprises
Canada vise a établir un lien visuel entre
les centres de services d’Entreprises
Canada ainsi que d’autres partenaires et
linitiative Entreprises Canada,

ottt dto Wwawines = I visvelte ¢Emieuisss Caresk I ‘ 6] I




Volet imprimé
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Couverture

2e yolet

3e volet

MEMBRE DU R_éseau
Enfreprises
Canada

Paul Cullington
Gestionnaire de projet

Tél. : (513) 444-5555
Télec. : (613) 555-4444
p.cullington@mail.com

Mruaag oo Résesy
1101, rue Gregory Entreprises
Ottawa (Ontario) F4R 3E3 Canada

o bon e Tg vt o 4 e

SRt Erete ypae s At
st sty ks e
£ KaST

Sipma Lot BT
3

winone 2u

Utilisation et disposition
Dépliant

Pour un dépliant bilingue téte-a-téte,
Videntificateur devrait paraitre dans le
coin inférieur droit du dernier volet.

Si le dépliant est unilingue, 'identificateur
devrait paraitre dans la moitié inférieure
du volet arrigére.

Carte de visife

Etant donné la surface d’impression
réduite que comporte la carte de visite,
il serait préférable d’utiliser la version
texte plutdt que la version graphique

de P'identificateur. ’

Bulletin d’information

Lorsqu'une mise en pages requiett que
plusieurs logos figurent aux cotés de
I'identificateur Réseau Entreprises
Canada, nous recommandons I'utilisation
de la version texte. Lidentificateur ne se
place jamais devant un identificateur
ministériel, ni devant le mot-symbole

« Canada ». Il occupera souvent le
troisiéme ou le quatrieme rang, derriére
l'identificateur provincial ou territorial, ou
I'identificateur de |'organisme promu par
I'outil de communication.

Enseigne

L'identificateur devrait paraitre dans
le coin droit, inférieur ou supérieur,
de I'enseigne.




MEMBRE DU

La valeur « x » est proportionnelle
a la hauteur dé la lettre
« C » du mot « Canada »

i Canada

: }WE'M'BKE bU”I.QéS'eau;'
- Entreprises.

MEMBRE DU

MEMBRE DU f}éseau
Entreprises
Canada

16 mm min,—

“—— 25 mm min. ——

Meta Bold (FontFont™)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#5% " &*() '

4 - identificateur Réseau Entreprises Canada / Volet imprimé

Zone tampon

Pour conserver la lisibilité de I'identificateur,
la zone se trouvant directement autour de
celui-ci doit étre libre de tout autre élément,
La zone tampon doit, au minimum,
équivaloir a la mesure de la hauteur de

la lettre « C » du mot « Canada »,

Taille

La taille minimale de lidentificateur
graphique doit étre de 25 mm de largeur.
La taille minimale de I'identificateur
‘textuel doit étre de 16 mm de largeur.

Typographie

La fonte utilisée est Meta Bold
(FontFont™, Mac ou PC).

Il est important d’utiliser les versions
électroniques officielles offertes (en
anglais seulement) & hercules.cbsc.org
(nom d’usager : cbsc, mot de passe :
business) ou celles fournies sur le disque
du matériel graphique d’Entreprises
Canada dans les formats suivants : .eps,
tif, .bmp ou .jpg. Seul le format .eps peut
étre agrandi indéfiniment. C'est d’ailleurs
le format le plus couramment utilisé par
les graphistes.

@}‘:Jiifﬂr@@lﬁmm@@fe1@@@@“\@@1@@@1@%@@%&@ H I
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MEMBRE DU

PMS™ 187

CO0 M100 Y79 K20
R201 GO B22

WEB CC0033

PROCESS BLACK
C0 MO YO K100
RO GO BO
WEB'000000

MEMBRE Dy Réseau

Entreprises
Canada

MEMBRE DU l_Réseau
Entreprises
Canada

-

Madification de la

\ Rotation / \ i

taille des caractéres /

HEMBREDU _A

~

74—\
{(“ ou Ré¥ 4HBRE 0U Réé‘ u
/{._“uepnse\ ntreprlses\\
Canadd \ Canada
Changement

\iS\O{SIO}\ / \

de couleur

~

NEMIRE DY

VA A\

MBRE DU Ré\au myfere bu RésEqu
Entrepris \ ntreprise
Canada \ / Canada

Changement

Fond inadéquat

3 (contraste)

‘Fond |nadequat
(tex\ure)

\ Fragmentation / \ de proportions / \
{ . .

v'{s’ ou Réseau

/Entreprises
Canada

lemoRre Dy Résea

Entreprises

MEWERE Du Réstn

atreptises

/

\ /

Canada Canada
\ / :

MEMBRE DU Réseau

Entreprises

Canada

\ Filigrane /

MEMBAE DU

1gABRE DU Réséqu
ntreprise
Canada

Couleurs

Sur les outils en couleurs, le mot

' « Canada » doit &tre en rouge et le mot

« Entreprises », en noir. Sur les outils en
noir et blanc, le texte doit étre entiére-
ment noir ou entierement blanc, lorsque
renversé.

Le noir tramé a 40 p. 100 est utilisé pour
le fond gris de la version en noir et blanc
de l'identificateur graphique.

Exemples de mauvaise utilisation
(uniformité)

Dans le but d’uniformiser I'utilisation
de l’idehtifiqateur, voici les grandes lignes
a suivre : - '

« Pour remplir efficacement sa
fonction, lidentificateur Réseau
Entreprises Canada doit &ire utilisé
avec rigueur et uniformité.

« Ne tentez pas de recréer l'identificateur.
Utilisez plutdt les modeéles électroniques
mis a votre disposition.

Ces régles de base s’appliquent
tant & la version graphique qu’a la
version textuelle de l'identificateur.
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Applications "

Volet imprimé

Applications graphiques courantes

fiell gam= some

Entreprises Canada
Canada Business

Siand a quatre panneéu;[— 149,25 sur 90 po (379,1 sur 228,6'065) T

Stand a quatre panneaux

Le stand a été congu pour étre utilisé lors
d’événements nationaux ou lorsque le
Réseau Entreprises Canada est représenté
dans son intégrité. 1l peut également
étre utilisé par les centres de services

. d’Entreprises Canada et les autres parties
intéressées & Entreprises Canada lorsqu’il
représente le Réseau en entier.

0ol Sam Sy

dACyrata

Entreprises
Canada

¥ Carte postale
Canada ) P
e La carte postale est offerte aux fins de
e ‘ distribution. Les demandes d’exemplaires
el . peuvent &tre faites par courriel

{csec@ic.gc.ca).




0sell

Gouvemement
du Canada

Governmenl
of Canada

Canadi
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Applications graphiques courantes
(suite)

Stand portable & enroulement Parapost

Le stand Parapost a été congu pour les
centres de services d’Entreprises Canada
en vue d’une utilisation conjointe avec
leur propre stand afin de marquer leur
appartenance a un réseau national.

Il est également destiné & un affichage
sur place dans les centres de services,
particulierement pendant les événement
majeurs afin de renforcer le lien au Réseau.
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Applications graphiques courantes

Entreprises Canada

Services aux entrepreneurs

(suite)

Trousse de renseignements

Gereberitmart

Goesmenwnt
o Carards A Canads

Entreprises Canada
Sonvioes sux ertTpronpas

ssaujsng peue) -

AN

I

Trqusse de renseignements - 9 sur 12 po (22,86 sur 30,48 cm)




Volet multimédia

e, {3
(e[l Smea™ oiome Canadi
Tlire
Sous-titre

Entreprises
Canada

Titre

‘ * Texte .

Entreprises Canada - v T Bevels e

Présentation PowerPoint

5 — Applications / Volet multimédia

Applications graphiques couran{es

Présentation PowerPoint
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