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Mesure de la variation des prix des véhicules d’occasion dans
'Indice canadien des prix a la consommation

Messages clés

e Lintroduction des prix des véhicules d’occasion dans I'lndice des prix a la consommation (IPC) fait partie
de 'engagement de Statistique Canada a fournir les données les plus actuelles, les plus fiables et les plus
précises qui refletent 'expérience des Canadiens.

¢ Dans le cadre des efforts rigoureux et continus de Statistique Canada pour maintenir la qualité et la
pertinence de I'lPC, le présent document technique explique le calendrier, les données et la méthodologie
proposés pour inclure les prix des véhicules d’'occasion dans I'indice des achats de véhicules automobiles
de I'IPC.

e Statistique Canada a identifié une source de données fiable pour les prix et les caractéristiques des
véhicules d’occasion, et la prochaine mise a jour annuelle du panier en juin intégrera cette nouvelle source
de données dans son calcul de I'lPC. LIPC tenait auparavant compte des prix des véhicules d’occasion en
incluant une pondération pour les véhicules d’occasion et en utilisant les prix des véhicules neufs comme
approximation.

¢ Nous continuerons a surveiller les prix des véhicules d’occasion et a exploiter de nouvelles sources de
données pour 'indice des achats de véhicules automobiles. Ainsi, I'lPC demeurera un moyen précis,
robuste et pertinent de mesurer l'inflation.

LIndice des prix a la consommation (IPC) mesure la variation du colt d’un panier fixe de biens et de services

de consommation en fonction du temps. Pour représenter avec exactitude les tendances dans le marché et le
comportement des consommateurs, Statistique Canada met a jour périodiquement les méthodes et les sources
appliquées aux diverses composantes de I'lPC.

Lindice des prix d’achat des véhicules automobiles de I'lPC mesure la variation moyenne en fonction du temps
des prix des véhicules automobiles. Il représente 6,21 % du panier de I'lPC de 2020. Le poids de l'indice des prix
d’achat des véhicules automobiles comprend les dépenses des ménages en véhicules neufs, plus les dépenses
nettes des ménages' en véhicules d’occasion, qui a elles seules représentent entre un quart et un tiers de la part
pondérale de 6,21 % de Iindice des prix d’achat de véhicules automobiles?. A I'heure actuelle, Statistique Canada
utilise les prix des véhicules neufs comme valeur de substitution des prix des véhicules d’occasion pour estimer
I'indice total des prix d’achat des véhicules automobiles.

La pandémie de COVID-19 a eu une incidence sur les fluctuations des prix des véhicules neufs et d’'occasion dans
plusieurs pays, en particulier aux Etats-Unis. Les perturbations de la chaine d’approvisionnement, notamment en
ce qui concerne les puces a semi-conducteur utilisées dans diverses composantes entrantes dans la fabrication
des véhicules neufs, de méme que les fermetures d’usines liées a la pandémie, continuent d’avoir une incidence
sur la fabrication de véhicules neufs, incidence qui se traduit par une réduction des stocks. Comme il y a moins
de voitures et de camions neufs sur le marché et que la livraison des véhicules neufs accuse de longs retards, les
consommateurs se sont tournés vers les véhicules d’occasion, ce qui a fait augmenter la demande. Parallelement,
de moins en moins de consommateurs échangent leurs modéles d’occasion, ce qui crée une pénurie sur le
marché des véhicules d’occasion. Cette évolution de la dynamique du marché a entrainé des hausses de prix plus
importantes pour les véhicules d’occasion que pour les véhicules neufs. En raison de cette divergence dans les
fluctuations des prix des véhicules automobiles, les prix des véhicules neufs ne peuvent plus servir de valeur de
substitution efficace aux prix des véhicules d’occasion dans I'lPC canadien. Par conséquent, Statistique Canada
recommande d’améliorer la méthode de calcul de l'indice des prix d’achat des véhicules automobiles en y incluant
les prix des véhicules d’occasion. Cette amélioration serait mise en ceuvre au moment de la mise a jour des prix
du panier de I'lPC, le 22 juin 2022. Les véhicules automobiles d’occasion seront ajoutés au panier de I'lPC et sous

1. Une approche axée sur les dépenses nettes, c.-a-d. les dépenses totales des ménages en véhicules automobiles moins les revenus tirés de la vente des véhicules d’occasion des ménages,
est utilisée pour tenir compte du fait que les ménages peuvent vendre et acheter des véhicules d’occasion sur le marché. Cette approche est recommandée aux paragraphes 11.170 a
11.174, p. 256 a 257 du Consumer Price Index Manual (imf.org), disponible en anglais seulement.

2. Lesvéhicules d’occasion représentent environ le quart de la part pondérale de 6,21 % de I'indice des prix d’achat des véhicules automobiles, selon les dépenses de 2020. Les valeurs mises
a jour, fondées sur les dépenses de 2021, seront publiées en méme temps que les valeurs mises a jour des poids du panier de I'lPC, le 15 juin 2022.
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forme d’agrégat publié au méme moment.

Améliorations apportées a l'indice

Afin de mieux mesurer la variation des prix des véhicules automobiles, des améliorations seront apportées a
I'indice, notamment :

e |a création de deux nouveaux agrégats élémentaires pour les prix d’achat de véhicules automobiles neufs
et les prix d’achat des véhicules d’occasion comme composantes de l'indice des prix d’achat de véhicules
automobiles

e [utilisation d’'une source de données fiable pour les prix et les caractéristiques des véhicules d’occasion

¢ |'adoption d’une modélisation appropriée pour calculer un indice des prix des véhicules d’occasion qui tient
compte de I'évolution de la qualité et de la dépréciation des véhicules en fonction du temps

Les données relatives aux transactions utilisées pour établir le prix des véhicules d’occasion proviendront de

JD Power, qui donne accés aux prix et aux caractéristiques des véhicules (d’occasion et neufs) achetés par les
ménages, aupres des concessionnaires. Les données mensuelles sur les transactions sont regues sous forme
agrégée, de sorte que chague marque et chaque modele de véhicule est associé a un seul prix3, a un seul age

de modeéle, a une seule lecture d’'odomeétre et a un nombre de transactions échantillonnées précis. Le prix,

I'age et 'odométre sont des moyennes calculées a I'aide de poids fondés sur les numéros d’immatriculation de
véhicules pour assurer leur représentativité. Statistique Canada procéde déja a une modélisation hédonique des
prix des véhicules dans la déflation des prix des véhicules automobiles d’occasion dans les comptes nationaux,
bien que le modéle ne s’applique pas aux besoins de I'lPC. Un modele hédonique semblable sera utilisé pour
I'IPC, a la différence prés de changements aux spécifications, a la pondération, aux périodes d’intérét et a la
segmentation. Une approche hédonique est utilisée parce que les véhicules d’occasion du méme type de modeéle
peuvent différer par des caractéristiques observables, telles que I'utilisation ou le millésime, ce qui signifie que

les comparaisons directes des prix du méme type de modele dans le temps peuvent conduire a des estimations
biaisées. Cette approche hédonique fonctionne comme une mesure de la variation des prix agrégés des modeles
de véhicules avec des ajustements de qualité* pour les agrégats d’ancienneté et d’utilisation.

Construction des rapports de prix mensuels

LIPC mesure la variation pure des prix en veillant a ce que la comparaison se fasse dans le temps entre les

prix des produits semblables et apres que les différences dans les caractéristiques de qualité observables ont
expressément été prises en compte. Lutilisation de données transactionnelles signifie qu’un modéle de véhicule
d’occasion peut, en raison de sa dépréciation, accuser une variation de qualité d’une période a 'autre. Par
conséquent, afin de contréler la variation qualitative et d’estimer la variation pure des prix, nous employons des
variables de temps a caractere dichotomique le long d’une fenétre mobile de cing mois®.

Le logarithme du prix est modélisé en fonction du logarithme de I'age du modele® et du logarithme de 'odométre
des véhicules avec des effets fixes de modéle et une variable nominale pour chacun des quatre derniers mois de
la période. En termes formels :

classe,w,... __ pclasse,w,... classe,w,... A classe,w,... M classe,w,... ;ymodeéle T classe,w,... 7y période
Inp; =4, + 5 InOdometre, + f3, InAge +2., _ 75 D" (m)+2,_, o D, () +¢

ou :

e ['observation i est 'ensemble moyen de caractéristiques (prix, odometre, &ge de modele) pour une
catégorie-marque-modéle M vendue dans le mois

Le prix utilisé est le prix de transaction, et non le prix de détail, c.-a-d. qu’il correspond a la valeur du montant d’argent échangé plus la valeur des véhicules échangés lors de la vente.
Pour de plus amples informations sur les approches d’ajustement de la qualité dans I'IPC et sur les raisons pour lesquelles différentes approches sont utilisées, les utilisateurs peuvent
consulter le chapitre 6 du Consumer Price Index Manual : Concepts and Methods (2020), en anglais seulement.

5. Une durée de cing mois permet de trouver un juste équilibre entre, d’une part, une période suffisamment courte pour que les paramétres soient raisonnablement stables et que les modeles
ne présentent pas de variations de composition de base selon la finition des véhicules et, d'autre part, une période suffisamment longue pour que la presque totalité des modéles soit
observée suffisamment de fois pour qu’on puisse mesurer les effets fixes de modeéle par rapport aux effets de variable nominale de temps et sans que trop d’instabilité soit introduite dans
les poids de régression. A noter que diverses longueurs de fenétre ont été testées et que toutes offraient comme résultat des indices homogénes.

6. Il s’agit ici des années du modele; pour une année de modele la plus récente qui serait 2021 et pour une année de modele du véhicule échangé qui serait 2019, I'age serait de 2 ans.
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e ces observations sont déclarées nationalement, bien que les prix mentionnés soient assujettis aux taxes
provinciales

modele , . X N , X . , . .,
. Dl- (m) est égal a 1 si le modeéle de I'observation I est égal a 711 et a zéro dans les autres cas
Sriod a4 . ) Co F <.
D™ (t) est égal a 1 si le mois de vente de l'observation i est égal & ! et & zéro dans les autres cas
e lafenétre de régression W est I'intervalle comprenant la période en cours et T =4 périodes antérieures;

par exemple si janvier est la période en cours, I'intervalle serait de 5 mois de septembre (z = 0) a janvier
(t=4=T)

¢ |es modeles de véhicule font I'objet d’'une pondération selon les dépenses estimatives qui y sont
consacrées pendant la période; on élabore les poids séparément pour chaque strate de I'lPC

La formule de régression est semblable a la méthode servant a la mesure des mouvements des prix des voitures
d’occasion en Nouvelle-Zélande’. S’il n’y a pas expressément prise en compte des caractéristiques observables
d’un véhicule, il faut dire qu’il y a relativement peu de variation a I'intérieur des modeéles (principalement a cause
des différences de finition) si on la compare a la variation entre les modeéles. Ajoutons que l'inclusion explicite

de caractéristiques exigerait 'acquisition et le traitement de données supplémentaires dans chaque période, ce
qui a été juge irréalisable compte tenu des présentes contraintes de la production de I'IPC. C’est pourquoi nous
avons privilégié les effets fixes de modeéle®. Nous avons constaté que cette formule nous donnait des R? ajustés
qui avaient tendance a se situer dans la fourchette inférieure des 90 % (le plus souvent entre 90 % et 94 %) pour
certaines classes, et dans la fourchette supérieure des 90 % (le plus souvent entre 95 % et 98 %) pour d’autres.®

Nous procédons a des régressions propres a chaque secteur géographique et chaque catégorie de véhicule de
I'IPC. L’évolution du coefficient de variable nominale de temps de I'—1 & 7" dans une fenétre mesure la variation
du prix entre cette période antérieure et la période en cours. C’est la mesure de la varlatlon des prlx dans une
strate de 'lPC d'une catégorie de véhicule deT —1 a 7", ce qui est donné par , AGfee 5‘ lasse.v-- raprésente

le coefficient de la variable binaire de temps pour la perlode t etou A est Ioperateur de dlfference

Nous donnons ci-apres plus de détails sur le calcul des rapports de prix mensuels par le modéle de variable
nominale de temps a caractéere hédonique. Il est d’abord question de la pondération dans le modéle de régression
et ensuite de la construction des rapports de prix a partir des coefficients estimatifs de régression.

Le modele de régression est estimé a I'aide de la méthode des moindres carrés pondérés ou le poids de
'observation | autemps ¢ s’obtient de la maniére suivante :

® nous prenons Ies dépenses de I'échantillon observé d’'un modéle dans chaque période, ce qui donne
m m
ei,t = TC pz N

» T C est le chiffre transactionnel d’échantillon de i pendant ¢
» p estleprixde i pendantf

® nous répartissons le total des dépenses observées d’'un modele également entre les périodes de la
fenétre'®, d’ou

T
Z:t:O eir,nt

n(m)

—m,cm __
i,w -

» n(m) estle nombre de mois d’observation d’'un modéle de véhicule dans la fenétre

7. Voir Krsinich (2014). On reléve quelques différences Iégeres, le modéle qui précéde étant exécuté par catégorie et secteur géographique (ce qui s'impose seulement si la pondération est
élaborée séparément selon la géographie) et les poids de régression étant inclus. En Nouvelle-Zélande, I'lPC des véhicules d’occasion comporte des valeurs de contréle par la géographie et
la taille du moteur, ainsi qu’un terme quadratique d’age.

8. Requena-Silvente et Walker (2006) ont constaté que, méme lorsqu’on modélise les prix des véhicules neufs a I'aide de modeles de régression presque entierement spécifiés, ceuxci ne
suffisent toujours pas a appréhender I'effet des caractéristiques inobservées et causent donc un biais dans les indices produits par variable nominale de temps. Ces résultats sont confirmés
et développés par Varela-Irimia (2014).

9. Ces valeurs se situent dans I'intervalle des recherches citées dans d’autres notes ou au dessus de cet intervalle. On peut trouver d’autres indications sur la modélisation des prix des voitures,
allant des études publiées, aux documents de séance traitant la mesure des variations des prix dans le cadre de conférences internationales, etc. jusqu’ a la production d’indices hédoniques
dans Bode et van Dalen (2001), Nielsen (2018), Larsen (2011), Akay et coll. (2018), Cheng (2015), Tomat (2002) et Reis et Silva (2002).

10. Il en est ainsi puisque nous ne disposons que d’un échantillon des véhicules d’occasion vendus dans chaque période. La source de données consiste principalement en concessionnaires
de véhicules neufs, d’ou I'obtention d’une proportion moindre de ventes de véhicules d’occasion. Les chiffres transactionnels d’échantillon peuvent donc se révéler instables et, en soi,
I'étalement dans le temps des dépenses échantillonnées a pour effet d’empécher le bruit d’échantillonnage d’influer sur les poids que prend un modele de véhicule dans I'importance relative
des dépenses d’une marque.
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» un modéle M existe seulement dans une catégorie-marque donnée CI1l

* nous prenons la part de 'observation i dans les dépenses d’une catégorie-marque pendant ! (dans
chaque période de la fenétre, les dépenses d’une catégorie-marque se répartissent selon les dépenses
échantillonnées en modeles de la fenétre), d’ou

—m,cm
e.

m,cm,... __ iw
it,w —m,cm

€S oy 1sW

> S m €Stl'ensemble d’échantillons de véhicules de classe-marque CI7l correspondant a la
penodet

* les dépenses de I'observation I pendant ¢ sont alors la portion des dépenses d’une catégorie-marque
multipliées par les dépenses en prix mises a jour de la fenétre précédente de la catégorie-marque, d’ou
m cm,. PP Sm,cm,...

1 t,w T ] ,occasion  “it,w

P P T loccaswn correspond aux dépenses mises a jour de la période précédente pour la catégorie-
marque CM de véhicules d’occasion

¢ le poids utilisé dans le modele de régression est alors les dépenses de la catégorie-marque en proportion
de celles de la période et en division par le nombre de périodes de la fenétre, d’ou

m,cm,...

e.

classe,... __ it,w

ds: =
p 1,w,t (T + 1) . Z[ES efn,cm,.44

t classe Lt,w

Bref, les poids du modéle de régression sont construits de sorte que :

e Pour chaque période observée dans la fenétre, un modele de véhicule d’occasion présente une valeur
constante et absolue de dépenses

¢ Dans chaque période, une catégorie-marque ait la méme valeur absolue de dépenses que dans toute autre
période de la fenétre ou une vente est relevée dans I'’échantillon

e |a part de la catégorie-marque soit variable par période, mais seulement proportionnellement, car il n'y a
changement que si une catégorie-marque n’a aucune observation dans cette période de la fenétre

e Chaque période ait une part égale de la pondération dans le modeéle de régression, c’estadire que

p clmve = Z p lCltafjea- — Z pdsd‘”m pour tous les t

Il sera ensuite question de la construction des rapports des prix mensuels a partir du modele de régression. Le
traitement est semblable a celui de 'indice a variables nominales temps-produit dont parlent de Haan et Hendriks
(2013) et de Haan et Krsinich (2018).

Pour 'observationi, le prix imputé dans la période f pour le modéle de régression serait :

A classe,w,. E( classe W, ) _ ealclame,w,,..+ﬁgla.v.vew,..,+ﬂzlum W InOdométre. +ﬁ£/um W, lnAge +2m— }/LIIU))L' W, Dmudele
it - p -

La moyenne géométrique des prix imputés a partir des estimations des moindres carrés pondérés pour la
période ! sera alors :

classe,w. Z,pdsx o ’E""
Piy

i

X, pds;, lasse.--.[nOdométre; P

3, pdsase- InAge, P

iw,t

s, D ds(‘lasse Dmadéle

iwt

Sclasse,w.... | pclasse,w,.. | pclasse,w,..
2 +5 +4

=e

%ﬂé‘lrme,u 7
b pdsclassc vad _rlasse,.,, 3, pdsda“e
i

it it it

; Zi\n/l }?cluue,w

En d’autres termes,
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classe
PaS; vt

H A clawe w,. 3. de, a _ e‘ida.r.re,w,m+ﬁ§6-1mse,w,u.+ﬂ‘lclavse,w,...ml+ﬂ21mve W, lnAge +2m l}/'cnlavve W, Dmndele
it -
i
ou inodoméire; gst la moyenne d’échantillon de [nOdometre dans {; le traitement est le méme pour les autres
caractéristiques. Si nous prenons le rapport des moyennes géométriques entre fet 7", nous obtenons :

classe.....
pds; .

~ classe,w,... pds<®se
i i,T _ eArs;:lasse,w,.“+ﬂlL'1a.\~se.w,...At lnodométrer +ﬂ2c1a.\~se,w,...At lnAgeT +Z%=1};;;Iam,w,...AtD;nodele

pdvc[asse

A classe,w,...pds‘w{"“‘)
iPiy

ou A'x, est l'opérateur de différence dans x entre t et7 .

En réarrangeant les termes, nous obtenons (a noter la permutation de valeurs en indice par variation des
moyennes d’échantillon) :

dsclasse...
s iw,T

A classe,w,... pds<®>
iiT . ﬂCIHSSL W, AT InOdométre, +ﬂclasse W, AT lnAge +Em lyslla::e W, ATDmadtlt eAtls;lu.\'.\'e,w,...

dsclasse...
pds;. Wit

~ classe,w,... pds fjm" -
iDPiy

Comme le poids d’une observation est nul si elle est inexistante dans une période,

classe,...
pdh\lESI Wt

A classe,w,. pdsd““e A classe W, pdsz’lmse
lp’t - ieS, zeS t

Comme les variables nominales de temps font que la somme des résidus des moindres carrés ordinaires (MCO)

classe classe.,...
est nulle dans chaque période de la fenétre de régression, i Y e Ainsi,
A classe,w.,... pdss, _ classe W,... pdsy,
I’équation finale équivaut a . iPiy | |

classe....

pds;;

cclasse...
Pdsi st

classe,w... pds<e-
iPir ﬁc/assc W, AT andometre,-%—ﬁ‘l"“" W AT lnAge,+ZM }/lltmu W, ATDmnz/elL Atcc;v;la::e,w,...
.e =e

z‘Ia::c
Pas; w1

classe,w,... pds ff””‘ "
ipi,l‘

C’est |la une interprétation du modele a variable nominale de temps a caractére hédonique qui nous fait
considérer la variation des coefficients de variable nominale de temps comme une certaine mesure de la variation
des prix moyens aprés une correction de qualité en fonction des variations des moyennes d’échantillon des
caractéristiques des veh|cules11 Comme nous estimons la variation des prix entre T -1 et 77, le rapport des prix
se définit comme , AGglese

Agrégation des rapports de prix mensuels

Nous nous reportons aux rapports de prix mensuels construits pour chaque catégorie et aux dépenses

de catégorie-marque pour dégager un mouvement d’ensemble des prix des véhicules d’occasion, puis un
mouvement d’ensemble des prix d’achat de véhicules particuliers d’occasion par voie de mise a jour des prix et de
sommation des dépenses.

11. Parallélement, de Haan et Krsinich (2018) décrivent I'indice pondéré a variable nominale de temps comme [traduction] « le rapport des moyennes géométriques pondérées de part des
dépenses apres correction de qualité », ce qui est un indice de prix ajustés [traduction] « transitif, sans dérive donc et a pondération d’éléments selon leur importance économique ».
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Les rapports de prix de catégorie-marque nous viennent des coefficients de variable nominale de temps,

classe,marque,... classe,...
pt —e A 5;:[(1::43,... _ p p
D y2 , et ils servent & mettre a jour les dépenses de catégorie-marque,
p classe,...
classe,marque,... __ t . classe,marque,...
PPVt,occasian - PPI/tfl,occasian . PPVClasse’marq”e"“ L, P
Py , ou t,occasion correspond aux dépenses en véhicules

d’occasion d’une catégorie-marque dans la période .

Les dépenses mises a jour des véhicules d’occasion dans I'’ensemble sont la sommation sur les catégories-

s e classe,marque,... , \
marques, ot PPV con = ZusseZmarguel PV foceasion - POUF les catégories-marques, le mouvement
d’ensemble des prix des véhicules d’'occasion n’est alors que la somme des dépenses mises a jour de la période
en cours sur la somme correspondante de la période précédente, soit .
occasion,...

_ PP/,

t ,occasion

pt_l - PPV

t—1,o0ccasion

Autres améliorations futures possibles

Statistique Canada est déterminé a veiller a I'exactitude, a la qualité et a I'actualité des données pour mesurer
la variation des prix et produire un IPC qui reflete I'expérience des Canadiens. Statistique Canada est
conscient de certaines limites de I'approche ci-dessus, principalement au chapitre de la précision des données
disponibles. Chacune de ces limites est causée par des contraintes d’acces aux données détaillées. Toutefois,
Statistique Canada s’emploie activement a remédier a ces limites et :

e Statistique Canada est en voie de recueillir des données plus détaillées sur les véhicules vendus afin de
tenir compte d’autres caractéristiques, comme les garnitures de véhicules, et de leur incidence dans le
processus d’ajustement de la qualité.

 ATheure actuelle, il y a un décalage d’'un mois dans les données sur les prix. Statistique Canada s’efforce
d’améliorer la rapidité de I'accés aux données et du traitement des données afin de produire les estimations
les plus récentes des variations mensuelles des prix.

Les données

Les fluctuations des prix des véhicules d’occasion ont été calculées a I'aide des méthodes décrites ci-dessus
(tableau 1). Le tableau 1 présente les mouvements décomposés des prix des véhicules automobiles neufs et
d’occasion, ainsi qu’un indice dérivé des prix d’achat de véhicules automobiles fondé sur I'approche proposée.

Tableau 1
Variation sur 12 mois des prix d’achat des véhicules automobiles neufs et d’occasion, Canada
Achat de véhicules automobiles neufs Achat de véhicules automobiles Achat de véhicules automobiles’
(équivalent a P'indice publié pour d’achat d’occasion (calculé en utilisant ’approche
de véhicules automobiles) (calculé selon I’'approche proposée) proposeée, si ajouté a 'IPC en juin 2021)
Mois de référence pourcentage
Décembre 2021 +7,2 +18,3 +11,2
Janvier 2022 +5,2 +19,7 +9,2
Février 2022 +4,7 +20,6 +8,8
Mars 2022 +7,0 +24,5 +11,7

1. Lindice des prix d’achat de véhicules automobiles est calculé a I'extérieur du systeme officiel de calcul de I'lPC. Au moment de la mise a jour des prix du panier de I'IPC de 2021, I'indice des
prix d’achat de véhicules d’occasion sera intégré a I'IPC sous forme de classe de produit élémentaire avec des poids mis a jour en fonction des données sur les dépenses de consommation finale
des ménages. Par conséquent, cette série n’est pas directement comparable aux valeurs qui seront publiées a I'avenir.
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Véhicules neufs comparativement aux véhicules d’occasion

Une analyse interne indique que la variation des prix des véhicules d’occasion a, jusqu’a tout récemment,

suivi celle des prix des véhicules neufs, de sorte que les prix des véhicules neufs ont pendant longtemps servi
de valeur de substitution aux prix des véhicules d’occasion. La variation des prix des véhicules d’occasion a
commencé a diverger de celle des prix des véhicules neufs a 'automne 2020 dans la foulée de la pandémie de
COVID-19.

Graphique 1
Véhicules neufs et véhicules d’occasion, Canada, janvier 2020 a mars 2022'
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1. Lindice des prix d’achat de véhicules automobiles est calculé a I'extérieur du systéme officiel de calcul de I'lPC. Au moment de la mise a jour des prix du panier de I'lPC de 2021, Iindice des
prix d’achat de véhicules d’occasion sera intégré a I'lPC sous forme de classe de produit élémentaire avec des poids mis a jour en fonction des données sur les dépenses de consommation
finale des ménages. Par conséquent, cette série n’est pas directement comparable aux valeurs qui seront publiées a I'avenir.

Source : Programme des prix a la consommation.

Lintégration des prix des véhicules d’occasion dans le panier de I'lPC de 2021 permettra d’éviter les divergences
futures dans les tendances par rapport aux prix des véhicules neufs.

Comparaison des prix des véhicules d’occasion au Canada et aux Etats-Unis

Bien que des tendances semblables dans le marché des véhicules automobiles, ou la croissance des prix des
véhicules d’occasion dépasse actuellement la croissance des prix des véhicules neufs, aient été observées dans
les deux pays, les consommateurs canadiens n‘ont pas connu une augmentation des prix de 'ampleur de celle
observée aux Etats-Unis.

Cet écart peut s’expliquer par d’importantes différences entre les deux pays pour ce qui est du marché
automobile. Tout d’abord, compte tenu des différences au chapitre de la taille et de la portée du secteur de la
fabrication automobile au Canada et aux Etats-Unis, les fluctuations de prix peuvent varier d’un pays a I'autre
pour chaque modele. Ainsi, les véhicules d’occasion n'ont pas tous affiché les mémes fluctuations de prix au
cours de la derniére année, certaines catégories de véhicules ayant connu une hausse de prix beaucoup plus
importante que d’autres. Par ailleurs, la composition de I'échantillon, qui est & son tour influencée par la catégorie
de véhicules que les consommateurs achétent au Canada comparativement aux Etats-Unis, peut contribuer a

la divergence des prix entre les deux pays. La composition de I'’échantillon peut également avoir d’autres effets

au niveau de détail le plus bas en raison des différences entre les modeles offerts dans chaque pays. Bien que
Statistique Canada et le Bureau of Labor Statistics (BLS) des EtatsUnis utilisent une approche fondée sur les
dépenses nettes des ménages pour calculer les poids des véhicules d’occasion, les poids different nettement
dans les deux pays. Les véhicules automobiles représentent 9,29 % du panier de biens et de services de I'lPC aux
Etats-Unis, comparativement & 6,21 % au Canada. De ce poids, les véhicules d’occasion représentent 4,14 % aux
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Etats-Unis, comparativement & 1,84 % dans le panier d’IPC 2020 du Canada. Ces,; différences peuvent également
avoir contribué a une tendance saisonniére différente au Canada par rapport aux Etats-Unis avant la pandémie.

Graphique 2 )
Prix des véhicules d’occasion au Canada et aux Etats-Unis, janvier 2020 a mars 2022
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Source : U.S. Bureau of Labor Statistics et Statistique Canada.

Les conditions récentes du marché ont aussi probablement contribué aux divergences entre le Canada et les
Etats-Unis. La portée et la durée des mesures de santé publique mises en place pour limiter la propagation de la
COVID-19, de méme que les mesures d’aide financiére offertes, variaient grandement d’un pays a I'autre. Alors
que le gouvernement des Etats-Unis a envoyé aux Américains des chéques de relance de fagon périodique, le
gouvernement canadien a fourni un soutien plus constant et ciblé aux citoyens qui ont perdu leur emploi en raison
de la pandémie. Il convient de souligner que la hausse la plus prononcée des prix des véhicules d’occasion aux
Etats-Unis s’est produite entre avril et juin 2021, ce qui coincide avec le troisiéme chéque de relance, la saison des
remboursements d'imp6t™2 et |a levée des mesures de santé publique dans de nombreux Etats. Ce mouvement n’a
pas été observé au Canada, ou les mesures de confinement sont demeurées en vigueur sous une forme ou une
autre dans une grande partie du pays jusqu’en juillet 2021. Les politiques de confinement elles-mémes ont peut-
étre aussi joué un role dans I'évolution de la demande : alors que les prix des véhicules d’occasion ont nettement
augmenté aux Etats-Unis au printemps 2021, les Canadiens, en réponse a la réinstauration des mesures de
confinement dans plusieurs provinces, ont réduit leurs taux de mobilité dans une plus grande mesure que leurs
homologues américains'.

Il existe également deux différences dans les approches méthodologiques utilisées par les deux pays :

e Statistique Canada utilise un modéle hédonique, tandis que le BLS™ des Etats-Unis effectue I'ajustement
de la qualité selon la méthode du colit des options en se fondant sur I'information des concessionnaires
automobiles;

¢ Les deux pays utilisent différentes sources de données sur les prix : Statistique Canada utilise les données
sur les transactions au point de vente, tandis que le BLS utilise les données d’évaluation d’un guide de
lindustrie.

12. Selon les données de I'Internal Revenue Service (IRS), I’Américain moyen a recu un remboursement d’'impét de 2 879 § en 2021, soit une augmentation de 10 % par rapport a 2020.
L’Américain moyen a donc recgu pres de 4 000 $ en revenu disponible au printemps 2021, ce qui pourrait avoir contribué a la hausse de la demande de véhicules d’occasion aux Etats-Unis.

13. Selon les données sur la mobilité de I'Université de Washington, la mobilité totale des Américains avait diminué de 14 % au 1er avril 2021, ce qui marque le début de la hausse la plus
importante des prix des véhicules d’occasion. Par comparaison, la mobilité des Canadiens était en baisse de 33 % a la méme date.

14. Des renseignements supplémentaires sur le modéle de véhicule d’occasion utilisé par le BLS des Etats-Unis sont accessibles & Measuring Price Change in the CPI: Used Cars and Trucks.
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Incidence sur I'IPC global

Une série analytique a été calculée pour évaluer I'impact de I'introduction des prix des véhicules d’occasion sur
I'lPC global. Compte tenu du poids des véhicules d’occasion (1,84 %) dans le panier de I'lPC 2020, si les prix des
véhicules d’occasion avaient été introduits avec I'lPC de juin 2021, coincidant avec la derniére mise a jour du panier,
I'lPC d’ensemble estimé pour mars 2022 aurait été supérieur de 0,2 point de pourcentage a I'lPC publié (+6,7 %).

Panier de 'IPC de 2021

Au moment de la mise a jour des prix du panier de I'lPC de 2021, les améliorations ci-dessus au calcul de I'indice
des prix d’achat de véhicules automobiles seront mises en ceuvre et les prix des véhicules d’occasion seront
intégrés dans I'lPC. A ce moment-Ia, I'indice des véhicules d’occasion sera ajouté a la classification de I'lPC en

tant qu’agrégat publié :
Transports
Transport privé
Achat, location a bail et location de véhicules automobiles
Achat et location a bail de véhicules automobiles
Achat de véhicules automobiles

Achat d’automobiles (2013=100)"

Achat de camions, de fourgonnettes et de véhicules utilitaires sport (2013=100)'®

Achat de véhicules automobiles neufs (2022-04=100)¢

Achat de véhicules automobiles d’occasion (2022-04=100)'®
Etant donné que I'IPC est un indice non révisable, il est prévu d’introduire les prix des véhicules d’occasion avec
le changement de prix mensuel de mai 2022, sans ajustement de niveau pour les changements historiques.
Cette approche est conforme a la fagon dont d’autres produits ont été introduits dans I'lPC, tels que les services
cellulaires, les appareils électroniques et le cannabis. Cette approche suit les meilleures pratiques internationales
ainsi que chapitre 7 du Consumer Price Index Manual et les recommandations du Comité consultatif sur la
mesure des prix de Statistique Canada. Bien que ce type d’ajustement de « rattrapage » tiendrait davantage

compte de I'impact des récentes augmentations des prix des véhicules d’occasion canadiens dans I'lPC, il serait
problématique pour I'indexation et I'escalade des contrats qui ont pris effet dans le passé.

15. Compte tenu de I'intégration des véhicules automobiles neufs et d’occasion dans les séries publiées, les agrégats achat d’automobiles (2013=100) et achat de camions, de fourgonnettes et
de véhicules utilitaires sport (2013=100), publiés pour la premiere fois en 2018, ne seront plus publiés.

16. Au moment de la mise a jour des prix du panier de I'lPC de 2021, deux nouvelles séries seront publiées, a savoir I'achat de véhicules automobiles neufs (2022-04=100) et I'achat de
véhicules automobiles d’occasion (2022-04=100). Les deux séries de prix indexés seront disponibles a partir d’avril 2022 et seront publiées au niveau national.
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En résumé

Statistique Canada recommande I'utilisation d’'une nouvelle approche pour mesurer la variation des prix des
véhicules d’occasion, en remplacement de la méthode précédente par approximation, a compter de la mise a jour
des prix du panier de I'lPC de 2021.

Statistique Canada continue de collaborer avec des experts en prix, d’autres organismes nationaux de statistique
et d’autres intervenants pour s’assurer que les données et les méthodes utilisées pour le calcul de I'lPC sont
conformes aux normes internationales et aux pratiques exemplaires. Lorganisme continue également de suivre les
prix des véhicules d’occasion et fait I'acquisition de nouvelles sources de données pour mesurer I'indice des prix
d’achat de véhicules automobiles afin d’assurer I'exactitude et la pertinence continues de I'lPC.

Pour obtenir de plus amples renseignements ou pour formuler des commentaires sur I'amélioration proposée,
les utilisateurs peuvent communiquer avec la Division des prix a la consommation a I'adresse statcan.
cpddisseminationunit-dpcunitedediffusion.statcan@canada.ca.
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