
1. Le positionnement des produits est une stratégie qui vise à promouvoir les bien ou les services, y compris au moyen de la segmentation du marché, de la 
diversi�cation et de l’amélioration de la qualité. 

2. La domination du marché par les coûts est une stratégie qui vise à créer et à maintenir une structure plus e�cace des coûts par rapport à la concurrence, en 
vue de gagner une certaine part du marché ou à assurer la rentabilité à long terme.

3. Les entreprises multinationales sont des sociétés menant des activités à participation majoritaire dans plus d’un pays. 
Source : Statistique Canada, Enquête sur l’innovation et les stratégies d’entreprise, 2022.
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